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El libro que el lector o lectora tiene ante si es un
texto introductorio de primer curso tipico pero acaso
no demasiado tépico, para responder a las exigencias
de las Diplomaturas en Ciencias Econdmicas ylo
Empresariales en las Universidades espafiolas, simi-
lar a los textos utilizados en todo el mundo!. Estd
pensado para y va dirigido a responder a las necesida-
des del nivel de ensefianza correspondiente a los nue-
vos planes de estudio en 1a UNED que se comenzar4n
a impartir este mismo afio (2006-2007) y est4 plena-
mente ajustado al programa de la asignatura, ya que
el indice de contenido del libro y los epigrafes del
Programa de aquella se corresponden segiin una rela-
cién 1 a 1. Por todo lo anterior presenta nivel de difi-
cultad estdndar o promedio. Los libros de texto, tanto
el tedrico como el de Problemas que lo acompafia,
como todos los materiales de la asignatura (Guia,
Programa, Curso Virtual, orientaciones en la pigina
web de la asignatura (http://www.uned.es/dpto-anali-
sis-economicol/asignatu.htm) dentro de la del Depar-
tamento de Anélisis Econémico I y la de 1a Universi-
dad, van dirigidos a dos objetivos o fines genéricos:
que el alumno o alumna aprenda la materia cientifica
y se forme lo mds posible en ella, y a ayudarle a pasar
los exdmenes correspondientes de la misma. No hay,
obviamente, contradiccién entre ellos, sino que se re-
fuerzan entre sf.

Sin embargo, creemos conveniente distinguir ana-
liticamente entre 1os objetivos técnicos de la materia y
los pedag6gicos, aunque en la préictica se entremez-
clan. Respecto a los primeros, el alumno o alumna qui-
z4 debiera considerar el curriculum completo de la Di-
plomatura como un puzzle 0 al menos un mMosaico en
el que las piezas serfan las asignaturas o disciplinas;
primero es necesario estudiar las partes y luego cerrar
lecturas en un todo més 0 menos integrado mds o me-
nos abierto, articulado y con sentido pleno. La discipli-
na que nos ocupa ?, nuclear e introductoria —ya que to-
dos los demés conocimientos del curriculum se
articulan en torno a ella~ es, asi, un estudio tedrico de
los mecanismos de asignacién de recursos escasos sus-
ceptibles de usos alternativos, por parte de una socie-
dad moderna, con propiedad privada de los medios de
produccidn y que los asigna a través del instrumento
del mercado, y sus numerosas partes constitutivas; sin
embargo, en contexto el énfasis se pone en la teoria de
la empresa. Las asignaturas de Estadistica y Econome-
tria que también forman parte del Plan de estudios (cu-
rriculum) de 1a Diplomatura, después aportarén las he-
rramientas de contrastacién de la realidad, los hechos,
y familiarizarén al alumno o alumna con las fuentes
numéricas reales y una articelacién de las mismas. Por
tanto, debemos insistir ahora en que este no es un libro
de Economia Aplicada sino teérica’.

' El porqué y €l cémo estudiar Economfa lo consideramos, o establecido, o una cuestién personal, pero algunas razones aparecen el ca-

pitulo 1.

2 Es complementaria de la Macroeconomia. Introduccién del segundo cuatrimestre.
3 Las introducciones a las partes y a los diversos capitulos y los esquemas organizativos del curso, ademds de los capitulos mismos, apor-

targn una gufa orientativa de los fines técnicos perseguidos,
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Respecto a los objetivos pedagégicos quizds hubie-
ra que decir que al modo que se va estableciendo en la
profesién, por més que la cuestién sea discutible desde
un punto de vista educativo en el contexto espafiol *:

1. Se incluyen introducciones (objetivos de ca-

pitulo) en cada uno de ellos.

. Aparecen restimenes, al final de los capitulos.

. Se establece una lista de conceptos importantes

también al final de cada capitulo.

4. Todos los capitulos van orlados con proble-
mas al modo de ejercicios de varios niveles
de dificultad, que completan y profundizan el
argumento tedrico.

5. Se afiaden apéndices —normalmente matema-
ticos— con uno o varios temas cuando se con-
sideran adecuados; estos apéndices son partes
importantes; quizds menos probabilidad de
salir en un examen pero tan materia objeto de
los mismos como el texto principal . Estos
como Notas tebricas en el libro de problemas.

6. Los capitulos del libro de problemas corres-
pondiente se relacionan con los del libro te6-
rico segiin una relacién biunivoca también.

7. Aparecen en cursiva en el texto principal los
términos nuevos y mds importantes al des-
arrollo del argumento.

8. Se recuadran o enfatizan como ladillos, con
técnicas de resaltado, los conceptos més im-
portantes.

9. En ocasiones se establecen ejemplos numéri-
cos en el texto principal.

10. En el libro de ejercicios que acompafia a este
texto tebrico se resuelven paso a paso todos
los ejercicios.

11. E1 CD Rom (en su versién 4.0) cuyo progra-
ma evalia, incluye mds de 1.600 cuestiones
de test y problemas que sirven para el entre-
namiento de los capitulos parciales y del exa-
men completo.

(RN

Todo ello sigue la practica profesional de la Teoria
Econbémica, al menos a este nivel, desde hace muchos
afios, como ponen de manifiesto numerosos libros de
texto aparecidos en el mercado internacional en los il-
timos treinta afios (muchos de ellos citados en la bi-
bliografia al final del libro).

Sugerimos que los alumnos y alumnas lean cada
capitulo rdpidamente -y el esquema de recorridos re-
comendados~ como para hacerse una idea general del
contenido de los mismos. Que lo vuelvan a leer cuida-
dosamente, de manera reflexiva y concienzuda, lo que
implicard el uso de papel y ldpiz cuando menos, nat-
ralmente incluidos los ejercicios, para después leerlos
de nuevo rdpidamente. Todo ello replicando los grafi-
cos, pero siempre paso a paso, lo que ayuda a su com-
prensidn. De la misma manera se deben tratar los ar-
gumentos algebraicos cuando los hay. Por dltimo
deber4n comprobar que lo que han aprendido con las
secciones de restimenes y términos clave, que apare-
cen al final de los capitulos. Hacer los ejercicios com-
plementarios, tanto los numéricos como los de test de
eleccién muiltiple, quizds finalice el ciclo hasta el re-
paso antes de los exdmenes.

La comprensién es muy importante, particular-
mente de las ideas tericas abstractas, aungue los
alumnos deberdn reforzarlas con los ejemplos y los
ejercicios de los diversos tipos. No conviene, obvia-
mente, memorizar sin entender. Como una de las ca-
racterfsticas de la Teorfa Econdmica (de la que la Mi-
croeconomia es su niicleo) a veces cuesta entender el
argumento, ya que se trata casi siempre de largas ca-
denas de razonamiento, cual comresponde a la cons-
truccién de modelos teéricos y es preciso detenerse y
releerlos tantas veces como sea necesario, y trabajar-
los con papel y ldpiz. Se debe tratar asi mismo de rela-
cionarlo todo, valorarlo y ver si coincide con los he-
chos y los problemas reales, sobre todo con los
relevantes (el alumno o alumna puede y debe discutir
el criterio o criterios que establecen la relevancia, ya
que ésta no es obvia). Se estimula al alumnado a ser

4 Segiin una costumbre decantada en los principales libros de texto mundiales de este nivel, aunque también es verdad que suelen estar
pensados en primer lugar para estudiantes universitarios o de College norteamericanos o brit4nicos.

% No se utilizan, en general, recuadros grandes (boxes), en cambio porque en nuestra opinién recargan el texto y rompen la continuidad
de lectura (su contenido se vierte parcialmente en las introducciones tedricas a los capitulos del libro de problemas), ni tampoco los habitnales
temas para discusién porgue no son susceptibles de utilizarse en los exdmenes, y por tanto no se exponen a los alumnos (cuando se estima
oportuno se trasladan en forma de preguntas tradicionales, test o ejercicios). Tampoco, en general, cuadros estadisticos o recortes de diario,
como ocurre en la parafernalia al uso, por considerar que no afiadcn nada sustantivo y ser innecesarios a este nivel universitario, ademd4s de

que son objeto de un tratamiento serio en las asi a

das, 1a E 1@ 0 1as asi as de E la Aplicada.
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critico, lo que de seguro le ayudard a comprender y
valorar los contenidos discutidos.

El libro se plantea de modo que los argumentos
estén bastante o incluso muy explicados, pudiendo
llegar en ocasiones a ser tediosos, debido a que se
tiene en cuenta el contexto de estudio en la UNED,
una ensefianza a distancia, proceso que a veces se
hace en solitario (se va hacia un material programa-
do e interactivo en versién escrita). Todo ello hace
que los libros sean relativamente voluminosos, aun-
que se intenta lograr un tamaiio manejable a las res-
tricciones temporales de un curso de estas caracteris-
ticas.

Ciertamente lo mejor es una lectura y estudio
completo, en su secuencia normal. Aunque incluso en

Enfoques

ese caso es conveniente saber donde est4n los énfasis
—pero no necesariamente la importancia para los ex4-
menes—, y hacer una lectura rdpida a los capitulos y a
los ejercicios y el CD Rom donde aparecen preguntas
similares a los exdmenes, antes de comenzar a trabajar
en serio. Ello es ciertamente asi, porque la Teorfa
Econémica, microeconémica en este caso, tiene una
16gica interna y lleva cristalizada en una suerte de pa-
radigma expositivo hace muchas décadas, al menos en
su nicleo central. Ademds de que naturalmente la su-
cesién de temas del contenido refleja la concepcién
del autor y los mérgenes de libertad del mismo que en
esta version, y aceptada la tradicién y visién general-
mente compartida —algo sorprendentemente—, en la
profesién son pequefios®.

En Economia y en consecuencia en Microecono-
mia, existen tres lenguajes: (a) el literario; (b) el geo-
métrico, y; (c) el algebraico. El primero es la palabra
hablada o escrita sin mds, es decir, sin aparato formal
matemético alguno. Los otros dos son auto evidentes,
el primero utiliza figuras y gréficos, y el segundo ma-
temdticas mds elaboradas en forma de ecuaciones.
Los tres son alternativos en el sentido de que, en prin-
cipio, dicen lo mismo cuando se refieren a la misma
realidad.

Sin embargo, el grado de potencia analitica de los
tres varfa. Mientras que la palabra es quizés directa-
mente inteligible, a su vez pierde fuerza cuando el ar-
gumento es complejo, bien porque se refiera, por
ejemplo, a un conjunto de variables, bien porque las
relaciones entre ellas sean complejas y se refieran a
largas secuencias argumentales. La geometria por su
lado es también relativamente intuitiva, pero est4 limi-
tada generalmente al plano del papel, la pizarra, o la
pantalla del ordenador, 0 como mucho a tres variables
(dimensiones), € incluso en este caso comparativa-
mente limitado, requerirfa una elevada pericia artisti-
ca’. Sin duda el mas potente es el tercero, el dlgebra,
o mejor, las herramientas matematicas al uso (matri-
ces, ecuaciones diferenciales, topologfa, etc.). Es un

aparato mds general y ciertamente mds poderoso, en
1a medida que consigue, en principio, resultados satis-
factorios con un esfuerzo analitico relativamente bajo.

Por otro lado, los tres en cierto modo también son
complementarios, y desde luego, no hay que verlos co-
mo opuestos. Muchos modelos tebricos y los resulta-
dos de los mismos se refuerzan mediante el expediente
de utilizar dos o incluso los tres métodos sucesivamen-
te. Pero no debe olvidarse que las matemdticas en este
caso, son un instrumento 'y sélo eso, al servicio de la
Economia. Lo que aqui se persigue, por razones ob-
vias, es la formacién en Economia. Cuando haya dis-
crepancias entre uno y otro instrumental (si es que lo
hay, que no tiene por qué, pero la intuici6n inicial a ve-
ces engafia), se recomienda que el alumno o alumna se
incline por la versidn intuitiva y técnico-econémica.
Las matemdticas, insistimos, tienen que ser un instru-
mento alternativo (y no un aprendiz de brujo), una
ayuda y refuerzo, que debe completar en su caso la vi-
sién econ6mica, y proveer de un sentimiento de seguri-
dad respecto a la bondad analitica del razonamiento
puramente econémico. En numerosas ocasiones, cuan-
do no coincidan por alguna razén, probablemente aje-
na a las dos ciencias, deberé con seguridad abandonar-
se provisionalmente el razonamiento matemdtico, y

$ El libro es uno de tercera generacién y atn refleja, en nuestra opinién de manera coherente y consistente, como buen ejemplo de racio-
nalidad microeconémica, la visién recogida en su Aermano mayor Ahijado (1996).

7 Incluso serd imposible, salvo que uno sea Picasso o Cezanne.
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tratar de apreciar después donde reside la fuente de
discrepancia.

Especificamente en lo que se refiere a este curso o
libro, las matemdticas utilizadas son muy elementales
y seran bien conocidas por el alumno o alumna prome-
dio de la ensefianza secundaria espafiola (o del Curso
de Acceso a la Universidad para mayores de 25 afios)

Hoy es muy frecuente en todo el mundo, y en con-
secuencia en las universidades espafiolas y en la
UNED en particular, plantear los exdmenes, otras
pruebas &, o la mera comprobacién de conocimiento
en forma de tests de diversas alternativas para elegir
una (generalmente cuatro) Los problemas o cuestio-
nes planteadas en ellas deberfan ser probablemente
muy relevantes en algiin sentido tanto social como
cientificamente, pero en esta introduccién de tales
preguntas (ver libro de problemas y el CD Rom para
un tratamiento amplio de este tipo de cuestiones) nos
planteamos —con la tradicién dominante en todo el
mundo— algo mucho més modesto y es que el alumno
o alumna se familiarice con las preguntas usuales, su
tipo, y la forma de formularlas. Naturalmente, los
alumnos no estar4n aiin en disposicién de contestarlas
en ese momento. Simplemente se tratard, desde el
principio y conscientemente de que ello es muy pre-

El libro recoge al menos dos posibles claves de
lectura segiin la eleccién y orden de los capitulos y los
énfasis elegidos. Acaso los dos mds importantes que-

Ademds de los élan generales que se derivan de la
colaboracién del autor a lo largo de los afios con los
profesores, Francis Cripps (Universidad de Cambrid-

Las asignaturas de Matemdticas o Matemdticas para
Economistas del Plan de Estudios de primer curso de
las Diplomaturas en Ciencias Econdémicas y Empresa-
riales, van muchisimo mds all4 de los prerrequisitos y
requisitos de la teoria Econémica del mismo nivel, por
lo que proveeran de un bagaje mds que suficiente para
las necesidades del lector-0 lectora de este libro.

maturo, exponer al alumnado ante el contexto de eva-
luacién al que se enfrentard en su momento. Tienen
por tanto el objeto de paseo y panordmica por su en-
torno natural, ciertamente al modo de muestra. Quizas
ello les familiarizard o problematizar4 con las cuestio-
nes planteadas para que cuando aborden los capitulos
tebricos que siguen reparen en aquellos aspectos de
mé4s interés para las pruebas de examen.

El CD Rom. En su versién 4.0, ampliado, re-
coge més de 1.600 preguntas y ejercicios varios, en
forma de tests de eleccion miltiple, similares a los
exdmenes tipicos, y con su programa de entrena-
miento y auto evaluacién permite la formulacién
de bloques de preguntas parecidos a los de los exd-
menes en cualquier Universidad del mundo y en
particular en la UNED.

dan reflejados en el esquema de la pigina siguiente,
suficientemente ilustrativo y cuyo significado més
preciso se alcanzar4 con una lectura final y completa.

ge), Terry Ward (Universidad de Cambridge), Ales-
sandro Roncaglia (Universidad de Roma), Iain Begg
(London School of Economics), Juan José Calaza

8 Véase Guia del Curso y Programa de la Asignatura, Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales (UNED) y Prélogo al libro de

problemas que acompafia este volumen.
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Enfoque social puro

Cap. 1. Asignacién
de recursos

Cap. 3. Demanda

Cap. 9. Equilibrio
general

y bienestar social

Cap. 5. Competencia
perfecta

Cap. 6. Factores
y distribucion

\ Publico

’7 Cap. 8. El Sector

Enfoque
empresarial puro

Cap. 3. Demanda

Cap. 4. Produccion

v

Cap. 5.
Monopolio

Cap. 7. Oligopolio
y Nueva Economia
Industrial

(Universidad de Paris X), Abel Caballero (Universi-
dad de Vigo) he de agradecer especfficamente —pero
sin implicacién en los defectos que puedan eventual-
mente subsistir—, el trabajo a pie de obra, sugiriendo
mejoras y corriendo errores y erratas concretas, de los
profesores, Domingo Barrio (UNED), Susana Cortés
(UNED), José Andrés Ferndndez Comejo (Universi-
dad Complutense) y, sobre todo, Pilar Grau (Universi-
dad Rey Juan Carlos). Naturalmente no todos los ob-

jetivos serdn logrados, y los logrados con niveles cua-
litativos y cuantitativos diferentes; sin embargo, esti
no es si no una tarea y proceso en marcha, en la que
sucesivas versiones ediciones 0 generaciones sin duda
irdn mejorando el producto.

MANUEL AHJADO

Catedritico de Microeconomia. UNED
Abril 2006
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1.

Microeconomia
Duracioén: 2 horas

Marque en la Hoja de Lectura Automatica su n.° de DNI

Introduccion (Diplomatura)
Convocatoria

Curso 1.° EXAMEN TIPO A
1.2 semana

Cadigo Carrera

Cadigo asignatura 651027

En el modelo de empresa que maximiza el vo-
fumen de produccidn-beneficio, en equilibrio:

h
@)cm=p(1_h)

h
@>G(1_h)—P

h
© C.=(T25)+7

(d) Ninguna de las anteriores.

Senale la respuesta incorrecta. Por precio esti-
mado en régimen de mark-up entendemos:

(a) El que permite cubrir los costes totales.
(b) El que se hace ignal a CMV + MNB.

(¢) El que establecen las empresas suponiendo
que operen en el intervalo éptimo de capaci-
dad productiva.

(d) Ninguna de las anteriores.

3. En el contexto de la Ley de rendimientos de-

crecientes:

(a) El mdximo técnico coincide con el maximo
del rendimiento medio.

(b) El 6ptimo técnico coincide con el méximo
del rendimiento medio y con el rendimiento
marginal.

(c) El 6ptimo técnico coincide con el méximo
del rendimiento total.

(d) Ninguna de las anteriores.

Para un consumidor cuya funcion de utilidad
es u = x;X, que se enfrenta a os siguientes
datos de mercado y = 100, p; = 5, p, = 3.
;Cuéles seran las cantidades demandadas (x;,
X,) en equilibrio?

(a) 10y16,6

(b) 6,25y12,5

(c) 9,11y18,22

(d) Ninguna de las anteriores.
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Para los datos del problema anterior, si el pre-
cio del primer bien pasa a ser 6 unidades, en-
tonces, por el método de Hicks, deberad de-
mandar respectivamente {x;, X,):

(a) 16,6y 10

() 6,25v12,5

() 9,11y18,22

(d) Ninguna de las anteriores.

La elasticidad de la funcion de oferta precio,
«caeteris paribus»:

(a) Es positiva, negativa o nula, si tiene pendien-
te positiva.

(b) Estard comprendida entre 0 y -+ si la fun-
cién es lineal con pendiente positiva.

(c) Es siempre mayor que la de la demanda en
valor absoluto.

(d) Ninguna de las anteriores.

En el contexto de competencia perfecta una
afirmacion es falsa, indique cuél:

(a) Enpresencia de efectos externos, la industria
es el conjunto de las empresas que producen
el mismo bien.

(b) La curva de oferta de la industria es mds
eldstica que la de las empresas que la com-
ponen.

(c) A largo plazo no existirin beneficios ex-
traordinarios.

(d) Ninguna de las anteriores.

El teorema de Euler aplicado a la teoria de la
distribucion neocldsica de la renta (con pro-
ductividad marginal incluida) implica:

(a) Que se da justicia en la distribuci6n del pro-
ducto social en una economia de mercado.

(b) Que a cada uno se le debe remunerar segin
su rendimiento.

(c) Necesita suponer rendimientos constantes a
escala.

(d) Ninguna de las anteriores.
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9.

12.

En un modelo de equilibrio general de inter-
cambio puro con dos consumidores cuyas
funciones de utilidad son u, = X316, U, = Xi2%,
y si sus dotaciones iniciales son: x; = (x], x}) =
=(12,5), %, = (x}, x}) = (8,15)sip, =2y p, = 3,
la utilidad serd maxima para:

@ 3%, =25
(b) 4x, = 3x,
©) 2x, = 3%

(d) Ninguna de las anteriores.

Respecto de las caracteristicas del monopolio,
a largo plazo, una afirmacién es faisa.

(a) El monopolio es equivalente a un impuesto
indirecto sobre las ventas de cuantfa.

(b) El monopolista absorbe todo el excedente
del consumidor.

(c) Para el monopolista la curva de ingresos me-
dios coincide con la curva de demanda.

(d) Ninguna de las anteriores.

¢Cudl es la pauta de comportamiento en cada
iteracion en el modelo de Bertrand?:

(a) Lanzar una cantidad mayor que el rival.
(b) Establecer un precio menor que el rival.
(c) Establecer un precio mayor que el rival.
(d) Ninguna de las anteriores.

Una de las caracteristicas basicas de un merca-
do monopolisticamente competitivo es:

(a) Que los productos, son sustitutivos perfectos.

(b) Que los productos son complementarios per-
fectos.

(¢) Que los productos diferenciados son com-
plementarios, pero no perfectos.

(d) Ninguna de las anteriores.

Elincentivo a la innovacion:

(a) Es mayor en la empresa competitiva que en
el monopolio en cualquier caso.

14.

16.

(b) Es mayor en la empresa competitiva que en el
monopolio sélo si la innovacién es dréstica.

(c) Es mayor en la empresa competitiva que en
el monopolio si aquella logra retrasar la di-
fusién de la innovacién.

(d) Todas las anteriores son falsas.

RENFE se pregunta por el nimero de trenes
de alta velocidad que deben cubrir el trayecto
Madrid-Barcelona. Suponemos que hay 24
personas (= L) que desean viajar cada dia a
Barcelona, y cada una de ellas prefiere salir a
una hora distinta. E| coste que para cada una
de ellas supone esperar una hora es igual a 10
euros (= 2 y el coste fijo de poner en marcha
un tren es de 30 euros (= CF). ;Cuantos trenes
deben salir al dia?:

(a) Un solo tren.

(b) Cuatro trenes al dia.

(¢) Dos trenes al dia.

(d) Ninguna de las anteriores.

Si los costes medios totales son siempre de-
crecientes a medida que aumenta el output
ello significa que:

(a) No existen costes fijos.

(b) Que los costes fijos decrecen con el output.

(¢) Que los costes marginales son inferiores a
los medios totales.

(d) Ninguna de las anteriores.

Dada la funcién de demanda de mercado x =
= 100 — 4p el gasto (ingreso de la empresa}
serd maximo para:

(@ x=50,p=125

() x=40,p =15

(© x=p

(d) Ninguna de las anteriores.

18.

20.

En el contexto de efectos renta y sustitucién,
cuando varia el precio de un bien, si este es
inferior:

(a) El efecto renta serd negativo.

(b) El efecto sustitucion respecto del propio pre-
cio serd positivo.

(c) Elefecto renta serd positivo o negativo segiin
lo sea el efecto sustitucién.

(d) Ninguna de las anteriores.

Senale la respuesta incorrecta. En competen-
cia perfecta, en el excedente del productor EP

(@) B— CF =EP
(by I — CV =EP
(c) B=EP -~ CF
(d) Ninguna de las anteriores.

Es imposible:

(a) Que la productividad media sea decreciente,
sin que el producto marginal lo sea también.

(b) Que la productividad media sea méxima pa-
ra un input mayor que el preciso para el ma-
ximo output.

(c¢) Que opere la ley de rendimientos decrecien-
tes en el corto plazo

(d) Ninguna de las anteriores.

Dadas las funciones de oferta y demanda de
mercado 10.000 + 110p = x5 20.000 — 90p =
= x ;Cuantas unidades de x se venderian si
se establece un precio maximo de 40 unida-
des de cuenta?:

(a) 14.400
(b) 15.500
(c) 16.400
(d) Ninguna de las anteriores.
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|
FUNDAMENTOS

En esta parte introductoria se trata de establecer el objeto y el método de la Microeconomia (capitulo 1)
asf como una serie de conceptos bdsicos y otros derivados e instrumentales que irdn configurando bloques
de herramientas analiticas y un lenguaje propio de la profesi6én de economistas (capftulo 2) Se dilucidan en
ella por tanto cuestiones de gran importancia para la cabal comprensi6n de la materia bajo estudio. Son te-
mas relativos al por qué de los contenidos mismos del tema, acaso la cuestion més interesante, y la qué en
todo caso dota o no de sentido a la tarea; problemas referentes a su conceptualizacién como conocimiento
cientifico, y sus formas de depuracién de hipétesis y al avance de las ciencias; otras cuestiones son relativas
al lenguaje propio de los economistas.

Como es habitual en este tipo de temas —en apariencia tan s6lo introductorios— el alumno deberia estu-
diarlos tanto al principio del curso como al final de €l, cuando probablemente obtendrd més provecho de
ellos, asf como volver sobre los mismos en momentos intermedios, tantas veces como sea preciso para el
entendimiento de las cuestiones planteadas. Sin su conocimiento profundo, la formacién carecerd realmen-
te de una base sélida. Se sabrdn mover las curvas tipicas en los graficos e incluso se podrén entender algu-
nas conclusiones de los modelos teéricos estudiados pero, como en las cajas negras, sin saber realmente lo
que est4 sucediendo. Por todo ello, se estimula al alumno o alumna a que los estudie con gran interés.

En el capitulo 2 se desarrollan temas bésicos, relativos al funcionamiento sencillo de los mercados y
sus partes componentes, COmo una suerte de vacuna, para evitar la exposicién directa del lector a temas de
oferta y demanda a nivel intermedio.




Los problemas econdmicos
y las formas de abordarlos

OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

Los objetivos del capitulo, que el lector o lectora deberfa dominar al final de su consideracion
y estudio, son:

1. Fundamentalmente establecer el Objeto de la Economia o Ciencia Econdmica, al estudiar el
de la Microeconomifa como la parte bésica y nuclear de la misma, a través de su problema
fundamental (o quiza mejor, sus problemas fundamentales); dicho problema central se suele
describir como una tensién entre los deseos ilimitados de bienes y servicios por parte de los
individuos y/o de las sociedades humanas modernas —como distintos de las necesidades ba-
sicas ®- vy los recursos escasos con los que cuentan dichas sociedades.

2. Latensién desemboca en la necesidad de elegir (eleccién y asignacién de recursos escasos),
entre posibilidades alternativas.

3. Todo lo anterior lleva af concepto o idea de coste de oportunidad como enfoque convencional
y aunque realmente no agota el tema, se propone al modo de primera aproximacién.

4. Existe también un segundo problema central que es el de la distribucién del producto neto
de la sociedad, como diferencia entre lo producido y lo necesario para producirlo.

5. Se discutirdn seis tipos de cuestiones econdémicas bésicas.

3. Y se elaborara en torno a los enfoques o visiones de soberanfa del consumidor frente al de
soberania de la empresa, concluyéndose gue dos son los grandes problemas econémicos, la
asignacion de los recursos escasos y la distribucion de la renta.

7. Se trata de discutir la naturaleza de la Economia como una rama de la Ciencia o méas especifi-
camente de las Ciencias sociales si se prefiere.

% En el idioma inglés se distingue entre needs y wanrs, en el nuestro y en el uso habitual incluso dentro de Ia profesién, la misma palabra
—necesidad— designa la dos ideas.
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%. La Economfa como plasmacién de la Cienci

(]

C a Econémica trata de lograr la satisfaccié
. . n del ma-
yor nimero de deseos (ya que las necesidades bésicas estan practicamente cubiertas en to-

doelm ?
Goel undoj, y tra_ta de hacerlo.al aconsejar sobre la mejor forma de utilizar los recursos es-
oas , ?tuedes ;ﬂos:b/e usar en diversas formas alternativas.
arte .
o c:n e he(;:hg, le; mayor, se ocupa S‘?'O de aquellas proposiciones que pueden contrastar-
Dm0 lemenst’ as llamadas proposiciones positivas, dando lugar a ¥ Economia Positiva
" a, oo dp Ntaria, se ocu_pe_l de proposiciones que incorporan juicios de valor que dan lu-
g 2 as enominadas proposiciones normativas.
. Se fa i
: age?t!:ré?c:é den este capftulo con diversos conceptos muy importantes como los relativos
nomicos que son los actores de esta historia que nos ocupa, los mercados que

son el escenario e que actu o] eCios 0 t
! an, los CIOS O | I ilibri
el fi que les mueve. p strumentos que les guiany el equ“b 10 como

Economia, consumismo, publicida

y escasez relativa

{Por qué existe la Economia (y los economistas) y
porqué estudiarla? A juzgar por el mimero de econo-
mistas trabajando en las empresas y en las administra-
ciones piblicas en cualquier pais moderno y la aten-
cién prestada a los temas econémicos en los medios
de comunicacién, los gobiemos, las empresas y los
ciudadanos en todo el mundo, dicha materia debe ser
algo de interés sustantivo.

La Economia es una ciencia social y/o moral cuyo
objetivo es establecer la explicacién del modo de fun-
cionar en lo econémico de las sociedades humanas,
que sirva también para proveer de una base para la ac-
tuacién sobre el desenvolvimiento de las mismas a
través de las politicas econdémicas. Pero la proposi-
ci6én anterior requiere explicacién.

Se caracteriza a la Economia como Ciencia y esta
pretensién se aborda en los siguientes epigrafes. La
discusién de si o no tiene un contenido moral es m4s
discutible pero también se difiere a los mimos. En todo
caso la Economia es un conocimiento que se refiere a
los comportamientos de los seres humanos actuando
en grupos sociales y significa casi lo contrario de eco-
nomia positiva entendida esta Wltima como un conjun-
to de herramientas profesionales asépticas. Asi plante-

ado el tema tiene relevancia y relevancia politica, ya
que no se trataria de un mero conocimiento técnico
aunque también, por lo que es algo més amplio que
aquel. Virtualmente no hay problema econémico de in-
terés que no tenga implicaciones morales o politicas de
un tipo u otro (piénsese en la construccién del mercado
tinico europeo o la implantacién de una moneda tGnica
europea y sus consecuencias econdmicas para varias
generaciones; o en cualquier otro importante, el paro
masivo que asola desde hace varias décadas a la mayo-
rfa de las naciones europeas, o la distribucién de la
renta y la riqueza a nivel mundial, la globalizacién, las
implicaciones econémicas de las migraciones u otras
muchas). De hecho, si el conocimiento cientifico se
ocupa de aspectos relevantes y practicos, es dificil se-
parar aquellos de contenido tedrico de los més prag-
miéticos de politica econémica, que se siguen directa-
mente de los primeros. Pero estos son temas algo
abstractos a ese nivel, por lo que tan s6lo se dejan aho-
ra planteados y se discutirdn después.

El objetivo econémico Gltimo de cualquier socie-
dad es la satisfaccion de las necesidades sentidas, bd-
sicas y no bdsicas, hoy tanto individuales como co-
lectivas. Pero el problema econémico fundamental es
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la produccién de bienes, servicios y mercancias que
coadyuven a aquella satisfaccién de necesidades; en
suma la producci6n es previa al intercambio y al con-
sumo '°. Los bienes necesarios para la subsistencia son
pocos, de hecho, se suelen agrupar en tan sélo tres
grandes categorias o grupos genéricos: alimentos, ves-
tido, vivienda y en casi todo el planeta. Por otro lado,
y con algunas excepciones, de por si preocupantes y
dignas de atencion en torno del afio 2006, la mayor
parte de ellas en grandes dreas del mundo estdn cu-
biertas ' Las necesidades bisicas son pricticamente
iguales para los ciudadanos, las familias o economias
domésticas de un pais rico, tecnolégicamente avanza-
do, que para los de uno pobre, de los llamados subde-
sarrollados del llamado Tercer Mundo o mé4s atrasa-
dos. ;Pero qué es lo que diferencia a las economias
domésticas de esos dos tipos de paises? Pues que los
deseos ? en las primeras son mucho mayores que en
las segundas; peor incluso, son ilimitados. Todos que-
remos mas, y més y més. Vivimos en sociedades ricas,
algunas muy ricas, incluso opulentas, pero queremos
mds de lo que podemos obtener. Individual y colecti-
vamente; y sentimos muchas «necesidades» y muy
variadas. Peor que eso, tan pronto tenemos satisfechas
unas deseamos otras. Mds grave atn, la publicidad
llevada a cabo por las empresas ~y las administracio-
nes pyblicas en un sentido~ en su competencia por
nuestras demandas o nuestro gasto, lo que es un hecho
de cada dfa, muchas veces nos crea directa e indirecta-
mente (lo que vemos en otros y queremos imitar y de-
seamos) el deseo de otros bienes, De hecho no sélo
muchos de ellos no se necesitan, al menos la mayoria
de ellos, sino que la competencia entre las empresas
deja vigjos u obsoletos algunos bienes casi de forma
continua, llevando a que se desechen rdpidamente. Y
ello es un hecho de la vida real que mientras no cam-
bie (si cambia algin dfa) debemos tomar como un da-
1o, al que nos tenemos que acostumbrar, pero acaso no
demasiado; es un hecho que tenemos que comprender
¥ quizd aceptar pero no pasivamente, al menos desde
el punto de vista analitico.

'° El alumno o alumna deberfa apreciar la diferencia entre los ar|

multdneos (en los que causas y efectos se determinan de algidn modo
estan en boga, conviene tener en cuenta su posible existencia.

Todo lo anterior tiene sin duda algunos aspectos
positivos; por ejemplo, el disfrute cada vez mayor pa-
ra los que pueden acceder a los bienes y servicios, que
no somos todos. Es bien sabido que la distribucién de
los bienes y de la riqueza en el mundo, y especialmen-
te en ciertas partes de €l, es perfectamente deplorable.
Eso sf, los bienes son cada vez mis en nimero, diver-
sidad, y quizds calidad (TV color, DVD, MP3, CD
Rom, viajes al extranjero, alimentos miltiples y varia-
dos, sanidad, educacién, etc., en una lista interminable).

Sin embargo, aceptado el planteamiento, y desde
un punto de vista analitico que es el que nos ocupa
aqui, se sigue que tales deseos presionan sobre los re-
cursos escasos con relacién a aquellos deseos ilimita-
dos. Lo que cuentan son los totales; los deseos de unas
o varias economias domésticas serfan ficilmente sa-
tisfechos; o de pueblos, regiones o incluso acaso pai-
ses, pero el total mundial es claramente insuficiente
de algtin modo, para un estado dado de la técnica y
aquellos deseos desmesurados. Aparte de que esas
unidades individuales tampoco poseen lo suficiente
con relacién a sus deseos particulares.

Pero jqué son los recursos? jcon qué recursos
cuenta un pais? ;y el mundo, el planeta en que vivi-
mos? Naturalmente ello dependeré de la unidad bajo
estudio, o el problema que analicemos. Se suele decir
a este nivel de andlisis, que cuatro son los grandes ti-
pos de recursos agregados:

a) La rierra, que incluye no sélo la tierra en sen-
tido estricto, sino que engloba tanto las terras
riisticas y urbanas como los recursos marinos
y mineros, los recursos hidr4ulicos (agua) etc.
El trabajo, referido no tanto a la poblacién to-
tal, como la poblacién en edad y disposici6én
de trabajar (es decir, descontados los jubila-
dos, los nifios en edad escolar obligatoria, los
enfermos y los que no desean trabajar que no
se pueden considerar recursos activos en este
caso). Se considera tanto en su aspecto manual
como mental.

b

=

gumentos causales (en los que de una causa se signe un efecto) y los si-
simultdneamente, y donde no existe causalidad); aunque los primeros no

"' La desigualdades entre paises, los despilfarros generalizados en algunas 4reas y la pobreza en diversas otras del planeta s6lo nos pue-

den generar sonrojo.

"2 Los deseos y las necesidades son carencias de algo unidas al de.

5¢0 de satisfacerlas. S6lo que mientras que las necesidades son cru-

ciales para la vida, los deseos (0 necesidades sentidas, no bésicas) son bienes o servicios no estrictamente necesarios para ella; son bienes de

lujo de algdn modo.
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¢) El capital fisico, que son bienes de capital
producidos 'y que sirven para producir a su
vez; se refiere a las miquinas, herramientas,
automéviles muchos bienes duraderos en ge-
neral, etc. 1.

d) El factor empresarial, 1a capacidad y el talento
para crear, desarrollar y mantener un negocio
(que a veces no se distingue del factor trabajo).

El primero, o los subfactores que incluye, es un
recurso natural, heredado de la naturaleza. El segun-
do es un recurso especial, porque se refiere a seres hu-
manos, por tanto con rasgos delicados desde un punto
de vista social, es decir, su tratamiento no puede ser
igual al de una mercancia cualquiera intercambiada en
el mercado (por ejemplo, no hay mercados de escla-
vos, y tampoco se debe considerar quiza a la natalidad
de los individuos como una mercancfa producida més
14). El tercero lo hemos definido como producido. De-
bemos también distinguir entre los recursos que son
estrictamente escasos y los que son reproducibles. Es
preciso insistir en que en realidad los mismos son
muy heterogéneos y que por tanto estas son puras ca-
tegorias conceptuales muy agregadas . Existen por
tanto muchos tipos de tierra, muchos de capital y mu-
chos de trabajo y no conviene olvidarlo.

El problema econémico central es que los re-
cursos son escasos respecto de los deseos que
son ilimitados.

Un pais, o el planeta si se prefiere, cuenta en un mo-
mento del tiempo '® con una cantidad dada de todos

13 A no confundir con el capital financiero o dinerario.

ellos, un stock. Los individuos se suponen insaciables,
ya que por més que disponga siempre se desea m4s de
todos los bienes.

Por tanto, para repetir, si se definen las necesida-
des no bésicas, es decir, deseos de lujos por encima de
las necesidades para la supervivencia, ciertamente es-
tas son ilimitadas, mientras que los medios para produ-
cirlas son limitados en algunos sentidos que se precisa-
rén més tarde 7. La escasez asi definida, por cierto
muy en ¢l sentido contrario al uso comiin, quiz4 no ca-
sualmente que representa una posicién paradigmitica
en la profesién, en el sentido de generalmente aceptada
18, esconde en la préctica una filosofia consumista que
lleva de forma inmediata a una politica despilfarrado-
ra de recursos sino estrictamente escasos no ilimita-
dos; y quizds a una discusion de la sostenibilidad o no
del crecimiento econdmico actual de los paises para el
conjunto de los del mundo.

Aunque esta posicién préctica se ha matizado algo
en tiempos recientes desde muchas instancias tanto
privadas como piblicas, debido a un cierto agota-
miento de los recursos naturales, la realidad sigue
siendo tenazmente consumista-derrochadora. Incluso
peor, todo ello se ha asociado a unas desigualdades di-
ficiles de justificar, especialmente a nivel mundial.
Ello requiere cuando menos dos comentarios adicio-
nales: a) de un lado la curiosa pasividad, inercial, y
conservadora del statu-quo social y politico, con que
los economistas —parte integrantes de aquel— resigna-
damente aceptan sin comentario, y con honrosas ex-
cepciones, estas convenciones sociales, como si de un
orden natural se tratase, que posiblemente esconde
una l6égica capitalista pura, algo trasnochada, como

'4 Las cnestiones demogréficas desde hace més de cien afios se consideran separadas de la Economia, por més que tengan relaciones con
ella; es conveniente desde el principio que el alumne o alumna esté advertido de ello. Las recientes migraciones masivas, han puesto de manj-
fiesto de nuevo la interrelacién con los problemas econdmicos que estdn detrés de ellas, Véanse Ahijado (2004) y Ahijado (2005). o

13 Ello es un fruco técnico de los economistas; y un problema complejo y delicado: cémo pasar de las entidades o los agentes individua-
les —digamos sus conductas o comportamientos— a agregados de ellas; sean bienes o agt_entes_econémicos._ ) ) o

16 Este es un punto crucial, poco advertido generalmente, ya que en un contexto dindmico, que CXpllClEe el tiempo histérico, el concepto
de escasez se hace muy elusivo, incluso referido a los recursos que parecen en un momento del tiempo estrictamente escasos al no ser repro-
ducibles o no repreducibles en un horizonte razonable. Por ejemplo, para ilustrar: a) lo que parecian en varios momentos reservas probada_s ge
petréleo eran en realidad meras estimaciones que muchas veces se corregian al alza; b) el petréleo tardé mxleslde aiios en formarse al partir de
residuos fésiles por lo que no es previsible su reproducibilidad en un tiempo razonablemente corto que lo pudiera hacer relevante a las consi-
deraciones econémicas de la generaci6n actual o las inmediatamente siguientes.

17 El lector o lectora deberia notar que, como tendremos ocasién de apreciar més adelante, este problema o esta forma de presentar el pro-
blema, no es el iinico, aunque sf es el mayoritariamente aceptado, pero no necesariamente el Gnico y no, o no necesariamente, la forma més re-

levante y socialmente \itil de plantear el problema econémico.

18 Cerca del cien por cien de los libros de texto de Economia o de Microeconomia la contendran,
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sefiala la mds reciente preocupacién medioambiental,
¥; b) la prictica gubernamental que es en todo lugar
bastante consentidora, en general, con dicha l6gica 9,

Las grandes cuestiones econémicas

que oforga al mecanismo de mercado en teorfa el pro-
tagonismo casi absoluto (para bien o para mal) de la
asignacion de los recursos a lo largo del tiempo.

Cuestiones principales

Se acepta también, quiz4s un poco mecénicamen-
te, que las tres grandes cuestiones econémicas deriva-
das del punto anterior, es decir de la necesidad de ele-
gir, son:

L. (Qué producir? Qué bienes, servicios o mer-
cancias producir y en consecuencia —dada la
necesidad de elegir qué no producir; o de otro
modo, que composicién del producto social
elegir.

2. {Cémo producirlo? Con qué técnicas o méto-
dos de produccién, de entre los disponibles
técnicamente 2°. .

3. (Para quién producir? O desde otro 4ngulo,
¢cémo dividir el producto neto social generado,
entre aquellos que han colaborado —o no cola-
borado en algunos casos, pero con algiin tipo de
derecho a ello?'~ en el proceso productivo.

Sin embargo, aqui paradéjicamente dando por una
vez protagonismo a la empresa, se insiste en algo que
sin carecer de alguna importancia es bastante trivial;
insistir en el cémo producirlo, para afiadir a renglén
seguido que con las mejores técnicas, es algo vacuo y
formal, porque con excepciones menores en algin
sentido 22 todos los agentes productivos utilizan técni-
cas eficaces y eficientes.

En nuestra opini6n las tres cuestiones fundamen-
tales podrfan ser alternativamente: ;qué producir, cé-

¥ Aunque también es cierto, que cada vez més se est4n
duccién de los mismos (su velocidad y contenido) son suficientes,

® Conviene distinguir ya entre el problema ingenieril de la dis;
tables utilizar.

2! Piénsese en las pensiones no contributivas. Y acaso en el debate distributivo-ideols

que encierra,
2 Las causas de su utilizacién son las mismas
en una forma de organizacién de la divisién internas
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mo distribuir lo producido, como consumirlo-aho-
rrarlo? y eventualmente invertirlo, y estas cuestiones
interrelacionando de manera compleja en un feedback
dindmico y no en un razonamiento unidireccional.

Cuestiones secundarias

Otros problemas o cuestiones menos tradicionales
a este nivel analitico pero no menos importantes son:

4. El pleno empleo o no pleno empleo, la subutili-
zacién, de los recursos existentes (aunque ge-
neralmente a estos temas se les da un trata-
miento macroecon6mico); especialmente del
factor trabajo.

5. La eficiencia o ineficiencia en la asignacién de
los recursos escasos v en la distribucién del
producto.

6. El crecimiento econémico o estancamiento o
retroceso en tamafio de la economia, y si este
proceso tiene o no una fendencia ciclica a la
largo de la senda de crecimiento.

Todas estas cuestiones separadamente y en con-
junto dan lugar a partes especializadas de la Teoria
Econdmica, algunas en este libro y otras en los simila-
res de Macroeconomfa.

Pero la consideracién incluso introductoria de es-
tas cuestiones esconde en las sociedades modernas or-
ganizadas un objetivo de Bienestar, que lleva inme-

produciendo mecanismos correctores diversos. La cuestién es si la tasa de intro-

ponibilidad fisica de las técnicas, y el econdmico, de cuales de las més ren-

gico y las consideraciones de eficiencia productiva

que las de otras distorsiones féciles de remover, y que tienen su origen précticamente sélo
cional del trabajo y de la distribucién de la rigueza que hay que rechazar desde el principio.

diatamente a otorgar un papel —a definir més tarde— al
Sector Pidblico y a la politica piblica (y la politica
econdmica) para conseguirlo. Aunque este tema de in-
tervencién y regulacién piblica del juego econémico
privado se puede y se debe matizar, y por ello lo dife-
rimos a capitulos posteriores, se puede también y se
debe dejar quiz4 planteado desde el principio. Aunque
obviamente debe sefialarse también, incluso a este ni-
vel, que no sdlo cabe reparar y pensar tan sélo exclu-
sivamente en los fallos del mercado, que dan paso a
una cierta intervencién publica corrigiendo los defec-
tos del funcionamiento de los agentes econémicos pri-
vados, sino también y ciertamente en los fallos pibli-
cos que matizan la bondad universal de esta accién
correctora.

El problema es de una interaccién y una dindmica
compleja no resuelta atin en términos teéricos porque
quizés sea una quimera irresoluble; nadie libre de pre-
juicios discute hoy la necesidad de una cierta inter-
vencién piiblica, pero la cuestién abierta —acaso co-

rrectamente— es: jcudl el tamafio éptimo o adecuado
de dicha intervencién? Para algunos economistas en
un extremo ideol6gico opuesto siempre a la interven-
cién piblica, es decir, histéricamente, y ahora incluso,
dicha intervencién se deberia reducir al minimo.

Aceptados los planteamientos anteriores la cues-
tién desemboca de forma inmediata en un problema
de eleccién, que queda impuesto a la sociedad que lo
analice y que da lugar, desde €l primer momento, a la
consideracién del concepto de coste de oportunidad
definido como la mejor alternativa perdida, es decir,
la obtenci6n por parte de la sociedad de un paquete de
necesidades necesariamente implica la renuncia a otro
conjunto de ellas.

Las tres cuestiones fundamentales de la Eco-
nomia son: jqué producir?, ;c6mo producir?
y ¢para quién producir? O alternativamente:
{qué producir? ;cémo distribuir? jcémo con-
sumnir-ahorrar e invertir?

Escasez, restricciones del proceso econémico

y la necesidad de elegir

Si el problema consiste en que los recursos son es-
casos respecto de las necesidades sentidas (incluyen-
do los deseos), es evidente que tendremos que elegir.
Podremos dedicar, es decir el pafs, el mundo o la uni-
dad de que se trate en el an4lisis, podrd elegir dedicar
sus recursos, tierra, trabajo y capital, a producir unos
bienes o servicios u otros. Por ello se debe elegir.
Cuanto de uno y cuanto de los otros.

Supongamos que se produjese en, digamos Espa-
fia, tan s6lo dos bienes o, mejor si se prefiere, dos ti-
pos de bienes: naranjas (como ejemplo y categorfa
analitica meramente conceptual e ilustrativa de bienes
de consumo %) y portaaviones (como ejemplo y cate-
goria analitica bienes de produccién) El pais podria
dedicar hipotéticamente todos los recursos, toda la tie-
ra, todo el trabajo y todo el capital, a producir sélo

naranjas, sélo portaaviones o combinaciones de canti-
dades de los dos tipos. En la figura 1.1 medimos en
cada eje de coordenadas respectivamente unidades de
paranjas y portaaviones, Espafia podria obtener res-
pectivamente en cada uno de los dos casos, las naran-
jas en ordenadas y los portaaviones en las cantidades
totales A y E, en los casos extremos o, B, C'y D en los
casos de combinaciones de los dos *.

Ello seria asi si dedicara todos sus recursos tal co-
mo hemos sefialado ya, y ademds los utilizara de la
mejor marnera posible tecnolégicamente hablando.
Podrfa producir como méximo la cantidad representa-
da por A, por E, o las combinaciones intermedias, C,
la B mds cercana a A, que supone producir muchas na-
ranjas y pocos portaaviones, o la D, que implica lo
contrario, muchos portaaviones y pocas naranjas. A

® Como su nombre indica, dichos bienes atienden las necesidades dltimas de consutmo, es decir, fa satisfaccién de este tipo de necesida-

des; no requieren una transformacién ulterior para satisfacer aquellas.

%Y los infinitos puntos intermedios suponiendo que fuesen divisibles infinitesimalmente, pero de momento prescindiremos de ellos pa-

ra simplificar.
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Portaaviones

esta curva asf construida, se la llama fronterq de posi-
bilidades de produccion, porque indica lo méximo
que podria producirse en las condiciones descritas,

Pero la elecci6n que est4 implicita en la curva (pa-
Ta producir mas de uno de los bienes es necesario que
se reduzca la cantidad producida del otro, porque los
recursos para hacerlo estédn dados, es decir, son esca-
80s), o lo que es lo mismo, el decrecimiento de la mis-
ma, o su pendiente negativa, supone costes de oportu-
nidad. Estos son costes reales, es decir, expresados en
unidades fisicas de los bienes que estamos analizando
(no en dinero, ya que no hemos hablado de dinero to-
davia, entre ofra cosa porque no lo necesitdbamos
ahora que estamos hablando de produccién expresada
en términos fisicos) %,

¢ Qué queremos decir (que dicen los economistas)
cuando hablan de costes? Y, sobre todo, cuando dicen
gcostes de oportunidad? Pues que como no podemos
producir todo los bienes que queremos, estamos limi-
tados o restringidos o constrefidos por los recursos
disponibles, tenemos que elegir algo, y en consecuen-
Cia tenemos que renunciar a algo por ello (prescindir
de otro u otros bienes o servicios). Pues a la segunda

mejor alternativa, a la que renunciamos, o perdemos
(dejamos de producir u obtener), a eso lo llamamos
costes de oportunidad. Por ejemplo, el coste real de
leer el lector o lectora en estos momentos este capitu-
lo de Economia —una forma de inversién en capital
humano~ serfa la mejor (segunda mejor) alternativa
perdida; lo que podria haber hecho en ese tiempo y no
ha hecho; digamos estudiar francés, esquiar, ver la te-
levisidn, tomar el sol o ir de compras, etc. Ha dedica-
do un recurso escaso (aunque acaso ahora no le parez-
ca) que es su riempo en leer esta parte del capitulo y
podria haber hecho otras cosas; pues lo que el lector o
lectora considere su mejor alternativa perdida es su
coste de oportunidad (ntese que en este caso indivi-
dual, en este ejemplo, el tema tiene en componente
subjetivo).

El problema econémico bisico, por tanto, puede
representarse por la llamada frontera de posibilidades
(también llamada como veremos mds tarde curva de
transformacién) de produccién de Ja economia en este
caso, la linea ABCDE de 1a figura anterior, que repre-
senta los infinitos puntos, o combinaciones de canti-
dades potencialmente producidas de bienes, un mend,
un espectro de posibilidades de produccién para la so-
ciedad en cuestién. Si partiendo de B en Ja figura 1.1
se decide producir algunos portaaviones adicionales,
o algunos si se parte de cero, la pendiente negativa
(curva decreciente) indica que para producir algo
(més, digamos pasar de B a C) de portaviones es nece-
sario dejar de producir un cierto niimero de naranjas.
Si la «curva» % es una recta (figura 1.2), el cociente,
es decir, la pendiente de la misma? mide el coste de
oportunidad en términos de naranjas de producir por-
taaviones, de hecho de producir un portaviones adi-
cional, en este caso con un coste de oportunidad cons-
tante. Naturalmente, el ratio inverso lo mide en
términos de producir una naranja adicional,

Desde un punto de vista més técnico formal la pen-
diente también mide la tasa de transformacion®, diga-
mos de naranjas por portaviones %; indica Ja cantidad
de uno de los dos bienes que tiene que disminuir (au-

» Nétese que hace rato estamos trabajando en Economia y no hemos necesitado hablar de dinero. Sobre ello volveremos mds adelante.
* En este curso y siguiendo la tradicién, utilizaremos el término curva para designar indistintamente las curvas en sentido estricto como

las rectas, sin pérdida de generalidad. El contexto serd clarificador

' El cociente sen o/ cos o del 4ngulo formado por la recta y los ejes.

2 A veces a la curva de posibilidades de produccin se le llama también curva de transformacisn, Pporque transforma un bien en térmi-

nos del otro. Lo observaremos en la teoria de la produccién.
2 Pendiente o tasa marginal dc transformacién, m4s tarde.
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Portaaviones

mentar) para que aumente (disminuya) una unida del
otro. Como la pendiente es constante en el caso de una
linea recta, tanto el coste de oportunida4 como la tasa
de transformacién son constantes, con independencia
de cudles sean las cantidades de ambos bienes de que
se parta, cual el punto de la recta, naturalmente d_entro
de los limites impuestos por los extremos de la misma.

En caso de que la frontera sea, por gjemplo, concava
hacia el origen como era en la figura 1_.3 (q convexa, co-
mo podria ser alternativamente), ello nnphca que el ni-
mero de unidades adicionales de x, es dec%r,‘naranjas, ne-
cesarios para obtener una unidad adicional _de Xp,
portaaviones, es cada vez mayor (menor), a medida que
nos movemos -la sociedad se mueve— hacia la derecha,
digamos desde A, es decir, a medida que aumentamos la
produccién de portaaviones .

En la figura 1.3 el punto E no es alcanzable por l_a
sociedad dados sus recursos y conocimientos técng-
cos. El punto /, en cambio, significa que no se han uti-
lizado todos los recursos disponibles.

Hemos trabajado con tan sélo dos bienes, pero en re-
alidad una sociedad moderna determina su eleccién pro-
bablemente sobre decenas de millones de ellos. En tres
dimensiones y sin suponer suavidaa_' de las curvas @cr—
mitir puntos quebrados o discontinuidades m:ateméncas)
la frontera de posibilidades de produccién seria muy pro-
bablemente imregular.

A la segunda mejor alternativa prodgctiva, a
la que se renuncia (se deja de produc_u-), se la
llama costes de oportunidad. Constituye un
coste real expresado en unidades fisicas.

La frontera de posibilidades de pr_oduc_cién del
epigrafe anterior offece un espectro de infinitos pun-
tos que la sociedad puede elegir empleando todos los

recursos de que dispone y usdndolos eficientemente
entre las alternativas productivas posibles. Pero, en
cualquier momento para cualquier periodo, es preciso

amando x, It; T x;a I as, matemati = () (donde d denota
P i ) j le que: a) (dx,/dx,) < 0, (dx%/dle)

0 1) do x, a los portaaviones y las naranjas, matematicamente se cump a2 e .

aqui derivlada) en ellcaso de una recta, y b) (dx,/dx,) < 0, (dx}/dx}) = 0 en los casos de c6ncava y convexa respectivamente
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que la sociedad concrete la eleccién en digamos un
punto. Y la cuestién es jcémo se determina la compo-
sicién del producto social? es decir, cuanto se produce
de un bien y cuanto del otro, en este caso de tan s6lo
dos (o dos grandes categorfas). La respuesta a esta
pregunta es una parte de los llamados sistemas econo-
niicos. &

A lo largo de la Historia de la Humanidad ha habi-
do varios tigos de ellos. Sin embargo, hoy y por el
n}omento mientras no se invente otro, ya sélo uno es
_\rlable: el mercado. Y al estudio del mercado, como
institucién, utilizada por doquier, para la asignacién
de recursos escasos desde diversas perspectivas vamos
a dedicar este libro pricticamente entero (y/o el curso)
y otras asignaturas del curriculum. No obstante, antes
de entrar de lleno en su consideracién conviene a titu-
lo ilustrativo una alusién a otros sistemas econémicos
que en la Historia han sido.

La costumbre

1,C.6n.10 asignaban los recursos escasos las socieda-
des primitivas? (o las tribus bosquimanas que todavia
hoy perviven en algunos lugares remotos del planeta).
;C6mo decidian utilizar los recursos escasos? o, desde
otro 4ngulo, ;cémo decidian el qué producir? Pues la
respuesta es: como lo hizo la generacién anterior, y esa
como lo hizo la anterior, y asi sucesivamente hasta el
principio de los tiempos de esa colectividad.

La planificacién central

Desde finales de los afios de la década de 1920 y
hasta los primeros de los 1990, en parte como conse-
cuencia de la revolucién bolchevique de Octubre de
1917 se dio en Rusia, y después de la Segunda Guerra
Mundjal en los llamados paises comunistas (Polonia,

ducen.

Hungria, Checoslovaquia, China, etc., hoy quedando
ya s6lo quiz4 Cuba y no totalmente) un curioso expe-
rimento social y econémico, consistente en que debi-
do a la desconfianza ideolégica del marxismo por el
mercado, el proceso de asignacién de recursos se con-
fiaba a la llamada planificacién centralizada. Simplifi-
cando, una Oficina Central de Planificacién (denomi-
nada GOSPLAN en Rusia) decidia, basicamente, para
qada periodo de planeamiento que punto elegir de la
frontera de posibilidades de produccién de aquel
pais '. Es bien conocido que el sistema quebré, de-
mostrando draméticamente la inviabilidad relativa de
dicho procedimiento asignador *2. Hoy puede decirse
que pricticamente sélo tiene un interés de anticuario.
Naturalmente ese fin fue el resultado de la interaccién
de un conjunto de causas complejas, pero en parte una
de ellas probamente fue el uso del sistema asignador
en el sentido mencionado.

Todo sistema de asignacién de recursos a través de
la planificacién central consistfa en: 1) una funcién ob-

o R
Esta es una manera literaria y conceptual de hablar. Tal frontera no se calcula en la practica; pero las sociedades si deciden lo que pro-

P . . . .
or mml_l,:d%ue:uhél;ze_ ha des;;acha_do quizd algo superficialmente, es decir, con poco andlisis. No es este el lugar para una revisién del tema
ya histérico en el sentido de pasado, pero si acaso de dejar apuntada la ausencia relativa de explicacion solvente de dicho fracaso '
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jetivo, en 1a que reflejaban los deseos de la sociedad o
en este caso de los planificadores (es decix, qué produ-
cir, lo decidfa el Plan); 2) la Oficina del Plan también
conocia las dotaciones de recursos con que contaba la
economia; 3) las empresas estatales (casi todas con
propiedad piblica de los medios de produccion) como
diferente de la propiedad privada y como una cuestién
de terminologfa, conocian su tecnologfa productiva; 4)
unas reglas informacionales o de comunicacién, unos
mensajes, por los que la Oficina asignaba recursos y a
veces establecfa los precios de los inputs (factores pro-
ductivos) y los outputs (bienes y servicios a producir)
y las empresas respondian, con las cantidades utiliza-
das de recursos y las cantidades que s planeaba pro-
ducir, en un proceso de tanteo hasta llegar a los niveles
deseados teéricamente de las variables anteriores (no-
tese el papel pasivo de los consumidores; tomando las
cantidades que se les ponian a disposici6n, y 5) un sis-
tema de incentivos (probablemente en su caso una de
las causas bisicas del fracaso)

En teorfa dicho sistema deberfa funcionar con
igual eficacia que el mercado, es decir, con las mismas
propiedades de optimalidad (cuales son aquellas exac-
tamente se analizarén en el capitulo 9). Sin embargo,
ya se conocen sus resultados précticos negativos. En-
tre otros el sistema de incentivos no funcion6.

El mercado

El tercer gran tipo de mecanismo de asignacién
de recursos escasos es el procedimiento del mercado.
Este venia mostrando su eficacia empfricamente a tra-
vés de la prosperidad relativa de los individuos que
vivian bajo las condiciones establecidas por dicho sis-
tema en muchos pafses del mundo, EE.UU., Reino
Unido, Alemania, todos los de la CEE (hoy Unién

Furopea), el nuestro propio, etc. Con la caida de los
regimenes comunistas caracterizados por la propiedad
piiblica de los medios de produccion —los recursos en
sentido amplio— que utilizaban el mecanismo de la
planificacién central como mecanismo de asignacion
de recursos , de manera indirecta el mercado recibié
el espaldarazo o la confirmacion frente a su alternati-
va planificada.

Ello no quiere decir, debemos dejarlo claro desde
el principio, aunque sobre ello volveremos en otros
capitulos, que el mercado sea perfecto, ni siquiera li-
bre de defectos. Simplemente —y ello no es pogo- es
el mejor o al menos el menos malo de los sistemas de
asignacion de recursos conocidos. ;Pero, qué es el
mercado? En un epigrafe de este mismo capitulo estu-
diaremos este tema, dentro de un conjunto de concep-
tos basicos, al que nos reenviamos. Pero para los efec-
tos, ahora podemos definir al mercado como un
sistema de coordinacion descentralizada de las deci-
siones econdmicas de millones de consumidores y mi-
llones de empresas interaccionando simultdneamente.
Con todo, los sistemas puros nunca han existido. En la
Rusia soviética parte de las decisiones se hacian a tra-
vés del mercado; en EE.UU., por tan sélo poner otro
caso, o en Espafia o en los paises de la Unién Euro-
pea, si se prefiere, buena parte de las decisiones las
adopta un tercer tipo de agente, el Sector Publico, si
se quiere el Gobierno (véase los siguientes capftulos
para una elaboracién de los tres tipos de agentes, con-
sumidores, empresas y el capitulo 8 para un ahonda-
miento en el ltimo de estos agentes econémicos) En
suma, el sistema de mercado, como el resto, siempre
ha sido y probablemente serd un sistema mixto.

Tres han sido a lo largo de la Historia los sis-
temas de asignacién de recursos: la costum-
bre, la planificacién central y el mercado.

La teoria econémica dominante de la que nos es-

tamos ocupando, mantiene que en un sistema de mer-

que mediante sus demandas votan por unos bienes
(haciendo subir los precios de los mismos) y desesti-
mulan la produccién de otros al no demandarlos (ha-

cado los consumidores deciden el qué producir; por-

J
3 No confundir ambos. Podrfa haberse dado ~pero no fue asf casi nunca y desde Iuego no en una cuantia significativa— un sistema con
propiedad pdblica de los medios de produccién que asignase los recursos a través del mercado.

LOS PROBLEMAS ECONOMICOS Y LAS FORMAS DE ABORDARLOS 35




ciendo caer sus precios) Los precios por tanto consti-
tuyen en esa visién unos indicadores de escasez relg-
ffva'y son sefiales que el mercado envia a las empre-
sas, indicando que bienes producir y cuales no. El
dinamismo central en este planteamiento lo detentan
claramente los consumidores (el lado de la demanda
del mercado de bienes). Las empresas (el lado de la
oferta del mercado de bienes) son indiferentes entre
producir unos bienes u otros, ya que tan s6lo se guian
por sus objetivos, digamos obtener los beneficios mas
elevados posibles, pero atendiendo a las indicaciones
o seflales que les envian los consumidores, es decir, su
papel es mucho més pasivo. Naturalmente e] producir
unos bienes u otros, en las cuantfas que corresponda,
implica dada la técnica o tecnologia, un uso de recur:
SOS escasos.

Mercados, bienes y servicios

Productos

i
R
‘; Consumidores \’

Trabajo, tierra, capital
Remuneraciones

M

ta produe,

Flujo circular de la renta privado.

_ El para quién producir es parte del mismo proceso
Visto, desde otro dngulo. La distribucién del producto
neto una vez descontado lo necesario para producirlo
queda deFerminada en los mercados de factores o re—,
cursos (si son agregados de, tierra, trabajo, capital y
factor empresarial). Unos bienes u otros y unas técni-
Cas u otras, determinan un uso m4s o menos intensivo
de los recursos escasos. En términos fisicos su uso (;
70 uso, 0 su uso parcial queda determinado; las remu-
neraciones correspondientes a cada uno de los tipos de
recursos_ en valor, es decir, expresados en unidades
mor_letanas, denominados respectivamente, rentas de
la tzer_n_z ¥ alquileres, sueldos y salarios, intereses y
beneﬁcl{)x empresariales, establecen la participacién
de los mismos en el valor de la produccién.

Se conﬁguran asi los llamados flujos circulares de
la renta. Si sélo se consideran las unidades privadas,
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cor_lsumidores y empresas (ver dibujo de la pigina an-
terior).

) Se supone que en los mercados de productos, o de
blene_s Y servicios finales, los consumidores demanda-
rdn blepes Y servicios a las empresas con una contra-
pres_taf:lén monetaria (y aquellas les ofrecen bienes y
servicios a los primeros) y en los mercados de facto-
res 10; consumidores ofrecen los recursos que boseen
(los diversos tipos de tierras, trabajos y capitales) y las
empresas los demandaran y junto con el factor empre-
s.anal poseido por ellas llevardn a cabo la produccién
siendo la contrapartida las remuneraciones citadas a.n—’
Fes (rentas de la tierra alquileres, sueldos y salarios
intereses). |

Mercados, bienes y servicios

N Meicados de fac

Impuestos A
Gasto publico
:“ J»( - e }

Luecior Pihiico }

Impuestos

Flujo circular incluyendo el Sector Pdablico.

) Cuando se considera el papel del Sector Piiblico
el juego econémico se triangulariza, y dicho agente
(_ietrae del flujo, reduciéndolo, los diversos tipos de
impuestos que constituyen su principal fuente de in-
Bresos en cualquier pais del mundo, como contra-
prestacion a su funcién reguladora y organizadora de
las condiciones econémicas y sociales que constitu-
yen «?1 campo y parte de las reglas del juego por don-
de d1§curre la actividad econémica. Y donde inyecta
al_flu_]o,de gastos, el Gasro Piblico, lo que afiade af
mismo impetu y actividad.

) §u_1 embargo, debe apreciarse que este juego no es
Simetrico en importancia, tal como observamos al
principio del epigrafe. El protagonismo de log consu-
midores, siempre de acuerdo con la teorfa, es panor4-

mico. De hecho el dinamismo del proceso recae com-
pletamente en manos de los consumidores y el proceso
de asignacién de recursos se convierte en una avenida
en una sola direccion, desde las preferencias de los
consumidores a los recursos escasos pasando por un
papel pasivo de las empresas:

(Es la descripcién anterior una representacion
adecuada, o totalmente adecuada a ellos, de los he-
chos del mundo moderno? O dicho de otro modo
;funciona asf el mundo econémico moderno? ;es qui-
z4s una mera parébola o visién? La respuesta es no.
Casi podia decirse que lo contrario de algin modo,
muchas veces; es decir, funciona casi a la manera in-
versa. Una consideracién libre de prejuicios sefiala
que, al menos en las economias de referencia, y posi-
blemente en todas, el dinamismo hoy lo detentan las
empresas. Claro que hay una cierta interaccién con

los demandantes, pero estos son claramente pasivos.
Atin mds las empresas via publicidad, como sefialsba-
mos al principio del capitulo, influyen claramente en
qué y en cudnto se demanda; y se crean continuamen-
te necesidades que no lo son realmente. Son las em-
presas las que deciden en realidad o en gran medida al
menos qué, cudnto, y c6mo producir, y controlan o in-
fluyen en el para quién producir. Naturalmente estas
son descripciones muy estilizadas y no reflejan las
complejidades e interrelaciones del mundo econémico
moderno. Pero aquf se trata de esbozar la visién y
planteamiento bésico que condiciona los désarrollos
més concretos y especificos que apareceréan en los ca-
pitulos siguientes. Sin embargo, una vez establecida
esta sugerencia de linea alternativa seguiremos el en-
foque tradicional de soberanfa del consumidor, sin
pérdida de generalidad la mayor parte del tiempo.

La Microeconomia moderna no es sino una de las
dos partes en que convencionalmente se divide la
Ciencia Econdmica, o con més precisién la Teorfa
Econdmica y el Andlisis Econdmico; la parte restante
estarfa conformada por la Macroeconomia. Ciertamen-
te estas dos grandes categorias, se subdividen conven-
cionalmente en diversas subramas, como teoria de la
demanda, del crecimiento, del comercio internacional,
etc. La continuidad entre la Micro y Macroeconomia
se supone implicitamente pero rara vez se justifica de
una manera real. Este es el procedimiento més habitual
33, pero ciertamente no el tnico. Con todo, ello no res-
ponde suficientemente a la cuestién del objeto de la
disciplina.

Seria convencionalmente la tarea de la Microeco-
nomia el estudio del consumidor individual tipico y
el estudio de sus demandas; lo mismo para el produc-
tor o empresa individual y sus ofertas. Ello incluirfa
las complementarias demandas y ofertas de factores

de la produccién, lo que en un mercado aislado (equi-
librio parcial) o en muchos actuando simult4dneamen-
te (equilibrio general), permitirfa la determinacién de
los precios y cantidades de equilibrio, y en el caso del
equilibrio general sobre todo, los precios relativos %
de unos precios en relacion a otros, que son las guias
que utilizan todos los tipos de agentes econdmicos,
asf como el an4lisis de la asignacién de las cantidades
de recursos correspondientes. Esa tarea se haria, su-
poniendo pleno empleo de todos los factores de pro-
duccién de la economia ’; este dltimo punto es una
de las diferencias centrales con la Macroeconomia. A
esta, es decir, a la Macroeconomia entendida como
agregacion de magnitudes, conductas, y relaciones
microecondémicas * para toda la economia —y de aqui
la importancia adicional de la Microeconomia como
base de aquella— se le reservaria el estudio de los ni-
veles agregados de produccion y empleo y sus deter-
minantes: el consumo y la inversién agregada, el mer-

3 El tltimo epigrafe del capitulo con el que términa el libro, vuelve a este mismo tema, con més perspectiva.

3 Trataremos de abordar este tema, de forma muy introductoria, a lo largo de las diferentes partes de que se compone el libro.

36 Véase un epigrafe posterior sobre la diferencia de los precios absolutos y los relativos.

37 Este punto es muy importante, pero queda un poco obscuro habitualmente, porque se da por descontado incluso al final de algunas ex-
plicaciones. Aunque, no es el momento para discutirlo, in extenso, si lo es, quizd, para dejarlo planteado como problema.

% No debe confundirse, sin embargo, Macroeconomia con agregacién, aunque se les identifique muchas veces, porque se puede perfec-
tamente discutir proposiciones macroeconémicas con modelos desagregados. Ver por ejemplo (Pasinetti 1983).
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cado de direro, ignorado en la Microeconomia habi-
tualmente, y las relaciones de produccién y trabajo
agregados.

La Microeconomfa estudia el comportamiento
individual de los agentes econémicos tipicos
(con_sumidores, empresas y el Sector piblico)
y la interaccién de las ofertas y demandas tan-

Comc_v repaso répido apretado de la discusién in-
t{qductoﬂa anterior, se puede sefialar que la satisfac-
cién dellas necesidades que constituye el problema
econdémico central, es posible concretarla, en el mo-
mento actual, en los dos siguientes problemas ¥ bési-
€os como objeto de la Ciencia Econdmica, en su ver-
$ién microeconémica aqui:

1. Un problema general de escasez relativa que
desemboca en uno de asignacion dptima de los
recursos. Dilucidar el significado preciso de
estas ideas es la tarea que se aborda en Jos pré-
ximos capitulos.

2. Un problema de distribucién de la renta o del
producto neto social, mediante el cual los
agentes sociales, se apropian de la parte que les
c_orrespopdc en el producto neto social, como
diferencia entre lo producido y lo necesario pa-

éﬁbdologia dela

encia econémica

{C6mo, o de que forma los economistas tratan los
prf)blemas discutidos como objeto de 1a Microecono-
mia en los epigrafes anteriores, y otros que se derivan
de. allf, y que irdn apareciendo en los capitulos sj-
gutentes? Pues de dos formas bésicas: a) aplicando el

3
Se plantean, por tanto, fuera de la polémica. Como un catdlogo de problemas, uno tras el otro

comt?mdos grandes visiones alternativas, dos fuerzas motrices
) Al menos asi lo hacfa la llamada Escuela Histérica:
clusivo. La Historia Econémica eso sf, al menos en nuestra
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cienciay de la economia:

to de bienes como de factores de la produc-
cion que se derivan de ellos, en un mercado
aislado (equilibrio parcial) y en muchos si-
multdneamente (equilibrio general).

En el epigrafe final que cierra el libro retomare-
mos el tema despuss del larga-recorrido de los capitu-
los intermedios hasta &I,

ra la produccién. Ademis de un problema téc-
nico-econdmico, la cuestién engloba cuestio-
nes sociales y acaso morales, desembocando
de un problema de justicia o equidad en dicha
dﬁstribucién. Se revisardn en este curso exclu-
sivamente desde el dngulo de la escuela neo-
cldsica.

. El ¢6mo la Ciencia Econémica, y la Microecono-
mia en particular como parte nuclear de ella, aborda
estos problemas ha recibido, simplificando, en la His-
toria df: las Ideas o Doctrinas Econdmicas, dos respues-
tgs bdsicas: (a) la derivada del enfoque del excedente, ti-
pico de los llamados economistas cldsicos y Marx,, en
cuyo foco de atencién aparece el problema de la distrj-
bucién del excedente social, y; (b) la que proviene de]
enfoguc de la asignacién de recursos tipica de los eco-
norustas marginalistas o neocldsicos.

dos formas de ‘abordar

enfoque Aistdrico inductivo®, ¥; b) a través de la de-
ducci6n, o método deductivo. Aunque no cabe afirmar
lg ausencia de una carga analitica en el caso del método
histérico, desde hace un siglo el niicleo de la profesién
se decant6 hace ya bastante tiempo preponderantemen-

cuando en realidad, podrfan plantearse

hqy sin embargo, no se_le cgnsidera el método adecuado, o al menos no €Omo ex-
OpInion, provee de una imbricacién de la teorfa econdmica con la realidad.

te ~que no con exclusividad— por el método deductivo,
de modo que se puede afirmar que el método predomi-
nante hoy es la elaboracion de modelos reérico deduc-
1ivos.

En este curso hablaremos usualmente de Econo-
mia y de Ciencia Econdmica como sinénimos. Pero a
veces nos referiremos a la economia de un pafs, region,
unidad familiar o individuo o a veces a entidades su-
pranacionales como la Unién Europea. No debe con-
fundirse desde el principio las dos acepciones de eco-
nomia 'y Economia. Ahora nos ocuparemos de la
Economia como Ciencia. Primero trataremos de defi-
nirla de dos maneras y trataremos de aclarar breve-
mente porqué decimos que es una ciencia. Los epigra-
fes anterjores eran de Economfa, trataban el problema
econdmico fundamental y algunos de sus problemas
concretos en que se desglosa, asi como también algu-
nas de sus herramientas de estudio o andlisis. Habia ya
en ellos una definicién implicita o encubierta que se
usa a veces —mucho incluso— de Economia como lo
que hacen o de que se ocupan los economistas (Viner).

En el caso de las pdginas anteriores de los proble-
mas de escasez (por ejemplo, del agua o del petréleo).
Podrfamos hacer asf una lista mds o menos larga de
problemas o cuestiones de Ia que se ocupan los econo-
mistas y que dan forma a la idea de Economia. Des-
pués de haber estudiado unas cuantas lecciones —y so-
bre todo al final del curso— el lector o lectora también
podrd —y quiz4 deba— hacer su propia lista. Las sec-
ciones de Economia de los telediarios de las diferen-
tes cadenas de television, los boletines de las emisoras
de radio o la prensa escrita son buenas fuentes para
una lista tal de problemas econémicos en el momento
actual. Por otro lado, debe advertirse que es una lista
cambiante en el tiempo. Pero a juzgar por el tiempo,
espacio e interés que se le dedica en las sociedades
modernas, la Economia debe ser algo interesante de

algtin modo para dichas sociedades, como ya hemos
sefialado antes.

Pero se puede buscar de delimitar el contenido de
la Ciencia Econémica de otra manera: dar una defini-
cién en forma de frase corta, que en pocas palabras re-
suma lo que es Ja Economia, con cardcter més general

que una lista de ejemplos concretos. Asi, para mu-
chos, la Economia trata de la forma en que puede
aconsejar sobre la mejor forma de utilizar los recur-
sos escasos susceptibles de usos alrernativos, de mo-
do que se satisfagan el mayor niimero de necesidacles
posibles, basicas y sentidas*.

Se puede definir la Economia como una lista
de problemas econémicos, o englobando los
conceptos de escasez relativa y posibilidad de

usos alternativos en una frase corta: ciencia de

la asignacion de recursos escasos susceptibles
de usos alternativos.

Ahora bien, ;por qué decimos que la Economia es
una Ciencia? Pues porque utiliza el mérodo cientifico,
o la metodologfa cientifica, para alcanzar sus resulta-
dos y conclusiones. ;Y en qué consiste el método
cientifico? En primer lugar, la Economia es una Cien-
cia Social, por cuanto se ocupa de los problemas de
los hombres y mujeres viviendo en sociedades organi-
zadas *2. Como tal ciencia es similar —aunque también
tienen rasgos diferenciadores— a otros tipos de cien-
cias como los de la Ciencia de la Naturaleza (por
ejemplo la Fisica) o de la Vida (como la Biologia). To-
das ellas utilizan un método consistente en construir
modelos tedricos basados en supuestos € hipdtesis, de
donde mediante la 16gica pura o la 16gica formal ma-
temdtica, se deducen implicaciones o conclusiones.
Esas conclusiones son bien explicaciones del pasado y
del presente, bien predicciones de lo que —en princi-
pio— sucedera en el futuro. Pero, en segundo lugar y
sobre todo, lo que diferencia a los estudios cientificos
de los que no lo son, incluso como una convencién so-
cial y no algo inmediatamente obvio o natural, es que
las proposiciones, explicaciones o conclusiones, pue-
den ser confrontadas con los hechos del mundo real
(generalmente mediante técnicas estadisticas) y/o se
refieren a situaciones falsables en algin sentido, in-
cluido el méramemente tedrico. Asi la Teologia, por
ejemplo, sin que desde luego carezca de interés, no se
puede caracterizar como Ciencia porque no retne es-

tas caracterfsticas.

' Es un economista relativamente famoso, llamado Lionel Robbins (Robbins 1932) al que se le atribuye Ia definicién. La misma incluso

es més conocida quiz4 que él mismo.

42 Antes de los asentamientos que se produjeron en el perfodo Neolitico, cuando los individuos vivian en tribus némadas y se ,dedicaban
a la recoleccidn de los frutos salvajes y la caza, no habfa propiamente economia o problema econémico —ni cicrtamente Economia-— ya que
précticamente todos los bienes eran libres o gratuitos, dado que se obtenfan quizé a un coste pricticamente nulo (Hicks 1970).
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La Economia como Ciencia Econémica, utiliza en
realidad, dos tipos de proposiciones:

a) Proposiciones positivas. caracterizadas por refe-
rirse a lo que es, a lo que puede ser contrastado
con la realidad, medido o referido a ella; por
ejemplo la proposicion «el nidmero de trabajado-
res desempleados o parados en Espafia era en
septiembre de 1995 de 3.500.000». Esta proposi-
cién es poco discutible; o lo era o no lo era, pero
para comprobarlo basta con mirar en principio
las estadisticas existentes publicadas. Con mds
rigor, normalmente son proposiciones deductivas
formales que no se identifican necesariamente
con tan sélo proposiciones contrastables; tampo-
co deben confundirse con las que pueden ser re-

Jutadas que son una subclase de ellas®,
Proposiciones normativas. relativas a lo que
deberia ser; incorporan juicios de valor, que a

su vez incluyen, creencias, ideologfas politicas

b

=

y sociales, visiones del mundo y otras conside-
raciones similares. No son contrastables en
principio con los hechos; por ejemplo «la distri-
bucién de la riqueza en Espafia en es afio 2006
es injusta y deberfa cambiarse». El término in-
Jjusta es discutible, aunque quizé se pudiera lle-
gar a algtin fipo de acuerdo racional sobre él.

La Economia trata de ambos tipos de proposicio-
nes, aunqgue se suele decir que tan sélo las primeras
tienen cardcter estrictamente cientifico (positivo), y
que, por tanto, las segundas no son propiamente ni de
Economia (Positiva) ni cientificas; son proposiciones
no positivas o normativas, incluyen juicios de valor,
creencias, elementos ideol6gicos, etc., y constituirian
una suerte o parte de Economia, la Economia No Posi-
tiva. Ello ciertamente en todo caso no quiere decir que
no sean interesantes. De hecho hay mucha gente a la
que si nos interesa (;cree el lector o lectora que la
Economia es también una Ciencia Moral?).

Hemos afirmado anteriormente que la ciencia eco-
némica se erige mediante la construccién de modelos
(y teorfas). En esquema, el procedimiento habitual para
la construccién de un modelo cientifico * tipico en la
Ciencia Econémica modema se puede describir me-

diante el siguiente cuadro que resume la descripcién
del epigrafe anterior:

Supuestos
$ Vuelta a los supuesios v sU Correccion
Proceso de
deduccidn Si refutada
légica

Explicaciones
Implicaciones -
. Controntacien | o validada,
Predicciones | con los hechos ] Mantenimiento
provisional}

Las explicaciones o predicciones se enfrentan con
la realidad de una manera o de otra, normalmente tra-
vés de un proceso estadistico econométrico, o tras ve-
ces mediante una consideracién del pasado histérico,
y se depuran en principio al modo siguiente:

a) Si las implicaciones son validadas, es decir, si
parecen corresponderse bien con la realidad
que se trata de explicar o predecir, se entende-
14 que lo son provisionalmente, es decir, que
son aceptadas temporalmente como vilidas.

b) Si quedan refutadas, asiméwicamente, debera
volverse a considerar la calidad de los supues-

tos, pues el proceso de deduccion 1dgica estard
bien elaborado ®.

La clave del proceso de construccién y depuracion

de los modelos y teorias ciertamente estriba en los su-

a3 1 1 1 at
Algunos a\.}lores. por ejemplo, R.‘Llpsey (Lipsey 1963) sefialan: «Todo lo que pide la Economia Positiva es que lo que sea positivo y
contrastable deberia emerger de sus teorfas en algin sentido, porque si no es asi, sus teorfas no estardn relacionadas con ¢l mundo real». La

proposicién s muy suave y por lo tanto probablemente admisible.

o i .
Enfatizaremos la construccién de modelos tan pronto comencemos a elaborarlos a partir del capftulo 2, por Jo que su construccién se

entenderd mejor, en principio, en la préctica.

po gk . .
Puede haber errores al principio, pero en las modernas comunidades cientificas, con numerosos participantes y mucha comunicacién
3

los mismos serfan rdpidamente detectados y corregidos.
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uestos *6. Y una cuestion en tormo a ellos tier{en clerto
interés al menos porque ha ocupado bgstanFe tiempo de
Jos economistas: la del realismq o irrealismo de los
mismos, de los supuestos. Simphﬁcar_ld_o se puede de-
cir que los profesionales se pueden dividir al respecto
en dos grupos. Unos, los que mg_mendo a Milton Fped—
marl, mantienen que 1o ¢§ tan importante ellreal_xsmo
de los supuestos como la validez _Qe las implicaciones
de los modelos construidos a partir de aquell(}s. Otros,
los que mantienen que dificih_neme se podrd llegar 2
conclusiones relevantes & partir de_supucstqs’ falsos o
muy irreales. Para 1os primeros, la ]L}StlﬁCaCI.Orl de una
hip6tesis, se realiza a posteriori, segun la val*dez 'y uso
relevante que se da a las implicaciones derivadas del

La ciencia econémica, es una ciencia s_ocia_l’como
hemos ya sefialado; se ocupa de la e’xp_hcacu.)n _de_l
comportamiento de los agentes CCOnomI.COS, mdr_n-
dualmente y en grupos sociales, en el sentido mencio-
nado. Sin embargo, debe apreciarse que el proce(ll?r in-
dicado en €l epigrafe anterior para la construccion d_e
modelos econémicos, adn presentando analogias y di-
ferencias es virtnalmente idéntico, al ut_xhzado por
ofras ciencias, incluidas las Jlamadas ciencias de la na-
turaleza, como la Fisica moderna®. Ciertament‘e, exis-
ten diferencias notables que alejan a ambos tipos de
conocimientos cientificos. Entre ellos que los objetos
wratados por las ciencias de la naturaleza tienen una
permanenciay und regularidad de, cqnwormm:_enfo de
la que carecen las entidades ec?nomlcas; por gemplo,
los desplazamientos de las particulas subatémicas, o el

modelo construido a partir de los supuestos irreales.
Sus criticos afirman que ello es un alibi, porque luego
1os resultados se prestan précticamente siempre 2 inter-
pretaciones muy abiertas de modo que. al final cada co-
mo piensa lo que querfa pensar a priorl. .

Por dltimo debemos aclarar la diferencia entre
modelo y teoria que a veces se utilizan como sindni-
mos. Aunque la cuestion puede esconde/r eleqlentos de
convencién, en nuestra opinién una reorid serfa un con-
junto articulado y coherente de modelos, cohler_emes en
ol sentido de utilizar las mismas premisas bdsicas y {a
misma visién del mundo. Asi hablarfamos de la teoria
neocldsica, las teorfas del excedente, 1a teorfa de David

Ricardo, etc.

movimiento de los planetas, como diferentes del com-
portamiento de los consumidores. Otro rasgo 1mpor-
tante de las ciencias mds tradicionales mencionadas,
consiste en la posibilidad de levar a cabo, en muchas
ocasiones, experimentos controlados en el laboratorio,
algo que le estd vedado a la Economfa. ) i
Las ausencias mencionadas en el parrafc_) ianterxor
con relacion a las de las ciencias més trad1C1ona_les,
establecen dificultades especiales a la tarea de la cien-
cia econémica, quizds la ciencia soc:1a1 mas avanzad@;
sin embargo acaso también dichas (jhﬁcultades cc/)ns_n-
tuyen uno de sus principales ‘atractivos: el desafio in-
telectual de lograr la comprensi6n de 1os Problemas,
uniendo a la necesidad, con ello, la posibilidad y aca-
so la conveniencia de actuar sobre las causas y los
efectos de fenémenos complejos dificiles de captar.

Existen dos tipos de hipétesis basicas Qer'n.r_o de los
modelos econémicos: las hipdtesis d_erer_muusncas que
no permiten excepciones en sus exp_hcacwnes,_y las l:u-
potesis estadisticas, que si las permiten. Su objetivo dl-

— - .
<« I M. Keynes (1936) entre otros 10 sefial6 con claridad.

1 E) Jector o lectora interesados puede ver por ejemplo, entre otros, ngkmg (1988t)r. e 1as sogundas seria
4 [Jn ejemplo de las primeras serfa: «En Alicante no llueve nunca», mientras que otro g

timo es la prediccion de la probabilidad de ocurrencia
de algiin suceso 48 Pues bien la /ey de los g{-andm nif-
meros es una ley estadistica, en la que_los efectos ale{l—
torios de un gran nimero de observaciones sobre el fe-

«Bn Alicante probablemen-

te lloverd en ¢l mes de Mayo menos que la media del resto de Espafia con probabilidad del 85%».
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némeno tienden a compensarse ente si. La ley se basa
en los errores del comportamiento humano en el caso
de las ciencias sociales que caen en dos direcciones dis-
tintas respecto de un punto promedio, en una conocida
curva normal de error en forma de campana, por la que
los comportamientos menos numerosos residen en los
dos extremos.

Hemos afirmado en el epigrafe anterior el cardcter
distinto de las entidades econdémicas con relacién, por
ejemplo, al mundo fisico. Pero en todo caso es posible
para las ciencias sociales el estudio de regularidades
estadisticas, como base de las entidades teéricas, al
trabajar la ciencia econémica con regularidades de la
conducta humana, digamos de los agentes econdmi-
cos; hay regularidad, sélo que de un signo o tipo dis-
tinto de las regularidades fisicas, con la Biologfa co-

La literatura sobre el tema que nos ocupa ha ofre-
cido tres explicaciones bésicas a esta pregunta *°;

1.* Segtin Karl Popper (1959), el proceso descrito
¥y en especial la contrastacién empirica, no sé-
lo constituye el criterio de demarcacion ! de
los conocimientos cientificos y de aquellos
que no 1o son, sino que su aplicacién sistemnd-
tica al cuerpo de conocimientos harfan avan-
zar las teorfas. Sin embargo, la teorfa de Pop-
per pretendia ser m4s una prescripcion —y por
tanto a su vez normativa— de como debian de
comportarse los cientificos, que una descrip-
cién de c6mo se comportaban en realidad en
la préctica.

2.* Thomas Kuhn (1960) ofrecié una descripcién
positiva y sociolégica, acaso mucho més ajus-
tada, en nuestra opinién, al comportamiento
real de la ciencia ¥y los cientificos. En cada
momento existe un paradigma, o conjunto de

* Probablemente se suelen exagerar
exactas. Por ejemplo, en la ciencia aplicada
mérgenes de seguridad en los célculos de estructuras, inciuso del orde
nes metereol6gicas también han mejorado mucho en los tltimos afios.

% Refinamientos aparte, como ya se ha indica

*! Asf, para repetir, los conacimientos metafis
cientificos, en el sentido mencionado antes,
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los errores de los cientifico

mo un caso intermedio. Claro que la conducta humana
no es tan errdtica como podria parecer o parece al fol-
clore social (y que le otorga un status cientifico pare-
cido al de los meteor6logos ).

Deben tenerse en cuenta también las siguientes
cuestiones: a) las implicaciones de la ~muy frecuente
en la literatura~ idealizacién matematica de los mode-
los y variables; b) los test de contrastacién y lo abjerto
de sus interpretaciones; c) los enfoques que son pre-
vios a las fases iniciales eshozadas antes, y; d) el ex-
clusivismo o la apertura a otras tendencias y visiones.

La ley de los grandes nimeros es una ley esta-
distica, en la que los efectos aleatorios de un
gran nimero de observaciones tienden a com-
pensarse entre si.

conocimientos generalmente aceptados en
una comunidad cientifica. Su explicacién del
mundo no serd perfecta, y cada realidad no
Correctamente explicada producird una ano-
malia. Cuando las anomalias acumuladas ha-
yan alcanzado un cierto volumen, sobreviene
la crisis y la eventual sustitucin por otro pa-
radigma. La posicién de Kuhn distinguia en-
tre la ciencia normal —y los cientificos nor-
males— que avanza al modo de digamos un
libro de texto, de la ciencia extraordinaria, al
modo de los grandes cientificos creadores y
originales, Es evidente aqui, incluso, la cabi-
daen el proceso de avance de elementos ideo-
16gicos.

3.2 Imre Lakatos (1970), quizds como continua-
cién de Popper, y como una via intermedia
entre las dos anteriores, sugiere los progra-
mas de investigacion cientificos al modo de
descripcién-prescripcién. Un programa de

s sociales e ignorar ciertos Tasgos caracteristicos de las ciencias mas
que es la ingenierfa: en esta GMtima se usan con regularidad (correctamente

por otro lado) amplios

n del 50 6 100% (Hirshleifer-Glazer 1992). Por otro lado, las prediccio-

do. el lector interesado puede ver las referencias eitadas en Pheby (1988).
icos, por otro lado no carentes de interés, no po

drfan, en cambio, ser caracterizados como

investigacién esta constituido por un nujclleo
inviolable por definicién —premxsas,_v131§n
del mundo de la teoria, etc.— y un cinturdn
de hipdtesis protectoras, donde se producen
las discusiones cientificas. Los programas
son progresivos si predicen hec.‘has nuevos,y
degenerativos en caso con-trario.

Asi, y aceptada la posicién de Kuhn al menos co-
mo mds operativa, en nuestra opinién, habria para el

caso de la Microeconomfa dos paradigmas en compe-
tencia, al existir anomalias en el pfiradigma general-
mente aceptado, el neoclasico, suﬁmentemen.te impor-
tantes como para que emerjan otros_paradlgma_s en
competencia con aquel, y con pretensién de sustituir-
le, por ejemplo, el clasico y sus modernas reformyla—
ciones. Sin embargo, mas importantes que las 16gicas
de la investigacién, son las filosoffas bésicas que per-
mean incluso en aquellas, y que ofrecen una explica-
cién més fundamental.

En una economia de mercado mixta, caracteriza.da
por bdsicamente la propiedad pr_ivada de los medios
de produccién (el capital p_roduc;nvo), pero con alguna
propiedad piblica y con cierta intervencién regulado-
ra del Estado (a veces en adelante Gobierno, por co-
modidad) como la que caracteriza a la economia espa-
fiola o a otras sociedades de nuestro entorno en la que
estamos insertos, digamos las de la Unién Europea, se
deben conocer bien los siguientes conceptos:

Actores econémicos importantes

Los principales del juego econémico son para la
teorfa que desarrollamos:

a) Los consumidores que ejercen_ el lado de 1&_1 c:le—
manda en los mercados de bienes y servicios
finales (directamente consumibles) y la of.e§1a
en los mercados de factores de la produccién,
en el tipico flujo circular de la renta esbozado
antes. Né6tese que €l suyo es un papel dual, ya
su tarea es encontrar un plan de acciép que ha-
ga compatibles su deseos, acaso maximizar al-
gun indice de bienestar indmdual: con las res-
tricciones que les afectan, e_spemalmt_anfe sus
disponibilidades de renta, y riqueza quizds, pa-

ra el gasto (el concepto se é_imph’a enel capit_ulo
3). Debemos dejar claro 1nc1u_so a este m\_'el
analitico, que estos no necesariamente son 11’1-
dividuos, sino que pueden ser y de hecho serdn
—para la teoria y especialmente para los traba}-
jos empiricos— familias, generalmente denomi-

nadas economias domésticas’?.

b) Las empresas, los praducfare:, los agentes de
produccién y oferta, a quienes correspo_n,cle la
organizacion de la produ<:016nz y la tensién de
los recursos escasos; se les atribuye el Iadg _de
la oferta en los mercados de bienes y servicios
finales, y, también en un papel dual, la deman-
da en los mercados de factores praductzvo,:;
sus objetivos son ml’lltiplt_as en una economia
moderna, pero por simph_ﬁcac16n’ pf)dr_la de-
cirse que tratan de maximizar a_ilgun 1_nd1cador
o indicadores, digamos beneficios, {ngreso,s,
ventas, etc., algin sentido por precisar mds
tarde (capitulos 4 a 9), o, al menos, acercarse
lo més posible a un compuesto por_)dqrado ge
aquellos indices u otros como crecimiento de
la empresa, posicién en el mercado, et_c.).

Las dos categorias anteriores forman juntas lo
que se denomina usualmente el sector prn_zad_o
de una economia; a él le corresponde en princi-
pio el dinamismo principal de la actuacion ecoi
némica en una economia capitalista, con e

2 i racto {(aunque se
0; f i te tedrico abstracto {aung

2 ].a cuestién tendrd mds importancia para los estudios de economia aplicada que para este que es de cor!

puede ya apuntar la posibilidad de estableeer escalas de equivalencia entre unos y otros).
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concurso, el marco y en parte ciertas reglas del
Jjuego establecidas por el Secror Piblico.

El Sector Piblico en toda su complejidad, ya
que en realidad se trata de administraciones pu-
blicas a diversos niveles de gobierno, locales en
el caso de los ayuntamientos, regionales o auto-
némicos, nacionales e incluso yaenelcasode la
Unién Europea, por ejemplo, supranacionales,
Aqui los englobamos en un concepto agregado
como sector piblico sin perdida de generalidad
%. Sus objetivos son mds difusos que los de los
dos anteriores tipos de agentes, pudiéndose sim-
plificar diciendo que tratan de obtener el m4xi-
mo bienestar de sug administrados (capftulo 8).

C

~

La cuestién es algo mas compleja, ya que existen
algunas interrelaciones entre ellos, y esta es una clasi-
ficacién puramente académica e introductoria; sobre
ella volveremos recurrentemente en otros capitulos
donde se matizardn en parte y se ampliar4n estos con-
Ceptos y temas.

El mercado revisitado

Pese a su aparente sencillez es un concepto extre-
madamente ambiguo si no se matiza. Probablemente
existen varios conceptos de mercado, y eventualmente
una idea mds general que los engloba por acumula-
¢i6n. Dado que se usa en muchos contextos, o precisa-
mente por ello, ha llegado en la actualidad, y en espe-
cial en los dltimos afios, donde su uso ha venido a
popularizarse, a cobrar una considerable confusién.
Por todo, y dado que de una manera o de otra es el te-
ma central del libro, debemos tratar de dilucidarlo con
alguna precisién, aunque ello no sea uno de Ios objeti-
Vos centrales de estas notag:

* Sin duda la categoria de agentes mas importante en un sentido,
cidn total en la mayoria de Ios paises llamados occidentales (obtenida e;
0s précti;

Hamados del Este ciertamente y por razones casi obvias —en el
se a las privatizaciones en CUrso— aumentarfa,

** Probablemente no, POrque muchos servicios estdn atado
0 exportables. Otros s, pero ello llevaria a una cierta casuistica,
cientifico.
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» ¥ qQuizd a vaciar dq

L° A veces se define el mercado de un bien (;0

3e

Servicio?**) como el drea dentro del cual inter-
accionan los demandantes y los oferentes; sin
mayor precisién por el momento, Como con-
Ceplo geogrifico, en este caso, su amplitud de-
penderd de las 4reas que se quieran cubrir, o
que en ocasiongs depender4 del problema bajo
andlisis. En el caso de la teoria pura, la cues-
tién acaso no revista mayor problema, en prin-
cipio, aunque como se observard mis tarde, un
mayor grado de concrecién seria adecuado en
aras a la claridad. Sin embargo, la cuestién es
muy abierta, por ejemplo, desde un punto de
vista empirico. En ocasiones, se define un o ¢l
mercado de factores agregado (tierra, trabajo,
capital) como el drea denro de la cual el fac-
for en cuestion se desplaza entre usos alterna-
tivos, dependiendo la amplitud del mismo del
periodo considerado; cuanto més largo sea
aquel, més lo ser4 el mercado, lo que fuerza a
explicitar e] tiempo en el andlisis, a diferencia
de los modelos generales al uso, que normal-
mente son muy estticos ¥ se refieren a un mo-
mento del tiempo. El punto anterior pone de
manifiesto que en otras ocasiones, por tanto, el
concepto de mercado implica tiempo, en reali-
dad, m4s que espacio.,
En ocasiones 1a literatura econémica utiliza
—siguiendo a la corriente neocldsica princi-
pal®*—¢] concepto de mercado como un lugar
concreto, digamos una Bolsa de Valores o una
lonja de pescado, una subasta de arte, etc,
Se define el mercado a veces como, el «con-
Jjunto de los actos de compra y venta de una
mercancia o servicio en un perfodo de tiempo
determinados.

4.° En ocasiones, Yy més recientemente, se Je ha

llegado a ilustrar «como si» fuera un ordeng-

por cuanto maneja en promedio un 40 Por ciento del valor la produc-
n general via impuestos). Si la my

camente toda la propiedad de los medios de produccién era publica pe-

edia se amplia con Jos antiguamente

S a un 4rea estrictamente pequeria (p.e, peluguerias) y no son comercializables
€ contenido genera] al concepto, o que debilitarfa sy status

dor (Lankaster 1971) que centralizaria las in-
formaciones referentes a demandas y ofelfta_s
por parte de demandantes y oferentes partici-
pantes en el mismo. Es obvio, que esta aproxi-
macién es, o deberfa ser -al ser especialmente
inviable en la préictica al menos en muchos
afios— tan sélo una metdfora o un ideal total-
mente conceptual. .
Conviene distinguir entre mercados de fururos,
en los que se contrata hoy para entrega futura,
y a los mercados llamados spot; estos sonllos
usuales, podrfamos decir «a presentes» —si se
admite el término—, en los que se contratafm e
intercambian bienes, servicios, o mercanmaf,
hoy para entrega hoy (o a dos dias vista) (capi-
tulo 9).

Debe notarse que todas ellas parecen presupo-
ner una relacién directa ¢ inmediata entre
compradores y vendedores de al}gﬁn modo.
Pero ;entre qué demandantes y qué oferentes?
Cualquier comparacién con los merc;_ldos rea-
les, de todos los dias, pone de manifiesto la
enorme dificultad de identificacién y contras-
tacién de dichos conceptos. Sin duda existen
hoy mercados, que presentan estas caracteris-
ticas: los mercados de divisas, los de _valores
~menos-—y, los de algunas materias primas, y
productos financiero y... pocos més, ya que
son muy pocos respecto a las decenas d; mi-
llones de bienes que son nuestra refcrencu_l en
una economia modema. La idea no es aplica-
ble sin duda, a la practica totalidad_ de los
bienes que son objeto del intercambio %. En
todo caso no parece realista pensar que los_ de-
mandantes 1ltimos, las economias domésticas,
entran en contacto directo con los productores
ultimos o empresas, en la mayor parte de los
casos. 5

Pero, ;si no es con ellos, con quién? _Peufece
m4s sensato pensar en una caden_a de_l siguien-
te tipo: productor, mayorista, minorista, con-
sumidor. Sin embargo, hemos ido t_an lejos de
la idea original de una relacién dl_recta cxm_t}'e
demandantes y productores, que la interaccién
directa de las demandadas y ofertas, en el me-
jor de los casos ha perdido fuerza.

6.° Otra forma de apreciarlo es establecer una

aproximaci6n histérica que desemboca en una
perspectiva global. En efecto, desde los pri-
meros asentamientos de la Revolucién Neoli-
tica, los grupos, y dentro-de los grupos la§ fa-
milias y los individuos, han inlercambzgda
excedentes entre lo producido y las necesida-
des de reposici6n. Primero por ¢l trueque, me-
canismo que perdur6 con.s1derablen_1cntc y
después a través de algiin tipo de obJetc? lla-
mado dinero. A partir de la Edad Media se
producird el intercambio en Ferias mdés am-
plias. Con las reptiblicas y ciudades comercia-
les (Veneciana, Holandesa, la Hansa péltlca,
etc.) el intercambio se extiende y amplia hasta
convertirse en comercio internacional —«mer-
cado internacional»— aunque de forma inci-
piente. Pero, esto es el mercado en el sentido
por el cual hoy se le conoce? La respuesta es:
no.

Y para entenderlo hay dos hechos a destacar (Eat-

well):

a) Un aspecto de produccién. Previamente a la

b

=

Revolucién Industrial (fechada por conven-
ci6n hacia 1830) no habia libertad de .er)dUC—
cién industrial, ni en cuanto a establecimiento,
ni en cuanto a volumen de produccién a aco-
meter, los artesanos establecian sus propias re-
glas, lo que se podria llamar el «:z:terr_za de
control», sistema, por otro lado, compley:z, es
f4cil de entender c6mo funcionab.a’: el Per.lodo
de aprendizaje, es decir, su durac_lon, limitaba
el volumen de produccién; la cahdad. Cl’i’i con-
trolada por los estatutos que restringfan la
competencia. )

Un aspecto de i/ztercarr_zbio o comercio. Cua-
lesquiera que sean las virtudes del mercado en
el sentido actual del término, lo que estd clar_o
es que no es una «Feria medxeval»._ En reali-
dad el mercado, en el sentido amplio, al me-
nos cuando hablamos de «econom_l’a Qelmerca—
do», es un sistema en el que, en principio, t_oda
la vida econ6mica, la produccion y la (/I:[I'I/Jl.lj
cidn, se organiza a través de compras y ventas;

i i i i escases y reproducibilidad.
% Debe repararse en que la cuestion est intimamente ligada a la discusién anterior relativa fa escase: y rep)
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en el que los flujos de dinero determinan /g s-
cala, la localizacion y el contenido de la vida
econdmica; en el que decisiones vitales inte-
rrelacionadas de un ntimero elevadisimo de in-
dividuos y empresas se establecen mediante el
célculo (econ6mico) en base a precios (de
mercado) tan s6lo, con escasa intercomunica-
cién entre ellos. E] mercado, por tanto, era y
€S un sistema con sus propias leyes o normas
internas de conducta.

En suma, se advierte al lector 0 lectora, sobre lo
extremadamente resbaladizo que es el tema, A partir
de ahora, adoptaremos el enfoque usual de dar por
descontado que disponemos de un concepto robusto y
suficientemente no ambiguo, aunque la cuestién rea-
parecerd en algunas ocasiones, cuando parezca opor-
tuno, en capftulos posteriores. Debers tenerse en
cuenta en todo caso, de nuevo, y acaso en especial,
cuando discutamos la partes IIl y V, relativas a los
mercados y sus tipos, y al funcionamiento conjunto de
los mercados.

¢Es obvio el concepto de precio?

Este es completamente relativo. Cuando se habla
del precio de un bien o, servicio o mercancia, en reali-
dad es un precio jen términos de qué? En una econo-
mia moderna y real, los precios de las mercancias en
general, se denominan en términos de unidades mone-
tarias abstractas, euros, libras esterlinas, délares, ye-
nes, etc.; y estas entre sf o si se consjderan indepen-
dientemente, al menos en teorfa, en términos de algin
contenido, en su dia cantidad de oro, etc. Luego se ex-
presan en términos de algo. Sin embargo, a los efectos
de la teorfa, 0 incluso en un modelo en el que no exis-
ta dinero explicito —como una simplificacién, o por
otra causa-, no es necesario, o conveniente, acudir al
dinero en el sentido conocido. De hecho, siguiendo a
la literatura existente, durante muchos capitulos (de
hecho hasta el final del 9 y dltimo) hablaremos de
cuestiones microcon6micas sin alusién alguna al dine-
1o en el sentido conocido, trabajando implicita o ex-
plicitamente con una economia de trueque en la que

los precios se expresardn en unidades fisicas de unas
mercancias respecto ([{,’ ofras.

En una economia con dos bienes, servicios o mer-
cancias, como simplificacién ilustrativa, existen dos
precios monetarios y un precio relativo, que tiene dos
versiones, el del bien uno en términos del dos, o el de]
dos en términos del URo, que es su inverso, y por ello
el mismo precio. Pero esos precios no son sino re/e-
ciones de intercambio fisicas de las mercancias, en
una economia conceptual de trueque en la que no exis-
ta dinero. Si una tableta de chocolate, digamos el se-
gundo bien, por ejemplo, se intercambia por dos pa-
quetes de cigarrillos, el primer bien, y una tableta de
chocolate por una tableta de chocolate obviamente, po-
demos decir que el precio de un paquete de cigarrillos
es media tableta de chocolate, y algo trivialmente, que
el precio de una tableta de chocolate es una tableta de
chocolate, Si lamamos p, Y P @ l0s precios de ambos
se ha de cumplir entonces que: 1p. = 1/2p,, = 0,5p,,,
1p, = 1p,,. Tomando, por tanto, el chocolate como
numerario, es decir, como bien fisico -no dinero en
este caso—, en términos del cu4l se expresan «todos
los demds«, en este caso otro mas, se debe cumplir
que: p./pyy = 0,5y p,/p,, = 1.

Ciertamente en el caso general en el que existan
digamos n bienes, existirdn (n — 1) relaciones de
cambio, y (n — 1) precios relativos genéricos, es de-
cir, [+ (n — 1) combinaciones, segiin se tome cual-
quiera de 10s n precios monetarios COmo numerario.
Naturalmente si se fija una unidad de cuenta« que ha-
ce de origen, por ejemplo 1 €uro, los precios absoly-
fos serdn 50 céntimos de euro ¥ 1 euro respectivamen-
te. Sobre estos temas volveremos, una y otra vez,
desde diferentes perspectivas.

Definiendo el equilibrio

Es conveniente también una digresi6n previa acer-
ca del concepto de equilibrio utilizada en la teorfa ne-
ocldsica de los precios ¥ la asignacién de recursos,
que es la que nos va a ocupar casi en exclusiva en este
curso ¥, especialmente cuando nos refiramos a los
equilibrios de y en los mercados, y a los equilibrios de
los agentes econémicos, consumidores y empresas

7 No es la tinica ni necesariamente la mejor, pero sf la dominante. No es este el Iugar adecuado ni acaso el momento para una discusion
de la alternativas, pero si quizé para dejar sefialado (;una vez més?) su existencia.
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dentro de ellos. En estas notas se utilizaran iml_:)hgta-
mente, cuando no se afirme otra cosa, las dos siguien-
tes definiciones de equilibrio:

1.2 Aquella situacién en la que los agentes econd-
micos, consumidores, empresas y acaso el Sec-
tor Pablico, no tienen incentivo a desplazarse
deella. ] _

2.2 Aquella situacién caracterizada por la lgua.la-
cién de la oferta y la demanda de uno varios

mercados.

Ambas son bastantes convencionales pero algo
engafiosas. Por ejemplo, conviene aclarar desde el
principio, y retenerlo siempre in mente, que la Sei
gunda puede no ser exactamente un equ1]1brlo‘en e
sentido de la primera; en efecto, puede haber igual-
dad entre oferta y demanda de mercado y I.OS agentes
que estdn detrds de ellas no estar en equllzbrt.o, en e_l
sentido de tener incentivo a desg{azqrse de dzch_a Si-
tuacion aparentemente de equilibrio en el primer
sentido.

Bastard que sus objetivos, sean uFilidades, y sobre
todo y més claramente beneﬁ_cios, difieran de los de
otros agentes, para que la situacién 1o sea de reposo, pe-
se a que se vacie el mercado, es decir, se iguale la oferta
a la demanda. En una economia de mercado cagltallsta
con propiedad privada de los medios de pro_dugcw_n yen
1a que el objetivo de los agentes sea la maximizaci6n de
sus objetivos (beneficio), las empresas se moverin de
los sectores con una menor rentabilidad a los_que la ten-
gan mayor; y s6lo-por casualidad, de los precios de mer-
cado de igualacién de las ofertas y Iz_is demmdas resulta-
rdn unas tasas de rentabilidad -—mclu1do§ tgdos los
ajustes, por incertidumbre, riesgo y conocimiento c_lel
sector, etc. ~ como ratio de los ben_eﬁcws al capital in-
vertido, que sean iguales entre los diversos sectores.
Dicho de otro modo, conviene reparar en que el
equilibrio que vamos a tratar, en general, y a lo larg_o
de los siguientes capftulos, en et segu_ndo de los sen.n—
dos anteriores, es un equilibrio exclus1_va_1mente acorto
plazo. Un equilibrio puramente_deﬁnlqlonal, que im-
plica, algo tautolégicamente, la 1gua.laf:16n de las ofer-
tas y demanda de mercado, pero tan sélo eso.
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[ Tominosclave|

Aseg_;urese de que comprende bien los siguientes conce
escriba su descripcion de los mismos y si no coinciden
en las palabras) vuelva a repasarlos:

Economia
economia
objeto de la Economia
necesidades basicas
economias domésticas
deseos ilimitados
publicidad
recursos escasos
tierra
trabajo
capital fisico
factor empresarial
recursos naturales
recursos reproducibles
necesidad de elegir
frontera de posibilidades de produccion
costes de oportunidad
conflictos de intereses
sostenibilidad del crecimiento
eficiencia
equidad
soberanfa del consumidor
soberania de la empresa
flujo circular de la renta
Microeconomia
Macroeconomia
eficiencia
equidad
asignacion
distribucion
ciencia econémica
recursos susceptibles de usos alternativos
método cientffico
modelos tedricos
contrastacion con los hechos
proposiciones positivas
proposiciones normativas
modelo
teorfa
supuestos
contrastacién empirica
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economia positiva  **
economia normativa
metodologia
método deductivo
método inductivo
método cientifico
ciencia social
supuestos e hipétesis
implicaciones o conclusiones.
prediccionss
ciencia moral
proceso de deduccion l6gica
validacion
realismo de los supuestos
ciencias de la naturaleza
experimentos controlados en el laboratorio
ley de los grandes nimeros
hipdtesis deterministicas
hipétesis estad/sticas
16gicas de la investigacion
criterio de demarcacion
paradigma
comunidad cientifica
ciencia normal
ciencia extraordinaria
programas de investigacion cientificos
consumidores
empresas
sector privado
sector publico
mercados de futuros
precios monetarios
precio relativo
relaciones de intercambio

pt’o.s Y su papel en la explicacién; por ejemplo
basicamente con los del texto (en las ideas no

Las necesidades bésicas estan satisfechas en todo
el mundo.

Los deseos son ilimitados (en las sociedades de
consumo o bajo el consumismo que caracteriza a
las sociedades modernas de nuestro entorno y la
nuestra propiaj.

Los deseos de los consumidores son, en buena
medida, creados por la publicidad, llevada a cabo
por las empresas.

Los recursos necesarios para la produccién de
bienes y servicios, son escasos respecto a aque-
llos deseos.

Las grandes categorfas de recursos son la tierra, el
trabajo y el capital fisico. A no confundir con el capi-
tal financiero, ni con el dinero.

La escasez conduce a la necesidad de elegir.

Al elegir se aprecian los costes reales de las diver-
sas elecciones, los llamados también costes de
oportunidad.

Los costes de oportunidad son costes reales, ex-
presados en unidades fisicas de un bien, e indican
la segunda mejor alternativa, a la que la sociedad
renuncia al producir una unidad adicional de otro
bien.

Dichas elecciones pueden implicar y de hecho mu-
chas veces implican, conflictos de intereses.

Las seis grandes cuestiones econdmicas son: jqué
producir?, ¢cémo producir?, ¢para quién producir?,
el pleno empleo de los recursos existentes, la efi-
ciencia o ineficiencia en la asignacién de los recur-
s0s escasos y en la distribucién, v el crecimiento o
estancamiento la economia y si este proceso tiene
0 no una tendencia cclica.

Hay que anadir a la lista anterior el Bienestar, que
lleva inmediatamente a otorgar un papel al Sector
Publico y la politica econdmica y a la consideracion
de tanto de los fallos del mercado como de los fa-
llos publicos.

La llamada frontera de posibilidades de produccion
indica las posibilidades potenciales o méximas de

produccién cuando los recursos se utilizan de for-
ma eficiente dada la téenica.

Los sistemas economicos son las formas institucio-
nales de organizar las grandes cuestiones econémi-
cas; a lo largo de la Historia los principales han sido:
la costumbre, la planificacién central y el mercado.

La soberanfa dei consumidor implica que el dina-
mismo del sistema econémico estd dominado por
las preferencias de ios consumidores.

La soberanfa de la empresa significaria que la dina-
mica de comportamiento de la economla vienen
controlada por los objetivos y estrategias de las
empresas siendo el papel de los consumidores bé-
sicamente pasivo.

La Microeconomia se reserva para si el estudio del
consumidor individual tipico y el sstudio de sus de-
mandas; lo mismo para el productor o empresa in-
dividual y sus ofertas, lo que incluye las comple-
mentarias demandas y ofertas de factores de la
produccién, en mercados aislados {equilibrio par-
cial), 0 en muchos {equilibrio general), la determina-
cién de los precios y cantidades de equilibrio, y los
precios relativos, asi como el andlisis de [a asigna-
cién de las cantidades de recursos correspon-
dientes.

La Macroeconomia entendida como agregacién de
magnitudes, conductas, y relaciones microeconé-
micas para toda la sconomia, se reserva el estudio
de los niveles agregados de output {produccion) y
empleo y sus determinantes.

La satisfaccion de las necesidades que constituye
el problema econdmico central, se concreta en los
dos problemas centrales como objeto de la Ciencia
Econémica: uno de escasez relativa que desembo-
ca en uno de asignacion éptima de los recursos, y
un problema de distribucién de la renta que desem-
boca en otro problema de justicia o equidad en di-
cha distribucion.

La Economia trata de ayudar a que se satisfagan el
mayor nimero de deseos compatibles con los re-
cursos escasos o dados.
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&7, Para ello trata de aconsejar sobre cuales son las
mejores {ptimas) formas de usar aquellos, dado
que pueden ser utilizados de diversas maneras al-
ternativas.

La Economia es una Ciencia Social, similar en su
forma de actuar al resto de las ciencias (las de Ia
Naturaleza y las de la Vida).

Trabaja con proposiciones positivas, relativas a lo
que es, capaces de ser contrastadas con los he-
chos de !a realidad.

. También lo hace con proposiciones normativas,
que incorporan juicios de valor, y como tal son in-
contrastables.

La posicion metodoldgica sobre el realismo de los
supuestos se divide entre los que mantienen que
no es tan importante el realismo de los supuestos
como la validez de las implicaciones y los que man-
tienen que dificiimente se podré llegar a conclusio-
nes relevantes a partir de supuestos falsos o muy
irreales.

Una teorfa es un conjunto articulado y coherente
de modelos, en el sentido de utilizar las mismas
premisas bésicas y la misma visién de! mundo.

La ciencia econémica, es una ciencia social y el
proceso de construccion de modelos econdmicos,
aln presentando analogfas v diferencias, es virtual-
mente idéntico al utilizado por otras ciencias.

Existen diferencias notables que alejan a ambos ti-
pos de conocimientos cientificos, entre ellos que
los objetos tratados por las ciencias de la naturale-
za tienen una permanencia Y una regularidad de
comportamiento de la que carecen las entidades
econdémicas y en el que las ciencias mas tradiciona-
les, existe la posibilidad de llevar a cabo experi-
mentos controlados en el laboratorio.

e

8. Existen dos tipos de hipétesis bésicas dentro de
los modelos econdmicos: las hipétesis determinis-
ticas que no permiten excepciones en sus explica-
ciones, y las hipétesis estadisticas que sf las per-
miten.

28. La ley de los grandes nimeros es una ley estadisti-
ca, en la que los efectos aleatorios de un gran nu-
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mero de observaciones tienden a compensarse en-
tre si.

Segdn K. Popper la contrastacion empirica consti-
tuye el criterio dﬁ demarcacién de los conocimien-
tos cientificos y de aquellos que no lo son.

Para T. Kuhn en cada momento existe un paradig-
ma o conjunto de conocimientos generaimente
aceptados en una comunidad cientffica; su explica-
cién del mundo no sera perfecta, y cada realidad no
correctamente explicada producird una anomalia y
cuando las anomalfas acumuladas hayan alcanzado
un cierto volumen, sobreviene a crisis y la eventual
sustitucion por otro paradigma.

Los programas de investigacion cientfficos de
I. Lakatos estan constituidos por un nicleo inviola-
ble y un cinturén de hipétesis protectoras, donde
se producen las discusiones cientfficas. Los progra-
mas son progresivos si predicen hechos nuevos, y
degenerativos en caso contrario.

En una econom(a de mercado mixta a efectos ana-
liticos se consideran tres tipos de agentes econé-
micos: los consumidores, las empresas y el Sector
Pdblico.

Los consumidores o economias domésticas ejer-
cen el lado de la demanda en los mercados de
bienes y servicios finales y la oferta en los merca-
dos de factores en el flujo circular de la renta

Et papel de los consumidores es encontrar un plan
de accion que haga compatibles su deseos, acaso
maximizar algin indice de bienestar individual, con
las restricciones que les afectan, especialmente
sus disponibilidades de renta, y riqueza quizés, pa-
ra el gasto.

Las empresas, los productores, los agentes de pro-
duccién y oferta, organizan la produccién, y llevan a
cabo la tensién de los recursos escasos; les corres-
ponde el lado de la oferta en los mercados de bien-
es y servicios finales, y, también en un papel dual,
la demanda en los mercados de factores

- Los objetivos de las empresas son multiples, pero

para la teorfa en general maximizar en algln indica-
dor o indicadores, beneficios, ventas, etc.

!

Las dos categorfas anteriores forman lo que se de-
nomina usualmente el sector privado de una eco-
nomia; a él le corresponde en principio el dinamis-
mo principal de la actuacién econémica en una
economia capitalista, con el concurso, el marco y
en parte ciertas reglas del juego establecidas por el
sector publico.

El sector publico engloba diversas administracio-
nes y diversos niveles de gobierno, locales en §I
caso de los ayuntamientos, regionales o autonémi-
cos, nacionales e incluso ya en el caso de la Unién
Europea por ejemplo, supranacionales.

Sus objetivos son més difusos que los de los dos
anteriores tipos de agentes, pudiéndose simplificar
diciendo que tratan de obtener el maximo bienes-
tar de sus administrados.

. El concepto de mercado es extremadamente ambi-
guo si no se matiza. Probablemente hay varios con-
ceptos de mercado, y eventualmente una idea més
general que los engloba por acumutacién: a veces
se define el mercado de un bien como el &rea den-

3 tro del cual interaccionan los demandantes y los

oferentes, en otras ocasiones, el concepto de mer-
| cado implica tiempo, en realidad, més que espacio.

En ocasiones la literatura econémica utiliza el con-
; cepto de mercado como un lugar conc_:reto, por
} ejemplo, una Bolsa de Valores o una lonja de pes-
| cado, una subasta de arte, etc.

i #%, Se define el mercado a veces como, el «conju)nto
de los actos de compra y venta de una mercancia o
servicio en un periodo de tiempo determinado. En
ocasiones, y més recientemente, se le ha llegado a
ilustrar «como si» fuera un ordenador.

Conviene distinguir entre mercados de futuros, en
los que se contrata hoy para entrega futura, y a los
mercados llamados spot; estos son los usuales en
los que se contratan e intercambian bienes, servi-
cios, 0 mercancias, hoy para entrega hoy.

Debe notarse que todas las concepciones anterio-
res parecen presuponer una relacién directa e in-
mediata entre compradores y vendedores de algin
modo.

. Si se fija una unidad de cuenta que hace de origen,

Otra forma de apreciarlo es establecer una aproxi-
macién histérica que desemboca en una perspecti-
va global.

Ef concepto de precio es completamente relativo.
En una economia moderna y real, los precios de las
mercancias en general, se denominan en términos
de unidades monetarias abstractas, euros, etc.

Sin embargo a los efectos de la teorfa, o inclgs&) en
un modelo en el que no exista dinero explicito, se
trabaja implicita o explicitamente con una econf)—
mia de trueque en la que los precios se expresaran
en unidades fisicas.

Existen los precios monetarios y los precios relati-
vos, que tiene dos versiones, el del bien uno en
términos del dos, o el del dos en términos del uno,
que es su inverso, y por ello el mismo precio.

Los precios relativos no son sino relaciones de in-
tercambio fisicas de las mercancias, en una econo-
mia conceptual de trueque en la que no exista di-
nero.

El numerario, es decir, como bien fisico, no dinero,
es el bien en términos del cual se expresan todos
los demds.

En el caso de digamos n bienes, existirdn n — 1 r?—
laciones de cambio, y n — 1 precios relativos gené-
ricos, es decir, (n- n — 1) combinaciones, segln se
tome cualquiera de los n precios monetarios como
numerario.

se puede pasar a los precios absolutos.

Una situacién de equilibrio es aquella en la que los
agentes economicos, consumidores, empresas y
acaso el Sector Plblico, no tienen incentivo a des-
plazarse de ella.

Otra definicién de equilibrio de mercado es aquella

situacion caracterizada por la igualacién de la oferta
vy la demanda de uno o varios mercados.
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El sistema de precios

v la asignacion de los recursos.

OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

Cuando termine de estudiar este capitulo el tector o lectora, deberd conocer las siguientes
cuestiones:

. De qué depende la cantidad demandada de un bien por parte de un consumidor individual t-
pico durante un periodo.

- La condicidn caeteris paribus, que significa todo lo demés constante.

. La relacién inversa entre precio de un bien y la cantidad demandada del mismo, denominada
ley de la demanda.

2. El concepto de bienes independientes, de bienes complementarios y de bienes sustitutivos
en el consumo.

. El concepto de bienes normales y el de bienes inferiores

.. Distinguird entre desplazamientos de las curvas y desplazamientos a lo largo de las curvas.

. Habré aprendido a conceptualizar la curva de demanda de mercado de un bien a partir de las
curvas de demanda individuales, asi como el de curva de demanda inversa.

La cantidad ofrecida de un bien por un agente oferente o empresa individual tipica y sus de-
terminantes.
Estableceré la curva de oferta u oferta-precio para la empresa individual tipica.

. Conocera el concepto analftico de publicidad y sus implicaciones potenciales para los resulta-
dos de la teorfa.

. El concepto de equilibrio de mercado cuando para un precio {el denominado de equilibrio) la
cantidad que estdn dispuestos a demandar 1os demandantes vy la que estan dispuestos a
ofrecer los oferentes coinciden.

Los conceptos de excesos de oferta {cuando para un precio la cantidad demandada sea infe-
rior a la ofrecida) v de exceso de demanda cuando para un precio la cantidad demandada sea
superior a la ofrecida.




iz Los supuestos nec’esarios para que los mercados funcionen como sefala la teorfa; que es un
lugar donde se retinen oferentes y demandantes; que existe un subastador que canta los

precios; que existe_ tanteo; que la distribucion de la renta permanece inalterada Y; que no se
producen transacciones a precios falsos. o

. Distinguir4 también entre mercados walrasianos
ha//ianosl (que se ajustan via cantidades)
g;sasatarZICIén deteqL_JtiIibrio serd un estado de reposo en el que no se dan incentivos econoémi-

que esta situacion i i
s e Situaci mgfcn;gge; 0 se altere (o aquella en la que se produce la igualdad de
Un mercado se dird que est4 en dese
oferta.

aqguellos que se ajustan via precios) y mars-

quilibrio cuando exista exceso de demanda o exceso de

% Alternativamente se define el equilibrio en un mercado cuando el mercado se vacia o cuando
se cumplen los planes de los agentes que estén detras de las curvas de oferta y demanda
# Un mercado se denominara estable cuando existan fuerzas econdmicas en &l \
cy{ando se perturba, dichas fuerzas tiendan a hacerle regresar al equilibrio. Se analyi
bién las condiciones de estabilidad. .
Se revisard el mercado llamado de ajuste en telarana.
Y los precios de intervencién y los mercados negros.

- Se analizar4 la obtencién de informacién como un
beneficios.

tales que
zardn tam-

proceso econdmico que balancea costes y

La demanda es una importante variable econ6mi-
ca y juega un papel central en el proceso tedrico de
asignacién de recursos escasos que estamos analizan-
do a través del sistema de precios. La demanda (y su
sensibilidad a los precios o rentas) es una variable
central al comportamiento de las economias domésti-
cas, para el célculo econémico de las empresas que
atienden sus preferencias e incluso para el Sector Pi-
blico con relacién al establecimiento de las politicas
fiscales de ingresos.

Debe advertirse que la teorfa relativa al comporta-
miento de los agentes individuales, en este caso con-
surnidores, no pretende en principio o en realidad, ex-
plicar el comportamiento real de los mismos; no es
una descripcién del comportamiento real de los agen-
tes de demanda, sino que es una teoria condicionada,
al cumplimiento de los supuestos iniciales (y en espe-
cial a que el consumidor obtenga las rentas que planea
disponer) que provendrdn como se apreciard més tar-
de de un ejercicio de optimizacién de su conducta en
el sentido matemdtico del término optimizaci6n (véa-
se capitulo 3) Por tanto las funciones o las curvas de

demanda teéricas que obtendremos ahora y luego, no
son sino —como mucho~ planes condicionados de di-
chos agentes.

Una vez hecha esta salvedad, supondremos para
comenzar que existe o analizamos a un agente consu-
midor, o economia doméstica, individual tipica de la
que podemos pensar que es un agente representativo o
promedio en un sentido teérico. En todo caso y acep-
tando el planteamiento anterior, parece razonable y
plausible en una primera aproximacién al tema, que la
cantidad demandada de un bien o servicio digamos el
i, por parte de ese consumidor individual tipico y a la
que denotamos por x{ durante un perfodo * sea fun-
cién o dependa de:

a) El precio del bien (o servicio) bajo andlisis
(denotado p,).

b) El precio de los demds bienes relacionados
con €l (p;; i # ).

c) La renta nominal del agente en ese periodo, o
si se prefiere los ingresos disponibles para el
gasto (y).

58 Por tanto ser4 una variable flujo que tiene dimensi6n temporal, en este caso precisamente dicho periodo, que no es preciso matizar a
este nivel analftico (puede ser un dia, una semana, un «perfodo de mercado, etc.). Las variables que no tienen dimensi6n temporal se deno-
minan variables fondo o stack; estas se establecen para una fecha concreta (por ejemplo, la riqueza de un agente o de una economia el 31 de

Diciembre de un afio determinado, o cualquier otra fecha).
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d) Los gustos del agente con relacién a ese bien,
a los que denotamos mediante (g), y acaso los
gustos relativos a los bienes relacionados e in-
dependientes en el consumo.

Las expectativas > de evolucién futura de los
precios, de todos los mencionados (pf, pPf).

1) La publicidad relativa sobre el bien, y sobre el
resto de los mismos (p¥).

Otros factores sin determinar a este nivel, que
recojan el resto de las variables que tienen al-
gln tipo de influencia sobre la demanda, al
modo de residuo de influencia (denotado 0),
O necesariamente pequefia a priori.

€

~

=

S

El lector o lectora puede pensar en principio que los
Tasgos anteriores se aplican a cualquier bien o servicio
de las centenas de millones a los que se enfrenta poten-
cialmente todos los dfas, en la economia moderma en la
que vive (se invita a que se haga la sustitucién del bien i,
por dicho cualquier ejemplo ) Por lo que podemos es-
cribir formalmente la funcién de demanda como®'s

Xt = f, Ppy 8

La funcién de demanda anterior es una funcién
generalizacda porque en la misma la demanda depende
simultdneamente de cuatro variables. Si todas varia-
sen a la vez, como de hecho pueden variar y varfan,
cuando analizdsemos los cambios en xf no sabrfamos
si dichos cambios o variaciones se debian a las varia-
ciones del precio, a las de los demas precios, las de las
expectativas, las de la publicidad, etc. Por ello, analiti-
camente, se estudia una variacién por vez, dejando
congeladas las restantes variables. Esas variables in-
fluyen y estén influyendo igualmente en la demanda,
pero si se dejan constantes, es evidente que no pueden
por definicién, influir en las variaciones.

Por tanto, es conveniente desde un punto de vista
teérico analitico o académico, aplicar un andlisis par-
cial (0 de eguilibrio parcial) aplicando la llamada
condici6n caeteris paribus %2, término latino que signi-
fica rodo lo demds constainte; es decir, analizando una
variacion por vez, en sus efectos sobre la variable de-
pendiente, en este caso¥a demanda del bien i, dejando
al resto congeladas o constantes. Por ejemplo, en la
expresion anterior, dejar variar sélo x{ en funcién de
las variaciones de p, si las Pp» ¥ & Pf, pf, p% 0, anterio-
res (los demés precios, renta y gustos, etc.) permane-
cen constantes. En este caso y normalmente, cuando
el precio de un bien sube (o baja), la cantidad deman-
dada del mismo, baja (o sube) Esta es la ley de la de-
manda ®, es decir, existe una relacion inversa entre
precio de un bien y la cantidad demandada del mismo:
para un precio elevado (dada la curva ylo la funcion
de demanda) la cantidad demandada serd pequeiia y
para uno pequefio serd grande, para un alza en el
precio la cantidad cae y para una caida la cantidad
aumenta.

Matemdticamente podemos denotar el supuesto
Caeteris paribus, por ejemplo, al escribir las variables
afectadas por la constancia con una raya encima:

x,ﬂ=f(p,-,}_7j,§,§) =F(pi)

donde la funcién f original se convierte en una funcién
«distinta», F (que s6lo depende en sus variaciones del
precio del bien en cuestién). En ella se cumple que
F'(p) <0, lo que indica que su primera derivada es
negativa, es decir, que la pendiente o inclinacion de la
curva de demanda es negativa, 0 1o que es lo mismo,
desde el punto de vista econdmico ahora ¥y no mate-
mético —porque el econémico es el que nos interesa
mas aqui~ que e/ precio y la cantidad se mueven en
direccion inversa. O lo que es lo mismo, que cuando

* Expectativas es /o que se cxpera del funro, sus valores futuros y sus variaciones, en relacién a algo, en este caso respecto a estas va-
riables econdmicas. Las hay de muchos tipos, regresivas, adaptativas y racionales entre ofras.

“ Lo cierto es que la cuestién es mas elusiva de 1o que parece; ¢se trata de un bien (naranjas), de un servicio (una entrada de 6pera), de
un activo finranciero (una participacién en un fondo de inversi6n) o de un bien de consumo duradero (una lavadora)? ¢Los determinantes de la

demanda serian iguales en todos los casos? Véase mds abajo.

S En forma més completa: xf = f(p, Pp Y: & Pf, py°, p*, 0) pero la acortamos a las variables centrales en el texto principal para siplificar

% La cuestién no es metodoldgicamente baladf ni mucho menos; convendrfa preguntarse en que costes tedricos incurrimos, al establecer
estos supuestos de equilibrio parcial. El lector interesado puede ver, por ejemplo, Ahijado (1996) capitulo 15.

¢ Las «leyes» econémicas son generalizaciones tedricas (o empiricas) sin mayores implicaciones; de hecho la terminologfa estd general-

mente en desuso, con algunas excepciones, como la presente

. Por otro lado existen también excepciones en este caso a la «ley» misma; al me-

nos los llamados bienes Giffen y los bienes Veblen, que implican relaciones directas (curvas crecientes) entre las cantidades demandadas y los
precios. Los dos tipos de bienes y sus demandas serdn analizados posteriormente.
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aumenta el precio disminuye la cantidad e inver§a—
mente, tal como se dedujo literariamente antes. Grafi-
camente podemos representarlo como en la flgura 2.1.

Suponemos a la demanda linea{, una linea recta,
para simplificar, dejando constancia fie que, desde
luego, puede adoptar otras formas no lmcales., curvas
en sentido estricto. Aceptando la linealidad, si el pre-
cio del bien es alto, p, (o sube de p, a p,) la cantidad
demandada de x;, x, en este caso, es baja (o desciende
de x, a x,) Debe apreciarse, sin embargo,_ porque es
importante, que subrepticiamente hemos introducido
un supuesto irreal y muy idealizado y es que las varia-
bles anteriores, tanto precios como cantidades (y lue-
go lo supondremos también para las posteriores) se
pueden dividir infinitesimalmente. El lector o lectora
deberia mantenerlo in mente, en particular, para una
valoracién de los méritos o deméritos de la teorfa o
sobre su potencial aplicabilidad préctica. )

El andlisis, de las diversas variables que influyen
en la demanda, aplicando el método caeteris paribus
se puede y se debe llevar a cabo también para el resto
de las variables del mismo modo. Lo que formalmente
no afiade gran cosa porque el método es similar, y ha-
ce al andlisis algo reiterativo. En todo caso analizare-
mos algunos de ellos para enfatizar el método.

A la relacién inversa entre precio y cantidad
demanda del mismo se le denomina ley de la
demanda. Indica que para un precio elevado la
demanda serd pequefia y para uno pequefio se-
ra grande. Y para un alza en el precio la canti-
dad cae y para una caida la cantidad aumenta.

La cantidad demandada de un bien
por parte de un consumidor individual
tipico como funcién del precio de los
demas bienes

Supongamos ahora que la cantidad demandac_ia, o
mejor sus variaciones, es tan sélo funcién del precio de
las demds mercancias y servicios, caeteris paribus. For-
mularemos la funcién parcial, no generalizada, como:

x;j=f(5i:pj7§1gj =F(pf)

Si los bienes son independientes en el consumo
(por ejemplo, la demanda de bonsais _de_Brasﬂ yel
precio de las cursos de Alemdn) la variacién del pre-
cio de los cursos no afectard a la demanda de 4rboles
y se cumplird que:

Ixd
Fr=—t=0
ap;

pero si los precios de las ruedas de automdéviles suben,
cabe esperar una reduccién de la demanda de automé6-
viles (aunque en una proporcién muy pequefia; este es
tan s6lo un ejemplo ilustrativo) Més fuerte, de otro la-
do, y en principio, es la relacién entre la demam?a de
aziicar y el precio del café. En ambos casos lgs bienes
son complementarios en el consumo, es decir, se de-
mandan y consumen conjuntamente, o de otro modo,
satisfacen conjuntamente una misma 11ece_xidad. PO{
ello, aumentos (disminuciones) en el precio del café
hardn disminuir (aumentar) la demanda del café, y,
por consiguiente, disminuir (aumentar) la demanda de
az(car, por lo que en este caso:

d
P 20 (fgura22)
op.

Pi

Lo contrario ocurriria con los bienes xusrirurivo_x
en el consumo, es decir, los que satisfacen alre:'/mrz:
vamente una misma necesidad. Por ejemplo, café y Ee,
mantequilla y margarina, cine y DVD, etc. En este dl-
timo caso se cumplird que:

axd

_’>0
ap;
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La cantidad demandada de un bien
en funcién de la renta

_Supongamos ahora que la cantidad demandada es
funcién tan. s6lo de la renta del sujeto, es decir, que el res-
to de la variables permanecen constantes . §i se cumple:

a4
J I
oy

es decir, que la cantidad demandada aumenta (dismi-
nuye) cuando la renta del agente aumenta (disminu-
ye). O .10 que es lo mismo, existe una relacién directa
0 positiva en-tre ambas variables. Esto es asi para los
bienes llamados normales; el agente aumenta la de-
manda del bien x, a medida de que dispone de mds
renta, para todas las demds variables constantes, pre-
¢los y gustos, etc. En principio estos bienes son la ma-
yf)n’.a de los existentes y/o de los que se intercambian
diariamente en los mercados de una economia moder-
na. Pero existe en principio una fraccién, usualmente
pequefia en la actualidad dados los niveles de desarro-
llo y_de renta en Jas economfas europeas avanzadas
por ejemplo, que son nuestra referencia mas préxima,
de bienes llamados inferiores, que son aquellos en los7
que la demanda desciende (aumenta) cuando la renta
de un agente aumenta (desciende), es decir, que guar-

= f@, D, 3,8 = FO)

5 No debe olvidarse o debemos insistir, en
nflue también en la variable dependi

50 (y de la misma manera en los anteriores andlisis) |

pendiente ha variado, en este caso la renta.
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dan una relacién inversa o negativa. Por lo que en ese
. ax;
caso escribirfamos: [ —X | < 0.
[

A veces la demanda del bien respecto a la renta
pu;de comportarse alternativamente como normal, in-
ferior o incluso constante (en este dltimo caso los au-
mentos en la renta no alteran a la cantidad demanda-
da) para distintos niveles de renta. De hecho un bien
no serd nunca inferior desde el principio para un agen-
te, es decir, para niveles bajos de renta serd normal, y
s6lo al aumentar la renta caeteris paribus se invertird
su consideracién y pasar4 a ser inferior (figura 2.4).

Que en este andlisis, y en los anteriores, el resto de las variables que permanecen constates
ente, er_1l es_te caso la dem:«mda del bien; pero si analizamos variaciones sélo de y en ese ca-
as variaciones de la variable dependiente tan s6lo se podrén deber a que Ia variable inde-

La cantidad demandada

. de un bien en funcién de los

gustos o preferencias

Supongamos ahora que la cantidad demandada
sea una funcién de los gustos del sujeto %, Si mejoran
o empeoran, los gustos de un agente consumidor con
relacién a un bien (o servicio), para todo lo demés
constante, ello implica aumentos (disminuciones) en

la cantidad demandada del bien. Escribiriamos al mo-

do ya conocido:
axf!
Fr=|—|>0
g
El andlisis de las restantes variables contenidas
en la funcién, como expectativas, publicidad y las
otras influencias se desarrollarfa del mismo modo. No
se lleva a cabo aqui por simplicidad y evitar la repeti-
cién (se deja al lector o lectora como un gjercicio).

xid =f(l_7i7ﬁja i, g) = F(g)

Si se estd llevando a cabo un andlisis parcial, del ti-
po de los realizados en el epigrafe anterior, y varia al-
guna de las restantes variables incluidas en la condi-
cién caeteris paribus, es decir, se produce el proceso
contrario o inverso al que hemos seguido anteriormen-
te, que dejaba las variables incluidas en esta cldusula
constantes, la curva® (o recta) derivada del anélisis par-
cial, se desplaza. Es preciso por tanto distinguir entre
los desplazamientos de las curvas como diferentes de
los desplazamientos a lo largo de las curvas. Hasta
aqui sélo hemos considerado movimientos a lo largo de

las curvas. Asi aumentos y disminuciones de p; dardn
lugar a disminuciones y aumentos en x¢, a lo largo de la
curva (figura 2.1) Sin embargo, en la misma funcién las
variaciones de cualquiera de las variables incluidas en
la clausula caeteris paribus, es decir, todas las demds,
en este caso (p;, ¥, g, pf, pf, p*, 0) Una por vez o varias a
la vez, dardn lugar a desplazamientos de las curvas. Es-
t4 distincién es obviamente de interés y utilidad, dado
que en el mundo real los cambios son continuos y si-
multineos, y el anélisis ayuda a sistematizar los efectos
de los diversos cambios potenciales (cuadro 2.1):

Cuadro 2.1. Efectos desplazamiento de las curvas de demanda ante variaciones en las variables
contenidas en la clausula caeteris paribus

de fa relacién
entre X'y p;)

a la izquierda si
son sustitutivos

Variaciones en b; y g p? o7 P! o
Aumentos A la izquierda Ala Ala Ala Alaizquierdasi |Ala Dependeré de la
{producen un si x;es comple- | derecha derecha derecha los bienes iy f derecha variable en
desplazamiento | mentario de x;(a son cuestién con x¢
de la relacién la derecha si son complementarios
entre X7y p) sustitutivos)

Disminuciones A la derecha si Ala Ala Ala A la derecha si Ala Dependera de la
{producen un son izquierda |izquierda |izquierda |son izquierda | variable y la
desplazamiento | complementarios complementarios relacién que

y a la izquierda si guarde con x£

son sustitutivos

&5 Llevaremos a cabo este andlisis como una concesién a la tradicién académica imperante, pues nos parece especialmente (mds atin que
los anteriores) inadecuado el tratamiento de esta variable con este instrumental. Supone. por ejemplo, y entre otras cosas, dividir los gustos del
sujeto en cuestién —una varjable psicoldgica de alglin modo— también infinitesimalmente. . i

 Tal como hemos sefialado anteriormente hablaremos de curvas aunque nos refiramos a veces a rectas, sin pérdida de generalidad, y el
contexto serd clarificador; el término «curva» se usa para designar tanto a las curvas en sentido estricto como a otras formas, en este caso rectas.
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La funcién de demanda utilizada anteriormente, y
las curvas correspondientes, se referfan a la demanda
de un agente consumidor individual, tipico, o repre-
sentativo. Pero nuestro interés principal ahora estd en
la demanda de mercado ya que ésta junto a la oferta
de mercado establecer4 el precio de equilibrio, o des-
equilibrio, y las cantidades demandadas (y ofrecidas)
de equilibrio o desequilibrio para ese mercado y bien
bajo andlisis.

La curva de demanda de mercado de un bien o
servicio es la suma fhorizontal, es decir, |a suma de las
demandas de los diversos individuos que componen el
mercado de ese bien o servicio, para cada precio, en
ausencia de efectos externos®. La curva de demanda
individual por tanto es el lugar geométrico de las can-
tidades demandadas por el consumidor a los diferen-
tes precios; 1a curva de demanda de mercado es el lu-
gar geométrico de las cantidades demandadas de ese
bien por todos los agentes que intervienen en el mer-
cado a los diferentes precios. Geométricamente (figu-
ra 2.5) se trata, en ausencia de efectos externos, €s de-
cir, de interrelaciones entre las funciones de utilidad
y/o de demanda de los diversos agentes, de la suma
horizontal para cada precio de las curvas de demanda
individuales.

Nétese que la curva de demanda de mercado es
quebrada, debido a que tan sélo hemos considerado
dos agentes, pero se suavizarfa en el caso de tomar un

de la sociedad en que aquellos se mueven, y cierta-
mente, y dependiendo de los bienes, a la distribucion
por grupos de poblacién y de la renta o la riqueza de
dicha sociedad (concepro stock este Gltimo del que no
hemos hablado por el momento en el presente andlisis

Repitiendo el gjemplo para los precios entre, p = 0
y P = Prix (p, aqui) en la figura 2.§ qbtenemos una
curva continua; este es un procedimiento _pedestre
(existen otros métodos pero son _matcmalu_camente
més complejos y no se estudian al nivel analitico plan-
teado para este nivel 0 curso) ®. _ .

Es obvio que la esrdtica comparariva de dicha
curva de mercado, es decir l1a c_orr_lgaramén d'e las cur-
vas cuando se produce una variacion de precios o ren-
ta, sigue las mismas reglas que la de_ un gonsumxdor
individual: caso de bienes normales, inferiores, com-
plementarios y sustitutivos ™.

La curva de demanda de mercado es, por tanto, e/
Jugar geoméirico de los infinitos pares de puntos pre-
cio cantidad, que indican las cantidades que I(_)x de-
mandantes del mercado estan dispuestos a retirar a

El anslisis del lado de la oferta del rqercado -en
principio independiente de_la demanda— z,ils_curre des-
de un punto de vista analitico y metodolégico de ma-
nera similar y simétrica al llevado a cabo en el lado de
la demanda. Asi, la cantidad ofrecida, denotada x}, de
un bien o servicio, i, por un agente oferente o empresa
individual tipica, durante un perfodo, es decir, otra vez
una variable flujo, podemos suponer razonablem'en_te’
en este contexto elemental, similar al que nos sirvié
para la determinacién de las funciones individuales y

Jos diferentes precios. Esta es la interpretacion de la
demanda habitual o demanda directa.

La interpretacién de la demanda y la curva Qe de-
manda inversa se lee en la direccién contraria o inver-
sa, de las cantidaces a los precios; y se trata del lugar
geométrico de los infinitos precios que esian dispuies-
1os a soporiar los consumidores del mercado para las
infinitas cantidades™.

" Como el precio de un bien no es ofra cosa que su re-
lacién de intercambio por otros bienes —0 incluso por el
dinero— es evidente que en este caso la curva de deman-
da indica la inclinacién o disposicién a pagar por parte
del mercado, para las diversas unidades del_ bien. Si, co-
mo suele ser el caso, los diversos consumxdore§ se en-
frentan a los mismos precios tendrén la misma inclina-

ci6n a pagar, al menos en el equilibrio. Véase més abajo.

d) La tecnologfa o estado de la técnica (7).

e) Las expectativas de variacién futura de todos
los precios mencionados (Pt P a)-

f) Las «preferencias» de los oferentes (P,).

g) Los objetivos de la empresa ©O). )

h) Otros factores (o) al modo de barrer € 1'ncorpo—
rar todas las restantes variables «residuales»
que afectan a la oferta.

Por lo que mateméticamente Y de manera similar

nimero elevado de ellos. Debe apreciarse también, que
al sumar las rentas de todos los individuos que compo-
nen el mercado, la demanda depender4 de la renta no-
netaria agregada a ese nivel, y por tanto de la disrribu-
cién de la renta, ademds del ramado de la poblacion, o
nimero de individuos que componen ese mercado %;
ignoraremos sin embargo estas consideraciones, por
simplificacion, siguiendo a la literatura ya que la canti-
dad demandada para ese nivel de agregacién serfa sen-
sible al mimero de individuos, al grado de desarrollo

que se ha centrado en variables exclusivamente de las
llamadas flujo, aunque ciertamente tiene una influen-
cia directa o indirecta sobre la demanda). En suma,
que la condici6n caeteris paribus correspondiente a di-
cha funcién de demanda de mercado deberia ser en-
grosada al menos con estas tres tltimas variables, repi-
tiéndose formalmente su andlisis de forma similar a los
anteriores, tanto en lo que se refiere a los desplaza-
mientos de las curvas, como el referente a los despla-
zamientos a Jo largo de las mismas.

al caso de la demanda, podemos escribir en notacidén

e demanda en epigrafes anteriores, que
de mercado d pigr o caso

es una funcién estable ™ de las siguientes variables:
3 [ € e
a) Elprecio del bien (0 servicio) (denota_dc? - x: = fpn Py Qo Tes P> P> Do P, 0, 0)
b) El precio de los demds bienes (o servicios) fi-
nales relacionados (p)). y
¢) El precio de los factores de produccion nece-
sarios para obtener €l bien (g

Para no hacer atin mas prolijo y Tepetitivo ¢l andli-
sis, que ya lo ha sido mucho, nos centraremos, al mo-
do de ilustracién en algunas de las variables enfatiza-

e demanda de mercado serd el lugar geométrico de las infini-

io] a curva d > :
o recios potenciales compatibles con

e o .
& rigurosamente, bajo los ; ercad
D e s, . fos agentes que intervienen en el mercado a los infinifos p

1as cantidades demandadas de ese bien por todos

7 Es decir, en ausencia de interacciones de las funciones de demanda de unos agentes sobre las de otros, que aquf (en este curso) se supo-
nen habitualmente (mientras no se diga explicitamente lo contrario, lo que serd en una o dos ocasiones) totalmente independientes entre si. Se
supone asi que el consumo de unos individuos no influye en las cantidades demandadas de otros (los efectos emulacién, snobismo, representa-
cién, etc., quedan excluidos por definicién y por el momento, para simplificar).

® La literatura, para evitar los problemas asociados a la distribucién de la renta, prefiere suponer que es, como si, fuesen un consumidor
tipico que dispusiese de toda la renta agregada, y se enfrentase a la configuracién de precios del texto. Esta simplificacién es limitativa y el
lector deber4 conservarla in mente.
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la curva de demanda.

i i ta desplaza hacia la derecha la curva d
e e B oeidos por- o l:la;:g anteﬁg)res (inferiores, sustitutivos, etc.).
te libro el papel de las dos interpretaciones.
da de la estabilidad en el tiempo de la funcién. i
icas y psicoldgicas de los dos tipos de agentes econémicos que est:

Imente, como estables en el corto y medio plazo.

tantes casos citados, y ya conocidos por epig
M Se apreciard en diferentes partes de es
7 No hablamos en el caso de la deman
da y la oferta, basadas en caracteristicas técn
poner, al menos provisiona

e demanda de mercado, Y andlogamente para los res-

i la deman-
1a medida de que se suponen ambas,
- 4n detras de ellas, se pueden su-
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das por la literatura de este nivel expositivo. Asi se su-
pondr4 sélo que:

.Xf =f(pi’ qj: T,, Pl)

y supondremos que las variables guardan las siguien-
tes relaciones en el sentido discutido en epigrafes an-
teriores:
ax} dx} :
—— >0 _'x‘._ <0 & >0 —_
ap; g, aT, P,

Una de las variables bésicas del analisis del lado
de la oferta de un bien es el precio del mismo. Por
ejemplo, la cantidad ofrecida de un bien por parte de
una empresa individual tipica, dependeré del precio de
dicho bien, caeteris paribus el resto de las variables
determinantes. Ahora bien, la raz6n es ms que intuiti-
va, y la racionalidad muy superior a este nivel analiti-
co, a la explicacién anéloga en el caso de Ja deman-
da™; y ello es asi porque, a igualdad de todo lo demés
constante o caeteris paribus, si el precio de la mercan-
cfa aumenta (disminuye) se obtendrd més (menos) be-
neficios. En este curso supondremos la mayor parte del
tiempo (pero no siempre, véase capftulo 7) que los em-
presarios se mueven tan s6lo —o al menos bésicamente
en la mayor parte de los casos analizados-—- por el obje-
tivo o si se quiere paradigma de la maximizacion del
beneficio. Si ello fuera asf, en efecto, los beneficios (B)
son la diferencia de los ingresos y los costes; los ingre-
s0s son iguales a la(s) cantidad(es) ofrecida por el pre-
cio; los costes son iguales a las cantidades de factores
de producci6n necesarios para producir la cantidad de
bien ofrecida por sus precios respectivos 7. Por lo que
bajo los supuestos desgranados se podria escribir que:

, (8x7)
Fp)=|—=|>0
@ [ (€] ]

Alternativamente ello se expresa diciendo que la
curva de oferta u oferta-precio para la empresa indivi-
dual tipica, tiene pendiente positiva, es decir, crece
(disminuye) cuando aumenta (disminuye) el precio
(figura 2.6). A la curva anterior la llamaremos curva
de oferta y a la funcién, funcién de oferta u oferta-
precio. Si aumenta el precio del bien, dado todo lo de-
més (las cantidades producidas de bien y utilizadas de
factores de la produccién y el precio de estos tltimos)
los beneficios también aumentardn y ello estimulard
producir més, en la siguiente ronda (e inversamente
para el caso de disminuciones en el precio) Por todo
ello se puede considerar a la funcién oferta-precio o a
su representacién grafica, como el lugar geométrico
de los infinitos pares precio-cantidad, precio del bien
cantidad del bien, tales que indican las cantidades
que un agente de produccion individual tipico estard
dispuesto a ofrecer a los diferentes precios nociona-
les, dadas todas las demés variables incluidas en la
condicidn caeteris paribus (en este caso simplificado,
los precios de los factores, la técnica y las preferen-
cias de los productores ).

» Aulnque ello no es necesario realmente. Podrfamos haber acudido al mismo expediente intuitivo que en el caso de {a demanda, y haber
supuesto sin més, por fe —como decfa Gustav Cassel~ que las cantidades ofrecidas por la empresa tipica serén tanto mayores cuanto més ele-

vado sea el precio del bien en cuestién en el mercado.

™ Asf se podrfa es_cribir: B=xp,~ygsi=1,...mh=1,..., mdonde x; es la cantidad ofrecida del bien i, y, las cantidades utilizadas
de factores para producir esa cantidad de bien final, y p;, g, reteniendo sus significados ya habituales, es decir, sus precios respectivos. Es evi-
dente, dada la cantidad producida y utilizada de factores asf como el precio de estos, que a mayor precio del bien bajo anélisis, caeteris pari-

bus, los beneficios serfan mayores ya que los costes habrian permanecido cc
y un incentivo a que la empresa en cuestién aumente la produccién y la oferta.

y los ingreso: fan, por lo que habré un estimulo

 El supuesto frecuentemente implicito es que se ofrece todo 1o que se produce e inversamente (que se vende lo que se ofrece) Es decir,
oferta igual a produccién igual a ventas (por definici6n). Ello supone implicitamente el pleno empleo o plena utilizacién de los factores de la
produccién disponibles en la economfa. El supuesto es muy restrictivo (es 1o que se conoce como una de las versiones de la llamada ley de Say,
por la cual a oferia crea su propia demanda); aunque el anélisis microeconémico tradicional lo utiliza. Ello elimina de entrada y por definicién

muchos de los problemas macroecondmicos reales.
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Obviamente cualquier alteracién de cu alquiera, de
varios, (0 de todos, ala vez) de los factores recogidos
en 1a condicién caeteris paribus anterior, provocard
efectos desplazamiento en la funcién de oferta-precio,
o mejor desplazamientos de las curvas, al igual que
ocurria en el caso o lado de la demanda; lo que deter-
mina de nuevo la diferencia entre movimientos a lo
largo de las curvas y movimientos o desplazamientos
de las curvas, en este caso en las de oferta. Del mismo
modo que con anterioridad en el caso de la demanda,
se pueden analizar ahora diversos casos alternativos
por el lado de la ofera.

La cantidad ofrecida como una
funcion del precio de los factores
de produccion empleados

Caeteris paribus todo lo demds, la cantidad ofre-
cida de un bien es una funci6n decreciente del precio
de los factores; o la cantidad ofrecida guarda una rela-
cién inversa con los movimientos de los precios de los
factores. Las razones son incluso intutitivas. Un au-
mento de dichos precios (de alguno de ellos) todo lo
demds constante, hace aumentar los costes de produc-
ci6n, haciendo reducir la cantidad ofrecida, al hacer
caer los beneficios:

- (8
= fGoan TP = Fg)  Flap = ( - j <0
h

La cantidad ofrecida como una funcién
de la técnica

En la figura 2.7 una mejora en la técnica hace que
para el mismo precio de x;, p; (en este caso py) laem-
presa ofrece una cantidad distinta x,, x, mayor que la
original x,. La cantidad ofrecida, caeteris paribus au-
menta con las mejoras en la técnica. No es plausible un
simétrico empeoramiento y disminucién de la o_fena,
porque el acervo cientifico-técnico es acumulatl\_'o y
salvo catdstrofes naturales, nucleares, o cosmologicas,
es impensable que la técnica empeore y retrocedg. Al-
gunos autores sefialan que, en cambio, las regulaciones
gubernamentales restringiendo la actividad empresa-
ral (justificadamente o no, bien sea por razones de

proteccién del medio ambiente, por razones del merca-
do de trabajo o fitosanitarias) producen un efecto simi-
lar pero de signo contrario al progreso técnico. En _todo
caso, procediendo de forma similar a los antertores
andlisis, se puede escribir:

- Sxf
K= 1G A T P =FT)  FI)=()>0

e

Preferencias de las empresas
y curva de oferta

La variable P, («preferencias de las empresas») es
dificil de entender en este contexto, al igual que ocu-
1ria con los gustos de los consumidores pero quizé_s es
ain peor (salvo el estudio de paradigmas alternativos
a la maximizacion del beneficio, que se estudiardn en
el capitulo 7) En este epigrafe suponemos que los em-
presarios s¢ mueven tan s6lo por el objetivo o si se
quiere paradigma de la maximizacién del beneficio.
Es decir, que en nuestra opinién, no tienen pref_eren—
cias especiales en si mismo por producir un bien u
otro, sino precisamente por aquellos que les propor-
cionen un mayor beneficio. En todo caso si se acepta
como una convencién —o como una costumbre profe-
sional— el an4lisis formal es sencillo y similar a los ya
sobreabundantemente discutidos. Ahora, y con el sig-
nificado ya habitual:

- Sxf
% =@, an T.P) =F(P)  F(P)= ( ap,) >0
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Los objetivos de las empresas

Los objetivos de las empresas caereris paribus el
resto de las variables que influyen en la oferta cam-
bian la cuantia y, en consecuencia, la posicién de la
misma. Por ejemplo, ¢ intuitivamente %6, 1a oferta de
una empresa maximizadora del volumen de ingresos
(totales) por ventas serd en principio o generalmente
superior a la de la empresa que maximiza el beneficio.

De hecho la oferta de mercado, digamos de la indus-
tria, o conjunto de las empresas que forman el lado de
la oferta (en competencia perfecta) estar4 determinada
por los efectos de los objetivos de las empresas que
primen o dominen ya que estos pueden ser distintos y
variados y coexistir al mismo tiempo. Los cambios en
dichos objetivos dar4n lugar variaciones o desplaza-
mientos de la funcién de oferta y con ella de la canti-
dad ofrecida.

El procedimiento de construccién de la curva de
oferta de mercado 7 es andlogo mutatis mutandi al
desarrollado para la demanda de mercado, sin mds
que extrapolar las variables y significados Tespectivos,
incluyendo los supuestos, como la ausencia de efectos
externos, en la determinacién de la curva de oferta de
la industria o de mercado en este caso. Del mismo

modo la cldusula caeteris paribus y los desplazamien-
tos de las curvas. También lo es, légicamente, su sig-
nificado: e/ lugar geométrico de los infinitos pares
precio-cantidad que indican las cantidades que estdn
dispuestas a ofrecer el conjunto de las empresas que
conforman esa industria o lado de la oferta de ese
mercado, a los diferentes precios™.

Cuadre 2.2, Causas de desplazamientos de la curva de oferta de un bien

Causa

Efecto
1. Alza en el precio de los bienes sustitutivos Desplazamiento a la derecha
2. Expectativas de alzas en los precios de los bienes Desplazamiento a la izquierda
sustitutivos
3. Caidas en los precios de los factores utilizados Desplazamiento a fa derecha
intensivamente en la produccién del bien
4. Mejoras en la tecnologia (progreso técnico) Desplazamiento a la derecha
5. Cambio en los objetivos de la empresa (e.). desde Desplazamiento a la derecha
la maximizacién del beneficio a la maximizacion
de las ventas)

La publicidad es un hecho de cada dfa en una eco-

supuesto de informacion pmf'ec-m de los agentes marle-
ja&o hasta aqui. Desde el primer e_n’foque, en cambio,
aquella produciria una .«mampulaczon» d_e los verdade-
5 gustos y preferencias de los_consumldores, con lo
que s¢ romperia la independencia (jle la oferta y la de-
manda necesaria para el funcionamiento del fnercadq y
derribarfa con ello todo el edificio de la teoria. Este 1l-
timo enfoque, de ser aceptado,. plante_a pr_oblemas mu-
cho mds graves, que una mera insuficiencia o e_momalla
menor, Sino que atentarfa contra las be}ses mismas de
comportamiento de los agentes ¥ trav_e’s de ello, a los
fundamentos del paradigma de asignacién de los recur-
sos que estamos estudiando, al hacer a la demanda de-
pendiente de la oferta y en ese €aso ya no ha_ber (_ios
fuerzas en el mercado determinantes d_e:I precio, sino
tan s6lo una, la oferta. Sobre esta cuestion volvererx_los
recurrentemente a lo largo de todo el librc?, especial-
mente en el capitulo 7 de manera mds analitica.

Ahora estamos en disposicién de reunir las piezas
elaboradas en los diversos epigrafes anteriores, a dejv
manda y la oferta individuales y de mercado, y apli-
carlas a la determinacién del precio de mercado para
un mercado en régimen de competencia perfecta co-
mo primera aproximacion o ilustracién del tema. Bas-
ta para su andlisis gréfico superponer las_ dos curvas,
las de demanda y oferta de mercados tipicas halladas
alli como representativas.

En el gréfico:

a) Sip esigual a p, (e denota aqui equi}ibrio) en-
tonces x es igual a x,, o lo que es lo Tismo, x; lo
es a x?y el mercado est4 en equilibrio, porque a
ese precio la cantidad que estdn dispuesto_s ade-
mandar los demandantes y la que estdn dispues-
tos a ofrecer los oferentes coinciden. En efecto,
sobre la curva de demanda, x4 si el precio es p,

La publicidad parece tener una considerable in-
fluencia sobre la demanda (incluso a juzgar por las
sumas, y porcentajes que del total ingresos o costes
dedican las empresas y las organizaciones, incluso de
forma creciente a dichas actividades. El mundo actual
es un mundo de marketing. A veces incluso «vendien-
do» lo que no existe en ese momento. La publicidad
es a veces engafiosa y existen muchos tipos y med.ms
de publicidad, la agresiva por ejemplo, la que se fija y
enfatiza las debilidades (incluso supuestas) de los
productos de la competencia, etc.; a veces sufte de
restricciones legales con limites y topes ante los exce-
$0s, aunque estos aparentemente son muy Iev_es en ge-
neral. La reputacién buena (por ejemplo la _dlsfrutada
por los automdviles alemanes) o la mala (1g1_10ramos
el ejemplo conscientemente) puede dar ventajas o dar
al traste respectivamente con empresas mas 0 menos
instaladas.

Al punto (p,, x,) se le llama punto de equilib/_'i_o
y al precio (p,) y cantidad (x,) preci{) de equili-
hrio y cantidad de equilibrio respectivamente.

Exceso de oferta

1
‘

Equilibrio

Exceso de
demanda

Xy Xa X X3Xp

desarrollando, al menos, desde un dngulo critico y des-
de otro apologético. Segiin el segundo, la misma aporta
informacién al consumidor y coadyuva a la defensa del

la cantidad demandada es x¢, y sobre la de ofer-

nomia moderna. La misma se puede considerar y de he- ta, x°, al mismo precio la cantidad ofrecida es x:.

cho se considera en el contexto de 1a teorfa que estamos

i i ue las demandas y

8 Nota bene. La teoria dcl mercado desarrollada en cste y en otros epigrafes depende crucn_al_mente dil‘asggu;sr:g:: 33 e sino hubiera

las ofertas de los mismos sean independientes entre si. Si ello no fuera de este modo_ E°d.° su andlisis (Eal'e;&‘l ¢ sent p(;r e o Tocreas

dos fuerzas independientes en el mercado, sino una sola, el precio o precios de e:qu!hb:o ly::\[rn?j ;si?l:m;ueea;rlr)zs P on indepondientes,

i i i argo, siguiendo la tra , 1

sino tan sélo por una (la que fuera u?dependlemel) ?up?ndr&mos, sin embarg; sigl !
dejando al lector o lectora la valoracién de esta hipétesis.

6 Se puede demostrar, Ppero carecemnos en estos momentos de ins
7Y el de las funciones; seria la agregacién o suma, ponderada o
" Este tema se elaborard mds en los capitulos 5 y 7 relativos a las
7 El tema se desarrollars en el capitulo 7.

trumental. Ver capitulos 5y 7 para una explicacién mds detallada.
no segtin los fines analiticos, de Ias funciones de oferta individuales.
estructuras de mercado denominadas competencia perfecta e imperfecta.
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b) Sip es igual a p,, x* es mayor que X'y existird
un exceso de oferta (los oferentes ofrecerdn x,
a ese precio, y los demandantes s6lo deseardn
comprar x,, claramente menor).

c) Sip esigual a p,, entonces »* es menar que x/
Y existird un exceso de demanda (los deman-
dantes demandar4n x;, pero los oferentes slo
ofrecerdn x,, ciertamente menor).

La teorfa supone, porque Io cree intujtivo Y razona-
ble, que cuando existe un exceso de oferta el precio
tenderd a bajar; y que cuando existe un exceso de de-
manda tenderd a subir, Por ello el mercado tenderia
eventualmente y de forma «automética» al equilibrio &,
Pero en realidad hemos tomado implicitamente un
mercado tipico para un bien normal y sus curvas de
oferta y demanda no las hemos supuesto lineales —line-
as rectas— para no simplificar. La figura 2.8 las estable-
ce en el plano (p, x) precio-cantidad (de nuevo estamos
llevando a cabo un anlisis parcial) caeteris paribus el
resto de los factores que las influyen y que ya conoce-
mas por un epigrafe anterior.

Para repetir si el precio es P la cantidad que tanto
demandantes como oferentes lanzan es igual y se
puede caracterizar a la situacién o posicién del mer-
cado como de equilibrio, el precio Op, es el precio de
equilibrio ® y la cantidad 0x, es la cantidad (dual) de
equilibrio. Debe apreciarse que lo que ha equilibrado
el mercado, es decir la varigble de ajuste, la variable
independiente, ha sido el precio, en este caso el de
equilibrio, p,; la cantidad de equilibrio en este caso,
es resultante del precio correspondiente, y es una va-
riable mds pasiva, de hecho depende de €¢I (véase mds
abajo). A estos ajustes se les denomina marshallia-
7105, reservando el término ajustes walrasianos para
el caso en que los mercados se ajustan via cantidades,

es decir, la variable que hace igual la demanda a la
oferta sean las cantidades. Podemos recapitular ya al-
go de lo anterior en forma de dos definiciones de
equilibrio.

Definicion- de equilibrio. Una posicién de
equilibrio es un estado de reposo en el que no
se dan incentivos econémicos para que esta si-
tuacién cambie o se altere.

Definicién de equilibrio alternativa. Una
posicién de equilibrio es aquella en la que se
produce la igualdad de la demanda y la oferta
de mercado para el precio de equilibrio de
mercado.

La dltima definicién en realidad como vimos an-
teriormente es tan s6lo una primera aproximacién de-
finicional, referida al mercado; definicional y tautol6-
gica, porque el equilibrio implica y es implicado por
la igualdad de la oferta y la demanda.

También deberfa repararse de nuevo en que ese
mercado ilustrativo es tan sélo de la variedad que lla-
maremos de competencia perfecta, y ademds en au-
sencia de efectos externos. Es decir, para supuestos
muy simplificadores y, en consecuencia nada genera-
les y deberd ser recordado que es una primera aproxi-
macién,

En la figura 2.8 cuando el precio es Py la cantidad
demandada es Qx, y la cantidad ofrecida es Ox,, obvia-
mente superior, es decir, que los oferentes a ese pre-
cio, estdn dispuestos a lanzar al mercado una cantidad
sensiblemente mayor que los demandantes a €ese mis-
MO precio. A esta situacién la hemos caracterizado co-
mo una de exceso de oferta, por razones obvias. Pero
caben aqui dos interpretaciones:

8 Sin embargo ello es engafioso, porque, al menos: 1.° se necesita suponer que el mercado es un lugar donde se retinen oferentes y de-
mandantes; 2.° Ja definici6n de equilibrio no es correcta como verdadero equilibrio, 0 al menos es incompleta (ello ya se discuti6 en el capitu-
lo 1); 3.° se supone un subasrador implicito que canta los precios para que los demandantes y oferentes puedan computar sus demandas y ofer-

tas planeadas para dichos precios; 4.° supone también un tanreo implicito, es decir, que ef subastador elevard 1

0s precios en presencia de

excesos demanda y que los bajard en caso de exceso de oferta, hasia que se logren los de equilibrio; 5.° supone la condicién caeteris paribus
para demastadas cosas y en particular que la distribucisn de la renta €s constante, y 6.° supone que o hay transacciones a precios Jalsos (es de-
Cir, a precios distintos de los del equilibrio), o Io que es lo mismo en este contexto que el subastador no permite que se intercambien las canti-
dades demandadas y ofrecidas hasta que se logra el precio de equilibrio. Lo anterior se indica a modo de ilustracin, indicando que la descrip-
cién del equilibrio realizada, es una fabula 0 pardbola «formativa» y para evitar la ingenuidad o simplemente sefialar a los alumnos o alumnas
que apliquen con cautela la teorfa a situaciones del mundo real. Los comentarios se aplican a todo tipo de mercados {incluso los que estudijare-

mos més adelante).

82 Nétese que a veces se explicitan los precios y las cantidades tomadas desde e} origen y otras simplemente como su valor tedrico o con-
creto segiin los casos, sobre los ejes, todo ello sin pérdida de generalidad; pero es conveniente advertirlo,
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a) Six, fuera una cantidad realmente pr}oducida
las empresas que se encuentran detrds de’ la
curva de oferta de mercado se encontrarian
con stocks no vendidos en sus almacenes.

b) Sidicha cantidad es un plan de oferta, en rea-
lidad la situaci6n serd puramente conjetural,
planeada, o de estudio.

Suponiendo que fuera la situacién f:lescrita en a)
-y seria conveniente aclararlo en cualquier dlSC}lSl(’)ﬂ—
Jas empresas darian orden a las plantas productivas de
reducir el ritmo de produccién, en caso de que se tra-
tara de un bien fisico, y se replantearfan 1:'1 produccién
el caso de un servicio. Siguiendo todayla con el su-
puesto del bien fisico —pero convendr4 o genergll—
zar— es relevante plantearse bajo que circunstancias
las empresas citadas se planteardn quizds re_duczr el
precio, especialmente si dichas empresas consideran o
perciben la situacién como estable. »
Si en la figura 2.8 el precio fuese p,, se produciria
1a situacién contraria; la denominada de exceso _cle clg—
manda, con efectos casi simétricos. En efecto, si la si-
tuacién es del tipo sefialada en el punto b) anteno_r, las
reacciones de los demandantes ante la demanda insa-
tisfecha ® serdn plantearse de algin modo pagar pre-
cios mayores. Si, por el contrario, es la situa016n_ suge-
rida en el punto a) del pdrrafo anterior, es decir, una
situacién real, simplemente habrd tensiones de de-
manda. Probablemente a corto plazo sélo cabe pensar
en desplazarse a bienes sustitutivos, més o menos cer-
canos, si los hay, productos importados, quiz4s mis
caros, efc.
En todo caso las dos posiciones de exceso de
oferta y de exceso de demanda, son quizis temporal-
mente, situaciones de desequilibrio, y los precios y

cantidades correspondientes, precios y cantidades de
desequilibrio. La teorfa convenciqnal y elemental sa-
bemos ya que supone que en el primer caso se produ-
cen presiones 2 la baja, con ajustes instantdneos ya
que —no se especifica cuanto tarda el mercado en
ajustarse al equilibrio, implicitamente nada— y pre-
cios al alza, respectivamente, de los precios corres-
pondientes. Mds tarde (capitulo 7), también se clabo-
rard sobre todo ello. Pero incluso una dls_cusu’)n tan
sencilla e introductoria, ha puesto de mamﬁesto una
mayor complejidad, que la aparente en un primer mo-
mento, y, segundo, y de manera implicita, la presen-
cia del elemento tiempo, de una manera o de otra en
el andlisis.

Definicion de desequilibrio para un merca-
do. Un mercado se dice que esta en una situa-
cién de desequilibrio cuando existe exceso de
demanda o exceso de oferta.

Otras dos definiciones de equilibrio. Alter-
nativamente se puede definir una situacién de
equilibrio en un mercado como: a) cuando el
mercado se vac{a, es decir, son nulos los exce-
sos de oferta o demanda; b) cuando se cun}-
plen los planes de los agentes que estin d_etras
de las curvas de oferta y demanda, es decir, de
las empresas y demandantes correspondientes.

En efecto, una reflexién minima sobre las defini-
ciones adicionales de equilibrio, y teniendo en cuenta
el significado de la oferta y la demanda de merc_ado
discutidas pone de manifiesto que las dos alterrgatwas
son vélidas. También conviene observar el fendmeno
del equilibrio desde otros 4dngulos.

En este capitulo (y sucesivos) se llevaran a <}:a.bo
diversos ejercicios tedricos y n_uméricos de estdtica
comparativa, en los que se analizan lqs. ef_ectos sobre
los precios y las cantidades{ de equilibrio y de no
equilibrio, de diversas variaciones en los pardmetros
que definen las funciones de demanda y/o de oferta.

Generalmente por separado unos y otros. Es por ello
de considerable importancia enfatizar dos supuestos
basicos a veces s6lo implicitamente considerados, de
los que dependen crucialmente los resultados obteni-
dos; estos son: 1.° las curvas de oferta y demanda ela-
boradas antes a partir de una serie de supuestos, des-

j i iteri i e llegue primero servido».
® De algunos, porque otros quizés si han sido atendidos, por ejemplo, si e! criterio del mercado e:js <;prl11?;iebr; :u gue p)
O porque se ha Sup’uesm explicitamente presencia de falso comercio o transacciones fuera del precio de eqy
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criben adecuadamente las relaciones existentes entre
las variables consideradas también en el mundo real,
y 2.0 la velocidad de reaccion de las curvas mencio-
nadas ante los referidos cambios en los pardmetros
generalmente conducen de nuevo a los mercados al
equilibrio muy rdpidamente (a velocidad infinira) Se
deja a la lectora o lector, la valoracién y el grado de
restrictividad de estos supuestos y enfoque.

Definicion de estabilidad. Un mercado es es-
table cuando existen fuerzas econémicas en
¢l, tales que cuando se perturba el equilibrio,
dichas fuerzas tienden a hacerle regresar a él.

Es decir, cuando en dicho caso se ponen en marcha
fuerzas que lo restauran. En la figura 2.9, con los su-
‘puestos habituales de linealidad de las curvas y repre-
sentando las curvas de demanda y oferta sus funciones
tradicionales, aparece una curva de oferta usual o nor-
mal creciente con el precio y una demanda también
creciente y ala derecha de 1a anterior para precios su-
periores al de equilibrio (esta puede representar a un
bien Giffen o, en presencia de efecios externos, a uno
tipo Veblen que se discutirdn en el capitulo 3) Por el
momento la causa que produce la inclinacién positiva
de la curva de demanda es irrelevante al argumento.

El precio p, no es menos de equilibrio que cual-
quier otro anterior; pero es evidente por mera inspec-
cibn, que para precios superiores al de equilibrio se
dan excesos de demanda, ¥y para menores que el de
equilibrio, excesos de oferta, y en consecuencia, ad-
mitiendo el tipo de ajuste elemental descrito antes, y
los escenarios correspondientes, las supuestas reac-
ciones de los precios serfan « mayor desequilibrio. Es

decir, el exceso de demanda (un precio por encima del
de equilibrio en este caso) harfa subir atn mas el pre-
cio, y el de oferta (por debajo en este caso) ulteriores
caidas, por lo que dicho mercado se alejaria cada vez
mds del equilibrio®, En suma dicho mercado no seria
estable sino inestable,

Debe notarse que la situacién de desequilibrio
permanente para precios distintos del de equilibrio no
proviene de que la curva de demanda en este caso sea
anormal o no usual, y creciente, sino de que esté a la
derecha de la de oferta para precios superiores a
aguel. y a la izquierda para inferiores. Basta con di-
bujar una creciente también, pero situada a la izquier-
da por arriba del precio de equilibrio y a la derecha
por abajo (como la linea rallada en la figura 2.9), para
comprobar que dicho mercado si serfa estable en ese

€aso.

La teorfa elemental, como hemos sefialado en epi-
grafes anteriores, supone que existen fuerzas que res-
tauran el equilibrio, y que lo hacen a velocidad infinita,
es decir, de forma instanténea. Sin embargo, ello sélo
se da realmente en las pizarras de las universidades, de
los cursos introductorios —y en los libros de texto ele-

M A este tipo de mercados se les llama de filo d
se vuelve a €l sino que se alejan cada vez més del mj
mientos de él.

¥ Acaso los mercados financieros, y sélo en algiin sentido.
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mentales- por lo menos con generalidad. La mayor
parte de los- mercados reales, con algunas excepciones
notables # no se equilibran nunca probablemente, al
menos no en el sentido de las p4ginas anteriores, y mu-
chos de ellos, si es que se pueden acercar a algo seme-
Jante al equilibrio descrito anterior, puede llevarles nus-

e la navaja, porque tan pronto se desplazan del equilibrio por alguna razén ya no sélo no
smo. No hay situaciones intermedias, son todo o nada, blanco o negro, equilibrio o aleja-

cho tiempo. Bl mercado de trabajo en Europa, o en Es-
pafia, por ejemplo, y en otras muchas partes del muniio,
est4 en desequilibrio continuo desde hace muchos afios
(al menos desde 1973 y 1979 y en el momento de escri-
bir — 2006— no parecen que vayan a remitir las tensio-
nes registradas en ellos y sus secuelas laterales). )
Muchos economistas (y no economistas) piensan,
que el estado de desequilibrio es més importante que §1
de equilibrio, quizds por numéricamente representati-
vo, y que ese deberia ser el tema de estudio central, y

no como ocurre ahora, en que el equilibrio se lleva casi
todo el tiempo y esfuerzo. Las causas del desequilibrio
son muchas y variadas: entre ellas, las intervenciones
publicas, probablemente la competencia imper_fecta
(aqui la hemos supuesto perfecta hasta ahora), la ines-
tabilidad politica y econdmica, la incenidumbrc_ res-
pecto al futuro, las expectativas y planes no cumplidos,
las respuestas retrasaduas, es decir, los diferentes rem-
pos de respuesta de diversas variables, etc. Algunas de
ellas se revisan en los epigrafes que siguen.

Hasta ahora casi siempre hemos supuesto que los
consumidores y los oferentes reaccionaban inmed.ia_ta—
mente y a una gran velocidad de ajuste a las condicio-
nes cambiantes de mercado, los oferentes elevando el
precio y aumentando la cantidad ante un exceso de de-
manda, por ejemplo, o inversamente para un exceso de
oferta, y los demandantes disminuyendo o aumentan-
do la cantidad comprada en cada uno de los dos casos.
Sin embargo, la evidencia empirica incluso casual, de-
muestra que ello no es asi, y que dependiendo de los
mercados la velocidad de ajuste es muy variable, que
existen retrasos en la percepcién de la informacion
acerca de las condiciones de mercado, precios, etc., y
en los ajustes, proviniendo estas «disfunciones» res-
pecto a la teoria anterior, de NUMerosas causas, entre
las que podemos registrar como més importantes, las
deficiencias de informacién, la mera inercia, o las ex-

pectativas «incorrectas» en algin senti_do. En efecto,
puede que la informacién no llegue répida o completa
a las empresas, pero aunque esta llegase a los_ agentes
correctamente estas no alterarfan los precios inmedia-
tamente, sino que procurarian cubrir la brecha.c.on
stocks, y esperarian discernir si esas nuevas condicio-
nes de mercado son permanentes o transitorias, y trata-
4 de colegir las reacciones de los competidores, etc.
Por otro lado la produccién toma tiempo, por la que
habrd alguna inercia técnica. En todo caso aunque
unos agentes y otros reaccionen con tempos diferentes,
la cuestién abierta es en cuanto tiempo, en términos de
calendario, tardard en ajustarse el mercado completa-
mente. Es probable que antes de que se ajuste en su to-
talidad a aquellas condiciones de mercado, habrén sur-
gido otras nuevas, por lo que cabe esperar de forma
realista de nuevo un desequilibrio continuo.

Hasta aqui hemos venido suponiendo préctica-
mente todo el tiempo que la velocidad de reaccion de
la cantidad ofrecida (demandada) ante variaciones en
la demanda (oferta) era infinita. O dicho de otro modo
que la reaccién era inmediata, a través del mecanismo
de los precios.

Pero la demanda y sobre todo la oferta (porque en
la realidad la produccion toma tiempo, no asi los ac-

tos de consumo, o en todo caso mucho menos) tardan
en reaccionar ante variaciones en la oferta (demanda)
Dicho de otro modo, la produccién toma tiempo y l_a
adaptacién de las plantas productiva_s (p.e, las fébri-
cas, la reorganizaci6n de la produccién, las compras
de materias primas, etc.) ante variaciones en la de-
manda es un proceso largo ®. Las ofertas y demand_as
x*, x* de epigrafes anteriores, dependfan de y reaccio-

# También es cierto que siempre, o casi siempre, es posible obtener mayor oferta, incluso en el muy Cor[o]p;;;f?e’;,g;{ﬁ:}ﬂ:ﬁ;o:grz:-
do la empresa a olra empresa. En los aimacenes Harrods de Londres se puede comprar «desde un alﬁlljer a 1:1; eae1 O e Toe tomos inr
manda). Claro que no disponen permanentemente del elefante, lg buscan; C}laplo menor seéf el Plaztln ;len 11' g [cwu);[aron vo 5 lo descaba
plicitos de obtenci6n, las primas por obtencién rdpida, el precio, ctc (la Gltima vez que alguien lo hizo le preg

africano o asidtico) .
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naban ante, los precios del mismo periodo o momento
para los que se definian las ofertas y demandas. Dicho
de otro modo las funciones adoptaban la forma: x¢ =
F(p,), x{ = f(p,), donde ¢ denota la variable tiempo y el
resto de las variables sus significados habituales. No
escribfamos antes el subindice ¢ por estar implicito, y
ser igual en todas. Pero imaginemos que x*, la oferta,
por ejemplo, dependa del precio del perfodo anterior.
Escribiremos la funcién de oferta como xf = f(p,_).

Es intuitivo que ello puede introducir variaciones
en la forma en que funcionan los mercados. En efecto,
Supongamos un modelo en el que la oferta reacciona a
los precios del periodo anterior y la demanda sigue
como hasta ahora, reaccionando al precio del perfodo
actual o bajo andlisis. Gréficamente lo podemos re-
presentar como:

1.° Para p, existfa un equilibrio inicial.

2.° Ahora siempre leyendo sobre la figura 2.10,
suponemos que se produce una perturbacién
de la demanda (por ejemplo, un cambio en los
gustos) Al alterarse la condicién caeteris pari-
bus se desplaza, por ejemplo, la curva deman-
da hacia la derecha.

3.° x{" pasa a ser x, y al precio inicial Py, se crea
un exceso de demanda; porque los demandan-

tes a ese precio desean x, y los oferentes tan
solo ofrecen x,.
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4.° Al tomar tiempo la producci6n, los producto-
res no pueden aumentar la produccién a corto
Plazo; y €l lado corto (en este caso la oferta)
impone su ley.

5.° El exceso de oferta hace que el precio suba,
hasta p,, perque ello es la Ginica manera de que
se igualen oferta y demanda en el corto plazo
bajo esta especificacién, es decir, de que el
mercado esté en equilibrio en el sentido de
coincidir la oferta y la demanda.

6.° Pero a ese precio p, cuando los oferentes ha-
yan podido adaptar su produccién y oferta,
lanzar4n x,.

7.° Pero para x, los demandantes sobre su nueva
curva de demanda sélo estdn dispuestos a pa-
gar p; (y no p,).

8.2 A partir de aqui el argumento discurre anélo-
gamente, en sucesivas vueltas, aprecidndose
facilmente que en este caso el mercado con-
verge a una nueva posicién de equilibrio final,
que no es otra que la conocida interseccién de
la nueva curva de demanda y la vinica curva de
oferta del modelo, el par (p,, x,).

Pero ello no es siempre asf: para apreciarlo basta
ver la figura 2.11; en ella el proceso es divergente.

/ xfp, = 1)

El mercado (en realidad el modeio de mercado
construido aquf) puede ser: estable (converge), inesta-
ble, y el equilibrio puede existir o no y dentro de exis-
tir, puede ser #rico o mifltiple. Y ello se aplica no sélo
a los casos de retraso o retardo en la oferta, como el
considerado ahora, sino a todos en general, anterior-
mente considerados y a los que analicemos en sucesi-
vos capitulos. Los procesos pueden ser convergentes o
divergentes (o incluso a no converger ni diverger de
manera estable). Dentro de ser divergente pueden ser
explosivos o amortiguados, segiin que se alejen rapida
o lentamente del equilibrio.

Pero la clave de la estabilidad (inestabilidad) o
convergencia (divergencia) estriba en las relaciones
entre las elasticidades ¥ de las curvas de oferta y de-
manda. Si la elasticidad de la demanda es mayor que
la elasticidad de la oferta el equilibrio es estable (e
inestable en caso contrario) Nétese que como las elas-

Mercados intervenidos y control
de precios

En décadas recientes incluso antes de la «celebra-
cién del mercado» que se derivg de la caida de los re-
gimenes comunistas (que asignaban los recursos a tra-
vés de una comparativamente rigida planificacién
central) se genero en los paises llamados occidentales
una cierta desconfianza tedrica y practica acerca de
los controles de precios %, quizds como una tendencia
que venia de antes y en buena medida debido a los fra-
casos de dichos intentos. Sin embargo, aunque en el
ambiente profesional actual puede flotar un rechazo
genérico de dichos controles, debe repararse en que
siguen subsistiendo muchos, probablemente por si ser
operativos en determinados mercados, y en varios
sentidos que se irdn aclarando ¥ sucesivamente. La
pretension aqui es modesta e introductoria, se trata tan
sélo de ejemplificar algunos tipos de tedricos y practi-

ticidades, en general, varian a lo largo de las curvas,
nos estamos refiriendo implicitamente a las elasticida-
des en un entorno del punto de equilibrio potencial. Es
evidente por simple inspeccién (a partir de la observa-
cién de la figura 2.10 por qué el modelo se llama de
tela de arana. Dicho modelo se le suele atribuir a Ni-
cholas Kaldor.

El modelo es muy sencillo o incluso simple y me-
ramente introductorio; los supuestos son muy irrea-
les, y en entre ellos en especial que las «imperfeccio-
nes» s6lo afectan, para simplificar, a la oferta (e
ignora posibles consideraciones andlogas por el lado
de la demanda (posible desinformacién, inercia psi-
colégica, papel de las expectativas, etc.). También de-
bido al irrealismo de suponer la constancia de las va-
riables incluidas en la cldusula caeteris paribus,
cuando a la vez se estd diciendo que el proceso toma
tiempo, etc.

cos de regulacién y control de los mercados que ilus-
tran los conceptos tedricos derivados en epigrafes an-
teriores. La cuestién jcémo no? revierte en el debate
sobre el mercado libre frente al intervencionismo, y
sus matices y grados.

Mercados intervenidos: precios
mdaximos v minimos

Ya sabemos que cuando la oferta y la demanda no
se determinan libremente, decimos que el mercado en
vez de ser libre es intervenido. Normalmente intervie-
nen los mercados las autoridades econémicas, por
ejemplo, la administracién central, la Comunidad Euro-
pea o los grandes grupos de presién econémicos o so-
ciales (las organizaciones patronales o los sindicatos).
Histéricamente y en la actalidad el caso més conocido
es de la intervencién sobre los precios agricolas.

8 O las pendientes, ya que ambas estdn relacionadas. Véase capftulo 3. .

& Especialmente los que podrfamos Ilamar de 4mbito macroecondmico, es decir, los referentes a grandes secciones de la economia como
parte quizés de la politica de rentas de los factores productivos y sus contrapartidas, generalmente en el marco del control de la inftacién.

8 Cabe recordar aqui que los sisternas econémicos nunca han sido puros, sino mixtos, con todo lo que ello conlleva a estos efectos, in-

tervenciones, regulaciones, etc (ver capitulo 8).
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Normalmente la intervencion estd provocada por
una necesidad (justificada o no desde el punto de vista
del inter€s general, o justificada en un momento por
alguna razén) de sostener los precios, ya que de dejar-
los libres fluctuarian mucho y con ello las rentas de
los agricultores podrian también fluctuar, con sus se-
cuelas sociales, e incluso econémicas como su efecto
negativo sobre la demanda y la actividad derivada de
la caida en sus compras tanto de bienes y servicios fi-
nales como inputs para la produccién. Dicho de otro
modo, la intervencién se produce (normalmente) ante
un fullo del mercado® en algin sentido (en el capitulo
8 se retomard el tema desde otro 4ngulo).

Los precios de intervencién pueden ser bésica-
mente precios mdximos o precios minimos. Pero di-
chos precios solo tendrén efectos, obviamente, si: (i) el
precio mdximo es inferior al precio de equilibrio de
mercado, y (ii) el precio mininio es superior al de equi-
librio de mercado. Porque en otro caso serfa mejor de-
Jar actuar al mercado libremente (no tendria sentido la
intervencién porque no serfa operativa como se com-
prueba por mera inspeccién en la figura 2.12). En el
caso (i) se crea un exceso de demanda; la cantidad
ofrecida (a intercambiar) es inferior a la demandada, lo
que produce un alza del precio. Anilogamente en el
caso (ii), para un precio minimo, el exceso de oferta es
positivo. Evidentemente cabe esperar una intervencion
reguladora debe ser de este tipo por dos razones al me-
nos: a) porque la oficina sabré al menos tanta teoria

econémica como el profesor de primer curso y no in-
curriria en el error ya a priori; b) porque avn en el caso
improbable de que no fuese asi, lo corregiria répida-
mente ya que aprenderfa rdpidamente con la préctica.
Debe notarse, finalmente, que en el precio méximo o
precio techo se trata*de una intervencion reguladora e
implica algiin tipo de agencia gubernamental de con-
trol. De otro lado, quiz la cuestién bésica estriba en
cuales son las causas dltimas de la intervencién.

Mercados negros

Si se trata de un precio méximo, es decir, por de-
bajo del de equilibrio, es claro que el lado corto, la
oferta en este caso, impone su ley. Los demandantes
pueden desear una cantidad mayor, pero los oferentes
sélo ponen a disposicién de los mismos una cantidad
inferior a esos deseos. ;C6mo se cubrird el exceso de
demanda? El mercado se podrd ajustar por varias vias,
una de ellas subiendo los precios; pero podria hacerse
con el criterio de «primero que llegue primero servi-
do», o atender sélo a los «mejores clientes», etc. Se
puede crear un mercado negro si la autoridad regula-
dora persiste en mantener el precio y la demanda si-
gue pujante (el precio «oficial» es inferior al de equili-
brio y algunos demandantes estarsn dispuestos y
empezarén a pagar por encima del oficial en el circui-
to negro) El gobierno puede racionar —como a veces a
ocurrido en las guerras o inmediatamente después de
ellas— aunque ello, debe notarse, implica no sélo con-
trolar el precio sino también la cantidad; se establece-
rian unas cartillas de racionamiento y mediante cupo-
nes se trata de distribuir equitativamente entre Jos
consumidores implicados la cantidad disponible por
unidad de tiempo?'. Alternativamente, el gobierno po-
dria subvencionar a las empresas, para que lanzaran al
mercado una cantidad igual a 1a demandada.

Las escaseces relativas creadas por el lado corto
del mercado hacen subir el precio potencialmente has-
tap, (figura 2.13), el precio que la demanda del mer-
cado negro estaria dispuesta a soportar. En el limite, si
los «estraperlistas» o «reventas» como se llaman en
castellano a los vendedores de un mercado negro, fue-

* También, desde otro dngulo, podria decirse que de no dejar funcionar al mercado libremente.
*! El procedimiento sigue siendo inadecuado, por que los consumidores no son satisfechos enteramente, pero acaso fuera més «justo»

que limitarse a controlar el precio.
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sen capaces de hacerse directa o indirectamente, en la
primera compra una vez puesta la oferta en el merca-
do, o recomprarla después, con toda la cantidad dispo-
nible, los ingresos totales serian el 4rea (Op, - Ox,). _N_o
debe confundirse el andlisis, y establecer un juicio
moral a priori respecto a cualquier intervencién y/o
mercado negro. En ocasiones los objetivos de la agen-
cia reguladora pueden ser legitimos e incluso razona-
bles: por ejemplo, derivar la produccién y los TeCursos
correspondientes a otras ramas de actividad mds pe-
rentorias; o distribuir la escasez del producto de ma-
nera més justa y equitativa. Lo que s{ parece seguro es
que —si la demanda es pujante— los intentos de mante-
ner el precio por debajo del de mercado estardn proba-
blemente condenados a fracasar.

Otro ejemplo: los arrendamientos
urbanos

Un ejemplo tipico de aplicacién de este tipo de ir_1~
tervenciones es el del precio de los alquileres de vi-
vienda o locales comerciales (figura 2.14). Los go-
biernos tratan de que las economfas doméstic_as_ de
menor renta puedan disfrutar de precios de las vivien-
das por debajo de los de mercado. La curva de ofe{ta
de alquileres a corto plazo (hasta aqui tampoco habia-
mos distinguido si las ofertas y las demandaslera_n de
corto o de largo plazo) quiz4 sea mds rigida, indican-

do una menor respuesta ante variaciones de l_os pre-
cios que la de largo plazo, al no existir sustitutivos
cercanos a la vivienda. Si el gobierno impone el pre-
cio p.. ante esta «caida» en el precio respecto al
equilibrio hipotético, la demanda de mercado crece
eventualmente y se mover4 hasta x;, pero a este precio
el lado corto del mercado, la oferta, se habrd retra.id_o
hasta x,, generando un exceso de demanda. El ané_llsls
tiene el mérito adicional de obligar a sacar inmediata-
mente al frontispicio, tanto la distincién entre corto
plazo y largo plazo, como los ajustes pseu_do dl.néml—
cos 2. Si la medida es permanente y la situacién se
mantiene bastante tiempo, la oferta a largo plazo in-
cluso se retraerd m4s, acumulativamente, hasta X ha-
ciendo atin mayor €l exceso de demar_xda y reasignan-
do recursos los propietarios a otras inversiones mds
productivas, si las hay disponibles. Dicha oferta_ reco-
ge los efectos «finales» —hasta que no cambien de
nuevo los pardmetros, especialmente en este caso el
precio de intervencién—~ después de que Ips agentes
hayan realizado fodos los ajustes de las variables bajo
control (en especial de los recursos).

Un ejemplo de precio suelo
El ejemplo estandar es la PAC, la Politica Agricola

Comiin de 1a Uni6én Europea (antes CEE) desde hace al-
gunos afios, en ciertos productos agricolas a los que se

implicarf: i i i i riables a lo largo de to-
2 No son plenamente dindmicos porque ello implicaria al menos disponer de la senda dindmica que siguen las va

do el tiempo considerado.
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les garantiza un precio minimo superior al de equilibrio.
Como en el caso tedrico general este tipo de interven-
ciones dan lugar a compras del exceso de oferta, necesi-
tan de almacenamientos, muchas veces excesivos que

Las afirmaciones de Jos epigrafes anteriores res-
pecto a la estabilidad del mercado deben discutirse y
justificarse. Los signientes graficos sefialan varias po-
sibilidades:

1. En la figura 2.15 aparece el caso bésico ya dis-
cutido. Para precios superiores al de equilibrio,
Pe» €l exceso de demanda, es decir, la diferen-
cia entre la oferta y la demanda para un precio,
es negativo, y el precio tiende en principio a
caer; pero a precios por debajo de p,, el exceso
de demanda es positivo y el precio tendr4 ten-
dencia a subir; por tanto, a precios fuera del
equilibrio, a los que se denomina precios fal-
sos, €l equilibrio es estable para esta situacién
de mercado, en 1a medida que, automaticamen-
te, tiende a corregirse el desequilibrio, tendién-
dose al precio de equilibrio.

2. En la figura 2.16, a precios por encima (deba-
jo) de p,, el exceso de demanda es positivo (ne-
gativo), y el precio tiende a elevarse (caer), por
las razones anslogas a las del punto anterior;
por ello este equilibrio es inestable.
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implican costes varios y cuantiosos (en tomo al 50% del
total presupuesto comunitario se dedica todavia hoy a la
PAC, hasta hace poco se dedicaba el 60%, aunque no
todo €l se dedica a precios de sostenimiento).

-

3. En la figura 2.17, y en p,,, por razones anlo-
gas a las discutidas en el texto principal, el
equilibrio es estable, pero no en p,,, donde es
inestable.

4. En la figura 2.18 (a) y (b), ni siquiera existe el
equilibrio; en realidad ambos son casos de no
equilibrio para precios positivos; y en (b), exis-
tiendo, plausiblemente serfa inviable, ya que

los agentes no podrian sobrevivir; por ello, a
esa situacién se le ha denominado el dia del
«juicio final».

Debe apreciarse, que los equilibrios-no-equi-
librios anteriores son respectivamente: tinico-
estable, dnico-inestable, miltiple-inestable,
no-equilibrio, no-equilibrio, equilibrio-invia-
ble.

5. En la figura 2.19, las curvas de demanda y
oferta cortan las dos al eje de ordenadas; el
bien simplemente no se producirfa. La oferta
estd perfectamente definida al modo habitual,
pero en cambio no existe demanda (no est4 de-
finida la demanda) para precios tales que sean
relevantes (no superan los minimos necesarios)
a los oferentes.

Como es ya sabido un mercado viene descrito por
las fuerzas de la oferta y la demanda, y el equilibrio
del mismo permite obtener un precio y una cantidad,
ambas de equilibrio, simultdneamente. Hasta ahora
hemos estado suponiendo que la variable de ajuste es
siempre el precio, es decir, que es la variable indepen-
diente que se mueve ante excesos de oferta o de de-
manda de las cantidades. En efecto, six? = a — bp, es
la funcién de demanda de mercado de un bien y x* =
g *+ hp(a, b, g y h, pardmetros constantes), la de ofer-
ta correspondiente, despejdbamos p como variable in-
dependiente o variable de ajuste, del sistema de ecua-
ciones que forman las dos anteriores al hacer x* = x°,
y sustituyendo en las dos ecuaciones obteniamos los
valores de equilibrio de las cantidades, demanda y
oferta respectivamente (véanse ejercicios). Sin embar-
go, esta no es la dnica posibilidad. Formalmente al
menos, en cambio, podemos formular el problema del
ajuste o igualacién entre la oferta y la demanda, de
dos maneras segiin que la variable de ajuste, la que lo

realiza, sea el precio o la cantidad. En efecto represen-
tando un mercado como en la figura 2.20 (D denota
demanda y S oferta):

x = f(p) o p'=F(x
x = flp) p=FQ)
x=x=x pri =p'=p
(condicién (condicién
de equilibrio) de equilibrio
alternativa)

Podemos formular dos casos bésicos: al primer
caso, es decir ajuste de los precios, se le llama ajuste
walrasiano, y al segundo, es decir via cantidades,
marshalliano. Podemos expresar las hipotesis de ajus-
te como:

%=f(,w—.e) —f  fO=0 f>0
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dp
donde o es la tasa de variaci6n respecto al tiempo

®, y (' — x*) obviamente, el exceso de demanda, ex-
Presion que no es otra cosa que una ecuacién diferen-
cial. O, alternativamente:

dx
;=F(pd_p-‘)=F(p) FO=0 F>0

donde a pes el precio de demanda, y ap’el precio de
oferta.

) Habitualmente realizamos sélo ejercicios de estd-
tica comparativa, es decir, comparamos dos posicio-
nes de equilibrio, sin atender al ajuste dindmico entre
esas dos situaciones. Ante un shock externo o exbge-
no, digamos una variacién en la demanda, como en el
gréfico, se producen ajustes de ambas variables, canti-
dades y precios. Pero:

1.° Mientras que unos son, en un modelo, las va-
riables dependientes, los otros ~aunque vari-
an-—lo hacen porque son funcién de la variable
independiente.

2.° En principio, y formalmente se puede suponer

que sean unos, digamos los precios, u otras,

las cantidades, las variables independientes;

ambas tienen la misma velocidad de reaccién,

o de ajuste.

Sin embargo, se puede pensar que unos y

otros tienen velocidades de reaccién distintas

y ello puede tener alguna importancia.

w
‘o

Las nociones anteriores se han establecido para un
mercado en equilibrio parcial, y se han comparado pre-
clos y cantidades; pero la misma idea puede pasarse al
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equilibrio general (capitulo 9), descrito por un vector
d_e precios y un vector de cantidades, un elemento, pre-
cioo cantidad, para cada mercado. Y también se puede
realizar la comparacién para los elementos de un mis-
mo vector; por ejemplo, supongamos para simplificar
dos mercados, uno de un bien final cuyo precio deno-
taremos por p, y otré de un factor de la produccidn, cu-
Yo precio denotaremos por g; pues bien, es evidente
que la velocidad de reaccién de Py q no tienen por que
ser iguales. La cuestién no es trivial:

1. Porque, aunque sencilla, recuerda explicita-
mente y enfatiza las posibles distintas velocida-
des de reacci6n de las variables independientes.
El caso habitual es suponer velocidades de re-
accién infinitas, es decir, un ajuste instantdneo,
de un punto de equilibrio a otro, lo que es un
abuso analitico. Cuando analizamos ejemplos
como en la figura 2.21, el paso de un punto de
equilibrio al otro se supone implicitamente que
se hace a velocidad infinita; o lo que es Jo mis-
mo en un instante, La tinica funcién que esta
nota pretende cumplir es explicitar que ello no
es asf en el mundo real, que dichos ajustes pue-
den ocupar mucho tiempo y ello tener unas im-
plicaciones econémicas importantes. O dicho
de otro modo, que extrapolar los resultados de
estos modelos sencillos al mundo reat resulta
ingenuo y peligroso.

2. Debido a que tiene importancia en cuestiones
de Macroeconomfa, de las que las microecond-
micas son la base. Una interpretacién de la teo-
ria de Keynes se basa en interpretaciones mi-

croeconémicas de este tipo. Segin ella John
Maynard Keynes, y la teorfa keynesiana moder-
na con él, pensaba que la velocidad de ajuste de
los salarios, es decir, el precio del trabajo, era
en general menor que la de los precios de los

Hasta ahora hemos estudiado un mercado aislado,
pero sabemos que existen muchos mercados que ope-
ran simulténeamente y que estdn interrelacionados.
Los modelos de equilibrio general (capitulo 9) estu-
dian todos los mercados a la vez, con sus intercone-
xiones. El equilibrio de interaccidn de la oferta y la
demanda como ¢l considerado en epigrafes anteriores
es un ejercicio de estdtica, en un momento del tiempo.
Si se perturba dicho equilibrio por un cambio en algu-
na de las variables incluidas en la condicién caeteris
paribus y se logra otro equilibrio estatico, a la compa-
racién de este iltimo con el inicial sabemos ya que se le
denomina estatica comparativa.

Consideremos ahora el siguiente ejemplo basado
en cuatro mercados para cuatro bienes: uno que toma-
mos como referencia (carne de vaca), uno gue es un
bien sustitutivo del primero (came de cordero), otro
de un bien complementario de ambos (patatas), y por
dltimo un bien que se obtenga con el primero en régi-

En epigrafes anteriores —y en general serd también
asi en los posteriores— hemos estado suponiendo a ve-
ces implicita y otras explicitamente, que los agentes,
aqui consumidores, pero luego las empresas y el Sec-
tor Piblico, disponen de informacidn perfecta o com-
pleta sobre los elementos relevantes a su eleccién o ac-
cién, b4sicamente sobre las caracteristicas, cualidades
y calidades de los bienes y servicios, y sobre todo, so-
bre los precios y condiciones de mercado de los mis-
mos. Sin embargo, s obvio que en muchas o en casi

bienes y servicios finales, provocando ello des-
empleo. No es este el lugar de revisar aquel
andlisis, sino en cambio, de recordar que la dis-
cusién anterior si tiene implicaciones practicas
de alglin interés.

men de produccién conjunta (producido conjunta-
mente, inseparablemente, como el cuero obtenido de
la piel de vaca).

Es evidente que un descenso en la demanda de car-
ne de vaca en una regién, digamos por una desconfian-
za del mercado debido a una enfermedad que afecta a
las vacas, hard caer el precio y la cantidad intercambia-
da de carne de vaca. En el caso del sustitutivo, la carne
de cordero, la demanda aumentaré y con ella el precio y
la cantidad intercambiada en dicho mercado. E] bien
complementario de los dos anteriores no sufrird proba-
blemente variaciones, pues las patatas se utilizan como
guarnicién con ambos. El mercado de la piel de vaca
sufrird probablemente descensos similares al de la car-
ne de vacuno, aunque si su demanda no varia, dado el
descenso en os animales sacrificados su precio tenderd
a subir. El andlisis es sencillo, utiliza el instramental es-
tudiado anteriormente y trata sélo de sefialar las rela-
ciones entre diversos mercados interconectados.

todas las instancias relevantes del mundo real, el con-
texto basico implica ausencia de buena parte de dicha
informacién relevante, es decir, la mencionada infor-
macién suele ser incompleta. Pensemos en la adquisi-
ciém, por ejemplo, de bienes de consumo duradero 2,
especialmente si no son nuevos, digamos mercados de
segunda mano de los que apenas hemos dicho nada de
momento (véase capitulo 3). La falta de informacién
suele referirse a la incertidumbre ** asociada, a la ma-
yor parte de las elecciones, lo que a su vez tiene que

9 La infinita mayoria de los bienes demandados en una economia modema son de este tipo, siendo la minoria los bienes perecederos.
4 Sabemos que es preeiso distinguir entre incertidumbre y riesgo; el riesgo es cuantificable, la incertidumbre no.
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ver con las condiciones de mercado, por ejemplo, pre-
cios, calidades, mantenimiento, servicio postventa, du-
rabilidad, etc, o a las caracteristicas técnicas de los
bienes. Sin embargo, la obtencién de informacion es
un proceso econdmico, que implica costes, en térmi-
nos de tiempo y dinero, por lo que los agentes econé-
micos pueden invertir recursos en su obtencién, y de
hecho los invierten. De forma natural en este proceso
los agentes deberdn comparar y equilibrar los benefi-
cios de una mejor y mayor informacién, y en conse-
cuencia eventualmente una mejor eleccién, y los cos-
tes del proceso de biisqueda. Una de las aplicaciones
de la teorfa de la informacién més clésica de la litera-
tura microecondmica, es al mercado y la bisqueda de
empleo —el importante mercado de trabajo, importante
por muchas razones—. Esta bisqueda se hace muchas
veces pero no necesariamente siempre, desde una si-
tuacién de desempleo previa. La aplicaci6n tiene con-
siderable utilidad en el campo de la microeconomia
neocldsica moderna, y a los fundamentos microecon6-
micos de la Macroeconomia, aunque el proceso es mu-
cho més general y aplicable a todo tipo de bienes. La
informaci6n para un consumidor se hace més dificil de
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obtener a medida que aumenta el nimero de oferentes;
e incluso para un ndmero dado de estos, la informa-
cién se suele comportar segiin una funcién normal; al
principio del proceso de biisqueda la dispersién de
precios serd mayor, pero si proceso continua los ofe-
rentes con precios més elevados encontrardn dificulta-
des para vender su producto —homogéneo con el de
sus competidores—, y los que venden a precios mé4s ba-
jos registrardn excesos de demanda que les llevardn a
elevar los precios. Probablemente si el proceso conti-
nia lo suficiente, el precio de equilibrio de mercado
converger4 al precio promedio o intermedio. Tan s6lo
si existe informacién perfecta y sin coste para todos
los agentes, se dard un equilibrio dnico e inmediato, y
un sélo precio —la ley de un s6lo precio— para un bien.
Es més, precisamente porque la informacién toma
tiempo y dinero, lo probable es que siempre, o casi
siempre, el estado de la informacién sélo sea parcial-
mente completa.

La obtenci6n de informacién es un proceso
econ6émico, que implica costes, en términos
de tiempo y dinero.

variable flujo

variables fondo o stock

precio del bien

precio de los demas bienes relacionados
renta nominal

gustos

expectativas

publicidad

funcién de demanda generalizada
condicién caeteris paribus

ley de la demanda

bienes independientes en el consumo
bienes complementarios en el consumo
bienes sustitutivos en el consumo
bienes normales

bienes inferiores

desplazamientos de las curvas
desplazamientos a lo largo de las curvas
suma horizontal

efectos externos

curva de demanda individual

curva de demanda de mercado

renta monetaria agregada

distribucién de la renta

tamano de la poblacién

demanda directa

demanda inversa

inclinacién a pagar

funcion de oferta individual

precio de los factores de produccién
tecnologla o estado de la técnica
preferencias de los oferentes
objetivos de la empresa

beneficios

paradigma de la maximizaciéon del beneficio

curva de oferta

supuesto de informacién perfecta
punto de equilibrio

precio de equilibrio

cantidad de equilibrio.

exceso de oferta

exceso de demanda

corto plazo

desequilibrio

desequilibrio temporal

Términos clave I

velocidad de reaccion
estética

estatica comparativa
oferta conjunta
estabilidad
convergencia
inestabilidad

equilibrio Unico
equilibrio multiple
oferta retardada
divergencia explosiva
divergencia amortiguada
mercados intervenidos
control de precios
precios méximos
precios miimoss
mercados negros
informacién y busqueda
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La cantidad demandada de un bien por parte de un
consumidor individual tipico durante un periodo de-
pende de: el precio del bien, el precio de los demaés
bienes relacionados con ¢él, la renta del agente en
ese periodo, los gustos del agente, las expectati-
vas de evolucion futura de los precios, la publici-
dad, y de otros factores.

La condicién caeteris paribus permite analizar una
variable por vez, en sus efectos sobre una variable
dependiente, dejando al resto constantes.

A fa relacién inversa entre precio de un bien y la
cantidad demandada del mismo se le denomina ley
de la demanda.

Bienes independientes en el consumo son aque-
ltos en los que la variacion del precio de uno, no
afecta a la demanda de otro.

Bienes complementarios en e €oNsuUMo son aque-
lios que se demandan Y consumen conjuntamente
¥a que satisfacen conjuntamente una misma nece-
sidad. Por ello aumentos én el precio de uno haran
disminuir fa demanda del otro.

Bienes sustitutivos en el consumo, son aquellos
que satisfacen alternativamente una misma nece-
sidad. Por ello el aumento en el precio de uno hace
aumentar también la demanda del otro.

Bienes normales son aquellos para los que el agen-
te aumenta la demanda def bien a medida de que
dispone de més renta, para todas las demds varia-
bles constantes, precios y gustos.

Bienes llamados inferiores que son aquélios en fos
que la demanda desciende cuando la renta de un
agente aumenta.

Se distingue entre desplazamientos de las curvas
de los desplazamientos a lo largo de las curvas.
Los primeros se deben a ia alteracion de las varia-
bles contenidas en la clausula ceteris paribus; los
segundos a variaciones en la variable independiente.

La curva de demanda individual es el lugar geomé-
trico de las cantidades demandadas por sl consy-
midor a los diferentes precios; la curva de deman-
da de mercado es el lugar geométrico de las
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cantidades demandadas de ese bien por todos los
agentes que intervienen en el mercado a los dife-
rentes preciog.

La curva de demanda de mercado de un bien es la
suma horizontal de las demandas de los diversos
individuos que componen el mercado en ausencia
de efectos externos.

La demanda de mercado dependeré de la renta
monetaria agregada, de la distribucién de [a rentay
del tamario de la poblacién.

' La curva de demanda inversa es el lugar geometri-

co de los infinitos precios que estén dispuestos a
soportar los consumidores del mercado para las in-
finitas cantidades.

Los bienes de consumo duradero son aquellos ca-
racterizados por producir una corriente en el tiem-
po de servicios de consumo Y son en realidad bien-
es de inversion.

La cantidad ofrecida de un bien por un agente ofe-
rente o empresa individual tipica, durante un perio-
do se supone una funcion estable de las siguientes
variables: el precio del bien, el precio de los demas
bienes finales relacionados, el precio de los facto-
res de produccién necesarios para obtener el bien,
la tecnologra, las expectativas de variacion futura de
todos los precios, las «prefsrenciasy de los oferen-
tes, los objetivos de la empresa y otros factores.

La curva de ofesta u oferta-precio para la empresa
individual tipica tiene pendiente positiva, es decir,
crece cuando aumenta el precio. Es el lugar geomé-
trico de los infinitos pares precio-cantidad tales que
indican las cantidades que un agente de produccion
individual tipico estara dispuesto a ofrecer a los di-
ferentes precios nocionales, dadas todas las demas
variables incluidas en Ia condicién caeteris paribus.

La publicidad se puede considerar, al menos, des-
de un éngulo critico y desde otro apologético. Se-
gun el segundo, la misma aporta informacién al
consumidor y apoya la defensa del supuesto de
informacién perfecta de los agentes. Desde el pri-
mer enfoque, en cambio, aquella produce una ma-
nipulacién de los verdaderos gustos de los consu-

L

midores, con lo que se rompe la independenc!a de
ia oferta y la demanda necesaria para el funciona-
miento correcto del mercado.

Un mercado esté en equilibrio cuando para un pre-
cio la cantidad que estan dispuestos a demandar
los demandantes vy la que estan dispue§tos a ofre-
cer los oferentes coinciden. A ese precio se le de-
nomina de equilibrio.

Existira un exceso de oferta cuando para un precio
la cantidad demandada sea inferior a la ofrecida.

Existird un excesa de demanda cuando para un
precio la cantidad demandada sea superior a la
ofrecida.

La teoria del mercado supone al menos: a} que el
mercado es un lugar donde se retinen oferentes y
demandantes; b) que existe un subastador que
canta los precios; ¢) que existe tanteo; d) que la
distribucion de la renta permanece |na|terada, y; el
que no se producen transacciones a precios falsos.

Son ajustes de mercado marshallianos aquellos
que se relizan via precios. Son ajustes walrasianos
aquellos que se ajustan via cantidades.

Una posicion de equilibrio es un estado dle reposo
en el que no se dan incentivos econdémicos para
que esta situacion cambie o se altere. O aquella en
la que se produce la igualdad de la demandef y la
oferta de mercado para el precio de equilibrio de
mercado.

Los excesos de oferta, se pueden interpretar de
dos maneras: como stocks no vendidos en los al-
macenes o como planes de oferta.

Un mercado estd en desequilibrio cuando existe
exceso de demanda o exceso de oferta.

. Alternativamente se define el equilibrio en un mer-
cado cuando el mercado se vacia o cuando se f:um-
plen los planes de los agentes que estén detras de
las curvas de oferta y demanda.

.. La teoria de los mercados supone que las curvas

de oferta y demanda describen adecuadamenlte las
relaciones existentes entre las variables conlS|dera—
das también en el mundo real y que la velocidad de
reaccion de las curvas de mercado es infinita.

. Los precios de intervencion sélo tendréan efectos si

Un mercado es estable cuando existen fuerzas
econdmicas en él tales que cuando se perturba el
equilibrio dichas fuerzas tienden a hacerle regresar
a este de nuevo.

La condicién de estabilidad de un mercado es que
la curva de demanda esté a la derecha de la de :
oferta para precios superiores al de equilibrio y a la :
izquierda para inferiores. ;
En un mercado de ajuste en telerana la clavé de la
estabilidad reside si la elasticidad de la demanda en
el punto relevante es mayor que la elasticidad de la
oferta.

Cuando la oferta y la demanda no se determina_n i-
bremente, se dice que el mercado esta intervenido.

el precio maximo es inferior al precio de equillibrio
de mercado vy si el precio minimo es superior al
mismo,

Se da un mercado negro si la autoridad reguladora
se obstina con una dermanda pujante en mantener
un precio oficial inferior at de equilibrio. Algunos de-
mandantes estaran dispuestos y empezaran a pa-
gar por encima del oficial.

La obtencion de informacién es un proceso econd-
mico, que implica costes, en términos d_e t|empp y
dinero, por lo que los agentes econémicos invier-
ten recursos en su obtencién.

5 8
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dad méxima permitida por la misma es?

* Suponga las siguientes curvas de demanda y oferta
establece que p = 35, ;cudl es el exceso de demanda
que se genera?

* Si un mercado esta representado por el siguiente
cuadro:

o J x4 x*
4 100 [ 10
8 | 9] 30
12 | 80 [ 50
16 | 70| 70

Sipes 12 sel exceso de demanda es?

% Si un mercado viene representado por Iaé siguientes
funciones de oferta y demanda: x* = 10 + 4p, x* =
= 70 — 2p obtenga el precio y la cantidad de equilibrio.

# Sea un mercado cuyas funciones de demanda y ofer-

=90 — p, x*=—10 + 3p. Hallar el precio y la cantidad
de equilibrio (las cantidades se miden en unidades fisi-
cas por mes y jos precios en euros por unidad de
libro)

# Sila demanda de mercado de un bienes x = 24 — 6p
y su oferta x = 2p, jcudles serén ia cantidad y precio de
equilibrio?

# Suponga que en el problema del ejemplo anterior
la demanda ha variado hasta ser x¥' = 110 — p. Ob-
tenga el equilibrio del mercado y compérelo con el an-
terior.

# Si un mercado viene representado por las siguien-
tes funciones de oferta y demanda: x = 7 + 3,8p,
x = 60 — 1,5p. Obtener precio y cantidad de equili-

# Dada la funcién de demanda p = 4 — 0,5x, ¢la canti-

lineales: p? = 60 — (—;-) £ = —10 + 2x. Si el gobierno

ta de fibros de Arte Manierista son respectivamente: x?
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Preblemas seleccionados —

# Sea una funcién de demanda como x = 2 — bp =
= 50 — 2p. Calcule la variacién del excedente del con-
sumidor en las dos siguientes situaciones: a) si p pasa
de 5a4,yb}sippasade 5a 10.

# Dada la funcion de demanda x = 48 — 6p, con p = 4,
el excedente del consumidor seréa?

# Dada la funcién de oferta x = 4p, con p = 3, el ex-
cedente del praductor serd?

* Dadas las siguientes funciones de oferta y demanda
de mercado: x¢ = 10.000 + 110p, x¢ = 20.000 — 90p.
;Cuéntas unidades se venderian de x si se establece un
precio maximo de 40 unidades de cuenta?

# Dadas las siguientes funciones de oferta y demanda
de mercado x* = 10.000 + 110p, x¥ = 20.000 - 90p.
¢Cudntas unidades se venderian de x si se establece un
precio minimo de 60 unidades de cuenta?

#* Dado un mercado con funciones de oferta y deman-
da: x?= 140 — 3py x* = =20 + 5p. ;Cudl serd la canti-
dad intercambiada en el equilibrio, si en et mercado la
autoridad fija un precio maximo de 15 unidades?

#* Dado un mercado con funciones de oferta y deman-
da: x?= 140 — 3py x* = —20 + 5p, si el precio minimo
fijado por fa autoridad economica fuese de 15 unidades
Jcudl serfa la cantidad intercambiada en el equilibrio?

# Sj la funcion de demanda de un mercado es x§ =
=10 — p,y la de oferta x¢ = 2p,_;: {a) scudl seria el pre-
cio de equilibrio?; (b} el modelo converge al equilibrio?;
y (c) establecer gréficamente la secuencia de precios y
cantidades para los dos siguientes periodos partiendo
de un precio inicial p, = 4.

I
DESARROLLOS INTERMEDIOS DE DEMANDA Y OFERTA

Esta parte estd compuesta por tan s6lo dos capitulos, el 3 referido_ ala teorffi bés_ica dela derr}anda a ni-
vel intermedio, es decir, algo ms avanzado que el desarrollo de _1a misma ya discutido en el c_a}p1tu110 2 que
era muy elemental, y el 4 donde se analizan las teorfas intermedias de la empresa, la produccidn y oslco§—
tes. Si se acepta el enfoque de soberanfa del consumidor es_bo_zado en el capftulo _1, es evidente cllue el pri-
mero (la demanda) aparece como fundamental en el entendimiento del Qapel de dicha Rar_te ene c_onjlénto
del juego de asignacion de recursos €scasos susceptibles de usos iiltematlvos en que en dltimo termmohes—
emboca todo el aparato tedrico bajo andlisis en este curso, ademds de que aporta la demaqda a la gue hace
frente 1a empresa y en consecuencia los ingresos de la mlsma._En el capitulo 4, en la medldg que se ocupa
de los determinantes técnicos de la produccién y los econémicos de los costes, la oferta, dificilmente re-

quiere que se enfatice su importancia.




Teoria de la demanda,
clasticidades y gastos-ingresos

T OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

El lector o lectora deberia quizds retener que el objetivo ultimo primordial y casi Unico de la te-
orfa de la demanda es Ja determinacion de la curva de demanda decreciente de mercado, lo
que permitird, en general, junto con la curva de oferta también de mercado, determinar los
precios de equilibrio; pero para ello es necesario, dado este enfoque, estudiar primero al con-
sumidor individual tipico y su curva de demanda vy la agregacion posterior de todas las curvas
de demanda individuales permitira obtener la curva de demanda de mercado.

Un segundo problema o perspectiva alternativa serfa considerar a la curva de demanda de
mercado (o incluso la individual) como la curva de demanda a la que se enfrenta la empresa, v,
por tanto, su estructura de ingresos potencial, siendo por ello la curva de demanda més pasi-
va en su papel econémico y siendo el problema de la empresa la estimacién numérica de
aquella.

El enfoque general de la teoria de la eleccidn y del equilibrio del consumidor se basa en la hi-
pétesis consistente en que aquel se enfrenta a un problema de optimizacion®. Formalmente
el problema del consumidor individual consiste, por tanto, suponiendo sélo dos bienes, sin
pérdida de generalidad, en el sentido de que dicho probiema es faciimente ampiiable al caso
de cualquier nimero de bienes, en llevar a cabo un ejercicio del tipo: maximizar una funcion
de utilidad sujeto a una restriccion presupuestaria®, donde la funcién de utilidad depende de

las cantidades consumidas, donde la renta monetaria es una disponibilidad para el gasto dada,
y donde los precios de los bienes también se suponen dados, para ese consumidor o econo-

 Debe notarse, que no se estd afirmando que esto es lo que realmente hace el consumidor, si no que lo que se discute es, cono se conm-
portaria si realizase un ejercicio de ese tipo; es decir, no estamos tratando de describir 1o que hace realmente el consumidor, si no llevando a
cabo un ejercicio condicional.

% Su problema dual (inverso) es minimizar la restriccién presupuestaria sujeta a la funcion de utilidad. Aunque el equilibrio es idéntico
en ambos casos, las dos rutas avanzan por vias distintas obteniendo resultados complementarios (véanse problemas).




. Se establecen indices cuantitativos (elasticidades)

d_e_numerosos problemas econémicos en diver:
nifican uno de los bagajes mas apreciados del

mia doméstica. Por ello el equilibrio del consumidor surge de la tension entre Jo que el consu-

midor quiere hacer y lo que el consumidor puede hacer.

para la medicion de la sensibilidad de res-
puesta de las demandas y ofertas a las variaciones de los precios.

Revise_xremos también los determinantes que estan detras de aqugllas respuestas
Estud_laremos el riesgo vy la incertidumbre y como se modifican las conclusiones obtenidas
Tgmb(é_n la relajacion de los supuestos sobre informacién disponible Yy COMO Su ausencia ‘ r-
cial, asm_wetn’a 0 no completitud, permiten obtener resultados y visilones complemen‘(ariapsa ,
las alnt_enores gue informan el comportamiento de los agentes econdmicos )
Por dltimo, abordaremos el impacto del ahorro (inversién), lo que implica uné consideracién d
un entramado decisional mas complejo que el logrado en un contexto estatico, °
Dichas cuestiones constituyen herramientas que se han demostrado Gtiles para la elucidacion
sas areas por 1o que las mencionadas técnicas sig-
stock ofrecido por la profesién al estudiante novel.

La teoria ordinalista sustituy6 a la cardinalista ’,
para ser la generalmente admitida entre los economis-
tas profesionales, dominando todavia en el momento
de escribir este texto. En este epigrafe discutiremos el
problema de eleccién del consumidor individual tipi-
co enfrentando /o que el consumidor puede hacer, es
decir, su restriccion de precios y renta, o lo que es lo
mismo las limitaciones a su eleccién, con lo que el

consumidor quiere hacer, es decir, maximizar sus gus-
tos, preferencias, o utilidad, en la linea del paradigma
enunciado en la introduccién al capitulo. Primero es-
tudiaremos las limitaciones que le imponen su dispo-
nibilidad de renta y los precios y después la represen-
tacién de sus preferencias para continuacién poner
ambas cosas juntas y obtener e} equilibrio del consu-
midor y sus propiedades.

El consumidor individual tipico normalmente de-
manda un mimero elevado de bienes en una econornia
moderna avanzada, una lista que incluso se amplia
con cierta rapidez . Podemos suponer como una re-

presentacién minimamente adecuada que, en el caso
general, existen n bienes, a los que denominaremos, 1,
2, ..., n, de modo que se pueda escribir la restriccién
gasto-renta® a que se enfrenta consumidor individual

7 Que sostenia que la utilidad era medible y que podrian llevarse a cabo comparaciones interpersonales de utilidad.
% Aunque es dificil de precisar, se puede hablar, quizés, de decenas de millones de ellos.
% Renta 0, mejor, disponibilidad para el gasto, dado que pueden haber ingresos 1o ganados.
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tipico %, en el contexto de equilibrio parcial en que
nos movemos, y bajo los supuestos habituales, como:

En la figura 3.1, si x, = 0, entonces, px; = 0, y,

Dy =y, X, = (——y—), y andlogamente, para x, igual a
14!

pxt ... tpx =y
siendo p,, Py, ... Pn» 108 precios de los » bienes. Bl pri- cero, es decir, x, = 2 , siendo la pendiente de la

mer miembro de la (in)ecuacién anterior establece el . P .
(in) recta vista desde el eje x,. La pendiente ' de la recta

en un punto, mide el coste de oportunidad del consu-

gasto global y los distintos sumandos los gastos indivi-
duales en cada uno de los bienes, siendo el segundo la
renta monetaria en el sentido convenido (o disponibili-
dad para el gasto) Denotamos mediante Jas x (0 x;, i =
1,...,n, st se prefiere) a las cantidades de los diversos
bienes que trata demandar el consumidor por unidad
de tiempo %!, por ahora sin especificar, y suponemos
que ¢l consurnidor dispone —por €l momento también
sin preguntarnos cémo o por qué— de informacién
sobre los precios, que se suponen dados para el consu-
midor, por el supuesto implicito de competencia per-
fecta 12, Las cantidades las restringimos, de modo que
sean no-negativas, al suponer —con la tradicién—- que
cantidades demandadas negativas no tienen sentido en
este contexto. En el caso de dos bienes, en el que, en
general, desarrollaremos el andlisis ', de la misma
forma, suponiendo ahora que se gasta toda’su renta, es
decir, que no ahorra y que tampoco toma préstamos o
créditos, la desigualdad se escribe '™ px; + pyx, = y.

'® Debe entenderse realmente como una unidad de gasto, digamos una familia, incluyendo, desde luego, las familias unipersonales. Esta
observacién, aparentemente poco importante tiene considerable importancia en el trabajo empirico, aunque no tiene tanto interés en el tedrico.

' En consecuencia son —en principio, y mientras no se especifique lo contrario- magnitudes flujo.

Y2 Al demandar una cantidad pequeiia respecto al total demandado y por tanto no poder influir en ellos; suponemos también que dispone
de informacidn sobre calidades, o que este aspecto no es relevante por el momento, a la decisién bajo andlisis.

1 Para poder llevar acabo representanes geométricas en el plano.

- = px)

1 Por lo que es posible reescribirla como: x, < - Si el consumidor se gasta toda su renta, la desigualdad anterior se cumple
P2

COmo ecuacion: x, = [y”v(p\ﬂ] A

~ =X, que indica la demanda del bien 2, si el consumidor no ahorra, y si el consumo en el bien 1
P2 P2 P2

es ;. Diferenciando, ¥ denotaobviamente que la renta permanece constante:

| _ P

dx, 5 P2

se obtiene la expresién anterior, que no es otra cosa que la pendiente de la recta que representa a la ecuacidn gasto-renta, y que es igual al co-
ciente invertido de los precios. Nétese que el primer miembro es una tasa de intercambio de bienes fisicos, mientras que el segundo indica la
valoracién relativa que el mercado hace de esos mismos bienes, es decir, el precio relativo del bien 1 en términos del 2 que hace el mercado
donde demanda el consumider; este tema se utilizard desde otros 4ngulos en capitulos sucesivos.

y

sen o ox, P2 P . . . ,
=— = —, con el bien 2 tomado como numerario, en térmi-nos del cual se expresa el otro precio.
p2

105 Nétese que tag o =
oS O ox
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mo del bien 1. En efecto, para consumir mds del bien integrales) y x, (copos de avena) cuyos precios respec-

1, respecto a una situacién inicial factible cualquiera, tivos de p, = 10y p, = 5. Establezcamos el cuadro de
dados precios y renta, es necesario dejar de consumir las cantidades potencialmente consumidas de los dos
algo, del bien 2, y este es su coste, o coste de oportu- bienes y dibujemos la recta de balance (cuadro 3.1).

nidad ', en este caso es constante al ser una linea rec-
ta, por lo que la tasa a la que estd dispuesto a sustituir

y 50
Los puntos extremos son{~—|={——1]= 5y,
un bien por el otro es constante.

14

¥ 50 . . .
(—) = —5 = 10, el precio relativo del bien 1 en tér-
D2

. . 10
=1 emplo minos del bien 2 es Pyo (—) = 2y la pendiente
- P2 5
Supongamos un consumidor que dispone de una de la recta que es constante e igual a —2 en este caso
renta de 50 unidades (euros) y se enfrenta en el mer- indica que es necesario entregar dos unidades del bien
cado a la demanda (compra) de dos bienes x, (galletas 2 por cada una del bien 1.

Cuadro 3.1. Un ejemplo de recta de balance dados y = 50, p;, = 10, p, = 5

Cantidades demandadas Cantidades liberadas de
(o)) X

de X, y gasto en x, renta {dado el gasto en x,)

0 o] 50 10
1 [ 10 40 8
2 20 30 6
3 30 20 4
4 40 10 2
- 5 50 | 0 0

Analicemos ahora el efecto de diversas variacio- multiplicamos precios y renta por digamos k, mayor
nes de precios y renta sobre el conjunto accesible de que cero:
consumo, porque ello tiene numerosas aplicaciones,
ademds de su interés en si mismo. Lo hacemos en for- Sy =L i=1.2
ma de seis proposiciones: kpi b
las intersecciones con los ejes no varfan. Lo mismo
1. 8i todos los precios, en este caso los dos, y la. ocurre con la pendiente de la recta; es decir, con:
renta, varfan en la misma proporcion, es obvio que la
recta de balance no se desplaza, al no alterarse ni los _tke -2
puntos de interseccion ni la pendiente; en efecto, si kp, D,

1% A veces, por conveniencia, podemos interpretar el otro bien, x,, es decir, su gasto en €L, si estamos analizando el x;, o los demds bien-
es en el caso general, como si fuera o fuesen la renta, o lo que es 1o mismo, el nimero de unidades monetarias a gastar en los restantes bienes.
Elio implica tomar a los demds bienes distintos del analizado en ese momento como un bien compuesto del resto de los bienes (este tema se
elaborara mas tuego). En efecto, sobre la ecuacién para dos bienes, se puede interpretar que: y — ppx, = renta — renta gastada en 2 = pix,.
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Esta es una propiedad de homogeneidad (ver mds
abajo y también problemas) '%7.

Variante. Debemos apreciar que multiplicar todos
los precios por 3, o por cualquier otro nimero positi-
vo, es equivalente a dividir la renta por 3, o por aquel]
nimero. En efecto, si sobre las expresiones conocidas
de los puntos de interseccicn, multiplicamos por 3:

2
3p,

= > _y 1

P 3p, 3 p

W |

0, de otro modo, directamente sobre la ecuacién de la
recta de balance:

3puxy + 3p,x, = y

si obtenemos el factor comin:

o + pyy) =y
¥ pasamos el 3 al segundo miembro:

¥
DXy + pax, = ;’

se evidencia el resultado mencionado, Generalizando,
si el factor multiplicativo es 4, en vez de 3:

y
Pyt pory = ==
h

Si, por ejemplo, la renta est4 dada Y se aumenta al
menos uno de los precios el consumidor estars clara-
mente peor que antes, es decir, podrd adquirir menos
bienes; con razén de mas si aumentan los dos (y mejor
e caso contrario, en el de caidas en los precios, caso
para el cual los resultados son simétricos).

22° Sivaria la renta, es decir, si aumenta o dismi-
nitye, permaneciendo constantes los precios, la res-
triccion presupuestaria se desplaza paralelamente a
si misma, hacia la derecha Y hacia arriba cuando se
trata de un aumento, y hacia la izquierda y el origen,
cuando se producen disminuciones (figura 3.2).

17 Es decir, que en el caso no mu
das las demandas.

Por ejemplo, si multiplicamos 1a renta por 3, las

. . . . 3y
Intersecciones con los €jes sonrespectivamente (—J

P

y (QJ, pero estd claro con ello que el conjunto de
P2 -
posibilidades de consumo, o combinaciones de bienes
accesibles, aumnenta; y disminuiria en caso contrario,
es decir, ante disminuciones de la renta. La pendiente

( i J no ha variado.
123

3.° Sip, disminuye, o si aumenta, y p, e y perma-
necen inalterados, la recta de balance pivota sobre

2 hacia la derecha si p, ha catdo, y hacia la izquier-
P2

da si ha aumentado '8,

Se aprecia por simple inspecci6n sobre las figuras
33y34.

4.° Siesp, el que varia YD, ey permanecen inal-

terados, la recta pivota sobre Lhacia arriba si p,
P
disminuye, y hacia abajo, si P, aumenta.

Por analogfa con el caso anterior (figura 3.5).

y plausible de una inflacién equilibrada, con alzas iguales en todos los precios y la renta, deja inaltera-

1% Hablaremos, indistintamente, de menos tumbada, o mds inclinada, y de mds tumbada, o menos inclinada.
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5.2 Sip, y p, ambos, varian en la misma propor-
cién, y no se produce variacion alguna eny, estamos
en el caso 1, en lo que se refiere a la pendiente, es de-
cir, esta no varia:

_ kp, __b
kp, P2

y la recta se mueve hacia el origen cuando los precios
crecen y hacia fuera, cuando los precios caen.

6.° Sip,yp,varian los dos, pero en distintas pro-
porciones ylo direcciones, las rectas aparecen mds o
menos inclinadas o tumbadas, en el sentido mencio-
nado, de manera andloga ya que son casos variantes
de los anteriores.

Ello se aprecia en la figura 3.6.

Lo importante de todo ello es que dado un mapa
de curvas de indiferencia (preferencias) cualqmef va-
riaci6n en los precios o renta, es decir, de los pardme-
tros, que son los del problema de 6ptimo del consumi-
dor, en los casos en que se producen desplazamlex}tos
o giros de la recta de balance, el equi_lib}'io quedara al-
terado, o lo que es lo mismo cambjara .la configura-
cién de cantidades de equilibrio de los bienes, de uno
o de los dos segtin cada caso.
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Supondremos que el consumidor tiene gustos de-
finidos respecto a los bienes y servicios ' que deman-
da —en principio los de una economia moderna tipica—
y que es racional en ¢l sentido de ser coherente en sus
elecciones. La teorfa supone también, que para todas
las combinaciones de bienes que puede concebir, el
individuo tiene un vrden de preferencias, es decir, una
ordenacién de la deseabilidad de los mismos, que re-
fleja sus gustos.

El espacio de eleccién y la axiomatica
de comportamiento

El conjunto de los bienes existentes en la econo-
mia (digamos un mimero ») !'° de los que el consumi-
dor o la economia doméstica es demandante poten-
cial, definen un espacio de bienes o espacio de
eleccién. Suponiendo ademd4s explicitamente divisibi-
lidad perfecta o infinita divisibilidad de todos los
bienes, ello permite tomar cantidades incluso infinite-
simales de los mismos. Para el caso simplificado de
dos bienes, x; y x,, se puede representar dicho espacio
mediante unos ejes coordenados. Los subindices de-
notardn bienes y los superindices combinaciones de
bienes, por ejemplo, x° y x' denotan las combinacio-
nes (xP, x3) y (x}, x}) respectivamente. Es decir, cual-
quier punto del espacio definido a la derecha y arriba
de los ejes, representa una combinacién de bienes 'L
Por conveniencia, se supondrd que ninguno de los
bienes que integran la combinacién puede adoptar un

valor negativo ''2, es decir, que como mucho, en el es-
pacio de eleccién se ipcluyen los ejes, ademds de las
combinaciones que signifiquen cantidades estricta-
mente positivas de bienes. Se puede pensar que el
consumidor individual tipico llega a ordenar las com-
binaciones de bienes mediante una comparacion repe-
tida de las alternativas, dos a dos (aunque ello pudiera
llevar mucho tiempo en al prictica; ésta debe enten-

~derse como una aproximacién sélo tedrico-concep-

tual) El orden de preferencias (utilidad) mencionado,
viene definido por los siguientes axiomas, o supues-
fos, si se prefiere a este nivel, sin pérdida de generali-
dad, por conveniencia de la teorfa:

1.°> Comparabilidad (también llamado de comple-
titud). Para cada par de combinaciones de
consumo, sélo puede ser cierta una de las si-
guientes proposiciones: el consumidor prefie-
re una a otra o las dos son indiferentes para él
o ella. El supuesto permite que todos las com-
binaciones queden definidas y comparadas '3,
en suma, que las preferencias se extiendan a
todo el campo de eleccién. De otro modo, que
el orden de preferencias no tenga agujeros, o
partes a los que no pueda aplicarse la compa-
racion.

Transitividad. Si una combinacién de bienes
es tan deseada como otra y ella tan deseada
como una tercera, la primera es al menos tan
deseada como la tercera (obviamente, tanto la
relacién de preferencia como la de indiferen-
cia por los bienes son transitivas).

[
‘o

"% Una consideracidn detallada de los mismos implicarfa una descripcién completa y adecuada de: sus propiedades fisicas, el momento
en que esidn disponibles, el lugar en que lo estan, la incertidumbre sobre su obrencion si la hay, y, sobre todo, ¢l periodo de riempo para el

qtte se van a realizar las demandas.
' En una economia moderna serdn miles de millones de ellos.

! Llevaremos a cabo el andlisis, como es habitual en 1a literatura, de manera abstracta. De nada sirve e incluso puede ser engafioso, sus-
tituir los simbolos matemdticos genéricos por ejemplos varios. Con todo el lector o lectora que lo desee puede hacerlo sin pérdida de generali-
dad. En ese caso las posibilidades son legién, coca-colas y anchoas, pizzas y hamburguesas, langostas y vino del Rhin, etc., en un proceso sin

fin. Lo que cuestionamos en esta nota es su ganancia analitica.

U Se dice, generalmente, que en economia no tienen sentido cantidades o precios negativos. Esto no es estrictamente cierto siempre y en
todos los casos, y baste para ilustrario, por ejemplo, en el caso de la demanda la eleccion ocio-trabajo, y en la produccién, algunos casos de
produccién conjumta (ambos seran analizados luego) Sin embargo, retendremos aqui este supuesto, por el momento, en aras a la simplifica-

cién.
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' Incluso puede tomarse como operativo, en el sentido de que si prefiere una combinacién a otra, a elegird si tiene ocasién para eflo.

3.2 No saciacion o no saturabilidad, también co-
nocido como dominancia o monotonia. Supo-
nemos la siguiente situacién: una combina-
cién de bienes es preferida a otra si incluye al
menos mds de alguno de los bienes. O, de
otro modo, si contiene mds de un bien y no
menos del otro u otros. Cuantos mds bienes
contengan las combinaciones tanto mejor; un
bien es siempre un bien, y cuanto mas se po-
sea de €l tanto mejor, a igualdad de las restan-
tes condiciones "%, Claro que més de un bien
es siempre mejor, mediante adecuadas defini-
ciones o redefiniciones. Es facil observar ins-
tancias del mundo real —en realidad en la ma-
yoria de los casos— donde existe saciaci6n:
por ejemplo, no quiero tener mds (simulténe-
amente) de tres ordenadores, tres DVD o tres
cepillos de dientes. En todo caso, supondre-
mos ausencia de saciacién. Notese que se su-
pondrd que el consumidor no se sacia respec-
to a ningdn bien, es decir, no se da ni
saciacién parcial ni global; obviamente este
iltimo aspecto del supuesto se podria relajar
para que sea menos restrictivo, refiriéndolo a
tan s6lo algunos bienes.

Lo que el consumidor quiere hacer:
curvas de indiferencia

Con los supuestos anteriores estamos ahora en po-
sicién de establecer un instrumento muy utilizado en
la teoria econémica neocldsica, para representar las
preferencias o la utilidad. Podemos definir una curva
de indiferencia, como la linea o lugar geométrico que
une todos las combinaciones de cantidades de bienes
tales que el indice de utilidad permanece constante.
Con dos bienes, la curva de indiferencia se puede re-
presentar algebraicamente como: #(x;, x,) = u, donde
u = u(x,, x,) es la funcién de utilidad, que es un indice
de satisfacci6n para el consumo de los bienes x; y x,
(y una raya encima del simbolo de una entidad o va-
riable significard que estd permanece constate, a partir

de aqui) Dichas curvas de indiferencia tienen una se-
rie de propiedades derivadas de las preferencias a las
que tratan de representar:

Una curva de indiferencia es el lugar geoms-
trico que une todos las combinaciones de can-
tidades de bienes tales que el indice de utili-
dad permanece constante.

1. Todos los puntos de 4rea al NE de 1a combina-
ci6n de bienes x°, en la figura 3.8, son mejores que x°,
porque incluyen mas de los dos bienes (por no sacia-
ci6n); y los comprendidos en el 4rea del SO peores
que €, por la razon contraria. Por lo que, necesaria-
mente, la curva de indiferencia debe tener pendiente
negativa, es decir, ser decreciente (porque para tener
mds de un bien habrd que disponer menos del otro, da-
do un nivel de utilidad).

Por el supuesto de no-saciacién (nunca debe pose-
er todos los bienes y en las cantidades que desee, es
decir, debe siempre querer algo més al menos de un
bien, se podrfa admitir incluso saciacién parcial, pero
no total) las curvas de indiferencia no pueden ser
gruesas, no pueden ser —en principio o salvo supues-
tos especiales— un drea o una franja !'>,

!4 En los ejercicios consideraremos situaciones en las que uno, o algunos, de los bienes es un mal; por ejemplo, ruido.
115 Porque si as{ fuera, estd claro que parte de la curva perteneceria a los cuadrantes NO y/o SE. Poeden ser un punto, un conjunto de pun-
tos no acotado, o una curva en sentido estricto, que es el caso habitual, que denominaremos aqui de /ibro de texto.
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2.2 Curvas de puntos o combinaciones de bienes,
indiferentes entre si, mds alejadas del origen, repre-
sentardn y deberdn ser representadas por indices de
utilidad cada vez mayores (porque representan mayo-
res cantidades de bienes) La implicacién dado el su-
puesto de no saciacién, es que el consumidor desears
alcanzar la mds alejada del origen.

3.2 Por cada punto del espacio de bienes pasa
una curva de indiferencia ¥ $6lo una. Por el axioma
de transitividad, las curvas de indiferencia no pueden
cortarse; si asf fuera, la figura 3.9, demuestra que la
combinacién x' no puede ser preferida a 1a x°, ylax®a
lax? ala vez que x' sea preferida a x2, porque estén si-
tuadas sobre indices —o curvas de indiferencia— distin-
tos y, si son distintos, uno tiene que ser mayor que el
otro, es decir, poseer més de algin bien (pero nétese
que x* posee més de los dos bienes que cualquiera de
las otras dos combinaciones).

4. Las curvas de indiferencia son estrictamente
convexgs respecto al origen, en todo su recorrido U6,

Las combinaciones de bienes son mejores que las
combinaciones extremas, por ejemplo, las que contie-
nen mucho de un bien y poco del resto. Ello quiere de-
cir que si tomamos dos puntos de la curva de indife-
rencia el consumidor es indiferente entre consumir
esas dos combinacioties de bienes; pero, si combina
las combinaciones, valga Ia expresion, es decir, si ha-
e un promedio, por ejemplo, tomando la mitad de ca-
da una de ellas, la combinacién resultante es al menos
igual, y acaso mejor, que cualquiera de las dos combi-
naciones iniciales. Al menos si aquellas son relativa-
mente extremas.

Los bienes se consumen en grupos, por lo que en
general las combinaciones son més realistas que los
extremos. Con ello eliminamos también Ja posibilidad
de curvas de indiferencia cerradas, es decir, cfreulos
completos) y, por tanto, que den lugar a puntos de sa-
turacién, lo que irfa en contra de nuestros supuestos
(en este caso el de ausencia de saciacién),

Por todo lo anterior, a partir de las propiedades
desgranadas, podemos representar las preferencias de
un consumidor individual tipico a partir de un mapa o
familia de curvas de indiferencia como los de la figu-
ra 3.8. En realidad, ndtese que la convexidad (estric-
1a) es un supuesto; no sélo se puede relajar dicho su-
puesto, sino que asi lo haremos en los problemas (ver
al final del capitulo) Debe tenerse en cuenta, por lti-
mo, que en este subepigrafe no se ha hablado para
nada todavia de precios, sino tan sély de preferen-
cias subjetivas, o fisicas. Es decir, con mds generali-
dad, los elementos econdmicos, como precios y ren-
tas, no han entrando en el argumento, y aquellas estdn
libres de estos (sf, en cambio, en la restriccién presu-
puestaria).

Las preferencias de los consumidores son
subjetivas, o fisicas, psicol6gicas si se quiere,
pero en todo caso no dependen en si mismas
de elementos econémicos, como precios y
rentas.

"' Los economistas toman usuatmente la convexidad desde el origen de ordenadas, a diferencia de los mateméticos, que suelen hacerlo

desde infinito.
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on marginal de sustitucién

Si fijamos el nivel de utilidad, es Qeci‘r, si nos
mantenemos a lo largo de una c_LII'v.a’ de mdzfel_'encz’a,
denotdndolo como, ¥ = uy restrmglc_ndonos, sin pér-
dida de generalidad, al caso de do; bienes, el 1 _deno-
tado x, y el 2, denotado x,, y consideramos los incre-
mentos asociados a un bien cuando se reduce la
cantidad del otro, se podria definir una tasa dg com-
pensacion entre ambos bienes, 0 1o que es lo mismo la
cantidad que estaria dispuesto a ceder de uno de los
dos bienes para obtener una unidad del otro, mante-
niendo la wtilidad constante. Solo qué, con variacio-
nes finitas siempre existe un elemento de arbitrariedad
y ambigiiedad en el tamario de la variacién, por lo que
es conveniente tomar limites, es decir, tomar variacio-
nes infinitesimales ''7 en las cantidades de los pienes.
Formalmente la relacién marginal de sustitucién se
escribe:

Ay, Ay _u

Ax, dx, U
Ax, = 0

RMS? = —1fm

donde u,; y u, son las derivadas parciales de la funcién
de utilidad (las utilidades marginales) respecto a los
dos bienes (véanse problemas). _
Por otro lado, al ser la relacién marginal de susti-
tucién una relacién por cociente, es independiente de
las unidades de medida, y por ello més interesante
que la relacién entre las utilidades marginales. Por-

que, mientras que la relacién marginal de sustiyucién
no depende de las funciones de utilida_d, las derivadas
parciales si, es decir, de los tipos particulares de fl_l{]-
cién de utilidad utilizadas. Es interesante también
apreciar la relacién entre la forma (concavidad o con-
vexidad de las preferencias) de las curvas de indife-
rencia y la relacién marginal de sustitucién (_RMS); en
efecto, por ejemplo, que las curvas sean estrictamente
convexas, es equivalente a que la relacion sea conti-
nuamente decreciente. La propiedad desde el punto de
vista econémico es muy intuitiva y plausible: cuanta
mds agua poseo (digamos x,), estaré menos inclinado
a entregar diamantes (digamos x,) contra agua.

Que las curvas de indiferencia sean estricta-
mente convexas s equivalente a que la rela-
cién marginal de sustitucién sea continua-
mente decreciente.

En efecto, en la figura 3.10, a medida que nos mo-

p?
vemos desde el punto A al B, la relacién (——2) es ma-

Xy
yor, es decir, la valoracién que hace el copsumidor de
(x,), digamos agua, en términos de (x,), diamantes, €
mayor a medida que se mueve a lo largo de la curva de
indiferencia hacia la derecha partiendo de A; entre-
gando cantidades iguales de (x,) _recibe cantidades
mayores de x; (en el gréifico) es decir gl agua, es cada
vez menos valorada. Si las curvas de indiferencia son

17 Para apreciarlo formalmente conviene que diferenciemos; en la funcién de utilidad, u = u(x,, x,), en el caso de los bienes 1 y 2:

du = udx, + tydx, = 0

(donde y; es la derivada parcial de « respecto de x; i = [,2) y operando:

—udx; = uydx,

y reordenando:
dx, | _
dx, [z

ituci i i i }, que es la variacién en la
Pero este cociente es igual a la llamada relacién marginal de sustitucién dell b_xen gx,) por fal bien (xz.), escrita 1;/1:;15':3 r?eur O constante.
cantidad de (x,), que el consumidor deberfa «entregar» para compensar una variacién infinitesimal de (x,), y para

De hecho, podriamos considerar # bienes u = u(x) y, andlogamente: du = udx, + wdx, + ...

+ u,dx, = 0y suponer que dx; = 0, para

implica mi i i i nte para RMS?.
i =3, ..., n,es decir, sus varjaciones nulas. En el plano de los bienes 1 y 2, RMS] implica mirar desde el eje del bien 2, e inversamenie p i
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convexas estrictamente, ello es equivalente por tanto,
al decrecimiento de la relacién marginal de sustitu-
cién. Generalizando, si partiendo de un punto el con-
sumidor se desplaza de izquierda a derecha, a lo largo
de la curva de indiferencia, es decir, sustituye 2 uno
por otro en el consumo, dado que la pendiente negati-

va de la curva se hace menor en valor absoluto —y ma-
yor algébricamente— el consumidor obtiene cada vez
mds que proporcionalmente x, y menos x,. En suma,
la relacion marginal de sustitucién es el valor absolir-
to de la pendiente, y estd claro grificamente que Ja
curva de indiferencia ¢s cada vez menos inclinada.

La relacién marginal de sustitucién es el valor
absoluto de la pendiente en un punto de ia
curva de indiferencia.

Las preferencias analizadas en este capitulo con
sus propiedades particulares ya descritas —salvo excep-
ciones— son de las que denominaremos en adelante,
normales o de libro de texto, que a veces se denominan
también de buen comportamiento, y supondremos que
son asi para todos Jos bienes y todos los consumidores.
En los problemas se discutirdn otros tipos que se pue-
den considerar casos especiales en algtin sentido, esta-
distica y descriptivamente. Sin pérdida de generalidad,
porque ello no prejuzga que esta division sea asi, o
siempre asi, en el mundo real; se hace de esta manera
por pura conveniencia analitica.

Superponiendo el analisis anterior de las curvas
de indiferencia con el de la recta de balance, podemos
obtener la soluci6n gréfica del problema del equilibrio
del consumidor. Bajo los supuestos en que hemos in-

currido, sabemos que las ratios, A e _y_’ definen los

b D
puntos extremos de la restriccién presupuestaria; en

un €aso no consume nada del bien x,, y en otro nada
del x), y se gasta toda su renta o disponibilidad en am-
bos casos; dado que la relacidn es lineal, una recta de-
fine las posibilidades de consumo. Si afiadimos el ma-
pa de curvas de indiferencia, una curva para cada nivel
de utilidad constante, 4, &, %, etc., ya que como sa-
bemos, por cada punto del espacio de bienes pasa una
curva de indiferencia y sélo una, reunimos de un lado
lo que el consumidor puede hacer con lo que desca
hacer; es decir, su criterio de eleccién, en este caso, es

alcanzar la curva de indiferencia mds elevada, la mds
alejada del origen, con las limitaciones impuestas a
su eleccion.

Intuitivamente, el equilibrio entre ambas, y por
tanto el del consumidor, se produce en el punto de
tangencia de la recta de balance o restriccién presu-
puestaria, con la curva de indiferencia mds alejaca
del origen compatible con ella, en este caso la u,,
siendo las cantidades demandadas de equilibrio de
los dos bienes x5, x§, respectivamente, y donde e de-
nota equilibrio (figura 3.11). Lo que realmente esta-
mos determinando, son las abscisas y ordenadas co-
rrespondientes al punto de tangencia, si es que este
existe (en este caso s) Es decir, las demandas por
parte del consumidor de los dos bienes, para esa con-
figuracién de precios y de renta monetaria. Si repeti-
mos el proceso un elevado niimero de veces '8, obte-

' O si es una linea recta basta con dos puntes. Naturalmente existen métodos mateméaticos mas generales (ver Ahijado 1996).
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Variaciones de precios y renta

nemos las curvas de demanda que, por tanto, son una
relacién entre los pardmetros —precios y renta, dadas
las preferencias—, y las cantidades demandadas 6pti-
mas. Hemos supuesto, para simplificar, y por el mo-
mento, que la solucidén es una solucidn interior al
conjunto de eleccién determinado por la recta de ba-
lance y los ejes coordenados. Se dice que se produce
una solucién no interior o solucidn esquina, en el ca-
so en el que la curva se indiferencia sea tal que el
equilibrio se produzca sobre un eje, implicando Ia au-
sencia de consumo de uno de los dos bienes (véanse
problemas).

El equilibrio desde un punto de vista matematico se
desarrollard mediante problemas en el libro de ejerci-
cios (Problemas de Microeconomia) que acompaiia a
este manual.

La paradoja del agua y de los diamantes

La utilidad total del agua es alta ya que es absolutarnente necesaria para la vida pero su precio es
comparativamente bajo. La de los diamantes es baja, ya que es un lujo seguramente innecesario en el
sentido anterior, pero su precio es alto. Este problema aparente tuvo perplejos a los economistas hace
dos siglos. La solucion estriba en que de un lado es cierto que la escasez relativa de ambos bienes es
inversamente proporcional, pero de otro la explicacidon real de las diferentes y aparentemente irreales
valoraciones de las dos mercancias reside en su utilidad marginal. Ahora sabemos que los consumido-
res tedricos que acabamos de estudiar llevan el gasto en ambos bienes hasta que la utilidad margiqal
del agua ponderada por su precio, el Gltimo vaso o unidad de la misma consumida, o lo que es lo mis-
mo lo que afade esa unidad a la utilidad total sea muy baja e igual al ratio de la utilidad marginal de ios
diamantes ponderada por su precio. Mientras que la de los diamantes del mismo modo y en el margen
es también relativamente baja, por lo que se produce la igualdad (véanse problemas para una mayor
intuicion que la aportada por el equilibrio grafico).

datos a los que se enfrenta la economia doméstica o
consumidor. Como la solucién del equilibrio del con-

El problema del equilibrio ha quedado establecido
en el epigrafe anterior en un marco estitico, es decir,
para un momento del tiempo, el momento en que rea-
liza la asignaci6n; fue, por tanto, discutido el proble-
ma de asignacién dptima de recursos dados para un
consumidor, en un contexto perfectamente competiti-
vo. Pero tan interesante como esta cuestién, es la de
saber cémo varia conceptualmente el equilibrio, y las
demandas correspondientes, ante variaciones de los

sumidor anterior depende s6lo de los precios y de la
renta —que son los pardmetros del problema—, ademas
de las preferencias, todos ellos dados, podemos for-
mular las funciones de demanda, donde cada una de
los valores de x corresponde a una configuracién de
precios y renta. Es decir, repitiendo de forma pedreste
el proceso de optimizacién infinitas veces, para }nﬁpx-
tas configuraciones precios-renta, se obtienen firncio-
nes de demanda generalizadas como funciones de fo-
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dos los precios y la renta monetaria: x; = x(p, y) (j =
1,2) (o nen el caso general, donde ahora p es el vector
de precios, p = (p,,p,), conservando y su significado
habitual) Las funciones del tipo x, = xp)ox, =
x{p,) que no dependen de la renta ni de los demds
precios, en este caso el otro precio, mds habituales,
son funciones parciales, porque la demanda de un
bien tan sélo depende del precio del bien correspon-
diente (nétese que son las que analizamos en el capi-
tulo 2 en un contexto mds sencillo). Las demandas ge-
neralizadas anteriores han sido derivadas de un
contexto optirnizador de la utilidad por lo que deben
ser coherentes con ella. El sentido de coherencia lo
otorgan ciertas propiedades de las mismas, algunas de
las cuales se revisan a continuacién (véase problemas
para un tratamiento més completo).

Variaciones simultianeas en precios
y renta

De la va_riacién simultdnea de precio y renta obte-
nemos la primera e importante propiedad:

L* Propiedad de Homogeneidad: Las funciones
de demanda son homogéneas de grado cero en pre-
ci_os_y renta. En efecto, supongamos que se duplican,
triplican, o dividen, en cualquier otra proporcién, fo-
dos Iqs precios y la renta. Dado que las preferencias
—funcién de utilidad o curvas de indiferencia~ no se
han alterado ya que no dependen de precios y renta, y
como la recta de balance tampoco se desplaza, los
puntos de corte de la recta de balance con los ejes no
se altera, y el equilibrio es invariante ante estos cam-
b19s en los pardmetros; se dice entonces que el consu-
midor no padece de ilusién monetaria (aumenta la
renta nominal, pero como aumentan los valores de los
precios en la misma proporci6n la capacidad adquisi-
tiva de esa renta permanece invariante y el consumi-
dor no altera sus demandas).

' Pero, en la discusi6n anterior hemos hechos variar
Sfmultzineamente precios y renta. Si esto fuese asi
siempre, no sabriamos con certeza, ante una variacién
en la demanda, que parte de la variacién corresponde
a la renta, cual a la del propio precio, y cuiles a los de
los demés precios; por ello, en los siguientes subepi-
grafes analizaremos tan s6lo una variacién por vez.
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Variaciones de la renta sélo

En este caso los precios no varian por definicidn,
pero sf la renta. Gréficamente ello significa que los
datos del problema a que se enfrenta el consumidor
cambian; la pendientg de la recta de balance no varia,
al no variar los precios, pero sf lo hacen las intersec-

ciones con los ejes, los puntos (_y_) y (L) Ante au-

o P P2
mentos (o disminuciones), de la renta, las rectas de

balance se desplazan a la derecha (izquierda) respecti-

vamente. En el primer caso y por construccién, el con-

sumidor alcanzard curvas més alejadas del origen, de

las del mapa o familia de curvas de indiferencia (figu-

12 3._12) Yy en consecuencia puntos de equilibrio que

gpphcan mayores cantidades obtenidas de uno o mas
ienes.

Si unimos los sucesivos puntos de equilibrio re-
sultantes, obtenemos la curva renta-consunio, en el
plano (xy, X,), que indica como varfa el consumo (o
mejor la demanda) de los dos bienes al ir cambiando
la renta (linea malva en la figura 3.12.a). Y, si en otros
ejes analizamos explicitamente la relacién renta mo-
netaria (0 nominal) y la demanda de uno de los bienes,
digamos el 1, es decir, la relacién entre la demanda
del bien 1 y la renta monetaria dejando los precios
constantes, a la curva obtenida se le denomina curva
de Engel, en color rojo en el gréfico, definida en el
plano (y, x;) en la figura 3.12.b en este caso. Para el
estudio de la demanda en un momento del tiempo, las
curvas de Engel son un instrumento razonable, en la
medida que los precios pueden tomarse como dados, y
dados también para todos los consumidores (no lo se-
rdn en el medio o largo plazo).

Este andlisis estdtico comparativo, que compara
dos situaciones de equilibrio, sin preguntarse como se
ha pasado de uno a otro, es decir, que no se pregunta
por la senda dindmica ''* del paso del primero al se-
gundo, supone como ya sabemos implicitamente una
velocidad de reaccién infinita ante los nuevos datos.
Permite también clasificar de nuevo a los bienes en
normales e inferiores, segln que, para todo y, el con-
sumo de los bienes, de un bien por vez, aumente (dis-
minuya) cuando la renta aumente (disminuya), en el
caso de los bienes normales, y aumente (disminuya),
cuando disminuya (aumente) la renta en el caso de los
inferiores, tal como ya apreciamos en el capitulo 2 (la
diferencia ahora es que el instrumental tedrico del que
se deriva el concepto es més completo). Siempre, en
este Gltimo caso, a partir de un nivel de renta, por
cuanto un bien no puede ser inferior desde el principio
o siempre inferior . Nétese que en la figura 3.12 el
bien 2 es inferior siendo el 1 normal.

Es intuitivo 1! el que si algunos bienes tienen elas-
ticidades renta menores que la unidad, por ejemplo el
pan, algunos otros, digamos los cruceros recreativos,
deben tener elasticidades '? renta mayores que 1. A
los primeros se les denominan bienes de primera ne-

"9 E implicitamente ignorando €] tiempo por tanto.

cesidad, y a los segundos bienes de lujo. A medida
que la renta crece, la cantidad demandada de bienes
de lujo aumenta més rdpidamente que la renta, e in-
versamente los de primera necesidad. Como por otro
lado la elasticidad renta permite clasificar también a
los bienes en inferiores y normales, segin que dicha
elasticidad sea mayor o menor que la unidad, a medi-
da que la renta crece, por ejemplo, combinando los
dos criterios anteriores diremos que los bienes son: (a)
normales de lujo, si la elasticidad renta es mayor que
1; (b) normales de primera necesidad si dicha elastici-
dad varfa entre O y 1, y; (¢) inferiores de primera nece-
sidlad, si tal elasticidad es menor que 0.

Variaciones en los precios s6io:
negatividad del efecto sustitucién

Supongamos ahora que varia un precio y que la
renta y los demds precios permanecen constantes. Ello
nos'permite proponer otra importante propiedad de las
funciones de demanda.

2.4 propiedad. Ley de la demanda. Si el precio de un
bien (p;) cae v simultdneamente se ajusta la renta para
mantener constante el nivel de utilidad. la demanda de
(x;) aumenta, siempre que la renta monetaria y el precio
de los demds bienes permanezcan constantes.

Las varjaciones son ciertamente simétricas al alza 'y
a la baja; aqui lo ilustramos primero para una caida, sin
pérdida de generalidad. Supondremos por el momento
y hasta que no se advierta lo contrario que el bien se
comporta como un bien normal respecto a la renta.

A los puntos de equilibrio que muestran c6mo
evoluciona Ja demanda de ambos bienes con-
forme el precio del bien 1, por ¢jemplo, cam-
bia, se le denomina curva precio-consumo y
estd trazada en el plano (x;, x,).

120 §j la renta o disponibilidad para el gasto es cero, la demanda serd cero en cualquier caso. .
2 Ello se puede demostrar a partir de Ia llamada condicién de agregacién de Engel, que sefiala que la media ponderada de las elasticida-
des demanda renta es 1a unidad. Intuitivamente como la renta es un todo, si la participacién de unos bienes es mayor la de otros debe ser me-

nor (ver ejercicios al final del capitulo).

122 E] concepto de elasticidad se elabora en un epigrafe inmediatamente, pero ahora basta saber que es un grado de sensibilidad de una

variable a la variacién de otra.
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Y se pueden desglosar geométrica (ahora) y anali-
ticamente (en los problemas) el efecto total descrito
en el enunciado de la propiedad, en diversos efectos
parciales. Existen dos formas o tipos basicos para ha-
cerlo. Una forma debida a John Hicks por la que se
mantiene al consumidor sobre la curva de indiferen-
cia sobre lu que esiaba inicialmente en equilibrio, es
decir, sobre un mismo nivel de bienestar o utilidad
después de haber variado los precios, con lo que se
elimina el efecto del aumento de la renta real (el au-
mento de poder adquisitivo que surge de la caida del
precio sobre la renta monetaria inalterada) derivado
por esa via (figura 3.13.b) Y la debida a Eugen Slustky
por la que se le resta de forma ficticia —en este caso
de caidu en el precio y aumento del poder adquisiti-
vo— una reita monetaria equivalente al aumento de la
renta real (figura 3.13.a) Ambas operaciones son con-
ceptuales y no se producen en realidad, Corresponden
a operaciones mentales, no observables en el compor-
tamiento real del consumidor; se hace as{ simplemen-
te para separar analiticamente los dos efectos.

Légicamente, al caer el precio, por ejemplo, no
sélo el bien correspondiente analizado se abarata, sino
que es como si, la renta nominal (y) fuese mayor (y

mayor la renta real l), por lo que x? es mayor que x?,

en la figura 3.13. Pero parte de ese aumento en la de-
manda del bien, se debe no s6lo al abaratamiento del
precio sino al mayor poder adquisitivo de la antigua
renta monetaria y el nuevo precio (menor) Con la cai-
da del precio la recta de balance rota sobre el punto

(L> que queda inalterado al no haber variado ni la
P2

renta nominal ni el precio del bien 2, alcanzando co-
herentemente con la bajada en el precio y la amplia-
cién de las posibilidades de consumo del bien 1, una
curva de indiferencia mds elevada. Pero, el efecto total
se puede descomponer, por ejemplo, calculando la
renta nominal equivalente al aumento de la renta real,
seglin el método de Slustky. Gréficamente, haciendo
pasar una recta paralela a la nueva restriccién presu-
puestaria, indicando su pendiente el nuevo preciorela-
tivo, por la combinacién de equilibrio inicial A, es de-
cir, dejdndole demandar la misma combinacién de
bienes inicial (todavia en la figura 3.13.a) la abscisa
del punto de corte de esta recta imaginaria con una
curva de indiferencia intermedia entre las dos anterio-
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res, permite determinar por diferencia con la cantidad
del bien 1 consumida antes de la variacién del precio
el efecto sustitucion x! — x9. Bl efecto renta se deter-
mina por complementariedad hasta el efecto rotal va-
riaci6n x? — x/.

El método de Hicks es ahora inmediato (figura
3.13.b). La variacfdn en el precio del bien 1, modifica
la posicién de la recta de balance hasta la posicién fi-
nal, del mismo modo que en el caso anterior; pero
ahora para calcular la compensacion, la recta de ba-
lance ficticia simplemente se desliza a lo largo de la

curva de indiferencia, y por tanio se mantiene en un
nivel de utilidad constante, hasta alcanzar una pen-
diente igual —el mismo precio relativo—- que l_a nueva
recta presupuestaria, alcanzando una tangencia inter-
media que permite la determinacién de los efectos
sustitucién, y renta, de forma andloga al método de

Slustky.

¢l caso de variaciones en la renta sélo, el lugar geomé-
trico de los puntos de equilibrio ante variaciones en el
precio establece la curva p/'ez'io-consum.o, t.ogdavia en
el plano (x;, x,) (figura 3.13.c) (ver los ejercicios al fi-
nal del capitulo para una intuicién analitica del fené-

meno).

Por consideraciones andlogas a las discutidas en

En epigrafes anteriores hemos ignorado los gfectos
que sobre la conducta del consumidor, en el sentido es-
tudiado, ejerce en una economia moderna la presencia
de impuestos que detraen renta directa e indi.rectamen—
te, y del gasto piiblico, en sanidad, educacién, trans-
porte, infraestructuras, prestaciones por dcsc_em}_)leo,
etc., que afladen renta, generalmente de forma_ indirec-
ta. Aunque no es este el lugar para un tratamiento ex-
haustivo, ya que se reserva para los cursos de Hacienda
Pidblica —y su correspondiente parte de Microecono-
mia Piblica que revisaremos en el capitulo 8 mas ab_a—
jo—sf, acaso, lo es para discutir de forma introductoria,
las modificaciones que serfa necesario establecer en
nuestro andlisis anterior en el caso de dicha presencia,
como un supuesto adicional m4s realista. Mantenién-
donos en el contexto del equilibrio parcial de un solo
consumidor, la recta de balance discutida queda modi-
ficada de forma diferente segin los distintos casos.
Nos limitaremos aqui, por simplificacion, a los efectos
de los impuestos y subsidios:

a) Impuestos de cuantia fija. Estos, cuando exis-
ten, son equivalentes a una reduccién de la
renta, por lo que formalmente, y denotando
por T a la cuantia del impuesto, producen un
efecto equivalente a: y — 7. Son equivalentes
a una renta nominal menor y significan des-

b)

plazamientos de la recta de balance hacia la
izquierda y el origen, ya que la pendiente no
se alterado al no verse modificado los precio;
por lo que el equilibrio queda alterado, en-
contrando una recta de balance de indice infe-
rior, lo que es coherente con el menor nivel de
renta disponible (no lo dibujamos porque su
efecto es similar al recogido por la figura
3.12, pero de sentido contrario). )
Impuesto unirario sobre lus ventas. Es decir,
sobre las unidades fisicas compradas o de-
mandadas, por kilos, metros etc.; tienen en la
practica como efecto, recargar el precio unita-
rio de las mismas, por lo que los representa-
mos como: p; + ¢ o p, + ¢ respectivamente,
de donde, si se gravan los dos bienes, la recta
de balance se convierte en: (p; + )x; + (p, +
Hx, = y, lo que es formalmente equivalente a
un aumento en los precios, alterando la pen-
diente y por tanto el equilibrio. Gréficamente
la pendiente de la recta se retrae, en e_l caso.d.c
efectos diferenciales, es decir, tipos impositi-
vos distintos sobre los diferentes bienes; o lo
que es lo mismo, la recta se hace més. inclina-
da (tampoco lo dibujamos por 1a misma ra-
z6n, su similitud en este caso con 3.13.a, pero
también de sentido contrario).

TEORIA DE LA DEMANDA, ELASTICIDADES Y GASTOS-INGRESOS 101




¢) Impuestos sobre los precios. También llama-
dos, ad valorem, representan directamente
un porcentaje sobre el precio, de modo que:
p; + tp; = (1 + )p,, que, obviamente es dis-
tinto de (p, + ?). Un ejemplo tipico actual es
el IVA (impuesto sobre el valor afiadido) o
cualquier otro indirecto. Los efectos sobre el
equilibrio son similares a los del punto ante-
rior.

Los subsidios, si los hay, al consumo, lo que no
es frecuente, funcionarian de la misma forma, y con
una representacién formal similar, sélo que en direc-
cién contraria a los impuestos. En efecto: 1.° subsi-
dios sobre la renta, y — s siendo s el subsidio; 2.° sub-
sidios unitarios representados mediante p, — 5, y 3.°
subsidios ad valorem, denotados mediante (1 — s)p;.
Incluso se podria introducir en el andlisis de la recta
de balance y en consecuencia en el equilibrio, el ra-
cionamiento de algunos bienes, algo que si bien no es
frecuente en tiempos de paz, si lo es en épocas de
guerra o catdstrofes naturales, o después de ellas 2.
Ocurre hoy también, a veces, como, por ejemplo, con
el agua en ciertas latitudes. Aunque ello no es fre-
cuente en las economias modernas, si es y serd proba-
blemente més en el futuro préximo, debido al agota-
miento de los recursos naturales.

Es preciso dejar sefialado que la presencia de im-
puestos y subsidios se puede producir simultdneamen-
te, incluso para uno o mds bienes de los que entran en
la lista demandada por el consumidor. Sin embargo,
su andlisis es mas propio de un contexto de equilibrio
general (capitulo 9) de muchos agentes, distinto, por
tanto, del llevado a cabo aqui.

Efectos de un impuesto indirecto
y de otro sobre la renta

En e] epigrafe anterior analizamos los efectos so-
bre la restriccién presupuestaria de la introduccion de
impuestos. A través de aquella, estos afectan ahora al
equilibrio; en efecto, al igual que los argumentos eco-

ndmicos habituales, precios y rentas, no afectaban a la
funcién de utilidad, ni, en consecuencia, a las curvas
de indiferencia, tampoco en este caso lo hacen los im-
puestos. Supongamos que imponemos un impuesto
unitario sobre las ventas —el tipo IVA es ligeramente
distinto como ya se ha-discutido— o cualquier otro in-
directo sobre las unidades vendidas, iguales a las
compradas en el presente contexto. La restriccién pre-
supuestaria del consumidor quedaria ahora alterada
como (p; + Hx, + (p, + £)x, = y; si afecta a los dos
bienes en igual cuantia. Si sélo lo hace sobre el prime-
ro, obviamente ello afecta a la pendiente de la recta de

balance que antes del impuesto era (—El—) ahora es

P2
Cpty . Si llamamos x}, por ejemplo, a la canti-
P2

dad demandada de equilibrio, que obviamente es me-
nor que la inicial previa al impuesto, entonces la can-
tidad recaudada por el mismo es: R = ¢ - x]. El andli-
sis es similar a la estdtica comparativa simple de los
precios discutida en relacién a la recta de balance mds
sencilla.

Si ahora imponemos exclusivamente un impuesto
T sobre la renta, obviamente ello alteraria también la
restriccion presupuestaria, de modo que la nueva se-
ria: pix, + pyx, =y — T, que desplazarfa la misma pa-
ralelamente hacia la izquierda y el origen, al modo ya
conocido. Si, ademds, quisiéramos hacer que la canti-
dad R recaudada con el impuesto indirecto fuese igual
ala cantidad recaudada por el impuesto sobre la renta,
por ejemplo para comparar los efectos de dos politicas
fiscales alternativas, entonces harfamos que coincidan
las dos recaudaciones: T = ¢ - x|.

En ambos casos descienden las cantidades de los
dos bienes pero ello no necesariamente es asi. En el
caso del impuesto indirecto, estd claro que la nueva

recta de balance serd una con pendiente ~ﬂ) que
p

2
pasaria por la combinacién de bienes (x}, x,). E, inclu-
50, podrfamos establecer geométricamente un despla-
zamiento en la recta de balance (mediante T), que es-
tableciese un 4rea de recaudacién equivalente. Sélo
que los efectos, incluso en este caso simple %, no son

12 Técnicamente el conjunto de cantidades de los bienes accesible al consumidor se acota para uno o més bienes.
124 Nétese se aplica al consumidor representativo tan sélo, y que el impuesto es peculiar, del tipo cuantia fija y no proporcional sobre al
renta. Por otro lado, no todos los consumidores consumen todos Jos bienes, mientras que la préctica totalidad de los agentes pagan impuestos

sobre la renta,
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. necesariamente iguales sobre la demanda. Un anélisis
similar al realizado para los efectos sustitucién y renta
en ausencia de impuestos permite aseverar que, bajo
estos supuestos, es mejor para el consumidor un im-

puesto sobre la renta que uno sobre las ventas, ya que
para una misma recaudacién impositiva, le es posible
alcanzar una curva de indiferencia més elevada en el
caso del impuesto directo.

Del anilisis anterior es ficilmente obtenible, geo-
métricamente, la curva de demanda directa parcial (fi-
gura 3.14), es decir, la que relaciona la demanda de un
bien con su propio precio ya bien conocida por el capi-
tulo 2. Representemos en otros ejes coordenados las
cantidades y precios del bien 1, obtenidas de la figura
3.13, notando que ya no nos situamos en el plano (x,,
X,), sino en el (py, x,), y repitiendo el proceso de equili-
brio un ndmero elevado de veces ' —infinitos en reali-
dad-, podemos obtener una curva de demanda conti-
nua, recta aqui, por simplificacién (aunque los métodos
matemadticos son més generales y potentes, como se
apreciard en los problemas). Lo cierto es que la canti-
dad demanda ante una variacién en el precio puede ser
mayor, menor o igual, que la del equilibrio inicial, se-
gin que el equilibrio final se produzca a la izquierda,
derecha o en la misma vertical que en el de partida, se-
giin el juego o efecto neto de los efectos renta y sustitu-
cidn, y en consecuencia del efecto total resultante,

135 O utilizando un método matemdtico general.
138 En teorfa de precios (parte III) y en especial en las

»

El lugar geométrico de las cantidades demandadas
ante variaciones en el precio se denomina cuiva pire-
cio consumo. Ahora bien, dada la conceptualizacién
del epigrafe anterior, podemos distinguir entre curvas
de demanda marshallianas —relaciones precio canti-
dad demandada de un bien— habituales y curvas de
demanda compensadas (0 hicksianas) Las funciones
de demanda marshallianas habituales recogen el efec-
to total, renta y sustitucién; las funciones de demanda
compensadas o hicksianas tan s6lo recogen el efecto
precio, o efecto sustitucién. Debe apreciarse que las
funciones de demanda anteriores son directas, ya que
relacionan la cantidad como variable independiente,
con el precio como independiente y determinante; sin
embargo, en distintas partes 1% de la teoria microeco-
némica serd conveniente, por razones analiticas, tra-
bajar con la versién inversa, en la que el precio se
convierte en independiente y la cantidad en determi-
nante ‘¥ (es obvio, por tanto, que las hicksianas serdn
mds inclinadas, es decir, menos tumbadas).

Las funciones de demanda marshallianas re-
cogen el efecto total, la suma de los efectos
renta y sustitucioén.

Las funciones de demanda compensadas o
hicksianas tan sélo recogen solo el efecto pre-
cio, o efecto sustitucién.

Bienes Giffen

En el caso de la variacién del propio precio, como
la que estamos considerando, estd claro a estas alturas
del andlisis que el efecto sustitucién es negativo (ante

precio of como el monopolio, pero no sélo en ella.

127 Este tema conecta también con las visiones y enfoques de ajuste de los precios de mercado de tipo marshalliano y walrasiano, ya co-

mentados en el capitulo 2.
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una caida del precio la cantidad demandada aumenta
e inversamente), o como mucho nulo, pero si el efecto
renta es negativo, €s decir, si se trata de bienes infe-
riores, se cumple que ante un aumento de la renta real
derivada de la caida en el precio del bien bajo andlisis
(una renta monetaria equivalente) la cantidad deman-
dada desciende y los dos efectos son de direccién con-
traria, la demanda final aumenta por el primero pero
desciende por el segundo. Si, ademds, el dltimo efecto
es mayor en valor absoluto que el primero, mis que
compensa al primero, haciendo negativo el efecto to-
tal, y provocando que ante un disminucion del precio,
que la cantidad finalmente demandada disminuya
también, contrariamente al caso normal o esperado, y
haciendo que la curva de demanda sea creciente.

En caso de que el bien sea normal, la positividad
de la variacién de la demanda cuando la renta aumen-
ta debido a la caida en el precio, una renta monetaria
equivalente, y la negatividad del efecto sustitucién,
hacen que la demanda final vaya en direccién contra-
ria al movimiento del precio, por razones similares.

Resumiendo: en caso de que analicemos la varia-
ci6n en el precio del propio bien, esté claro ya, que el
efecto sustitucién es siempre negativo para el caso del
propio precio (0 como mucho nulo) pero que el efecto
total depende de si el efecto renta es de signo contrario
al efecto sustitucién y menor o mayor en valor absoluto
que aquel. En este dltimo caso se dice que el bien es un
hien Giffen, en cuyo caso la relacién precio cantidad
que es la funcién de demanda, serd creciente, como
una situacién anémala con relacién a los resultados ob-
tenidos habitualmente con anterioridad, considerados
como normales. Ciertamente, el efecto Giffen es un re-
sultado con escasas ilustraciones en el mundo real (se
llega a decir que no se ha hallado realmente nunca nin-

Las limitaciones que presenta la teoria de la indife-
rencia preferencia anterior con relacion a la implausibi-
lidad de que un agente de consumo o economia domés-

guna) La mayoria de los bienes son normales (salvo e}
caso de efectos externos, ya mencionados y que anali-
zatemos en un epigrafe posterior, que por lo demds
también serdn raros, por lo menos estadisticamente '%%)
En este contexto Ja relacién precio-consumo se curva o
se vuelve hacia atrés (figura 3.15.a).

tica pueda ordenar de forma realista todas las alternati-
vas '%, o incluso todas las relevantes, relativas a las
combinaciones de bienes, puede superarse, en princi-

128 Nétese que las regularidades son escasas: cuando aumenta la renta los bienes pueden ser normales e inferiores, cuando el precio sube
la demanda puede crecer, decrecer 0 incluso permanecer inalterada. Los resultados de las predicciones desde el punto de vista tedrico son muy
abiertos, incluso en ausencia de efectos externos; con la inclusidn de estos ditimos, los resultados casi caen en una casuistica,

'# Si pudiese ordenarlas, podria ocurrir que: a) no pudiera manejar y organizar la masa de informacién conseguida, o; b) podria ser inca-

paz de hacerla llegar completa al mercado.
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i0, mediante la teoria alternativa de la preferencia re-
velada ™. En epigrafes anteriores con unas preferencias
y una recta de balance dadas se obtenian las demandas
generalizadas, ahora ya bien conocidas. En éste se in-
vierte el proceso, y se obtiene las preferencias y la cur-
va de indiferencia, por ejemplo, a partir de la demanda,
obszrvando la conducta del consumidor en el mercado.
La teoria de la preferencia revelada, se propuso
histéricamente, y propone hoy, para superar las difi-
cultades de la teoria anterior registradas a lo largo del
tiempo, la de indiferencia preferencia, y no necesaria-
mente para conseguir todos los resultados de aquella,
o mis, en alguna medida porque los presupone. Con
todo, pueden obtenerse la practica totalidad de ellos a
partir de este nuevo instrumental. En el andlisis que si-
gue s conveniente suponer que las preferencias son
estables, es decir, no varian o variardn en el periodo
de anélisis '*'; pero recuérdese que también se incurre
en este supuesto en la teorfa de la indiferencia-prefe-
rencia anterior.

Una explicacidn intuitiva
fa preferencia revelada

e

Supongamos que un consumidar Tepresentativo o
tipico, elige tan s6lo una combinacién de consumo de
los dos bienes en el caso simplificado, y s6lo una, pa-
ra cada presupuesto; ello es equivalente a suponer pre-
ferencias estrictamente convexas, por ejemplo, curvas
de indiferencia como las manejadas habitualmente,
pero no es exactamente lo mismo 2. Supongamos
también que haya dos combinaciones de bienes, x' y
¥?, y que los precios sean p', es decir, que ambos vec-
tores de consumo se valoran a dichos precios. Si se
cumple que y = p'x!, es decir, el gasto en la combina-
cién de bienes, denotada como 1, es igual o inferior a
la renta, obviamente ¢/ gasto en la combinacién 2, a
los precios iniciales, no debe ser superior al corres-
pondiente a la combinacién 1 a los mismos precios; o
lo que es igual, debe cumplirse que:

pix = plx

130 Aunque, cOMO veremos, a costa de otras limitaciones.
3 0 lo que es lo mismo, el andlisis es de corto plazo.

_ Pero ello implica implicitamente, que la combina-
cion x? es elegida, escogida, o revelada preferida 1** a
x*. Gréficamente, figura 3.16, la combinacién x? estd
obviamente disponible, ya que estd situada dentro del
conjunto de eleccién; por tanto, el consumidor la hu-
biera podido elegir o comprar, porque ¢l gasto en ella
es inferior a su disponibilidad de renta. Lo mismo se
puede decir de todas las combinaciones del conjunto
de eleccién. Pero si elige x*, pudiendo haber elegido
22, o cualquier otra de las disponibles, entonces X' de-
be ser mejor para el consumidor, es decir, la combina-
cién es Gptima, para €], de alguna marnera. Ello siem-
pre es asi, si suponemos que el consumidor es racional
o que elige las combinaciones 6ptimas; en suma, en ¢/
comportamiento hay implicita una conducta (quizds
de forma algo tautolégica).

Axiomas débil y fuerie
de la preferencia revelada

Si el consumidor se comporta segiin dos sencillos
axiomas —y por tanto de obligado cumplimiento— adi-
cionales, se obtienen todos los resultados logrados por
la teoria de la indiferencia preferencia, discutidos en
epigrafes anteriores. Estos axjomas se denominan:

Axioma débil de la preferencia revelada. Si ¢l

consumidor revela como preferida la combinacién x* a
I

la X2, entonces mumea puede revelarse preferida x* a x'.

2 S las curvas de indiferencia (uvieran tramos rectos, varias combinaciones podrian ser de equilibrio (ver ejercicios).
B A veces se dice que x, se revela directamente preferida a x,, o preferida sin ms.
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Si eligiese x?, serfa porque habrfan cambiado las
circunstancias a las que se enfrenta. Especificamente,
por ejemplo, una variacién de los precios pasando a
una configuracién como p?, que en todo caso permitie-
se seguir demandando x'. Si se revela preferido X2, es
porque: p*? = p*!. Pero el axioma implica, que no
pueden cumplirse las dos condiciones anteriores si-
multdneamente; es decir, esta tltima no se puede cum-
plir junto a 1a expresién recogida en p'x' = p*'. En ca-
da uno de los dos casos los precios son los mismos,
pero en uno el consumidor elige una combinacién, y
en el otro la contraria, por lo que de hacerlo incurriria
en una contradiccién. La consecuencia es que para ele-
gir x? tiene, necesariamente, que cumplirse: p2x' > p¢
0 lo que es lo mismo, que a los nuevos precios, p, la
combinacién x' implica un gasto estrictamente mayor
que la X2, por lo que no elegirfa la primera, ya que con
la renta dada no puede acceder a ella tras el cambio en
los precios; la combinacién x' debe estar por encima
de la recta de balance correspondiente a los precios p?.

Axioma fuerte de la preferencia revelada. Si
existen tres o mds combinaciones de bienes, X', x?, X3,
y para p', el consumidor elige la primera a la segun-
da, y la segunda a la tercera, elegird la primera frente
o la tercera,

En este caso, se dice que revela indirectamente
preferida a la primera, y nunca podrd revelarse preferi-
da x* a x'. Siempre que consumidor sea racional, es de-
cir, un optimizador en este contexto, y siempre que las
preferencias no hayan variado. Es obvio, que el axio-
ma garantiza la transitividad de la elecci6n, y de las
preferencias reveladas, aunque es mds exigente —por-
que excluye la indiferencia— que el correspondiente su-
puesto de transitividad discutido anteriormente. Si el
consumidor viola los axiomas anteriores ello implica
inconsistencia o irracionalidad, en algiin sentido, y en-
tonces no podran deducirse del proceso descrito, ni
unas preferencias coherentes ni ~consecuentemente—
las curvas de indiferencia asociadas con ellas.

El Axioma débil de la preferencia revelada
afirma que si el consumidor revela como pre-
ferida la combinacion x' a la x?, entonces nun-
ca puede revelarse preferida x? a x'.

El Axioma fuerte de la preferencia revelada
sefiala que si existen tres o mds combinacio-
nes de bienes, x', x%, &%, y para p, el consumi-
dor elige la primera a la segunda, y la segunda
a la tercera, elegird la primera frente a la ter-
cera. -

Derivacién de la curva de demanda
bajo preferencia revelada

Supongamos que para p} el consumidor elige ' el
punto F sobre la recta de balance AB en la figura 3.17,
es decir, revela esa combinacion como preferida. Su-
pongamos también, al modo habitual, que cae el pre-
cio del bien 1 —quedando el 2 y la renta monetaria
constantes— con lo que el nuevo punto o combinacién
de bienes elegida sea la £, que implica un mayor con-
sumo del bien 1. Si compensamos la renta al modo de
Slustky, es decir, en este caso la reducimos para que
pueda seguir eligiendo la combinacién F si lo desea,
sabemos que la nueva recta de balance es paralela a la
segunda, es decir, lo es HJ.

Pero como la combinacién de bienes F estd toda-
via disponible, el consumidor no elegird ninguna
combinacién a la izquierda de ella, sobre el segmento

3% Nétese que Io postulamos, no lo deducimos, a diferencia de como lo hacfamos en la indiferencia preferencia.
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HF, porque la eleccion serfa inconsistente; ya que en
la eleccion inicial las combinaciones sobre este tltimo
segmento se habian revelado inferiores a F. En este
caso:

« seguird demandando la combinacién F, y el
efecto sustitucién serd nulo;

» 0 elegird una combinacién sobre el segmento
FJ, 1o que implicard una mayor cantidad de x,
que la inicial, digamos la combinacién G, y el
efecto sustitucion es positivo.

Algunas cuestiones que se plantean en el mundo
industrial y comercial moderno son absorbidas con di-
ficultad por las teorfas tradicionales del consumidor
discutidas en epigrafes anteriores; por ejemplo, 1a pre-
sencia de nuevos bienes respecto a la lista considerada
en el orden de preferencias de los consumidores anali-
zado antes. Pero la incorporacién de nuevos bienes al
mercado, en cambio, es un hecho estilizado de la rea-
lidad actual, un proceso continuo en el mundo moder-
no. Sin embargo, las respuestas ofrecidas por la teoria
estdndar a menudo parecen insuficientes. A veces se
dice que el orden antiguo define la preferencia para
los bienes existentes, y los potencialmente nuevos, lo
que se nos antoja un supuesto demasiado fuerte, ya
que ademds necesita suponer que el consumidor tipico
posee una cantidad de informacién intolerablamente
alta en términos realistas. Tampoco la tradicién nos
dice nada sobre como estdn relacionados entre si los
ordenes de preferencias antiguo y nuevo, ni de como
cambian en el tiempo, ni sobre como quedardn modi-
ficadas las demandas de los demas bienes ante la en-
trada de los nuevos. Por 1ltimo, pero sin ser exhausti-
vos, el orden de preferencias tradicional no provee de
razones objetivas, como ya sabemos, para la clasifica-
cioén de los bienes '*.

En concreto, en este epigrafe es conveniente poner
de manifiesto que la teoria tradicional no permite ele-
gir entre modelos diferentes de una misma marca, o
entre marcas diferentes de un mismo bien. No permite
tampoco encajar, €n consecuencia, aspectos tan habi-

Si restituimos ~conceptualmente— la renta que le
habfa sido compensada y el consumidor se puede mo-
ver en su eleccién sobre la recta de balance real, la AC,
elegiré una combinacién de bienes a la derecha de G,
tal como E, que es la nueva combinacién de bienes re-
velada preferida, si el bien es normal o lo que es lo
mismo, el efecto renta serd positivo. Luego en el caso
normal, se deriva la curva demanda precio de pendien-
te negativa habitual; a menor precio mayor cantidad
demandada al igual que en un epigrafe anterior 14 ob-
tuvimos para la teorfa de la indiferencia-preferencia.

tuales como la publicidad, y sus efectos sobre las de-
mandas (véase capitulo 7). Sin embargo, en el mundo
actuoal, lo normal es la diferenciacion de los productos,
que detentan caracteristicas, o atributos si se prefiere,
similares, pero no idénticos. La teoria tradicional del
consumo —pero también la de la produccion y de los
precios— no tiene en cuenta, o no suficientemente, este
rasgo estilizado de la realidad, ya presente desde hace
muchos afios en las sociedades en que vivimos. Es evi-
dente que los bienes modernos se presentan en grupos
o paquetes de caracreristicas diferenciadas, y cada vez
mds, especialmente en algunos sectores. En el caso del
automévil, por ejemplo, paquetes de, digamos, poten-
cia de motor, frenos tradicionales, frenos ABS, Airbag,
color, comodidad, amortiguadores, disefio, acabado,
etc. Pero, a poco que se sistematice la idea, estd claro
que estas distinciones se pueden aplicar a practicamen-
te a todos los bienes, aunque probablemente més a los
bienes de consumo duradero. En el caso de las edifica-
ciones y viviendas, se analizan cuestiones como la lo-
calizacién, meteorologia, etc.; en los alimentos, gus-
tos, contenido de vitaminas, de proteina, sabor, color,
presentacion, textura, etc.

El enfoque de Lankaster
El enfoque es una ampliacién de la teorfa anterior-

mente desarrollada, y no una mera aplicacién de la
misma. En realidad no sabemos con certeza donde nos

135 Debe repararse en que de admitirse esta interpretacién, muchos resultados anteriores quedan afectados negativamente.
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llevard al final esta ruta; quizds incluso pudiera llevar-
nos muy lejos del origen, ya que la ganancia analitica
casi nunca se acumula de forma articulada al stock
previo de conocimientos, sino que incluso los nuevos
avances excluyen de alguna manera a los vigjos resul-
tados. Pero, en todo caso, el modelo presentado en es-
te epigrafe no es una aplicacién como la llevada a ca-
bo en algunos epigrafes anteriores en relacién a la
teorfa béasica. La aproximacién al tema por parte de
Kelvin Lankaster '*, se fija en las caracteristicas y ca-
lidades de los bienes, y considera a estos como inputs
o entradas en un proceso de consumo, mediante el que
el consumidor convierte los bienes en caracteristicas,
a partir de la combinacién de bienes y de diferentes
cantidades de los mismos. Lankaster afirma explicita-
mente, que el consumidor busca, y busca maximizar,
las caracteristicas mds que las cantidades de los bien-

es. El meollo de la teorfa es, por tanto, su relacién en-
tre los bienes, y la relaci6én con la satisfaccién deriva-
da de ellos, que en este y en los capitulos y epigrafes
anteriores se daba por descontada, y actuaba en una
sola direccién. ENb exige que el consumidor disponga
de un orden de preferencias o una funcién de utilidad,
ahora sobre caracterfsticas, en un proceso de produc-
cidn de satisfacciones indirecto, en relacién al ante-
riormente considerado. Antes, las premisas eran la uti-
lidad o el orden de preferencias por los bienes, la renta
o dotacién, y los precios de aquellos; ahora, la restric-
cién de presupuesto sigue siendo operativa, pero una
vez adquiridos los bienes, existe una restriccion adi-
cional, «tecnolégica», la tecnologia de consumo '¥',
que relaciona los bienes a las caracteristicas. Esta, de
hecho, asocia grupos de bienes con grupos de caracte-
risticas.

Sabemos al menos por capitulos y epigrafes ante-
riores que bajo diversas circunstancias, por lo demds
ya habituales, si el precio de un bien varia, normal-
mente la cantidad demandada de ese bien también lo
hace. Mds aidn, que dicha demanda disminuye si el
precio sube. E inversamente para disminuciones de los
precios. Por otro lado, consideraciones andlogas se dan
en el caso de la oferta. Pero tan interesante a efectos de
célculo econémico de los agentes, consumidores o em-
presas, es saber eI estos ¢asos en ciuarnto aumentardn o
disminuirdn las demandas y ofertas. Por ejemplo, las
siguientes curvas son curvas de demanda (figura 3.18).

Pero un mismo incremento del precio, produce un
efecto sobre las cantidades que va, desde dejar casi in-
alterada la demanda (recta malva) hasta tener una re-
accién muy grande (infinita en el limite) (recta azul)
pasando por posiciones intermedias. Lo mismo se
aplica a las curvas de oferta.

Desde el punto de vista real, la cuestién en cada
momento es un caso empirico. Las dos rectas de la fi-

gura 3.18 son curvas de demanda decrecientes con di-
ferentes elasticidades. Los valores concretos de las
pendientes (inclinaciones de las curvas), dependeran de

1% Lankaster (1971). De hecho el libro es ya vetusto, como pone de manifiesto su fecha de publicacién, pero la ensefianza estdndar no ha
integrado este enfoque de manera sistemdtica al corpus general; aparece pocas veces incluso en los libros de texto, y cuando lo hace, se pre-

senta m4s como una curiosidad que ofra cosa,

7 Parece evidente que la inspiracién estd en la teorfa de la produccién, aplicada en este caso al consumo.
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factores econdmicos e institucionales. Es decir, algu-
nos bienes y servicios son mds sensibles que otros en
un momento y circunstancias concretas ya que sus va-
Jores particulares dependen de la investigacion empfri-
ca en cada lugar y tiempo determinados. Aunque su va-
riacién es en principio relativamente lenta en ausencia
de cambio estructural de la economia para la que se mi-
de la elasticidad. Por ejemplo, si un bien tiene sustituti-
yos cercanos, es decir, bienes y/o servicios que satisfa-

cen bdsicamente la misma necesidad, variaciones en el
precio producen variaciones considerables en la canti-
dad demandada (nétese que la causalidad va del pre-
cio a la cantidad y no a la inversa) Para los bienes difi-
cilmente sustituibles, los de primera necesidad, por
ejemplo, o las materias primas muy escasas, variacio-
nes incluso substanciales del precio para un cierto in-
tervalo o fraccién de las rentas y/o costes segiin el caso,
no producird variaciones en la cantidad demandada.
»

Definicién

Existe un concepto econdmico (y una técnica) para
medir cuantitativamente la sensibilidad de la oferta o la
demanda a variaciones en el precio y es el concepto de
elasticidad. La elasticidad de la demanda se define co-
mo el cambio porcentual en la cantidad demandada,
anfe una variacion porcentual en el precio (ndtese la
palabra porcentual ya que la elasticidad es un ratio o
fracci6n) Se mnsiste ~incluso con el riesgo de parecer te-
diosos— en que la causalidad va del precio a la cantidad
y no en el sentido contrario, de la cantidad al precio.
Casi siempre por no decir siempre las unidades en gue
se miden las cantidades y los precios, en este caso (o la
renta incluso, luego) son distintas, por lo que si nume-
rador y denominador de la ratio que es la elasticidad no
se expresase en porcentaje, se producirian ambigiieda-
des y comparaciones heterogéneas entre las dos varia-
bles que se miden. Por ello la elasticidad se define de
modo que sea independiente de las unidades de medida
en que se expresen las variables bajo andlisis.

Si la variaci6én de p es, por ejemplo, un 10% (o
0,1) y x varfa otro 10% (0,1 también) el valor de la
elasticidad ser4 1, al ser iguales numerador y denomi-
nador. Si ante la misma variacién en p el cambio en x
es mayor, digamos un 15% (o 0,15), la demanda es
eldstica; y siel cambio en x es menor, digamos un 5%
(0 0,05) 1a misma es ineldstica. Es decir, generalizan-
do, ser4 eléstica si el cambio porcentual en la cantidad
es mayor que €] cambio porcentnal del precio e inelds-
tica en el caso contrario.

La elasticidad de la demanda se define como
el cambio porcentual en la cantidad deman-
dada, ante una variacién porcentual en el
precio.

Tipos de elasticidad

En realidad el indicador en que consiste la elasti-
cidad adopta varias formas en Ia literatura econémica
y no una sola; la tipologfa de las elasticidades relevan-
te es: a) elasticidad punto; b) elasticidad arco, porque
desde un punto de vista matemadtico, segiin se obser-
ven las variables (precio y cantidad) como variables
continuas o discretas respectivamente; c) elasticidad
de la cantidad demandada de un bien a la variacién de
su propio precio, o elasticidad-precio, o incluso, elas-
ticidad sin mads si no se matiza; también llamada elas-
ticidad directa; d) elasticidad de la demanda (o de la
oferta) de un bien a las variaciones de los demds pre-
cios con los que el bien estd relacionado, llamada elas-
ticidad precio-cruzada %%, e) elasticidad-renta, elastici-
dad de la cantidad demandada a las variaciones en la
renta, o con mds rigor, variaci6n porcentual en la canti-
dad demandada ante una variacién porcentual en la ren-
ta. Analfticamente se expresan como:

d.
E=-2F (elasticidad demanda precio)
ap x

13 A veces, un poco pedantemente, se le llama también elasticidad-Triffin.
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dx, p.
E,= La P (elasticidad cruzada; variacién en la
dp; % demanda del bien i ante la variacién
en el precio del bien j)

dx y -
E, = —— = (elasticidad demanda renta)
dy x

La elasticidad, en sus tres versiones precio, cruza-
da y renta, se suelen ver la mayor parte de las veces
en la literatura econémica desde el dngulo de la elas-
ticidad punto, es decir, en un punto de la curva corres-
pondiente, en este caso de la curva de demanda. Mate-
méticamente en el caso de la elasticidad demanda del
bien ante las variaciones en el precio del mismo bien
(elasticidad sino se matiza ya que las que se matizan

dx
son el resto), se expresa como £ = — (d_) (L) indi-
p

x
ca que cuando p varia x hace lo propio, salvo en casos
extremos (por ejemplo, la curva malva anterior, ya ci-
tada), aunque obviamente en direccidn inversa por
cuanto la curva de demanda es decreciente, indicando
que los movimientos de las variables son en direccién
contraria, como ya sabemos por los dos capitulos an-
teriores. Lo que medimos por tanto, y para repetir, es
Ax cuando se produce un Ap. Pero nos interesa medir-
lo matemdticamente sobre curvas (generalmente rec-
tas) continuas y derivables, en forma porcentual, por
lo que expresamos las variaciones en términos de sus
valores iniciales:

Por todo lo que podemos expresar matematica-
mente la elasticidad en términos de derivadas al pasar
al limite y tomando variaciones infinitesimales:

Ax
E=—lim —
Ap
- p
Ap = 0

Pero esto es lo mismo que la férmula ya tan men-~

dx

cionada, £ = — (—) [L), siendo la dltima expre-
dp j\x

sién la forma habitual de expresar la elasticidad punto

o elasticidad demanda precio en un punto.

El concepto de elasticidad es muy importante,
tanto en la practica como académicamente y el alum-
no o alumna deber4 familiarizarse con la férmula b4-
sica, o incluso mds, memorizarla, una vez entendida
su forma de derivacién.

Es muy importante y se debe retener, que la elasti-
cidad de la demanda, se afecta, convencionalmente,
de signo negativo, para expresarla en positivo ya que
es un hecho teérico y empirico observado y admitido,
que en la mayorfa de los casos las curvas de demanda
son decrecientes, es decir, de que existe una relacién
inversa, ya comentada en epigrafes anteriores, entre
los movimientos de los precios y los de las cantidades
demandadas '*%; es decir, que el signo menos conven-
cional se establece para que el valor de la elasticidad
de la demanda normal sea positivo o lo que es lo mis-
mo compense la negatividad de la relacién descrita.
Excepciones a esta regla serian los mencionados (en
capftulos anteriores) bienes Giffen y Veblen, dado que
para ellos en principio la relacién demanda precio es
creciente (de no ser asi se darfan ambigiiedades inter-
pretativas tipicas de los indices negativos; ;qué se
considera mayor —1 0 —37).

'* Sila curva es creciente (pendiente positiva), como en el caso de los bienes Veblen y Giffen, obviamente la citada convencién de sig-
no ya no es necesaria. Lo mismo ocurre, en el caso de las elasticidades cruzadas positivas (por ejemplo, en los bienes sustitutivos) o en las

elasticidades renta positivas (las més).
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La elasticidad de la demanda varfa entre 0 y +
(en valor absoluto, por el cambio de signo menciona-
do) para una demanda que sea una linea recta, o lo que
es lo mismo para una funcién lineal; es decir, puede
adoptar esos dos valores limite y los intermedios entre
ellos. Con las excepciones mencionadas en el epigrafe
anterior.

Obviamente si E es igual a 1, ello implica que el
numerador y el denominador son iguales. Es decir:

Ax _ bAp

x p

En ese caso se dice que la elasticidad es unitaria y
significa que precios y cantidades varfan en el mismo
porcentaje. Y si £ mayor que I, ello obviamente im-

plica (ﬂ) > (ﬂ) y si E es menor que 1, que en el
x p

primer caso la interpretacion es que la variacién por-
centual de la cantidad es mayor que la variacién por-
centual del precio; y en el segundo que se da el caso
contrario, es decir, que la variacién porcentual del pre-
cio es menor que el correspondiente de la cantidad. En
los dos dltimos casos anteriores se dice que la deman-
da es eldstica o ineldstica, respectivamente. En el ca-
so de los valores Ifmite 0 y o las elasticidades son nu-
las e infinitamente eldsticas (es decir, 1o son las de la
curva o recta que miden en los puntos extremos co-
rrespondientes) respectivamente (en el caso de la figu-
ra 3.19).

Cuando por el contrario la demanda se representa
por una curva en sentido estricto, como en la figura
3.19 (en color azul), se demuestra gréficamente que la
elasticidad de la curva en un punto es igual a la longi-
tud del segmento limitado por el punto —o con més ri-
gor la tangente en dicho punto—y el eje de la variable
dependiente (digamos abscisas), dividido por la longi-
tud del segmento limitado por el punto (tangente en
él) y el eje de la variable independiente (ordenadas).

Existen también funciones que presentan elasticidad
constante en todo su recorrido significativo o bajo
ciertas condiciones (y no en un punto como antes en
la funcién lineal). También ello se muestra en el libro
de problemas.

Naturalmente los casos mds relevantes en el mun-
do real son los casos intermedios. Debe tenerse muy
en cuenta que salvo en algunos particulares o concre-
tos (e.j, el caso de una funcién de demanda cuya curva
esté representada por una hipérbola equildtera que
tiene elasticidad constante ¢ igual a 1 en todos sus
puntos), las curvas de demanda presentan elasticida-
des distintas en cada uno de sus puntos. O dicho de
otra manera: no necesariamente tienen la misma elas-
ticidad en todos y cada uno de sus puntos. Todo ello lo
apreciaremos més adelante en diversas aplicaciones
concretas en los ejercicios.
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Diferentes factores econdmicos y sociales y en dis-
tintas épocas para un mismo bien y un mismo pafs, ex-
plican los valores de las elasticidades. El problema de
su determinacin es uno puramente empirico y se en-
tremezcla con las técnicas estadistico-economéiricas o
de medicién de las variables econdmicas. Por ejemplo,
la definicion precisa e identificacién del bien, servicio
o mercancia, es fundamental a la hora de determinar
una elasticidad concreta. En términos generales se pue-
de decir que:

a) El valor numérico de la elasticidad es directa-
mente proporcional a la existencia de sustituti-
vos cercanos al bien o servicio analizado (con
los bienes de primera necesidad como casos
particulares, de elasticidad muy rigida). Por
ejemplo, la gasolina es muy dificil de sustituir
(o précticamente imposible a corto plazo, salvo
algunos casos de motores de gas natural y otros
de alcohol en algunos pafses) por lo que su de-
manda serd normalmente rigida; o quizés en
paises con muy abundante oferta de petréleo).
Ahora que conocemos el concepto de elastici-
dad podemos caracterizar ya a los bienes susti-
tutivos cercanos, es decir, aquellos que satisfa-
cen alternativamente una necesidad, pero de
manera bastante perfecta, como aquellos que
tienen una elasticidad-precio cruzada muy ele-
vada. En suma, una:

ax \/ p;
5= (5 %)
DjJ\ X;

alta; la elasticidad de la demanda del bien ;
cuando varfa el precio del bien j, asi denotada
(es decir, bienes que por satisfacer aproxima-
damente la misma necesidad (por ejemplo, el
iy el j cuando el precio de j aumente haga que
la demanda de j disminuya, y como es necesa-
rio el bien, la demanda de i aumente) Piénsese
en dos cremas de afeitar (o en una crema fa-
cial femenina) que sélo se diferencian en el
envase, el olor y poco més; la fidelidad a la
marca depender4 del precio '° quizés, o bési-
camente.

Bienes sustitutivos cercanos son aque-
llos que satisfacen alternativamente
una necesidad, pero de manera bastan-
te perfecta.

b) Sobre una misma funcién de demanda, cuanto
mayor (menor) sea el precio, menor (mayor)
serd la influencia de sus variaciones sobre al
cantidad demandada; es decir, menor (mayor)
serd su elasticidad.

¢) El periodo, corto y largo plazo, para el que se
midan las variables en cuestién (incluida la de-
manda y el precio) afectar4n usualmente al va-
lor numérico de la elasticidad.

En los problemas se apreciardn otros casos o rela-
ciones entre precio y cantidad demandada '#!,

) .NO Néte.se en la férmula que va precedida de signo mis direcramente, es decir, sin el menos convencional de la elasticidad demanda pre-
eio directa (si p; aumenta x; descenderd, pero también por definicién en este caso X; har4 lo contrario).
"*t Cabe preguntarse si este andlisis, por abstracto y genérico, y sobre todo parcial, se hace algo irrelevante, ya que ignora el hecho fun-

damenta] Qe que todo dependerd de la importancia que tenga el bien en cuestién en el presupuesto global del consumidor, por unidad de tiem-
po. Es decir, ignora de algiin modo que se dan simultineamente los efectos renta. La cuestion es si al enfatizar los efectos precio a costa de los
Tenta la teorfa empobrece su capacidad explicativa y predictiva.
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Soivre la estimacién empirica
de las funciones de demanda

Algunas observaciones y reflexiones incluso ca-
suales, ponen de manifiesto:

1.° Que sélo se puede conocer un punto de la cur-
va de demanda con alguna confianza de exac-
titud; ya que para el momento en que pueda
recogerse informacién para una segunda ob-
servacion puede que la curva se haya despla-
zado, por variaciones en las condiciones cae-
teris paribus u otras.

2.° La curva de demanda tedrica realmente respon-
de a cuestiones hipotéticas del tipo, ;c6mo res-
ponderin los demandantes si el precio u otra
variable fuera distinto del que es en realidad?;
es decir, se refiere a situaciones potenciales.

3.° La evidencia empirica en favor de cierta inesta-
bilidad de los gustos y las preferencias que, ge-
neralmente, se refieren con rigor a un momento
del tiempo 2. Particularmente en una econo-
mia modema actual donde existen influencias
como la publicidad en general muy persuasiva.

Supongamos que una empresa que vende discos
compactos de misica ha llegado por alguno de los
procedimientos mencionados a recoger los datos de la
figura 3.20.

Si se llevan dichas observaciones a un grafico de
puntos y se ajustan por algin método estadistico, se
podria establecer una curva de demanda, pero dicha
curva no necesariamente serd la curva de demanda
(verdadera) ni podr4 utilizarse con confianza para nin-
gln propésito préictico serio. Las razones son las
apuntadas arriba, ya que entre la observacion, el ajuste
y el posible uso, habr4 transcurrido tiempo, por lo que
no podemos pensar seriamente en que las variables
contenidas en la cldusula caeteris paribus se hayan
mantenido constantes (piénsese otra vez s6lo en la pu-
blicidad mencionada). Tampoco podemos estar segu-
108 si el gasto que hemos observado ~el precio por la

cantidad demandada— corresponde a la curva de de-
manda como esperdbamos o la oferta o una combina-
cién de ambas (por un problema de identificacién). El
nimero de observaciones anterior es meramente hipo-
tético, pero en todo caso son pocas (la muestra es muy
pequefia). Lo Unico que podr4 hacer Ja empresa es tra-
tar de estimar continuamente, es decir, todo el tiempo,
la curva de demanda.

Métodos alternativos para la estimacién
de las funciones de demanda: algunas
observaciones

Aungque los métodos més usuales en algln sentido
son los asociados a las técnicas estadistico-econométri-
cas, conviene aunque s6lo sea de pasada, comentar la
existencia de técnicas de encuesta, e incluso de los lla-
mados «experimentos directos de mercado». Las técni-
cas estadistico-econométricas, por otro lado, serdn ob-
jeto de otras disciplinas, donde se expondran con
detalle. Baste decir ahora que las técnicas de regresidn
simple, o miltiple, o de determinacién simultdnea, etc.,
tratan de obtener los valores numéricos de los pardme-
tros de las funciones de demanda los que les dan la for-
ma y posici6n, normalmente a partir de la informacién
contenida en series histéricas (temporales) de las varia-
bles contenidas en las funciones, o de datos de seccién
cruzada (cross section) o para un momento del tiempo.

42 En otras partes del libro aparecerd explicita la ambigiiedad con que entran en la teorfa las cuestiones que implican tiempo real.
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El analisis del lado de la oferta es formalmente, y
de contenido, andlogo al desarrollado para el lado de
la demanda, salvo tener en cuenta que la relacién can-
tidad-precio es positiva directamente en el caso de la
oferta al ser las curvas crecientes, o lo que es 1o mis-
mo, tener pendientes positivas. Se suele expresar ma-
temdaticamente como:

Ax
N = lim —~ _dp
Ap dp x
p
Ap —» 0

Para repetir sin ir afectada pues de signo negativo,
contrariamente a la de la demanda. En consecuencia
varfa para una funcién lineal entre 0 y +o.

Sobre el cuadro 3.2 podemos ilustrar el concepto
esbozado al principio del epigrafe de elasticidad cuan-
do esta se entiende en variable discreta (y no continua
como hasta ahora), es decir, para variaciones no infi-
nitesimales o en un punto, sino a lo largo de un reco-

Cuadro 3.2. Cantidades hipotéticas de la empresa ASAIDE
vendedora de MP3: precio, cantidad y gasto en un mercado

Precio (p) Cantidad {x} | Gastos (G = PT‘
10 0 o ]
9 10 0 |
8 20 160
7 30 210
) 40 240
5 50 250
4 60 240 |
3 70 210
2 80 160
| 90 )
0 100 | 0
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rrido discreto a lo largo de la curva de demanda, es de-
cir, para un segmento de la misma. Por ejemplo, una
variacién del precio entre 5 y 6, un alza de una unidad
en el mismo.

Supongamos que una empresa que vende discos
compactos de miusica ha llegado por alguno de los
procedimientos mencionados a recoger los datos indi-
cados en ¢l cuadro 3.2.

La cantidad responde con un descenso de 50 a 40
unidades (los gastos de 250 a 240 unidades). La fér-
mula aplicar aquf es (nétese que es preciso especifi-
car el punto de que se parte y la direccién de movi-
miento):

1
AX_ @+ Pz)(?)
A
v (G + xz)(‘;’)

are

siendo p, el precio inicial y p, el terminal o final (x, y x,

las cantidades respectivas). El término [(Pl + py) %}

s puede interpretar como un precio promedio en ese
intervalo, y de la misma forma el correspondiente pa-

. i .
ra las cantidades [(xl + x2)7 . En consecuencia, sin

més que aplicar al caso en cuestién ahora:

S +6)

E.=—(—10) —————
o =10 (50 + 40)

En epigrafes anteriores hemos estado analizando los
efectos de variaciones de los precios sobre las cantida-
des; de los precios de un bien sobre la cantidad deman-
dada de ese bien o incluso de la variacién de los precios
de algunos de los demés bienes relacionados con el bien
bajo andlisis en el caso de la elasticidad cruzada. Lo que
nos lleva a hacer algin tipo de consideraciones sobre el
fenémeno de la inflacién y su relacién con la demanda.

La inflacion, proceso dindmico de alza sistemdtica
del indice general de precios medido por algiin indice'®
se suele considerar un problema a analizar desde una
éptica macroeconémica (donde nos reenviamos para su
profundizacidn, y explicacion tedrica), pero es cada vez
mas frecuente analizar algunos problemas microecéno-
micos relacionados con dicho fenémeno. Uno de ellos
es el referente a las decisiones intertemporales de ahorro
de los consumidores (no lo haremos hasta el final de és-
te). Otro, en €l contexto presente, la distincién de los di-
versos efectos implicados en dichas variaciones.

Es intuitivo que si se multiplican o dividen por
cualquier constante todos los precios y la renta, las
deudas, los créditos, etc., todos los valores de las va-
riables, de una economia, los equilibrios, y las con-
ductas quedan inalteradas (lo hemos apreciado antes
por la propiedad de las funciones de demanda) Todo
ello es asi porque si bien las variables nominales ha-
bran variado, las relativas o reales, es decir, las deflac-
tadas de la variacién en los precios en este caso, no lo
habrdn hecho. Ello indica que la cldusula caeteris pa-
ribus es demasiado restrictiva en ocasiones y nos im-
pide observar fendmenos de interés. Hemos estado
analizando en este capitulo generalmente relaciones
precio-cantidad a lo largo de una curva de demanda,
pero precisamente por ello hemos mantenido constan-
tes el resto de las variables. O incluso si dejaramos va-
riar todas las variables anteriores y el precio analiza-

do, pero todos en la misma proporcién, lo que ocurrird
es que los efectos de todas aquellas variaciones sobre
las cantidades demandadas se compensarian en parte
entre si. Dejando a un lado el andlisis econométrico
(otra materia de otra disciplina) que en principio serfa
capaz de captar y medir todos los efectos menciona-
dos simultdneamente, desde el punto de vista tedrico
que aqui nos ocupa, podemos distinguir entre los efec-
tos nominales y reales. Asi si dejamos la renta nomi-
nal y el resto de los precios constantes (ignoramos el
resto de las variables para simplificar) y varia —diga-
mos aumenta- el precio de un bien bajo andlisis p, co-
mo en el caso de la elasticidad directa, el precio relati-
vo de los restantes bienes medidos por el bajo bien

andlisis (—EL), en nuestra notacién, y la renta real (—}L)
14 Pi

habrdn ambas descendido realmente, y la cldusula
caeteris paribus, por definicién o como un supuesto,
se habrd encargado de que coincidan las variaciones
nominales y las reales (implicitamente se estaban con-
siderando precios relativos y renta relativa cuando se
dejaban constantes estas dos variables y se variaba el
precio del bien bajo andlisis).

Pero durante los procesos inflacionistas dindmicos
y en el tiempo, no sélo es que los precios y el indice
general usualmente suben, sino que normalmente los
distintos precios individuales crecerdn a muy distintas
tasas haciendo variar —y quizds notablemente— los pre-
cios relativos; por lo que dicho supuesto oscurece el
andlisis y distorsiona los resultados del mismo. Una
manera més realista de actuar serfa medir directamente
y desde el principio las variables bajo andlisis en tér-
minos reales. Los precios relativos en el caso de las
elasticidades-precio y las elasticidades renta en €rmi-
nos reales, es decir, en términos de poder adquisitivo.

143 Nétese que es un agregado ponderado de la variaeién de los precios.
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Bajo los supuestos de este curso, los gastos de
consumo de los consumidores o compradores en el
mercado (p - x, es decir precio por cantidad adquiri-
da), a los que Jlamaremos G, son idénticos a los ingre-
sos de los vendedores, denotados por 7 (o IT, ingresos
totales), ambos totales. Por ello se cumplird que:

G=p-xX=I=p-xX*=p-x

donde x?y x*, son las cantidades demandadas y ofreci-
das respectivamente. La curva de demanda de merca-
do sabemos ya que es el lugar geométrico de los pares
(p, x) tales que indican las cantidades que estdn dis-
puestos a retirar del mercado los consumidores a los
respectivos precios. Si en la figura 3.22 p = p,, la can-
tidad demandada es x;, y G es G = p, - x;. El p consi-
derado es el de competencia perfecia, es decir, ningtin
comprador ni ningiin vendedor puede afectar al precio
de mercado, mediante sus compras o ventas respecti-
vamente. Y ello es asf, porque las cantidades que pue-
de demandar (ofrecer) un consumidor (empresa), son
tan pequefias respecto a las totales intercambiadas (es
decir, las compradas o vendidas que son iguales por
definicién aqui), que deben aceprar el precio de mer-
cado, como un dato. El supuesto de que la produccién
coincide con las ventas o las compras, que estd impli-
cito, es en realidad muy fuerte; porque elimina —por
definicién— numerosos problemas analiticos reales co-
mo las crisis de sobreproduccién o subproduccién o
acumulacién y desacumulacién de stocks en los alma-
cenes, el desempleo, etc. En cambio lo aceptamos
aquf por simplificacién, eso si, advirtiendo la super-
simplificacién que implica.

Aceptada la definicién de curva de demanda de
mercado que hemos expuesto antes, jcémo puede
interpretarse econémicamente? Una de entre varias
interpretaciones nos resultard ttil ahora. En efecto,
nétese que si el consumidor en la figura 3.22 paga p,
por la cantidad x,, en realidad estarfa dispuestos a
pagar —segiin la definicién de curva de demanda-p,,
P2, P3» por las cantidades x, x,, x;, por las que real-
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1% Consideramos aqu tan s6lo la elasticidad en un punto y no la elasticidad arco.

mente paga tan sélo p,. Y lo mismo ocurre para los
infinitos precios, en el limite, comprendidos entre p,
Y Pras» QUE €8 lo mismo que decir, entre 0 y x4, Por
ello, se puede hablar de excedente del consumidor,
porque el consumidor estaria dispuesto a pagarlo
pero no lo paga realmente (ampliaremos la nocién
en el capitulo 5).

Pero pasemos al tema central. Este est4 relaciona-
do con la idea de que «es lo mismo» vender poco a un
precio elevado, que mucho a un precio bajo. En reali-
dad —como veremos— ello depende del valor de la
elasticidad de la demanda. Al variar el precio variard
G porque G = p - xy, por tanto, lo mismo ocurrird
con los ingresos, . Pero ;cémo? La elasticidad sabe-
mos que es 14

Ax

Por lo que segdn que: (——) sea mayor, menor o
x

B )

(ﬁ\
p/

r4 mayor, menor o igual a 1, y el gasto consecuente-
mente aumentars, permanecera inalterado o dismi-
nuird respectivamente (podemos ignorar el signo me-
nos, si trabajamos en términos absolutos), segin que

A . )
igual que (—L) 1a elasticidad, es decir, se-
P

la variacién relativa del precio sea mayor (menor), en
valor absoluto, que la disminucién relativa de la can-
tidad.

Obviamente el argumento funciona igual, pero de
forma inversa, para reducciones de p. Pero como sa-
bemos ya, la elasticidad a lo largo —en sus diferentes
puntos— de una curva de demanda lineal adopta distin-
tos valores: por ello, también la relacién entre las va-
riaciones del precio y las variaciones del gasto iofal
serdn cambiantes a \o largo de la curva de demanda.
En efecto, establezcamos el siguiente cuadro de doble
entrada, donde se lee por filas del siguiente modo.

Cuadro 3.3 Ingresos y elasticidad de fa demanda

L o T~ [

: 1 /T)Gj

Penéx % =0
—

>1 Aumenta J

P2 X2 4

1 Méximo J

<1 Disminuye
0 0

Vedmoslo paso a paso. Es decir, punto a punto:

1.° Cuando p = ppse X es 0, la elasticidad serd
(ignorando el signo):

Axp_Bxp

E=—"£L£ = -

Ap x Ap O

al ser cero el denominador. Y el gaste, I = p -
x = p-0 =0, conlocual tenemos la primera
fila.

2.° Cuando p = p, siguiendo el mismo procedi-
miento x serd igual a x,,, y la elasticidad sera:

L_dp _d0_
dp x dp x

yelingreso/=p - x=0" x=0.
Por lo que ya tenemos Ia segunda fila y un se-
gundo punto extremo de la curva de ingresos
totales. Exactamente tenemos los puntos ini-
cial y terminal correspondientes a los puntos
extremos de la curva de demanda.
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3.2 Calculemos el tercer punto extremo; el maximo
de la funcién de ingresos /. Hasta ahora no he-
mos distingnido entre los diversos tipos de in-
gresos porque no habia sido preciso. De hecho
a los ingresos totales los habiamos llamado 7 en
vez de IT, como hubiera sido mds 16gico. Sin
embargo, existen otros dos conceptos mds de
ingresos, que tienen interés en este curso: los
ingresos medios y 10s ingresos maiginales. Los
ingresos medios IM son el cociente entre los in-
gresos totales y el volumen vendido (igual a

1 .
comprado). Es decir, IM = —. Los ingresos
X

marginales se pueden definir como la variacién
en los ingresos totales cuando varia infinitesi-
malmente la cantidad de output y matemdtica-
mente son la derivada (primera) de la funcién
de ingresos (totales) respecto de la cantidad de

ol
output x, y se denotan como /,, = —(—3— Pero en
x

este contexto, nos interesan los ingresos margi-
nales porque ellos nos van a permitir establecer
¢l méximo de la funci6n de ingresos totales, cu-



i
'
i
|
;\
‘.|

ya evolucién gréfica estamos estudiando. Di-
cho de otro modo vamos a localizar un tercer
punto extremo: el méximo de 74,

Se cumple que:

1.° Es méximo el ingreso total, max I(x).

2.° Es nulo el ingreso marginal (/,, = 0).

3.° La elasticidad de la demanda en ese punto es
igual a Ja unidad (E = 1).

Las filas 2 y 4 son inmediatas.

Los ingresos medios /M son el cociente entre
los ingresos totales y el volumen vendido.

Los ingresos marginales son la variacién en
los ingresos totales cuando varia infinitesi-
malmente la cantidad vendida.

En el capftulo 2 se introdujo el concepto de bien
de consumo duradero. Ahora se amplia el anélisis a
los determinantes de su demanda. Supongamos un
bien de consumo duradero, cuyos rendimientos por
periodo, que suponemos iguales para simplificar. Es-
tos rendimientos tienen un componente fisico, el ser-
vicio que presta, y un componente de precios, el va-
lor unitario imputado a dichos servicios, que no es
un precio de mercado, sino una valoracidn subjetiva
de cada agente, aunque este podria utilizar como mé-
todo de imputacién el coste de oportunidad, que seri-
an los precios de mercado correspondientes si exis-
ten, y objetivar algo mds los rendimientos; por
ejemplo, para valorar los servicios de una lavadora
privada se podrfan utilizar los precios que cargaria
una empresa de lavanderia por dicho servicio. Mien-
tras que los primeros, es decir, los servicios fisicos,
en principio, son susceptibles de ser objetivados,
aunque con dificultades, los segundos, en cuanto se
refieren a precios de mercado futuros, no pasan de
ser estimaciones, haciendo que todos los términos de
los rendimientos, en realidad, sean casi conjeturas,

incluso sin tener en cuenta las consideraciones de
obsolescencia, progreso técnico, y otras que hacen
m4s volétil su estimacién. Ignoraremos esta conside-
racién —para simplificar— eliminando de nuevo por
definicién la incertidumbre. Por otro lado, sabemos
que una unidad de cuenta (un euro, por ejemplo) de
hoy, no es igual a una a obtener, digamos dentro de
diez afios, y sabemos que se pueden descontar o ac-
tualizar a hoy, al perfodo presente, los rendimientos
futuros, los euros futuros. Hemos supuesto que el
coste es una cantidad fija de una vez por todas, es de-
cir, no incluye, por ejemplo, mantenimiento o se ha
recogido en los términos de costes; también supone-
mos, para simplificar, la ausencia de consideraciones
de depreciacién, valor residual al final de la vida itil
del bien, etc. El anlisis no se altera sustancialmente
con la inclusién de esos elementos, y, sin embargo,
su inclusién introduciria complicaciones como la
consideracién de mercados de segunda mano, etc.
Pues bien parece intuitivo que se demandar4 el bien,
si el coste de adquisicion es inferior, o al menos
igual, al valor presente descontado de la corriente

de rendimientos a obtener durante la vida itil del
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misnio
Un bien de consumo duradero se demandara
si el coste del mismo es inferjor, o al menos
igual, al valor presente descontado de la co-
rriente de rendimientos a obtener durante la
vida til de dicho bien.

El andlisis anterior, adem4s de introducir elemen-
tos temporales, sefiala que los determinantes de la de-
manda de bienes de consumo duradero son —cuando
menos— més complejas que los bienes perecederos, a
los que normalmente nos referimos como si ellos fue-
sen el caso general, lo que probablemente no es cierto
en el mundo real que en alguna medida tratamos de
describir, interpretar, y quiz4s también de predecir su
conducta.

Por otro lado debe apreciarse que algunos activos
poseen dos componentes en vez de uno. El descrito,

Los supuestos juegan un papel crucial en la obten-
cién del equilibrio, de tal modo que si no se cumplen
se evaporan los excelentes y bellos equilibrios alcan-
zados en epigrafes anteriores. Enfatizamos esto, que
por lo demds es bastante obvio, no por su lectura su-

como flujo de rendimientos a lo largo del tiempo, y
un valor como apreciacidn debido a que el valor de
venta es superior —y usualmente creciente en el tiem-
po— a lo largo de su vida itil; quiz4s el ejemplo més
conspicuo es la inversién en vivienda. Ademiss del
flujo de rendimiento de la misma derivado de su uso,
bien como vivienda propia, bien como vivienda en al-
quiler —que indica el coste de oportunidad— afiade el
valor capitalizado derivado de que los precios de ven-
ta de mercado son usualmente crecientes. Estos dos
componentes pueden ser descontados a valor presen-
te, al modo descrito, y pueden referirse al valor de
compra del activo para el calculo de la tasa de benefi-
cio global 147 del activo. Teniendo en cuenta que en
una economia capitalista a largo plazo el rendimiento
de todos los activos debe ser el mismo caeteris pari-
bus, esté claro que los dos rendimientos parciales del
activo mencionado, la vivienda, deben ser separada-
mente, menores que el rendimiento de un activo con
un sélo rendimiento.

perficial, sino porque pone de manifiesto cuantas res-
tricciones estamos imponiendo a la explicacién a tra-
vés del papel de los supuestos para obtener el equili-
brio. Algunos casos especiales, distintos de los
calificados de libro de texto, se revisardn en los ejerci-

16 Mateméticamente, si los rendimientos son: R, R,, ..., Ry, siendo, 1,2, ..., T, los periodos de vida iiril del bien, llamando precio de de-
manda, p*, al valor presente descontado de esa corriente de rendimientos, a la suma de los términos:

% En efecto: / = p - x, pero p es igual a f(x): p = f(x) [o.x = f~'(p)] es decir, €l precio y la cantidad guardan una relacién inversa, a lo
largo de Ia curva de demanda. Luego: / = p - x = f(x) - x y la funcién J(x) tiene su m4ximo en aquel volumen de output, es decir, aquel x, pa-
: . . < . . &
ra el que la primera derivada es igual a cero (condicién de primer orden de méximo): — = I, = f{x)x + f(x) = 0, pero como p = f{(x), vol-
. . 3, . X 8
viendo a sustituir: 7,, = ?[\)‘.\: + p. Se puede multiplicar y dividir por p el primer término del segundo miembro 7, = S_PXL + p y obtencr
X p

. 8p x
factor comtin p: 1, = p(ﬁ— —+ 1). Pero el primer elemento del paréntesis es igual a [a inversa de la elasticidad de la demanda, por lo quela
P

férmula se transforma en: I, = p E + 1]. Expresién que se conoce como férmula de Amoroso, y que se anula cuando £ = —1. La tercera Ii-

nea del cuadro indica simplemente que alli donde el ingreso marginal se hace cero la elasticidad es igual a [ y el in-greso total se hace méximo.
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Rt R L R
1+r (142 a+nr!
es decir:
omvpp-y R
? =R

donde r es un tipo de interés de descuento. Ignorando la consideracién de si los rendimientos se estiman al principio o final del periodo, su-
pondremos que existe un, y s6lo un, tipo de interés nominal de mercado, y que este tltimo es perfecto. Un criterio de demanda de ese bien se-
ria, llamando p* al precio de oferta, o vaior de compra del bien: p* = p? o coste dc compra = VPD (donde VPD representa cl valor preschte
descontado). Bs decir, se demandard el bien, si el coste es inferior. o al menos igual. al valor presente descontado de la corviente de rendi-
mientos o obtener durante la vida iitil del mismo. Es evidente, a partir de la férmula, que el VPD varia: 1.° positivamente con el valor de los R
2.° negativamente con los valores de r, y 3.° positivamente con T. . )

147 Cociente entre los rendimientos netos en este caso, y el coste de adquisicién del activo. Se podr4 referir a las consideraciones de infla-
cién, si existen, o no, segiin los casos.
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cios o problemas; ahora sefialaremos algunos otros. El
punto central a enfatizar, es que la acumulacién de su-
puestos puede ser excesiva ', Asf y a modo de ejem-

plo:

1.°

Si no se cumple el supuesto de diferenciabili-
dad de la funcién de utilidad, la x de equili-
brio 6ptima puede ser del tipo de la figu-
ra 3.23, pero en el punto A, la derivada de la
curva de indiferencia y por tanto la relacién
marginal de sustitucién no estd definida.

Si no se cumple el supuesto de no saciacién,
que garantiza que el vector x est4 sobre la res-
triccién presupuestaria, dicha x podria ser un
punto de saciacién o bliss point, por lo que de
nuevo la relacién marginal de sustitucién no
estd definida (figura 3.24).

3.° El supuesto de convexidad estricta de las cur-

vas de indiferencia garantiza que se cumplen
las condiciones de segundo orden de méximo.
Si por ejemplo las curvas de indiferencia son
céncavas hacia el origen, como en la figu-
ra 3.25 14 x cumptlirfa las condiciones de pri-
mer orden, al ser un punto de tangencia, pero
implicaria un minimo de utilidad y no un ma-
ximo como se requiere, a lo largo de la restric-
ci6én presupuestaria. En efecto, moviéndose ha-
cia cualquiera de los dos ejes a partir del punto
de equilibrio se obtienen curvas de indiferencia
de indice mé4s elevado. En el 6ptimo demanda-
ré tan s6lo uno de los bienes alternativamente,
ya que por el extremo eventualmente pasard
una curva de indiferencia de las del mapa de
ellas que representa los gustos del consumidor.
Por otro lado, si las curvas de indiferencia no
son estrictamente convexas pueden tener tra-
mos planos como en la figura 3.26, por lo que
no habrfa un punto de equilibrio, sino todos los
comprendidos entre A y B. Una variante serian
curvas de indiferencia alternativamente c6nca-
vas-convexas, dando con ello también varios
puntos de equilibrio.

¥ Debe apreciarse también, que el caso de dos bienes simplifica demasiado, especialmente cuando se le afiade el supuesto de que el gas-
to en el segundo bien es renta gastada en otros bienes. La consideracién del caso general de n bienes, en realidad llevarfa a reparar probable-
mente en que el consumidor tiene preferencias distinras respecto a diversos bienes, rectas, quebradas, convexas, por tramos, efc, y no unas pre-
ferencias \inicas para todos ellos.
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4.0

Si relajamos el supuesto de la que la solucién
sea interior, se pueden dar equilibrios del tipo
de los mencionados como soluciones esquina.

Entre los dos elegird segiin que x(i, 0) ma-
. y P\
yor, menor o igual a x((), —) en los que de
2
nuevo la relacién marginal de sustitucién no
estd definida (y si se alterase la definicién de
la relacién marginal de sustitucién para tener
en cuenta, por ejemplo, esta situacién, enton-
ces lo que no ﬁsta:ia definido seria la condi-
cién, RMSi = ~+. En el caso de la solucién es-
quina sobre el&je x,, 1a pendiente de la recta
de balance es mayor en valor absoluto, que la
de la curva o curvas de indiferencia. E inversa-
mente para la condicién esquina alternativa,
sobre L.
Py

Ignorancia. Si el consumidor no tiene infor-
macién, o experiencia sobre los bienes podria
ser incapaz de ordenar sus preferencias en el

sentido discutido o comportarse al respecto de
manera errdtica. Se violarfa por ejemplo el su-
puesto de racionalidad-transitividad. No s6lo
no cabe excluir que esto ocurra en ocasiones
sino que posiblemente es muy frecuente, es-
pecialmente en el caso de bienes de consumo
duradero.
6.° Efecto umbral. Por ejemplo el consumidor tie-
ne que consumir una cantidad fija de un bien,
digamos, antes de saltar de indice de utilidad,
para el otro o los otros constantes. Matemdti-
camente si x%/xt = x"Ix!, si por ejemplo, x =
x5y x{ = x{ + h, donde h es el umbral (la / de-
nota indiferencia). Se viola el supuesto de no
saciacién y ello crea curvas de indiferencia
gruesas.
Altruismo. El consumidor no tipico tiene una
conducta tal que su funcién de utilidad depen-
de de la renta en vez de las cantidades u =
YaYong (ONG) donde y,; es la renta que retie-
ne para si dicho consumidor y ygu es la renta
de sus beneficiados (Ias ONG) en un perfodo
determinado. El consumidor para maximizar
su utilidad le convendra normalmente transfe-
rir renta a las ONGS (en eso consiste la con-
ducta altruista) La funcién de utilidad ser4 del
tipo 4 = y4( ~ yons), dado que la renta de
que dispondrén las ONG serd el total disponi-
ble menos lo que finalmente retenga AL para
si mismo.

~l
‘o

Debe notarse, para finalizar, que no estamos dis-
cutiendo cuestiones formales o curiosas, sino todo Io
contrario; por ejemplo no cabe duda de que al menos
en el caso de n bienes o muchos bienes, que es el caso
real, por ejemplo, que la situacidn esquina es mds
plausible que la interior al menos para algunos bienes.
En los problemas analizaremos otros casos adiciona-
les, con curvas de indiferencia (y equilibrios en conse-
cuencia) distintos de los normales o de libro de texto.

La curva de demanda de mercado ha sido definida
como la suma de las curvas individuales en ausencia de
efectos externos, es decir, en ¢l caso de que los agentes
no tengan interdependencia en el consumo, y seria la

suma horizontal para cada precio de las curvas de de~
manda individuales de cada uno de los 7 individuos.
Pero para ello el supuesto implicito y explicito ahora,
en que hemos incurrido hasta aqui, para obtener las cur-
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vas de demanda individuales, era que el comportamien-
to como demandante de un consumidor es indepen-
diente del comportamiento del resto, es decir, hemos
supuesto implicitamente la ausencia de efectos externos
o externalidades. El relajar este supuesto hace que las
curvas de demanda, por ejemplo, no dependan ya sélo
de los pardmetros, precios y renta, p e y, sino también
de otros no considerados hasta aqui. Este nuevo escena-
rio puede formalizarse de varias maneras. Aqui consi-
deraremos que existan efectos externos del tipo Band-
wagon, Snob y Veblen (el tratamiento inicial se debe a
Leibenstein 1950). Se dice que se da un efecto:

a) Bandwagon, o furgén de cola, o demostracidn,
cuando la demanda de un bien es mayor (me-
nor) de lo que lo serfa en otro caso, debido a
que el resto de los consumidores, o algunos de
ellos significativos para los consumidores en
cuestion, poseen o consumen de ese bien can-
tidades mayores (menores); «como o hace mi
vecino lo hago yo tambiény.

Snob, cuando se demanda menos (m4s), por-
que los demds o los significativos, estan con-
sumiendo més (menos).

Veblen, cuando la demanda de un bien es tanto
mds elevada cuanto mayor sea el precio, es de-
cir, lo contrario de un bien normal; por motivos
de exhibicién o para presumir; se compra un
Mercedes o un Porsche como representacion,
porque todo el mundo sabe que son caros. En
este dltimo caso, el consumo no esta ligado al
de los demds, obviamente, sino directamente al
precio. Est4 claro que en esta ocasién la curva
de demanda puede tener pendiente positiva, es
decir, ser creciente a partir de ciertos precios.

b

=

C

-~

Analicemos (figura 3.27) con més profundidad,
por ejemplo, el caso de los Bandwagon . Suponga-
mos que d,, d,, ..., d,,, sean las curvas de demanda nor-
males de los m individuos; ahora, en presencia de
efectos bandwagon, estas dependen de un nuevo pard-
metro que es la cantidad total consumida en el merca-
do, (a), por lo que cada d serd una funcién de peyal
modo tradicional y ahora también de 1a cantidad a-

dy+dy+ .. +d, =D,

12 El Snob funciona andloga y simétricamente.
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y andlogamente para cantidades totales de mercado ta-
les como, b, ¢, etc. Naturalmente ello implica suponer
que los consumidores disponen de informacién sufi-
ciente —digamos informacién perfecta— no sélo res-
pecto a los precios y la renta, sino también respecto de
las cantidades totales que esperan sean las de merca-
do, a, b, ..., etc. Obviamente ahora habr4 una curva de
demanda de mercado para cada cantidad, D,, D,, etc.,
denotadas con letras mayisculas. Pero, de ellas, sélo
serdn de equilibrio esperado los puntos, g, b, ..., etc.
Est4 claro, que en este caso se demandar4 una can-
tidad mayor que la que se demandaria en otro, por
ejemplo, ante una caida del precio. Cuando este pasa
de p, a p, (p, menor que p,) en vez de demandarse X
se demandar4 x, (x, mayor que x,) por el efecto Band-
wagon. Si se producen varios efectos, Bandwagon,
Snob, y Veblen, simultineamente, lo que es probable y
plausible en el mundo real, el andlisis se complica y
puede llegar a no ser operativo; es decir, podria ser
analiticamente indeterminado. Incluso se podrfan dar
efectos perversos sobre las curvas de demanda de mer-
cado, por ejemplo, curvas de demanda con pendiente
positiva. Por otro lado, cualquier mercado de consumo
duradero —que son los mds~ est4 caracterizado por su-
jetos que actiian segiin estos efectos y simultdneamen-
te ~incluso para un sélo sujeto— por lo que debe notar-
se que éste no es un caso especial, y el equilibrio
normal el habitual, si no més bien todo lo contrario.
Por tanto, los efectos estudiados pueden considerarse

allos de mercado, del mecanismo de mercado en la
asignacion de recursos por el lado de la dem.anda.
Debe apreciarse que: (a) si predomina efecto
Bandwagon, la curva de demanda de mercado serd
mds eldstica que lo que lo serfa en otro caso, es decir,
en ausencia de efectos externos; (b) si el efecto Snob

es el tinico o el predominante, la curva de demanda
serd menos eldstica; (c) si el efecto Veblen es el que
predomina o es el tnico en actuacién, la curva de de-
manda es menos eldstica, e incluso puede tener tramos
con pendiente positiva (aunque esta implicacién no se
analiza aqui).

Hasta ahora las decisiones que adoptaba el consu-
midor individual tipico lo eran con certeza, como si no
hubiera ni incertidumbre ni riesgo . Es evidente, en
cambio, que en muchas instancias del mundo real la
presencia de uno y otra es frecuente, por lo que la teo-
rfa desarrollada con anterioridad, probablemente y sal-
vo casualidades, serfa una mala guia para el consumi-
dor bajo andlisis, al menos en aquellos contextos. Se
trata ahora, por tanto, de establecer algunos principios
basicos acerca de como queda modificado nuestro
contexto de referencia anterior cuando se introducen
estos aspectos. Ello implicard incluso la modificacién
del marco institucional de alguna forma, en el sentido
de introducir consideraciones de empresas asegurado-
ras, por ejemplo, y mercados financieros varios. Con-
tingencias normales, como los accidentes automovilis-
ticos, la vida —su pérdida— la responsabilidad civil,
etc., se aseguran; de igual manera y de algiin modo, el
retiro, y la enfermedad. La discusi6n que sigue, provee
una base introductoria para comprender los fenémenos
econdmicos envueltos en estas decisiones.

Riesgo: los conceptos y supuestos
bésicos

Supongamos, como caso mds sencillo, que un
agente de consumo se enfrenta a una situacién en la que
debe llevar a cabo una elecci6n en un juego de loteria,
que implique la decisién de elegir entre dos situaciones:
(a) una consistente en mantener o detentar un euro, sin
Jjugar, y, otra; (b) recibir como premio 10.000 euros si
apuesta un euro y gana. Obviamente la eleccién entre

las dos situaciones dependerd de la probabilidad de ob-
tener el premjo. Si la probabilidad de ganar es muy ba-
ja, posiblemente, y en un niimero elevado de casos, el
consumidor elegir la altemnativa segura; por el contra-
rio, si la probabilidad es bastante alta, en algiin sentido
por determinar, pero suficiente ahora, elegird la alterna-
tiva con riesgo. Sin embargo, lo relevante en este mo-
mento no son los casos extremos, sino los intermedios.
Después de todo, esta situacién no es muy distinta de la
eleccién bésica que se da en un juego de loteria, y simi-
lares, de los que existen en muchos paises del mundo.

Pero después de epigrafes anteriores y en especial
tras haber estudiado la teoria de la indiferencia prefe-
rencia, estamos en situacién de ampliar nuestro cono-
cimijento de la situacién. En concreto, podemos pen-
sar que el consumidor bajo andlisis podrfa encontrar
situaciones que le hagan sentirse indiferente, en el
sentido de que las utilidades respectivas derivadas de
las dos sitnaciones, en ltimo término las satisfaccio-
nes derivadas de ambas posibilidades, le sean equiva-
lentes en este sentido al menos. La probabilidad cierta
de un euro (certeza) frente a la derivada de obtener,
por ejemplo, 10.000 euros con cierta probabilidad
(baja). Est4 claro que la situacién es similar en diver-
sos juegos habituales relativamente bien conocidos,
como quinielas o bono-loto.

Pero para analizar la cuestion anterior con mas pre-
cisién debemos revisar el concepto de probabilidad.
Técnicamente significa para el consumidor, que si
apuesta un nimero elevado de veces, infinito en reali-
dad, o quizas a largo plazo, si la probabilidad es 0,01,
se obtendrfa el premio, una de cada cien veces, el uno
por cien de las mismas ''. Ni que decir tiene que pode-
mos suponer que una ganancia de cero euros produce

150 No se debe confundir incertidumbre con riesgo, en la medida que la primera no es cuantificable, mientras que el segundo si (Keynes 1937).
3! Naturalmente, en los casos o sistemas reales, la probabilidad es mucho mds baja.

TEORIA DE LA DEMANDA, ELASTICIDADES Y GASTOS-INGRESOS 123




una utilidad cero; aunque, en realidad, el participar, y la
mera posibilidad de jugar, puede tener un rendimiento
que quizds podemos despreciar en esta primera aproxi-
macién al problema. La clave del supuesto, y que qui-
zds lo hace inaceptable para algunas personas, es que el
consumidor extrapola, para una vez, la vez que juega, la
probabilidad —y la utilidad asociada— que en promedio
obtendrfa de jugar un ndmero muy elevado de veces '52.

La funcién de utilidad implicita
en situaciones de riesgo

Una alternativa de andlisis es postular la funcidn
de utilidad con riesgo, a la que Hamaremos u = u(.),
sin més y sin pérdida de generalidad, como un tipo de
preferencias del consumidor respecto del consumo,
renta o cantidades de bienes, a lo gue se afadiria un
conjunto de probabilidades de que aquellas situacio-
nes ocurran en realidad. Acaso el procedimiento no
fuese muy elegante desde el punto de vista teérico,
pero quizds tampoco fuera un gran dislate, ya que he-
mos expuesto argumentos en este capitulo sobre los
procedimientos y significados de construccién de una
funcién de utilidad, aunque relativos al caso de ausen-
cia de incertidumbre. Es evidente, que en e] razona-
miento de los epigrafes anteriores habia un concepto
de utilidad implicito, por analogia con situaciones
previas. El consumidor en iltimo extremo se enfrenta
a una distribucién de probabilidad; es como tuviera
ante sf las dos situaciones expresadas por las dos si-
guientes ecuaciones (nétese que suponemos el proceso
de caracter aditivo):

u(l) = P, - u(10.000) + (1 — P,) - u(0)
4(10.000) = 1 - #(10.000) + 0 - u(0)

y todas las ecuaciones intermedias equivalentes, para
2,3, ..., 9.999 euros, con los siguientes significados:
(a) la utilidad de un euro cierto es equivalente a la uti-

—

lidad de 10.000 euros con una cierta probabilidad !5
(b) 1a utilidad de cero euros, u(0), hemos supuesto
probablemente de forma razonable, que es cero; (c) 1
es la probabilidad cierta, la seguridad de que ocurra e|
fendmeno; (d) O la cierta en caso de perder, es decir,
de que no ocurra el suceso, y (f) (1 — P,) 1a probabili-
dad de perder, dlie es complementaria de ganar, P,, si
ambos son fendmenos mutuamente excluyenies; o se
cumple uno o el otro. Por tanto, las ecuaciones inter-
medias que recogen todos los casos posibles para va-
riaciones euro a euro , serfan del tipo:

u(1,10.000) = P, 19000 - #(10.000) + (1 — P, 1p600) - 4(0)

Pero, estd claro, sin més que despejar en las ecua-
ciones anteriores dado que #, = 0 que las probabilida-
des implicitas, es decir, la distribucién de probabili-
dad, viene dada por los cocientes de las utilidades;

) V_ , [ u(10.000)
[ u(10.000) :| ! [ u(10.000)
casos extremos, representando las probabilidades ob-
Jjetivas a los ratios de los indices de utilidad, y consti-
tuyendo, por tanto, una funcién de utilidad o un pro-
cedimiento de construccién de la funcién de utilidad.
Como, para repetir, las probabilidades son objetivas,
en ocasiones se ha dicho que ello implica una escala y
una funcién de utilidad cardinal. De algiin modo ello
es asf, si se aceptan supuestos que rechazamos al prin-
cipio del capitulo, y que dejamos fuera por el plantea-
miento mismo de la axiomdtica de comportamiento
del consurmidor. '

Ello es asi, porque el andlisis anterior se ha referido
a una situacién consistente en ganar un premio de
10.000 euros y no otra cantidad; debe apreciarse que los
ratios se referfan, todos, a la utilidad de ganar los
10.000 euros. Si se cambiase la cantidad cambiarfa in-
cluso la escala. En suma, seria necesario establecer un
origen y una unidad de medida, posibilidad que ya re-
chazamos. Nétese, ya que ello tendrd después cierta im-
portancia '*, que las funciones son del tipo u = u(y) es

] =1 como los dos

52 Antes de la apuesta, porque después de la apuesta el resultado es todo 0 nada. Lo que a veces, utilizando el lenguaje mds tipico de la
Magroeconom_)a, se llama ex ante y ex post. Es obvio que en las elecciones con certeza de epigrafes anteriores, la utilidad antes y después de la
decision eran iguales. El hecho de que existan pedreas (premios menores) se pude despreciar, para simplificar, o cuantificarlas en un indice,

siendo la probabilidad la compuesta y ponderada de los diversos premios.

13 Estimada por el agente consumidor que est4 pensando en jugar; 0 quizds por la estadistica de Ja oficina de juego, lo que acaso es muy

distinto.

1% Cuando analizemos la oferta de trabajo, la funcién u(x), y f problema, se podra transformar en una elecci6n u(renta, ocio) en el capi-

tulo 6.
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decir, que la variable independiente es la renta y no las
cantidades consumidas de bienes. Ahora bien, aceptado
el proceso de construccién de la funci6n de utilidad an-
terior —aungue no constituya una medicién cardinal— ya
podriamos continuar el andlisis, al modo habitual, si tan
s6lo estudiframos diferencias de utilidad; es decir, si es-
tableciésemos una funcion de utilidad ordinal, en la que
no importa €l origen ni las unidades de medida; lo que
es correcto en tanto que estemos interesados tan s6lo en
andlisis de situaciones relativas. El supuesto bésico, y
adicional en que incurrir, y quizas razonable, que la uti-
lidad marginal es decreciente con la renta.

Si los fenémenos, como el discutido, son exclu-
yentes, es decir, que se de uno implica que no se da el
otro, las probabilidades respectivas suman uno, o son
complementarias hasta la unidad. Por ello, precisa-

mente, parece razonable representar de manera adlitiva
a la funcion de utilidad, indicando la suma ponderada
de las utilidades de las dos situaciones, ponderadas por
sus probabilidades respectivas. Esta presentacién es
conveniente, ya que conocemos las propiedades de es-
te tipo de funciones para el caso de la utilidad simple
sin riesgo (las funciones de las llamadas de la familia
Cobb-Douglas y algunas de sus transformaciones pre-
sentan este tipo de propiedades; véanse problemas) La
aditividad significa también, de algdin modo, jndepen-
dencia de las alternativas. Su conveniencia en este caso
es doble: 1.° no s6lo porque las funciones habituales
son bien conocidas, sino porque; 2.° ello permite anali-
zar la relaci6n marginal de sustitucién entre tan s6lo
las alternativas relevantes, en este caso las dos situa-
ciones, independientemente, del resto de las posibles.

Una aplicacién mis interesante que los juegos pu-
105, por relevante en el caso general, son los seguros.
Supongamos que el consumidor hace frente a la even-
tualidad de perder la mitad de su capacidad de gasto,
sea riqueza, sea renta, por el deterioro de uno o varios
activos, en un periodo, digamos un afio '**, para sim-
plificar, pero como un caso real. Si y, es la riqueza ini-
cial, e y, 1a final del perfodo en caso de que se produz-
ca el siniestro —siendo y, inferior a y, evidentemente, y
por tanto la diferencia negativa— en términos de pro-
babilidad existe una situacién conceptual compuesta,

1 1 .
llamémosla y,, igual a por ejemplo (? ¥+ ;}’2), s1

la probabilidad de que ocurra el o los siniestros es del
50% '%. Al principio del periodo el valor esperado de
su riqueza es y,, y la utilidad asociada a esa riqueza,

1 1
obviamente, u(y;) = u(?y' + ; y2>. Naturalmente,

puede que ocurra el siniestro, o puede que no. Sin em-
bargo, en el mundo real existe la actividad asegurado-
ra; por lo que mediante el pago de una prima por parte
del asegurado —consumidor aqui—, la compaiifa asegu-

radora se compromete a restituirle el valor de la pérdi-
da causada por la contingencia, que aparecerd explici-
tamente pactada en el contrato, por lo que para ¢l ase-
gurado, en caso de que tome el seguro, la situacién
durante el perfodo de vigencia del contrato es, o puede,
ser similar a una de certidumbre. Puede elegir no ase-
gurarse, con certeza, y correr el riesgo, o pagar la pri-
ma, con lo que en caso de no ocurrir el evento, la situa-
cién final serfa la riqueza acumulada menos la prima.
Entre ambas alternativas, el consumidor racional anali-
zado, elegiré la que le produzca un mayor nivel de uti-
lidad a priori, como venfa siendo hasta ahora.

El andlisis del epigrafe anterior, y sus supuestos,
nos permiten representar el abanico de situaciones
descritas mediante la figura 3.28, en 1a que se aprecia
una funcién que presenta un decrecimiento de la utili-
dad, a media que crece la renta, es decir, es una fun-
cién céncava; supuesto que, como veremos luego, es
de considerable importancia. Se aprecia una cuarta
posibilidad, llamémosla y,, que es:

1 1
ulyy) = ?’40’2) + 7“0’1)

155 Parece mds razonable que sea la riqueza, dado el cardcter material —usualmente— del bien que es susceptible de deteriorarse, pero por
sencillez, seguiremos utilizando la notacién de renta, como y, sin pérdida de gencra]idad._
%6 Aunque parecen muy exageradas en términos de la realidad, simplifican el anélisis,
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uy)

uly) o
u(1/2y,) + u(1/2y,)

1/2uly} + 1/20lyy)

ulyy)

W2y + 12y,

Pero es preciso distinguir entre u(y;) y u(y,), sien-
do mayor la primera, en este caso, por simple inspec-
cién de la figura anterior. Dada la funcién de utilidad
decreciente con la renta, que representa una utilidad
marginal decreciente, graficamente céncava, la com-
binacién lineal de las utilidades es menor que la utili-
dad de la combinacién de las mismas; y, es el nivel de
renta o riqueza, que si la compafifa aseguradora se lo
ofrece con certeza, le proporciona al consumidor to-
mador del seguro un nivel de utilidad equivalente a la
renta esperada derivada de no tomar el seguro, y acep-
tar una probabilidad de 1/2, en este caso, de pérdidas
hasta y,. Si la prima (cuota o precio) cargada por la
aseguradora es menor o igual a la diferencia (y; — y;)
el consumidor elegird el seguro, la alternativa cierta
ahora, y evitard el riesgo.

Consumidores que evitan el riesgo
y jugadores

El caso descrito en el epigrafe anterior, corres-
ponde obviamente a un consumidor adverso al ries-
go, que lo evita mediante el seguro. Es intuitivo aho-

ra, que si la fungién de - ptilidad es convexa, o lo que
es lo mismo en este caso, la utilidad marginal de Ia ri-

queza es creciente ahora, la situacién se invertirfa, re-

presentando a un consumidor jugador, tomador de
riesgos. Por la misma razén, una funcién de utilidad
lineal, ni céncava ni convexa, representa el caso de un
consumidor weutral o indiferente al riesgo. Como es
habitual, la cuestién en dltimo término, por tanto, re-
side en el supuesto en que incurramos sobre el com-
portamiento de la utilidad en relacidn a la renta; pe-
Y0 estos supuestos representan distintos tipos de
preferencias. La cuestion es cuasi estadistica, en el
sentido de que debe apreciarse cual es el caso mas re-
presentativo, e incluso, en que ocasiones, o en que lu-
gares.

Algunas paradojas

La teorfa descrita parece implicar que bien el
consumidor es jugador y no asegura nada, o que es
cauto y asegura todo, ademds de no jugar a ningtin
Jjuego de azar, lo que evidentemente estd refutado a
priori por los hechos de la experiencia diaria. Ello
es una limitacién obvia de la teorfa a este nivel. La
solucién, al problema, quizds poco convincente, es
de tipo matematico. Implica soluciones locales, es
decir, en un entorno de un punto en la funcién de
utilidad, frente a los comportamientos globales a lo
largo de toda ella, y restringir la situacién a casos
especiales. O, romper incluso la suavidad matemati-
ca de la funcidn de utilidad, es decir, aceptar la exis-
tencia de puntos de quiebro en las curvas respecti-
vas, lo que podrfa permitir adaptar la sitwacién a
Casos mixtos, en que para cierto nivel de riqueza el
consumidor se comportase con utilidad decreciente
(concavidad) y a partir de otro con utilidad creciente
(convexidad) ademds de, quizds, tramos rectos. En
suma, en un primer tramo como adverso al riesgo y
en un segundo como tomador del mismo, pasando
por un punto Gnico o varios de neutralidad, por
ejemplo 57,

157 1 1 i HH H
El ca§q de una func1§n lineal, esldecu, con utilidad marginal constante, como sabemos ya, implica la ausencia de diferencia entre »e
Yo y_de sus utilidades respectivas, es decir, del valor esperado de las alternativas cierta e incierta. Ello puede aplicarse a todo el recorrido de la
funcién o, tan sélo, a un tramo de 1a misma. En el punto de inflexidn, o en el tramo recto, el consumidor se siente indiferente entre asegurarse

¥ no asegurarse, como ya sabemos.
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En capitulos y epigrafes anteriores se ha supuesto
sisteméticamente que los agentes econdmicos dispo-
nfan de informacion completa o perfecta, sin costes o
gratuita, acerca de las condiciones de mercado, carac-
teristicas fisicas de los bienes servicios o mercancias,
localizacién geogréfica e incluso intertemporal de los
mismos, calidades, precios '*8, y costes de transporte
implicitamente cuando eran relevantes, etc. En la ma-
yorfa de los posteriores se supondré asi mismo. Pero
lo cierto es que el caso contrario es el panordmico,
aunque también como en précticamente en cualquier
otra circunstancia, las generalizaciones no son vélidas
y dependerdn basicamente de los tipos de bienes y/o
mercados de que se trate. En todo caso la obtencidn
de informacidn suele ser costosa, con grados varia-
bles también segun los bienes servicios o mercancias.

Quizas los casos extremos serfan los productos
agricolas de un Jado y los bienes de consumo durade-
ro de otro. Una lista de ejemplos, con seguridad, des-
embocarfa en una casufstica: naranjas, de diversos ti-
pos (quizés tan sélo en una drea pequefia), televisores,
plumas de escribir, libros, toallas, porcelanas, produc-
tos informéticos, en suma, podriamos seguir ad infini-
tum, es decit, considerar las decenas de millones de
bienes relevantes. El lector o lectora acaso puede tra-
tar de determinar las circunstancias varias de informa-
cién que rodean a los productos anteriores en los esce-
narios relevantes para €l o ella. La literatura por el
contrario abunda en ejemplos relativos a los seguros,
acaso porque la falta de informacién, generalmente

derivada de la incertidumbre y el riesgo o el dafio para
los bienes y la riqueza es muy corriente, de modo que
en el mundo real se aseguran muchos de ellos. La
cuestién obviamente estd relacionada, al menos, con:
(a) la publicidad y su carédcter informativo o persuasi-
vo (véase capitulo 7); (b) con los tipos de bienes en el
sentido clasico del término, es decir, si spn escasos en
sentido estricto o por el contrario reproducibles, y (c)
los conceptos mismos de mercados, en plural (recuér-
dese lo discutido en el capitulo 2). Ejemplos conspi-
cuos son los mercados de factores de la produccién,
los de capitales, tierra y alquileres, y trabajo '*° (capi-
tulo 6).

Por tanto, que la informacién implica costes de
una manera o de otra estd ya claro a estas alturas del
andlisis —lo sugerimos anteriormente— y en conse-
cuencia los costes de informacién deberfan incorpo-
rarse de manera sistemdtica en la modelizacion que
hemos venido llevando a cabo hasta ahora. Un ejem-
plo paradigmdtico para la teorfa neocldsica moderna
es el de los mercados de segunda mano. Aunque su
importancia para el desenvolvimiento arménico de la
vida econémica en una economfa de mercado es va-
riable segin las realidades institucionales de referen-
cia (por ejemplo, muy importante en los EE.UU., bas-
tante menos importante en Espafia), varfa también
producto a producto '®. No casualmente los libros de
texto inciden sobre el mercado del automévil que si
tiene en todo el mundo una rotacién o importancia
apreciable.

Supongamos un mercado de automéviles de se-
gunda mano relativo a una marca y modelo con 100
coches en venta en un momento, 50 de ellos guindas y
50 paquetes, y 100 demandantes, todo ello para sim-

plificar. Y supongamos el siguiente cuadro que resu-
me las actitudes previas de los compradores y vende-
dores de los dos tipos de automéviles, la disposicion a
pagar o a aceptar en pago:

'8 A veces se dice que conocer 1os precios es conocer implicitamente las calidades, entre otras cosas porque los prccios se ajusllan para
reflejar las diferencias de calidades. Aungue ello no es obviamente siempre asf, puede tomarse como adecuado en una primera aproximaci6n.

' Todos ellos presentan una consifierable hetereogeneidad interna, aunque las dificultades de agregacién son variables, desde lo senci-
Ho (el trabajo) a la pura imposibilidad égica (el capital), tal como apreciaremos quizds en el capitulo 6.

18 No hay seguros para tostadoras domésticas, o para cortinas de bafio; sin embargo, si los hay para aviacién civil -un mercado de se-
gunda mano importante es el de Amsterdan—, e incluso para la tecnologfa militar.
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Cuadro 3.4
Vendedores Compradores
Paquetes 10.000 12.000
Guindas 20.000 30.000

Como es bien sabido, en la préctica las reglas son
mds sencillas. A la salida del concesionario con un co-
che nuevo el propietario ha perdido ya aproximada-
mente un 30% —en Espafia, en la actualidad— pues este
es el impuesto de lujo ponderado, una intervencién
piblica «distorsionadora». Sin embargo, una regla
préctica que engloba a la anterior es calcular una de-
preciacion de entre un 20 o un 25% anual. Solamente
basta leer las publicaciones periédicas que dan cuenta
de este tipo de cuestiones. Y lo tomas o lo dejas; no
hay mucho regateo, al menos en los vendedores com-
pradores institucionales (naturalmente la variabilidad
es mayor en el mercado estrictamente de privado a
privado, sélo que éste es atin més estrecho ¢ incluso
quizd incierto). La cuestién se complica atin m4s en la
préctica, con las consideraciones impositivas de IVA,
gastos, trdmites, comodidad valoracién del coche an-
terfor (entrega si existe este etc.). El aspecto, prueba,
kilometraje, matricula, hace que haya un margen de
2.000 euros para los paguetes —en el ejemplo ante-
rior—y entre 20.000 y 30.000 euros para guindas, en-
tre los que quiz4s se produzca el regateo. Los compra-
dores en promedio —si esto significa algo aqui, salvo

como una generalizacién ex post~ aceptarfan el valor
esperado estadistico:

0,5 - 12.000 + 0,5 - 30.000 = 21.000 euros

pero los vendetfores no, porque ello depende de si po-
seen (venden) una guinda o un paguete. Las guindas
por definicién, es decir, por los supuestos de partida
aqui, no bajardn del limite superior, su precio, 30.000;
pero si el comprador estd seguro de obtener un «pa-
quete» no pagaria mds de un precio entre 10.000 y
12.000. Es decir, ninguna «guinda» se venderia, aun-
que el precio de oferta fuese menor que el de deman-
da. Lo que implicaria un fullo de mercado (otro més,
Vvéase capitulo 8). En realidad el caso descrito repre-
senta o implica un efecto externo, ya que las funciones
objetivo interaccionan afectando negativamente a la
percepcion respecto al coche promedio. El mercado
envia una sefial inadecuada. Es una especie de ley de
Gresham: la «moneda mala expulsa a la buena». Natu-
ralmente esta no es sino una descripcion teérica bas-
tante idealizada, y académica, porque no explica co-
mo se disemina la informacidn, el proceso mismo;
¢existe un lugar para explicitar las ofertas y demandas
tentativas o de prueba? (hoy Internet es un sustitutivo
pero no muy bueno o cercano al caso ideal) (el tema y
su planteamiento estindar recuerda al monopolio bila-
teral y los regateos con limites, discutido en el capitu-
lo 6, donde nos reenviamos).

La situacién resultante en el dltimo modelo del
epigrafe anterior se califica de seleccién adversa. Los
productos de baja calidad expulsan y sustituyen a los
de alta debido a la informacién inadecuada (seleccién
inversa o adversa a los de alta calidad). Otros ejem-
plos, cémo no, surgen especialmente en la industria de
los seguros (pensemos en la tasa de incendios en el
norte himedo y en el sur seco de Espafia, por ejem-
plo). En los seguros contra robo, como otro ejemplo,
varfa mucho y también su incidencia por 4reas. Si las
empresas aseguradoras siguen una politica de primas
basada en la incidencia promedio caerfan en pérdidas
inmediatamente ya que s6lo se asegurarfan (o se ase-
gurarian m4s) los residentes en 4reas de mucha inci-
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dencia. El estimador de riesgo medio serfa incorrecto
y se produce en ese caso y casi por definicién otro fe-
némeno de seleccién adversa. Para lograr una nivela-
ci6n entre primas y pagos por siniestros las empresas
aseguradoras deben quizds basarse en el peor de los
casos y luego corregir, es decir, el que los clientes po-
tenciales de 4reas de baja incidencia no se aseguren,
Los que tienen mds riesgos ganan con la prima pro-
medio y los de bajo riesgo, al promediarse, pagarian
menos de lo que harfan en caso en que sélo compraran
seguros los de alto riesgo (por ello se entiende la vir-
tualidad de los seguros de cardcter universal o casi,
como los de la seguridad social o los de las compafifas
grandes; aqui no se cumple que small is beautiful, si-

no lo contrario). Es una cuestién de. estimacién, por-
que si todos estén obligados (por ej(?mplp, por coac-
cién o incluso si es por presién SO.Clal d1f_usa), se_(’ia
por tanto un efecto externo, es decir, una interaccién

entre las funciones objetivo de los diversos grupos. Al
garantizar que todos participen compulsivamente se
evita la seleccién adversa (un ejemplo claro seria la
Sanidad Publica).

El azar moral o moral hazard desde la perspectiva
de este epigrafe es una situacién en la que uno de los Ja-
dos del mercado no puede observar las calidades del
otro lado, por lo que a veces representa un problema de
calidades escondidas o tipos escondidos (estas proble-
mas se inscriben dentro de situaciones de racionamien-
to del mercado en algiin sentido). Las empresas tipica-
mente quieren ofrecer una cantidad mayor de las que
estdn haciendo en ese momento, o el mercado absor-
biendo, pero de asi hacerse el hecho mismo modificaria
la informacién y/o los incentivos del otro lado, debido
al efecto externo existente entre la «moneda» mala y la

?

buena. Como ello es un tipo nuevo de fallo de mercado
~respecto a los anteriormente discutidos—la cuestién_es
si alguna intervenci6n piiblica reguladora podria mejo-
rar la eficiencia respecto a la situacién o hipétesis,
siempre, no nos olvidemos, de informacion perfecta o
completa. Sin embargo, intuitivamente ello no es senci-
llo, porque la agencia reguladora se enfrentard béS}ca-
mente a los mismos problemas que las empresas priva-
das (y ello implicarfa privatizar pérdidas) en recoger
informacién y/o incentivar a los consumidores, al me-
nos si dicha agencia pretende utilizar los mismos recur-
sos de mercado, es decir, precios y cantidades ',

Los vendedores de la «<moneda buena» (productos
de calidad) tienen incentivo a hacer llegar a los com-
pradores la informacién de que ellos s venden un pro-
ducto que merece la pena; por lo que normalmente as{
lo hacen; es decir, sefialan o sefializan, o envian sefia-
les de mercado, incluso ofreciendo servicios post ven-
ta o garantias —lo que se aplica también a los nuevos
bienes— de mantenimiento por un cierto periodo '
Nétese que casi siempre son bienes de consumo dura-
dero, tienen unos determinantes distintos de los bienes
descritos por la teorfa elemental aparentemente gene-
ral, lo que desemboca usualmente en una teorfa de la
inversién y el capital, etc.

El tema conecta con el de la publicidad y de su
composicién informacién-persuasion. Ello suaviza y
engrasa el funcionamiento del mecanismo de merca-
do; aunque todo el proceso descrito no es muy d1§t}nto
del papel que se espera jueguen los precios genéricos
—incluso en la teorfa elemental del mercado— es decir,
sefializadores de escaseces. Notese que si el vendedor
propietario es una institucién (e.j, una empresa espe-
cializada), este proceso de sefializacién es un aspecto
de la produccién conjunta, es decir, se producen va-
rias cosas a la vez, en este caso el producto mismo y la
informacién.

'8! Si se utilizan otros elementos més coercitivos, entonces el resultado quedard mds abierto. . iraoncs de beneficios y
12 Evidentemente los poseedores de paquetes o monedas malas, no pueden incurrir —salvo con deterioro de sus mérgene:

quizds amenazas de pérdidas— en esos gastos.
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Los andlisis de asignacién de recursos escasos
(renta) realizados hasta ahora, y de las elecciones en
que se concretan, se refirieron a asignaciones estdri-
cas, es decir, a aquellas realizadas para un momento
del tiempo, como si no hubiera futuro, y, en alguna
medida, como si no hubiese pasado. Obviamente este
supuesto es muy restrictivo, por lo que en los siguien-
tes epigrafes relajaremos los supuestos acerca de la
estructura de las preferencias de los consumidores,
para incluir —aunque de modo introductorio— el ele-
mento tiempo.

Formalmente, es intuitivo el tipo de planteamiento
arealizar: 1.° las modificaciones en la funcién de utili-
dad serian tales que, los argumentos incluidos en la
misma fueran del tipo, # = u(x,, xg, ..., X, ..., Xy), don-
de1,2,...,t ..., T, indican ahora perfodos de tiempo,
y x seguirfa siendo un vector de combinaciones de
bienes, y 2.° la restriccién presupuestaria o recta de ba-
1 . . . L Yi :
ance seria, por ejemplo, del tipo: Z —=——, siendo
Pl SRS
r el tipo de interés '®, que supone la actualizacion de
las disponibilidades para el gasto de los diversos perio-
dos considerados; sin mds precisién por ¢l momento,
en la medida que mds tarde abordaremos el tema con
més profundidad. El problema del equilibrio del con-
sumidor serfa semejante al logrado en el caso estdtico,
y semejantes sus propiedades, como relaciones margi-
nales de sustituci6n, etc. Para su andlisis, llevaremos a
cabo un ejercicio simple, la introduccién de considera-
ciones de ahorro.

Un andlisis formal: rectas de
presupuesto y curvas de indiferencia

Supondremos que el consumidor tipico recibe con
certeza, ya que estamos suponiendo ausencia de incer-
tidumbre respecto al futuro, una renta y, en el periodo
t,yotray, + lent + 1, no necesariamente iguales. Si

no ahorrase, su pauta de consumo mds l6gica quizis
seria'®, x, y x,,,, donde x, = y,,, X,4; = Y4, denotando
ahora los subirdices los perfodos correspondientes.
Las x serdn una especie de hien compuesto del conjun-
to de los bienes consumidos en un perfodo, y supon-
dremos por el momento, que su precio es invariable y,
por comodidad, igual a la unidad. Un caso extremo, ig-
norando las exigencias biol6gicas y sociales, consiste
que el consumidor ahorre toda su renta, es decir, la
preste toda, simplificando. O lo que es lo mismo, x, =
0, que implica, y, = s,, donde s denota ahorro. Es obvio
que, con un tipo de interés positivo, el consumidor
ahorrador espera recibir un rendimiento que le com-
pense de la insatisfaccién de no consumir hoy, rendi-
miento que podemos suponer viene representado por
un tipo de interés en un mercado de capitales, al que
para simplificar supondremos perfecto; o al menos
perfectamente competitivo, en el sentido de que las
cantidades prestadas o tomadas a préstamo por el con-
sumidor que analizamos, no afectan al precio de mer-
cado, en este caso al tipo de interés. Si toda la renta del
perfodo ¢ pasara al perfodo ¢ + 1, lo que implicaria no
consumir nada —salvo que se dispusiera otros ingresos
distintos a la renta— en el perfodo ¢, entonces, en £ + 1
sus disponibilidades para el gasto serfan, y,,, la renta
corriente del perfodo, més y, + ry, = y(1 + r). Es decir,
que su recta de balance o presupuestaria tiene un punto
extremo representado por y,.; + y,(1 + r) (figura 3.29).

La situacién opuesta extrema es tomar en présta-
mo toda su renta futura y,,, al tipo de interés vigente,
de nuevo ignorando de que vivird en el periodo ¢ + 1

actualizada; es decir, ly:l

. En consecuencia, si toda
-

larenta de ¢ + 1 pasara a ¢, lo que implicarfa que en ¢
+ 1 no se consumiera nada —al menos a partir de la ren-
ta— entonces en el periodo presente, en ¢, podria consu-
mir la suma de la renta o disponibilidad corriente mas la
renta actualizada de ¢ + 1. En suma, el méximo poten-

i1

cial serfa: x, = y, +
a+r

}, lo que establece el otro

18 Yéase también el capitulo 9 para otras consideraciones de ahorro-inversion.

1% Sin especificar, por el momento, si es un porcentaje o un precio.

' Podriamos suponer que el tipo de interés es cero, 0 que no existe tipo de interés, y aiin asf que el consumidor trasladase consumo en el
tiempo, por razones de seguridad, quizds. Sin embargo, en ese caso el serfa poco plausible o casi irrelevante, ademds de poco realista.
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punto extremo de su recta de balance. Gréficamente
podemos representar esta Gltima, suponiendo trazados
a los puntos intermedios de forma andloga, como en
figura 3.29. La pendiente negativa de la recta, es (1 +
r) en valor absoluto, lo que se aprecia sin mds que de-
rivar al modo habitual. Evidentemente la recta pasa
por la combinacién (,, ¥,4+,) porque esa combinacién
siempre es una eleccién posible, en el sentido de que
siempre estd disponible para el consumidor; podrfa-
mos llamarla la combinacién natural o —si se quiere—
dotacién inicial. En un casc el consumidor traslada
renta al futuro, y en el otro trae renta al presente, es de-
cir, actualiza. Y potencialmente el consumidor-ahorra-
dor puede acceder a cualquier punto de la recta y/o a
los puntos interiores al conjunto que forma la recta y
los ejes coordenados al modo ya conocido.

Yiers Xeae Ste

Ve + {1+ 1

. “ -
il Visr

Yot /1 + 1 YuXu St

Es evidente que ¢l perfil de consumo tiene que
coincidir con el de los ingresos, en el sentido de que
los totales sean iguales:

X
xl_‘_Ll:yt_‘__yH_l
1+r 1+r

si el consumidor actualiza, y se cumplird la siguiente ex-
presién si traslada renta al futuro:

X Fx(l+ry=y,+y(+r)

Aunque las dos expresiones son formalmente si-
métricas, la férmula de actualizacién es mds razona-
ble en el sentido de ser mas habitual, es decir, en la
manera habitual de pensar sobre este proceso.

Basta ahora la consideracién del mapa de curvas
de indiferencia intertemporales del consumidor tipico
representativas de sus preferencias o funcién de utili-
dad intertemporal, referidas ahora a las combinacio-
nes de consumo presente, en £, y consumo futuro, en ¢
+ 1, que Ie reportan la misma utilidad, para obtener el
equilibrio. Aquellas, en principio, no tieneh que ser
distintas de las ya bien conocidas para el caso inicial
discutido en epigrafes anteriores, es decir, decrecien-
tes, estrictamente convexas, etc. La valoracion subjeti-
va que el consumidor hace del consumo actual y del
consumo futuro —que son los dos bienes en este caso—
viene dada por la relacién marginal de sustitucién en-
tre ambos, al modo ya conocido.

El equilibrio derivado de la superposicién de la
recta de balance y las curvas de indiferencia, y los de-
terminantes del mismo, pone de manifiesto, que ¢l
consumo, y por ¢llo el ahorro complementario, en cada
perfodo, depende de la corriente de ingresos, es decir,
actuales y futuros, y del tipo de interés. Segiin que el
equilibrio esté a la derecha o a la izquierda del punto
de la dotacién inicial (3, y,,,) el agente serd un ahorra-
dor prestamista, o tomador de préstamos, un prestata-
rio, respectivamente. En la figura 3.30, en A se consu-
me menos que la disponibilidad, y en consecuencia
prestando y en B, y al haber consumido més que la dis-
ponibilidad en 1 tomando a préstamo, ello implica con-
sumir menos que la renta corriente en £ + 1.

Yeers Xeere e

N
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&rminos claveJ\—

[,

utilidad

consumidor o consumidora racional
utilidad total

utilidad marginat

funcion de utilidad

gustos o preferencias

utilidad positiva y decreciente

renta monetaria o disponibilidad para el gasto
curvas de demanda

criticas a la teoria cardinalista
comparaciones interpersonales de utilidad
orden de preferencias

divisibilidad perfecta

comparabilidad

transitividad

no saciacion

curvas de indiferencia

curvas de indiferencia cerradas

curvas de indiferencia gruesas
relacién marginal de sustitucién
preferencias normales o de libro de texto
restriccion presupuestaria

recta de bafance

equilibrio del consumidor

solucién interior

solucién esquina

impuestos de cuantia fija

impuesto unitario sobre las ventas
impuestos sobre los precios

subsidios ad valorem

funciones de demanda generalizadas
propiedad de homogeneidad

ilusién monetaria

curva renta-consurno

curva de Engel

bienes normales de lujo

bienes normales de primera necesidad
bienes inferiores de primera necesidad
ley de la demanda

renta real

poder adquisitivo

efecto total

efecto sustitucion

efecto renta

método de Hicks

método de Slustky

curva precio-consumo

curvas de demanda marshallianas
curvas de demanda cgmpensadas o hicksianas
bienes Giffen

preferencia revelada

axioma débil de la preferencia revelada
axioma fuerte de la preferencia revelada
enfoque de las caracteristicas

nuevos bienes

elasticidad-precio

elasticidad precio-cruzada
elasticidad-renta

elasticidad-Triffin

elasticidad punto

elasticidad arco

elasticidad directa

demanda eféstica

demanda ineléstica

demanda de elasticidad unitaria
demanda infinitamente elastica
demanda de elasticidad nula

demanda de elasticidad constante
hipérbota equilatera

problemas de medicién e identificacion
elasticidad de la oferta

variable discreta

variable continua

inflacion y demanda

variables nominales

variables reales

precio relativo

probabilidad

distribucion de probabilidad
fendmenos mutuamente excluyentes
funcion de utilidad con riesgo

funcion de utilidad-renta ordinal
utilidad marginal de la renta decreciente
funcién de utilidad aditiva

alternativas retevantes

seguros

riqueza

valor esperado de la riqueza

prima aseguradora

funcion céncava

combinacién lineal

consumidor adverso al riesgo

funcion de utilidad convexa
consumidor jugador

tomador de riesgos

funcién de utilidad lineal

consumidor indiferente al riesgo
soluciones locaies

soluciones globales

puntos de quiebro

asignaciones estaticas

mercado de capitales

dotacion inicial

curvas de indiferencia intertemporales
ahorrador prestamista

tomador de préstamos

tasa de preferencia o descuento temporal
inflacién exdgena

liquidez

consideraciones fiscales en el ahorro
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Por utilidad se entiende la satisfaccién de necesi-
dades entendiendo por éstas la ausencia de algtn
bien o servicio unido a su deseo de satisfacerlas.

La utilidad total de una combinacién de bienes de-
pende de las cantidades de ellos de que dispone o
demanda el consumidor.

La utilidad marginal es la utilidad adicional derivada
del consumo de una unidad mas de un bien o servi-
cio, permaneciendo el consumo de los demas
bienes constante.

La utilidad es una magnitud flujo.

La utilidad marginal es decreciente (la utilidad total
es creciente pero a tasa decrecientel.

Por comparabilidad o completitud se entiende que
para dos combinaciones de consumo, sélo puede
ser cierta una de las siguientes proposiciones: el
consumidor prefiere una a otra o las dos son indife-
rentes para él o ella.

Por transitividad se entiende que si una combina-
cién de bienes es tan deseada como otra y ella tan
deseada como una tercera, la primera es al menos
tan deseada como la tercera.

Por no saciacion o no saturabilidad se supone que
una combinacién de bienes es preferida a otra si in-
cluye més de alguno de los bienes.

Una curva de indiferencia es el lugar geométrico
que une todos las combinaciones de cantidades de
bienes tales que el indice de utilidad permanece
constante.

Las curvas de indiferencia deben tener pendiente
negativa, no pueden ser gruesas, por cada punto
del espacio de bienes pasa una y sélo una y aque-
llas mas alejadas del origen representaran indices
de utilidad cada vez mayores, ademas de habitual-
mente ser estrictamente convexas.

Las preferencias son subjetivas, o fisicas y no de-
penden de elementos econémicos.

La relacion marginal de sustitucion es una tasa de
compensacion entre bienes y representa la canti-
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dad que estarfa dispuesto a ceder el consumidor
de uno de los dos bienes para obtener una unidad
del otro, manteniendo la utilidad constante.

-
Que tas curvas de indiferencia sean estrictamente
convexas es equivalente a que la relacién marginal
de sustitucion sea continuamente decreciente.

La relacién marginal de sustitucién es el valor abso-
luto de la pendiente en un punto de la curva de in-
diferencia.

El equilibrio del consumidor se produce en el punto
de tangencia de la recta de balance o restriccién
presupuestaria, con la curva de indiferencia mas
alejada del origen compatible con ella.

Se dice gue se produce una solucién no interior o
solucién esquina, en el caso en el que la curva se
indiferencia sea tal que el equilibrio se produzca so-
bre un eje.

Por homogeneidad de las funciones de demanda
se entiende que si se duplican, triplican, o dividen,
en cualquier otra proporcién, todos los precios v ta
renta, el equilibrio es invariante ante estos cambios
en los parametros.

La curva renta-consumo indica como varfa et con-
sumo o la demanda de los bienes al ir cambiando la
renta.

A la relacion entre la demanda de un bien v fa renta
monetaria, dejando los precios constantes, se la
denomina curva de Engel.

. Son bienes normales de lujo aquellos cuya elastici-
dad renta es mayor que la unidad; normales de pri-
mera Necesidad si dicha elasticidad varfa entre cero
¥ la unidad, e inferiores de primera necesidad, si tal
elasticidad es menor que cero.

La ley de la demanda afirma que si el precio de un
bien cae y simultaneamente se ajusta la renta para
mantener constante el nivel de utilidad, la deman-
da de ese bien aumenta, siempre que la renta mo-
netaria y el precio de los demés bienes permanez
can constantes.

Ei efecto total sobre la demanda de un bien deriva-
do de la caida de su precio puede descomponerse
en dos efectos parciales: el efecto sustitucion co-
rrespondiente a dicha cafda y el efecto renta que
provienen de la variacién en la renta real o poder
adquisitivo de la renta nominal derivada del des-
censo en el precio.

La curva de demanda directa parcial relaciona la de-
manda de un bien con su propio precio.

El lugar geométrico de las cantidades demandadas
ante variaciones en el precio se denomina curva
precio consumo.

Las curvas de demanda marshallianas recojen el
efecto total, renta y sustitucién; las funciones de
demanda compensadas o hicksianas tan sélo reco-
jen el efecto precio, o efecto sustitucion.

Un bien Giffen es aquel que ademas de ser infe-
rior, el efecto renta es superior al sustitucién en va-
lor absoluto. Para él la relacién precio cantidad que
es la funcién de demanda resulta ser creciente.

. La preferencia revelada invierte el proceso habitual

y se obtiene las preferencias partir de la demanda
observando la conducta del consumidor en el mer-
cado.

El axioma débil de la preferencia revelada afirma
que si el consumidor revela como preferida una
combinacién de bienes frente a otra, entonces
nunca puede revelarse preferida la segunda a la pri-
mera.

El axioma fuerte de la preferencia revelada senala
que si existen tres o mas combinaciones de bienes
para un conjunto de precios y si el consumidor eli-
ge la primera a la segunda y a segunda a Ja tercera,
elegird la primera frente a la tercera.

. El enfoque de las caraceristicas de Lankaster, se fi-

ja en las caracteristicas y calidades de los bienes, y
considera a estos como inputs o entradas en un
proceso de consumo, mediante el que el consumi-
dor convierte los bienes en caracteristicas, a partir
de la combinacién de bienes y de las diferentes
cantidades de los mismos.

Los ingresos medios /M son el cociente entre los
ingresos totales y el voluren vendido.

. Los ingresos marginales son la variacion en los in-

gresos totales cuando varia infinitesimalmente la
cantidad vendida.

Un bien de consumo duradero se demandara si el
coste del mismo es inferior, o al menos igual, al va-
lor presente descontado de la corriente de rendi-
mientos a obtener durante la vida util de dicho
bien.

La elasticidad mide cuantitativamente la sensibili-
dad de la oferta o la demanda a variaciones en ef
precio, los demds precios o la renta segun los
tipos.

". La elasticidad-precio directa se define como el

cambio porcentual en la cantidad demandada u
ofrecida, segun sea de la demanda o de la oferta,
ante una variacién infinitesimal en el precio.

La elasticidad es independiente de las unidades de
medida en que se expresen [as variables bajo ana-
lisis.

Una curva o funcién de demanda (u oferta) seréa
elastica si el cambio porcentual en la cantidad es
mavyor que el cambio porcentual del precio e inelas-
tica en el caso contrario.

. Una tipologia adicional de las elasticidades a las an-

teriores es: elasticidad punto y elasticidad arco
desde un punto de vista matemdtico, segun se ob-
serven las variables {precio y cantidad) como varia-
bles continuas o discretas respectivamente.

La elasticidad de la cantidad demandada de un bien
a la variacion del propio precio, se denomina tam-
bién elasticidad-precio, o elasticidad sin mas sina
se matiza; asl mismo se le llama elasticidad directa.

La elasticidad de la demanda {o de la oferta) de un
bien a las variaciones de los demds precios con los
que el bien esta relacionado, se Hiama elasticidad
precio-cruzada.

. La elasticidadrenta, mide la variacién porcentual

en la cantidad demandada ante una variacién por-
centual en la renta.
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2. La elasticidad de la demanda lineal varia entre cero
y mas infinito en valor absoluto; es decir, puede
adoptar esos dos valores limite y los intermedios
entre ellos.

<. Si no se matiza, los conceptos anteriores se refie-
ren a bienes normales. Existen excepciones, entre
ellas, los bienes Giffen y los bienes Veblen.

El valor numérico de la elasticidad es directamente
proporcional a la existencia de sustitutivos cer-
canos.

|
|
|
|
I
i
|
g
. Se dan problemas de medicién e identificacion va-
\ rios, entre ellos, el que la curva de demanda tedrica
realmente responde a cuestiones hipotéticas y a
\ que la evidencia empirica muestra datos en favor
\ de cierta inestabilidad de los gustos v las preferen-
cias que generalmente se refieren a un momento
; del tiempo.
|
|
!
|
I

Cuando la elasticidad se expresa en variable discre-
ta, en-un recorrido discreto a lo largo de la curva de
demanda o para un segmento de la misma se de-
nomina elasticidad-arco. '

7. Durante los procesos inflacionistas, los precios y et
i indice general suben, variando los precios relativos
por lo que el supuesto ceteris paribus oscurece el
andlisis vy distorsiona los resultados del mismo.

. Una manera més realista de actuar serfa medir di-

rectamente y desde el principio las variables bajo
| andlisis en términos reales los precios relativos en
| el caso de las efasticidades-precio vy las elasticida-
des renta en términos reales.

.. Por probabilidad entendemos en este contexto que
si el consumidor apuesta un nimero elevado de ve-
ces, infinito en realidad, si la probabilidad es 0,01,
se obtendria el premio, una de cada cien veces.

El consumidor se enfrenta a una distribucion de
probabilidad con el siguiente significade. La utilidad
de un euro es equivalente a la utilidad de x euros
con una cierta probabilidad. La utilidad de cero eu-
ros es cero. La de la seguridad de que ocurra el fe-
némeno es 1, y O la cierta en caso de perder, La
probabilidad de perder, que es complementaria de
ganar.

&%, Bl anterior es un procedimiento de construccién
de una funcidén de utiidad para situaciones de
riesgo.

Se establece una funcion de utilidad ordinal con el
supuesto basied de que la utilidad marginal es de-
creciente con la renta.

En la actividad aseguradora mediante el pago de
una prima por parte del asegurado la comparifa ase-
guradora se compromete a restituirle el valor de la
pérdida causada por la contingencia, por lo que
para el asegurdado, en caso de que tome el segu-
ro, la situacién durante el periodo de vigencia del
contrato es, o puede ser, similar a una de certi-
dumbre.

Ef consumidor puede elegir no asegurarse, con cer-
teza, y correr el riesgo, o pagar ta prima, con lo que
en caso de no ocurrir el evento la situacion final se-
rfa la riqueza acurnulada menos la prima. Entre am-
bas alternativas el consumidor racional elegira la
que le produzca un mayor nivel de utilidad a priori.

Para una funcién de utlidad decreciente con la ren-
18, que representa una utilidad marginal decrecien-
te, concava, la combinacion lineal de las utilidades
es menor que la utilidad de a combinacion de las
mismas.

Si la prima cargada por la aseguradora es menor ©
igual a la diferencia entre la riqueza inicial vy la del
promedio de la riqueza inicial y ta correspondiente a
la eventualidad del riesgo, ef consumidaor elegira el
seguro, la alternativa cierta tras el seguro, y evitara
el riesgo.

. Una funcién utilidad-renta concava representa a los
consumidores adversos al riesgo. Una funcién con-
vexa (utilidad marginal fa de la riqueza creciente) re-
presenta a un consurnidor tomador de riesgos. Una
funcion de utilidad lineal representa el caso de un
consumidor indiferente al riesgo.

i Por su parte, la empresa aseguradora que haga un
buen trabajo tratard de maximizar el beneficio, lo
que implica la igualdad de las utilidades marginales
de gue ocurra y de que no ocurra el suceso, ponde-
rada por sus respectivas probabilidades.

Si el tipo de interés de mercado es positivo, el con-
sumidor ahorrador espera recibir un rendimiento
que le compense de la insatisfaccion de no consu-
mir en el periodo que ahorra.

Si ahorra, sus disponibilidades para el gasto en el
futuro serfan mayores. Si toma a préstamo, sus
disponibilidades para el gasto en el futuro serdn
menores.

En un caso el consumidor traslada renta al futuro, y
en el otro trae renta al presente, es decir, actualiza.

El equilibrio derivado de las restricciones presu-
puestarias intertemporales y de las curvas de indi-
ferencia, también intertemporales, depende de ia
corriente de ingresos y del tipo de interés.

. La tasa de preferencia o descuento temporal no es

otra cosa gue la que hace que cantidades iguales
de consumo se encuentren disponibles en cada
periodo {con renta igual en los mismos).

. Se entiende por liquidez la virtualidad o no, o el gra-

do de la misma, de ser convertido el active en dine-
ro generalmente aceptado en las transacciones.
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| Problemas seleccionados Jl

#* Dibuje los gréficos de la restriccién presupuestaria y
el conjunto factible definidos par: pyx;, + pX, = v, silos
precios son p; = 1, p, = 2, y larenta, y = 4, para los si-
guientes casos: a) aumentan los precios y la renta en la
misma proporcién; b) el consumidor recibe una heren-
cia de dos unidades de renta; c) existe una oferta del
bien 1, por el que se regalan las dos primeras unidades,
y se produce un descuento del 50% en el precio del
bien 2.

* Dada una funcién de utilidad ordinal, u = f{x), donde
X representa vectores o combinaciones de bienes, dis-
cuta si las siguientes san, o no, asimismo, funciones de
utiidad admisibles: 2u; ¥, u + 5; log u; In v.

* Discuta el significado de la siguiente proposicién: «si
la relacién marginal de sustitucién del bien 2 por el bien
uno es igual a 2, significa que el consumidor esta dis-
puesto a ceder 2 unidades del bien 2, para obtener 1
del 1». Verdadero o falso y por qué,

* Comente la siguiente proposicién: wel precio de un
bien en el equilibrio, indica la cantidad de otro bien que
el consumidor est4 dispuesto a entregar, para cbtener
una cantidad infinitesimal del primero».

* Sea una funcién de utilidad, u = x, + ax,, donde a es
un pardmetro positivo. Analice la convexidad de la fun-
cién.

* Discutir con generalidad algunos casos de funciones
de utilidad, curvas de indiferencia, equilibrio y demanda
en casos distintos del ya habitual o normal de libro de
texto: (a} funciones de utilidad para bienes complemen-
tarios; (b} para bienes sustitutivos; (¢} de la familia
Cobb-Douglas; {d) Cobb Douglas en sentido estricto, y;
(e} para bienes y «males».

* Establezca las curvas de Engel para demandas de
bienes complementarios, sustitutivos, funciones Cobb-
Douglas, y paralelas o cuasi lineales.

* Dada la funcién de utilidad (Cobb-Douglas) u = x}2x)?,

halle fas utilidades marginales, la relacién marginal de
sustitucion y las funciones de demanda.

" % Dada fa funcion de utilidad u = X2x3, halle e interpre-

te las utilidades marginales respecto a los dos bienes y
sus variaciones. Gempdrelas con las del problema ante-
rior; haile también la relacién marginal de sustitucion y
las funciones de demanda, y compérelas asi mismo.

* Dada la funcién de utilidad, v = x,x, hallar el equili-
brio del consumidor individual y las funciones de de-
manda normales o marshallianas.

* Sea la funcién de utilidad, u = (%))qxz, halle las fun-

ciones de demanda v el indice de utilidad.

* Sea un consumidor cuya funcién de utilidad viene
descrita por v = x}2x}?, quien se enfrenta a unos pre-
¢ios paramétricos p, = 3, p, = 4y cuya renta ha pasado
de 90 unidades de cuenta a 180, obtenga geométrica-
mente la curva renta-consumo y explicite si es crecien-
te o decreciente. Discuta el cardcter normat o inferior
de ambos bienes.

* Si la funcién de utilidad de un consumidor es
u = (%, — 4}{x; — 1} los precios de los bienes p, = 15;
p, = 1vylarenta y = 121 cuando el precio del bien x,
disminuye en una unidad /el efecto renta correspan-
diente es?

* Sea una funcion de demanda de la familia Cobb-Dou-
glas, x, = A suponga que la renta es 100 uu.ce. vy
1

que p; es 5 uu.cc. Hallar xP. Suponga después que el
precio del bien 1 pasa a ser 2 uu.cc., entonces ¢x] se-
ra? Calcule el efecto total y el efecto sustitucién.

* Si la recta de balance de un consumidor es y =
= P + P, = 100 = 415 + 2-20 y el precio del
bien 1 cae un 25%, jcudl es el nuevo gasto nominal?
;cudl seré la compensacion por et método de Slutsky?:

* Dada la funcion de utilidad v = 2 log x; + 4 log x,.
donde x, y X, son bienes. Si denominamos y a la renta,

du
jentonces —- es?
ay

]
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# Sea un consumidor cuya funcién de utilidad viene
descrita por, u = x{”?x}” quien se enfrenta a unos pre-
cios paramétricos, p, = 3, p; = 4, y Cuya renta es de 80
unidades de cuenta. Si el precio del bien 1 pasa a ser
6 unidades, obtenga la curva precio-consumo, y esta-
blezca la curva de demanda.

# Dada la funcién de utilidad de un consumidor,
u = XX, caracterice a los bienes en complementarios o
sustitutivos brutos, o independientes.

* Demostrar que x, y X, no pueden ser a la vez bienes
inferiores.

% Obtenga e interprete las funciones de demanda aso-
ciadas a la funcion de utilidad, u=1In x, + x,.

* Si la funcién de utilidad de un consumidor es
u={x ~ 3)x; — 2){x; ~ 1) establecer las relaciones de
complementariedad o sustitucion entre los bienes x; y x,.

* Los gustos de un sujeto se conocen por la funcién
indice de utilidad: v = In [ + 2){x, + 10)] hallar la
ecuacion que exprese la demanda del bien x; en fun-
cién del precio y determinar para qué intervalos de éste
la demanda es normal o anormal, rfgida o elastica, para
valores de y =30, p, = 1.

3 Dada la funcién de demanda:

60
p+4

calcular su elasticidad y comprobar que ésta crece al
crecer el precio.

% La demanda de localidades de un espectaculo publi-
co se relaciona con los precios segun la férmula

2
o= (a - —Z—) ,a>0, b> 0.Ellocal, que tiene una capa-

cidad méxima para 150 personas, estd vacio en su ter-
cera parte, cuando la entrada cuesta 100 unidades de
Cuenta; y en sus cuatro quintas partes, cuando la entra-
da cuesta 2.025, jpara qué precio y cantidad la recauda-
cién total es méxima?

# Dada una funcion de demanda de mercado como
establezca la variacién de los ingresos totales cuando el
precio aumenta (disminuye) a partir de uno inicial.

#* Sea la funcién de demanda de elasticidad constan-
ay°® . )
te x = p—yb siendo g, by ¢ parémetros, y donde la efas-

ticidad precio es igual para cualquier valor de p e y,.ob~
tener la elasticidad-renta.

* Sea la siguiente funcién de demanda p = 100 ~ 10x,
hallar los gastos totales de los consumidores (ingresos
totales de los productores), su gasto marginal {ingreso
marginal de las empresas), y la elasticidad de la deman-
da clasificando los valores de la misma.

# Un consumidor registra los precios y las cantidades
adquiridas de dos bienes en tres situaciones de merca-
do (tres configuraciones de precios), indicados por la si-
guiente tabla, donde los primeras subindices denotan
bienes y los segundos situaciones:

X1 =40 x, =60, x,=60 X, =230;
X3 =80 x3=20

P =60 py=40; pp,=30 pp=60;
P =20 pyu =860

Si a los precios de la primera observacién (60, 40), el
consumidor eligié las cantidades del par (40, 60) jpodra
elegir luego otra combinacién?

# Demuestre mediante preferencia revelada (para el
caso de dos bienes) que et efecto sustitucién debe ser
siempre negativo.

#* Suponga dos consumidores cuyas funciones de utili-
dad sean u(1} = 10xy;xy, ¥ U2} = 20x47xJ2, cuyas ren-
tas respectivas son y, = 100 e y, = 120, siendo [os pre-
cios de mercado p, = 5y p, = 6, entonces ;las
cantidades demandadas individuales son (primer y se-
gundo agente)?

#* Para los datos del problema anterior u(1) = 10x,,X, ¥
ul2) = 206422, v, = 100 e y, = 120, con py =5y p, = 6,
obtener las demandas de mercado de [os dos bienes.

.
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- Teoria de la produccion,
los costes y la oferta

P OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

Los fines del capitulo, con los que el alumno o alumna se familiarizar4 a través de él, son:

4. Establecer los conceptos v tipos de empresas, sus objetivos y problematica.
2. Suscitar la teoria de la produccion, la funcidn de produccién, vy la eleccién de técnicas.
. Discutir el paradigma de maximizacién del beneficio como hipétesis de comportamiento de
las empresas.
%, Sefalar los plazos, corto v largo de desenvolvimiento de la empresa vy la produccidn v las fun-
ciones analiticas de la teorfa para cada una de ellos.
. Representar las propiedades de sustitucién, escala y progreso técnico de la produccion.
. Distinguir entre las variedades de coeficientes fijos y variables en fa produccién. Asi como los
regimenes de produccién simple y conjunta.
7. Motivar los conceptos de curvas isocuanta y sus mapas.
‘ #%. Determinar una zona de actuacién racional de la empresa respecto al uso de factores de la
! produccion.
| $. Estudiar la eficiencia técnica y econdmica, asi como la llamada ley de rendimientos decre-
cientes o proporciones variables, piedra de toque de varias teorias ulteriores.
k 0. Deslindar los conceptos de producto medio v marginal, optimizacion y senda de expansién
de fa empresa.
1. Clasificar e! papel analitico del tiempo en la produccién v las diferentes funciones de oferta
que de ello surgen.
i#. Derivar los conceptos bésicos de costes de oportunidad y contables, fijos, variables, totales,
totales medios y medios variables, asi como marginales.
13. Relacionar la teorfa de la produccién y comercializacién con las economias y deseconomias
de escala y su diversa tipologia.

&
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La importante actividad productiva y el lado de la
oferta de los mercados y de la economia en las socieda-
des de referencia la realizan las empresas, las industrias
y los sectores empresariales, industriales y de servicios.
Pero al igual que ocuria con €l caso de los precios, el
mercado o el equilibrio el concepto de empresa pese a
ser aparente intuitivo no es obvio por lo que convine re-
plantearlo ahora. La empresa es un sisrema, un todo con
sentido, que va mds alld que la suma aislada de sus par-
tes componentes, cada una dedicada a una tarea distinta
que, coordinadas, persiguen un fin comiin, y tienen asi
un sentido como conjunto. Para comenzar existen dis-
tintas concepciones de la empresa, o distintas definicio-
nes si se prefiere. Con ellas se trata de dilucidar, entre
otras cosas: (1) por qué existe la empresa; (2) qué es lo
que da sentido a la integracién de partes de ese todo que
se llama empresa; (3) cudl es su tamafio Gptimo; y (4)
qué variedad de actividades la integran. Comenzaremos
por la hipétesis tradicional de que las empresas maximi-
zan el beneficio Ademads apreciaremos que no todas las
empresas se orientan a la maximizacién del beneficio y
el por qué de ello. Por tltimo introduciremos brevemen-
te el concepto de empresa multinacional que desarrolla-
remos en el capitulo 7.

La empresa se concibe a veces como una caja ne-
gra (por el momento indeterminada) que produce
bienes y servicios para su venta y sobre cuya naturale-
za nos interrogamos ahora. Podemos suponer que dis-
pone de una tecnologia, unos conocimientos técnicos
sobre cémo transformar los factores de produccién
que adquiere (alquila a veces) en los mercados de fac-
tores (de trabajo, de cada uno de los bienes de capital

-y de tierras o de fuentes de recursos naturales); el pre-

cio de éstos y la tecnologia determina los costes de
produccién, que no sélo condicionan el precio del
producto sino también la cantidad lanzada al mercado
(y otras decisiones mds complejas, desde el reciclado
hasta la contaminacién) en un contexto social regula-
do y autorregulado. La empresa tiene que operar, por
tanto, en miltiples mercados cada dia unos en los que
compra y otro u otros en el que vende (si produce un
solo bien o servicio o mds de uno) De esta forma la
unidad productiva y oferente interacciona con otras
empresas, con el Sector Piblico y, sobre todo, con los
consumidores, siendo asf una parte de un sistema ma-
yor que la empresa misma.

El objetivo tradicional casi incuestionado en la teo-
1fa ' que marca cémo debe actuar en estos multiples

1% En el capltulo 7 més abajo desmontaremos esta hipétesis de varias maneras, observando como quedan modificados los planteamien-

tos y los resultados con esa sustitucion.
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actos de compra, venta y transformacién productiva
(que incluye la eleccion de la técnica econdmicamente
mas rentable) es la maxinizacion de beneficios. Puede
haber otros muchos objetivos, y de hecho los hay, pero
este es especialmente importante porque las empresas
necesitan crecer para sobrevivir a largo plazo ¢/, ya que
eso facilita la explotacién de economias de escala
(fuentes de reducciones de costes a medida que aumen-
ta la produccién) y la adquisicién de cierto poder de
mercado (se apreciara en qué consiste con mds preci-
si6n en los capitulos 5, 6 y 7) Adicionalmente existen
variables que no vienen determinadas en los mercados
en los que opera la empresa, ni dentro de si misma, por
lo que no puede incidir en ellos. Los consideraremos su
entorno. Un ejemplo es la tecnologifa: la empresa opta
por alguna de las técnicas de produccién disponibles
pero no puede aumentar ese conjunto de posibilidades
de produccién que es un concepto ingenieril por lo que
las empresas en su generalidad son técnica-aceptantes
pues les viene dada a la mayoria de ellas (veremos que
Jas empresas tratan de controlar esta variable mediante
inversiones en investigacién y desarrollo, y que estas
inversiones son mds factibles a las empresas més gran-
des en muchas ocasiones) Otro ejemplo mds radical
que el anterior de entorno incontrolado, que no admite
excepciones, es el de las variables macroeconémicas
que forman parte del llamado entorno macroeconémi-
¢0, y que la empresa no puede determinar (aunque pue- »
da afectarlas muy indirectamente).

(Pero, qué es exactamente una empresa? jc6mo
se organiza ;qué actividades incluye? y ;qué tamafio
alcanza? Se puede considerar como una mera unidad
productiva, en cuyo case un solo individuo podria ser
una empresa (por ejemplo, un empresario auténomo)
siempre que utilizara sus propias herramientas para

167

producir y trabajase por cuenta propia. Pero la anterior
aunque es una definicién vélida lo es muy general;
mds especifica es aquella segiin la cual empresa es un
grupo humano con una organizacién determinada y
unos derechos de propiedad especificos. Segtin 1a con-
cepcién tradicional & empresario posee los medios de
produccion de la empresa y se vincula a los trabajado-
res por cuenta ajena por medio de contratos en virtud
de los cuales el empresario adquiere tiempo de trabajo
(no productos) a cambio de una retribucién en dinero
0 especie, con lo que la organizacién de la actividad le
corresponde a €, que la supeditard a sus propios inte-
reses. El producto del trabajo que se lleva acaboenla
empresa le corresponde al empresario ‘%%, El ser duefio
de los medios de produccién le da derecho a enajenar
1a organizaci6n entera, incluidos los contratos con tra-
bajadores, proveedores y clientes (por lo que éstos se
vinculan a la empresa y no al empresario como perso-
na fisica, gracias a que la organizacién tiene su propia
personalidad, llamada juridica). Adem4s tiene derecho
a incorporar a la organjzacién a otros individuos u or-
ganizaciones mediante contratos, o rescindir éstos (en
los términos que margque la ley) desvinculdndolos de
la empresa, y a incorporar més bienes para la produc-
ci6n (capital), o a desinvertir el capital existente. De
acuerdo con esta definicién una cooperativa no seria
una empresa, en sentido estricto !9,

Ronald Coase (1937) plante6 por qué no se adop-
té otro tipo de organizacién, ya sea de tipo cooperati-
vo o de tipo auténomo (con trabajadores que vendie-
sen el producto de su trabajo en el mercado) En efecto
resultaba extrafio que las empresas fueran la excep-
cién a lo que aparentemente parecia la regla: organi-
zacién econémica basada en el libre mercado. La em-
presa tiene un funcionamiento intemo fuertemente

Los beneficios no son sino valor afiadido, es decir diferencia positiva entre tos ingresos por la venta de los productos y los pagos por

adquision o alquiler de los inputs, por lo que su logro es un indicador de eficiencia econémica; y cuanto més, o al menos mayores gue los de

los competidores, significardan més eficiencia relativa.

'8 Tanto es asi que el empresario puede seguir vendiendo el producto aunque existan deudas para con sus trabajadores y al contrario, si
los trabajadores desemperian su tarea tienen derecho a su contraprestacién monetaria aunque el producto de su trabajo se haya perdido o no se

venda.

1% La definicién anterior responde bdsicamente a lo que en una época historicamente alejada, fue el tipo de empresa més extendido. A fi-
nales del siglo xviil todo el sistema de creencias, y las instituciones correspondientes, del Antiguo Régimen se venian abajo en toda Europa y
un nuevo sistema de creencias surgia con fuerza. Eran las creencias de una nueva clase social (la burguesia) que habia surgido contraponién-
dose a la clase cuya hegemonia tocaba a su fin (la aristocracia rentista), y necesitaban un conjunto de instituciones (también juridicas) que re-
sultaran coherentes con su recién adquirida hegemonia (la llamada democracia representativa es otro grupo de esas mismas instituciones.) La
institucién juridica central de ese nuevo perfodo histérico era el contrato de trabajo arriba descrito, que hacfa del trabajador una persona libre
para contratar pero no duefio del producto de su trabajo. La empresa cldsica es la organizacién productiva que se deriva légicamente de esas

instituciones juridicas.
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ierarquizado y planificado. ¢Por qué fue y ets as_l(‘:?a”0
La explicacion de Coa_se (_1?37) es aseptTca e[cm 2 y
descriptiva ademds de intuitiva: fire la for ma de (')-I)D‘f[/
pizar la produccion porque erd el modo mds. eficiente
de hacerlo. En el seno de 1a empresa se planifica por-

ue es Menos costoso que }_1ace_rl’o de otra manera, y
ollo debido a que una organizacion descgntr.a’hzada_(a
través del mercado) tiene co_stes: recopilacién (_ie in-
formacion (sobre precios, riesgos, etc.) negociacién
de contratos 0 incertidurr_mbres sobre el futuro. En el
seno de la empresa se mitigan esos prol_)lema_s.

Pero cabe preguntar por qué no se !mpg’swron por
ejemplo formas cooperat.ivas de organizacién. La ex-
plicacién de Armen Alchian y Ha}'old Der_nsetz (1972)
es que la empresa, al estar supeditada al interés de un
solo hombre, que esté obligado a pagar por gl t}'at?ajo
y no por su resultado, es una organizacion d:sg-zphna-
du, mientras que en la cooperativa se dan co_nﬂ_lct_os de
intereses dificiles de arbitrar. Cuanto més disciplinada
es una empresa més eficiente serd, y eso redunda en el
beneficio del empresario, que tiene‘en ellg un estfmu-
lo. En la cooperativa todos tieqen incentivos a esfor-
zarse, pero cualquiera de elios tiene un incentivo extra
aque se esfuercen los demés menos él, y la tendencia
serd a la ineficiencia. .

Existen, por tanto, dos explicaciones basicas del
éxito de este tipo de empresa pero es generalmente
aceptada hoy la debida a Coase, que se puedpn resu-
mir en una sencilla e intuitiva: porque esa forma de
organizacion era eficiente, mds efi_uema o la menos
ineficiente. Desde entonces se_conclbe }a empresa co-
MO una organizacion que persigue maximizar el bene-
ficio mediante 1a toma de decisiones eficientes.

En el sentido anterior la empresa parece ser_l’a 50-
lucién al problema de cémo abordar la produccién de
la forma mads racional posible, 1a forma de hacerlo’que
Iinimiza los costes por unidad de producto serfa la
empresa. Pero es algo més amplig qu_e/eleglr Ja técnica
porque incluye formas de organizacion y control con
partes que desempefian miltiples funciones que coad-
yuvan a la produccién misma. Se llevardn a cat?oide'ter—
minadas actividades si esa es la forma de minimizar

i 1 i ica, y las in:

170 Una explicacién ha quedado esbozada arriba: los empresarios pertenecian a |a nueva clase social hegemonica, y
explican el éxito de la empresa cldsica estaban disefiadas para perpet
1 Esto se llama discriminacién de precios. Hay ml_Jchos ejemp
rada alta o baja, o bonificaciones para estudiantes y jubilados en tra

clientes distintos. Un ejemplo de arbitra_je se da con
de otros que tendrfan que pagar un precio mayor.

los costes medios, y no formaran parte de ella aquellas
funciones que contradigan ese principio. Varias pueden
ser las formas en que una empresa puede ser una sol_u-
cién al problema de producir con 1a méxima eficiencia:

1. Cosas que no se pueden hacer en el nwrcadq
pueden hacerse en el seno de la empresd. Si
existe legislacion antimonopolio, que restringe
la capacidad de actuacién de la empresa, se
puede optar por internalizar esas practicas pa-
Ia sortear dichas normas (capitulo 8) Algunos®
ejemplos pueden aclarar el problema que ayu-
da a resolver la empresa. Si ésta es muy gran-
de, o idealmente la Ginica que vende el produc-
o en su mercado (un monopolio_), puede
establecer precios distintos para el mismo pro-
ducto, fijando los mds altos para aquellos que
estdn dispuestos a pagar més y otros mas bajos
para los que no pueden hacerlo. Eso_ hace au-
mentar los beneficios del monopolio porque
las alternativas son la renuncia para lc_)s que no
pueden pagar el precio alto o la fijacién de un
precio bajo para todos cuando algunos estarfan
dispuestos a pagar més. El peligro para esas
practicas estd en lo que se conoce cOmMo arbi-
traje: quien puede acceder al mercad_o en que
se vende el producto al menor precio puec}ie
comprar para quienes no pueden gccedgr a él.
Estas précticas de establecer precios distintos
segin la capacidad adquisitiva d.el comprador,
para obtener de cada uno el precio rpéxmo po-
sible, pueden estar prohibidas, o s1m_pler_nente
pueden ser burladas mediante €l arbitraje. La
empresa, para evitarlo, puede encargarse no
s6lo de producir el bien sino tarx_lblen’ de su d_1s—
tribucién en el mercado de precio mas bajo, in-
corporando esa actividad a las que desarrollala
empresa (afiadiendo un departamento con €52
funcién, por ejemplo) De esa forma (;ontr9lana
que s6lo accedan al producto al precio bajo los
que no pueden o no estdn dispuestos :71| pagar
mas, orillando ademds la prohibicién 7', Otra

stituciones que

uar esa hegemonia. . S
los. Se establecen tarifas distintas en los hoteles segin s trag 1[11: t!us gon
nsportes o espectéculos, o precios distintos para mercados r:(s)r s
las medicinas: los jubilados pueden adquirirlas a un precio sensiblemente me!

o 145
TEORIA OE LA PRODUCCION, LOS COSTES Y LA OFERTA




regulacién que la empresa puede sortear inte-
grando més actividades es la de los controles
de precios. A veces se establecen limites méxi-
mos a los precios que se pueden cobrar a deter-
minados clientes. La empresa que vende ese
producto se puede ver perjudicada y ello la es-
timula a incorporar a sus actividades la de los
clientes. Sila empresa vendedora se dedica a la
produccién y venta de gasolinas y los clientes
son transportistas podria ser rentable una em-
presa que englobara las dos actividades 12 La
simple existencia de un impuesto sobre las
ventas puede llevar a una solucién de ese tipo:
desarrollando las dos actividades (la del com-
prador y el vendedor) se puede evitar el pago
del impuesto, porque lo que antes era una
«venta» ahora es una mera transaccién interna.
Por dltimo, a una empresa puede interesarle
aumentar su tamafio relativo a la industria, es
decir, vender m4s cantidad de su producto rela-
tivo al total que se vende en ese mercado por-
que eso le da ciertas influencias sobre € (mds
adelante se apreciar4 que se conoce COmMO «po-
der de mercado») que se traducen en mayores
beneficios.

2. Otra ventaja de producir en el interior para la
empresa viene dada por las economias de esca-
la (véase m4s abajo), fenémeno segin el cual
cuanto mayor es la produccién de una empresa
menor es el coste por unidad de producto, lo
que permite establecer precios m4s bajos con un
mismo margen de beneficio o disfrutar de un
margen mayor para un mismo precio. Las em-
presas crecerdn siempre y cuando queden eco-
nomias de escala por aprovechar, es decir, siem-
pre que aumentando la produccién se reduzcan
los costes medios. Esto se debe a que hay costes
fijos (costes que debe afrontar la empresa por el
mero hecho de operar, produzca mucho o poco)
que se hacen més pequefios por unidad de pro-
ducto cuanto mayor es la produccién. También
a que la produccién a gran escala hace rentables
técnicas que no lo son si la produccién es menor

(por ejemplo, el empleo de robots en cadenas de
produccién de coches) Esto es cierto también
para las empresas que se dedican a miiltiples ac.
tividades, pues un descenso en la demanda de
una de ellas la afectar4 menos que si la empresa
se¢ dedicara sqlo a esa actividad. Pueden darse
adem4s complementariedades en la demanda,
como cuando la demanda de un producto con-
duce naturalmente a la demanda de otro. Si una
empresa fabrica ordenadores, por ejemplo, es
16gico que pase a fabricar también monitores,
impresoras y software de algin tipo. Ocurre
ademds que la empresa se ve siempre obligada a
llevar adelante muiltiples actividades, aunque
solo una de ellas conduzca directamente a la ob-
tencién del producto para su venta, Estas activi-
dades pueden ser de contabilidad y finanzas, de
seguridad, de marketing, de investigaci6n y des-
arrollo. El asumirlas todas puede tener ventajas
al compartir estas actividades algunos costes fi-
Jjos (pueden llevarse a cabo en el mismo edifi-
cio, por ejemplo). Evidentemente las economias
de escala tienen sus limites y el crecimiento en
el tamafio de las empresas y en el nimero de sus
actividades pueden tener también efectos pemi-
Ciosos que se traducen en aumentos de costes
por unidad de producto, como la dificultad para
reclutar directivos con talento a la misma velo-
cidad a 1a que la empresa crece, o los problemas
de coordinaci6n que se derivan de la hipertrofia
de algunas empresas que se desenvuelven en
muchos pafses y en muchos mercados !, Se po-
drfa preguntar por qué la empresa decide llevar
a cabo internamente todas esas actividades en
vez de coordinarse con otras empresas por me-
dio del mercado o un contrato y repartirse los
beneficios derivados. La explicaci6n est4 en que
los contratos y las sefiales de mercado pueden
ser costosos e ineficientes, tanto o m4s que las
ineficiencias propias del funcionamiento de una
gran empresa. Esto nos lleva al siguiente punto.

- Una explicacién adicional de por qué puede

ser eficiente que dos actividades se lleven a ca-

bo en el seno de una empresa, en vez de en dos
empresas distintas coordinadas por los meca-
nismos de mercado y los contratos, es que és-
tos son costosos. Estos costes son de cuatro ti-
pos distintos. Primero, que en el momento de
contratar no se pueden prever todos los aconte-
cimientos futuros posibles, o no asignarles una
probabilidad adecuada, lo que impliga riesgos
y costes. Segundo, que aunque se pudieran pre-
ver todas las contingencias posibles y proba-
bles del futuro que afecte a las partes contra-
tantes el acordar qué hacer en cada caso y
consignarlo en el contrato alargarfa las nego-
ciaciones absurdamente. Tercero, que vigilar
que la otra parte cumple escrupulosamente sus
obligaciones es costoso. Por iiltimo, obhgfax a
la otra parte a cumplir lo acordado en los trllbu—
nales puede ser también costoso en té.rmmos
econdémicos y de tiempo. Una organizacion eﬁ—
ciente de la produccién requiere hacer mini-
mos estos costes y riesgos, y la propia empresa
puede ser una respuesta a ese problema.

4. Los factores analizados hasta ahora no son sufi-

cientes en si mismos ya que lo que puede ser
eficiente hoy puede dejar de serlo maﬁan.a. La
decisién de incorporar o no una determinada
actividad o aumentar o no la escala de produc-
ci6n debe hacerse teniendo en cuenta las conse-
cuencias en un dilatado periodo de tiempo. En
efecto, a veces se dan circunstancias en las que
conviene incluir una actividad en la empresa
por tiempo indefinido, sencillamente porque asi
se evitan riesgos. Imaginemos que una empresa
fabrica coches y necesita de otras empresas a!—
gunos componentes como cinturones de seguri-
dad, neuméticos, faros, etcétera, y que por razo-
nes de costes las empresas que suministran
estos componentes se instalan alrededor de la
fabrica de coches. Es obvio que la empresa fa-
bricante de coches tiene en sus manos a las em-
presas suministradoras ', 1o que le qa una gran
ventaja en la negociacién de los precios, porque
si decide no comprar, la localizacién de las su-

ministradoras, que actualmente es una ventaja,
puede convertirse en su ruina (si no venden a la
fabrica que tienen cerca no venderdn a nadie
por las desventajas de los costes de transporte)
Asf algunas inversiones que acometen las em-
presas son muy comprometidas porque la ligan
muy estrechamente a otra empresa, tanto que,
para més seguridad de que la unién no se rom-
peré4, o de que una empresa no abusard de la
otra, conviene integrar las dos actividades en la
misma empresa !>, El peligro estd en que en ’el
futuro aparezcan nuevas oportunidades més
rentables para cualquiera de las empresas vin-
culadas y que no se puedan aprovechar o que el
mal funcionamiento de una de las actividades
perjudique 2 la otra (véase capitulo 7).

Sin embargo, por plausible que parezca, la. teoria
tradicional de la empresa anterior ha sido objeto de
criticas por parte de la literatura més recientcj,, y ello
porque no explica ni describe bien a lg,mayona de las
empresas actuales. Segtin la definicién de empresa
que acabamos de establecer no seriar.l empresas la ma-
yoria de las organizaciones productivas que tenemos
por tales, por varios motivos:

1. La estructura de propiedad de las empresas no
es la que se ha comentado. Los propietarios
pueden no ser los directivos de la empresa, de
hecho casi nunca lo son en casi todas las gran-
des sociedades anénimas (capitulo 7). Si bien
los propietarios (accionistas) tiene_n una capa-
cidad de control formal sobre los dLrecn_vos, en
la préctica es un subgrupo de propi'et_anos _(re-
presentados en ¢l Consejo de A_dxmr_ustramér})
el que asume las funciones de direccién al mas
alto nivel, y los objetivos de este subgrupo ya
no coincidirdn plenamente con los de los dfa-
més propietarios . Propiedad y control estdn
separados (concepto de capitalismo directivis-
ta de Robin Marris, 1964). )

2. El control de la empresa no es tan directo co-
mo el sugerido, pues unas empresas pueden

i i igi sus proveedores.
™ Un ejemplo similar, bien conocido, es el de los grandes almacenes —es;_)ecxalmeme si gozan de gran ;:-:Sstégxggsyemp r]; r .
15 O que refuercen los contratos con duras cldusulas de rescisién, mamemén_dose las actividades separad e aerivado de que
1% Adem4s muchos propietarios de acciones sin capacidad de control dxversxﬁc;m sus cane;z: ?éacrﬁ ;n:;);ll; e cicipaciones, 1
i i i ismas. Pueden en todo caso ven:
una empresa vaya mal, y tienen poco interés en la gestién de las mismas. P

indi 1ivo.
I ietari é e control indirecto efectivo.
que puede ser suficiente arenaza indirecta para los directivos (propietarios en mayor o menor grado) y un método d:

172 Aunque también existen tendencias muchas veces, segiin el tipo de empresa, al llamado outsourcing, es decir que parte de las activi-
dades se sacan de la empresa a otras empresas, con las que se colabora o simplemente se alquilan servicios.

17 El argumento de que a partir de cierto punto puede dejar de crecer es engafioso, Pues si es mds eficiente dividir la produccién en dos
unidades separadas la empresa puede crearlas déndoles toda la independencia operativa que necesiten.
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adquirir acciones de otras empresas por lo que
al subgrupo de propietarios con control pueden
unirse representantes de esas otras empresas
propietarias.

3. La organizacién no tiene dos niveles sino mu-
chos. Ademds del niicleo dirigente hay directi-
vos, técnicos de apoyo y demds. Las funciones
se multiplican y las relaciones de jerarquia no
son tan sencillas. Las decisiones se toman a
muchos niveles y no sélo en el nicleo dirigen-
te, que dispone sélo de informacién agregada e
incompleta y toma decisiones que necesitan de
una precision ulterior, es decir, de otras deci-
siones més concretas.

4. Todo lo anterior puede desembocar en conflic-
tos derivados de problemas relativos a los flu-

jos de informacién o por incompatibilidad de
Sus propios intereses, que entran en Jjuego por
la imposibilidad de un control directo de todo
el aparato por parte del nicleo directivo o diri.
gente. -

Como resultado de todo ello el objetivo de la em-
presa no serd el teérico tradicional del propietario
(méximo beneficio) sino el de los directivos de alto ni-
vel (un subgrupo) o de los directivos en general. Las
empresas se comportardn de forma ligeramente (o
quizd mds que ligera) distinta a como se supone en va-
rios capitulos posteriores (5 y 6) pero en cambio en e]
7 se revisaran todos estos conceptos y algunos mds, de
acuerdo con los hechos estilizados del mundo indus-
trial y comercial moderno 7.

Ya hemos apreciado en capitulos anteriores —espe-
cialmente en el 1- que la produccién crea 16s objetos,
los servicios y las mercancfas que satisfacen las nece-
sidades y contribuyen a la creacién ¥ acumulacién de
la riqueza y al bienestar. Pero aceptada la limitacién de
recursos para lograrlos, es obvia la importancia conse-
guir la mejor asignacién de los mismos. Genéricamen-
te para toda economia los grandes problemas son el
qué, el c6mo y el para quién producir, la eficiencia, el
pleno empleo y el crecimiento econémico. En las eco-
nomias reales y por tanto mixtas, con propiedad priva-
da de los medios de produccién pero cierta actividad
reguladora por parte del Sector Piblico, respecto de la
produccién y a otros aspectos que la influyen, las deci-
siones Jas toman o adoptan las empresas privadas, ba-
sicamente, y ejercen sus efectos a través del mecanis-
mo de mercado donde el Sector Priblico pone algunas
reglas e incluso parte del campo del juego, asf como
parte de la produccién a través de las empresas publi-
cas. No conviene generalizar, en cambio, ni siquiera

desde el principio salvo a costa de trivializar la cues-
tién. Naturalmente ni los objetivos ni la estructura ni el
método de funcionar tienen porque coincidir ni de he-
cho coinciden en los dos tipos de empresas, aunque
también es cierto que algiin acercamiento ha habido,
Se trata ahora de profundizar algo en los tipos de em-
presas privadas y en sus objetivos y motivaciones.

El nivel agregado de output o producto, para un
cierto nivel de agregacién, es la suma ponderada de
los outputs individuales de las empresas que compo-
nen la economia en cuestién. Una empresa puede de-
finirse como una unidad productiva, dedicada g la
transformacién de inputs (factores de la produccion)
en outputs (productos, bienes y servicios finales) con
el objetivo de colocarlos en el mercado (0 en el sector
piblico) buscando un beneficio. En general, ya que
también existen empresas no lucrativas. La empresa
es una unidad de decisién '™ comparativamente auté-
noma dentro de las restricciones institucionales y de
todos los tipos que la condicionan, donde se combi-

‘77 Por ejemplo, si una empresa no maximiza el benefieio y otras si, sus accionistas venderdn las acciones, el precio de éstas bajard y otra

% Existen muchos tipos de empresas: individuales, de responsabildiad limitada, anGnimas, cooperativas,

puestos. Ademds €éstos son propietarios en mayor

elc.; se constituyen joint-ventures,

alianzas, etc. Unas son multinacionales, usualmente grandes, y otras —las mds— pequefias o mediamas empresas (PYMES). Los objetivos, motivos
y paradigmas de comportamiento de las empresas con especial énfasis en el crecimiento de las mismas son mitltiples y variados (capitulo 7); es-

pecial distincién deberia de hacerse también entre sobre todo las dedicadas a la

exportacién y el comercio internacional ¥ aquellas otras mds loca-

les. También sobre la composicién del producto social, el cambio estructural y las pautas cambiantes de la produccién (y la demanda).
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' pan, articulan y tensionan los recursos.,En la teorfa
tradicional neoclasica que es la que aqui ana%lz_amos,
bajo el paradigma de maximizacion del beneficio (co-
mo motivacién exclusiva de la empresa), cada vez
més la teorfa se inclina por desglosar y desagregar, di-
versificar, distinguiendo las diversas for_ma_s legales,
Jos distintos objetivos y las varias restricciones que
afectan a la multiplicidad de tipos de empresas exis-
tentes en €l mundo en las economias modernas. o

Un estudio méas completo y pormenorizado impli-
carfa la consideracién del autoconsumo agricola y
otros, los diversos niveles de agregacioén, los probl_e_mas
que todo ello genera en el cémputo de la. Contabll.ldad
Nacional del pais cuyas empresas se anahzar_l‘ la dlscy—
sién de aspectos relacionados, los costes soma]es y pri-
vados provocados por la actividad de las_ ,mlsmas, c?l
andlisis de cuestiones asociadas a la creacién o consti-
tucién, definicién de objetivos, tipos de actividad, etc.
(si se trata de un mercado interior o por el contrario es-
tn las unidades de produccién orientadas a la exporta-
ci6én); reparar en las dreas de localizacién_, la dimensig’m
de la financiacién y sus problemas asociados; la suje-
cién a trdmites administrativos, contables fiscales, sani-
tarios, etc. La dimensién de las plantas y la tecnolqg_l’a,
el aprovisionamiento, los costes, la eerugturas adminis-
trativa, el conocimiento del mercado y tipos de merca-
do, Ia publicidad y las ventajas competitivas, etc.

No se trata, en cambio, de ser exhaustivos y de ha-
cer no operativo el andlisis por inmanejabilidad simu}-
tdnea del conjunto de las variables y aspectos, para-
metros y restricciones, etc., que afectan al proceso. De
hecho ello desembocarfa en una casuistica y en un
mapa escala 1 X 1 de toda la realidad. El conocimien-
to tedrico ha sido y es selecci6én y enfoque de los pro-
blemas a tratar y de las variables mads significativas
que lo afectan, generalmente analizando_ una de eI_l’as
por vez. Ahora bien, este proceso de snnlphﬁca,cw,n
—como se ha sefialado en el capitulo 1— se juzgard ba-

sicamente por su capacidad explicativa e interpretativa
(e idealmente predictiva) y en realidad en el caso de
las empresas reales por sus resultados econémicos. Se
empobrecerd intolerablemente el andlisis si se abstrae
tanto como para perder contacto con el mundo real,
cualquiera que sea la manera en que se defina éste.
Existe un cierto grado de sustituibilidad entre ambos
enfoques que es necesario domefiar y en ello consisti-
rd el interés o no interés de la teoria. Eso si, el proble-
ma quizd se pueda separar significativamente y ren
partes y asf tratarlo. El resultado de el!o se deberd juz-
gar cuidadosamente al final del estudio con Ias_ reglas
metodolégicas discutidas en el capftulo 1 y aplicables
al caso. Generalmente la teorfa convencional, como ya
hemos seﬂélado, se ocupa tan s6lo de las decisiones
de produccién u output, guiadas por la hipétesis de
maximizacién del beneficio.

En todo caso el resultado dependera —incluso dado
todo lo demds, ya mencionado— del tipo de mercado
de que se trate. Por ejemplo, si la estructura de merca-
do es un monopolio legal (es decir instituido con la au-
torizacién del Estado u otra autoridad) ni siquiera po-
drdn crearse e instalarse empresas competitivas, por
poner un ejemplo claro rdpidamente, lo que afectard
l1égicamente al desarrollo del juego econémico y sus
resultados. Las estructuras de mercado son las que es-
tudiaremos en los siguientes capitulos; si existiese una
estructura de mercado como la descrita por la teoria
ideal de la competencia perfecta (capitulos 5, 6 y 9) las
empresas que se instalasen no podrfan Vepder su pro-
ducto homogéneo en un mundo caracterizado por l_a
heterogeneidad. Por otro lado los tipos de empresas di-
fieren en Espafia de otros paises de la Unién Europea
por no decir Japén o EE.UU., u otras 4reas, aunque
existe un proceso de acercamiento o convergencia der}-
tro de un desarrollo generalizador o unificador y det_r’as
de todo ello estd la tendencia histérica de evolucién
del capitalismo en la que estamos inmersos hoy.

La teorfa de la produccién se ocupa, en primer lu-
gar, de los determinantes técnico-pro@ucnvos, que tra-
tan, en principio, de cuestiones referlda§ ala Prloduc-
cidén, definidas exclusivamente en términos fisicos o

ingenieriles; como tales, dichos elementos provienen
de un mundo exterior al de 1a Economia, aunque ello
no quiera decir que esta dltima no puede influir en Ic_)s
primeros '”°. Ademds, en segundo lugar, el empresario

i i i 1t i s determinantes técnicos
" La cuesti6n es m4s relevante de lo gue parece a primera vista; se trata de apreciar que, en ul;lmf; ﬁ::nuclioa,slsarias
se tratan exégenamente, por lo que se ignoran, a este nivel, cuales son las variables que los afectan y las in
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productor podré acotar una zona de actuacion antes
incluso de la introduccién de los precios, es decir, pre-
viamente al andlisis de consideraciones puramente
econémicas. La eleccion de las técnicas a utilizar, que
realizan los empresarios es, en cambio, una decisién
econdmica que depende tanto de las especificaciones
técnicas anteriores, como de variables econémicas, ta-
les como precios de los outputs y de los inputs; de los
costes en suma (desde ahora utilizaremos los términos
inputs y outputs, en vez de sus equivalentes, factores y
productos, sin pérdida de generalidad) En tercer lugar,
una vez entran en el cuadro dichos precios se pueden
desarrollar escenarios de contenido econémico, por
ejemplo, la determinacién de la oferta, y ya no tan s6-
lo ingenieriles. La oferta no consiste en otra cosa, que
en la obtencién de una zona de produccién, y de los
determinantes de costes correspondientes, en las que
operaran las empresas.

La teoria de la produccién ~¥ la de los costes—, al
igual que ocurria en la teoria de 1a demanda, tiene co-
mo objetivo primordial, por tanto y bésicamente, la
determinacién de las relaciones de oferta, general-
mente funciones de oferta, Pero a veces correspon-
dencias ', que al enfrentarse a las de demanda en un
mercado, o varios, permitan obtener precios y cantida-
des de equilibrio.

Las funciones analiticas de Ja teorfa de la produc-
cién y de los costes son, bésicamente, dos:

1.* Bl estudio sectorial de cuestiones productivas,
es decir, cuestiones especificas y concretas so-
bre el mundo de la produccidn, temas parcia-
les en algtin sentido.

2.* Acaso més importante, en equilibrio parcial
—un mercado-y, sobre todo, en equilibrio ge-

 La fuﬁt_iéh de prod; iccion

Una funcién de produccién es una asociacién en-
ire combinaciones de inputs Y niimeros representativos
delvolumen de output o OUIPULS correspondientes a esos

1% A efectos de la Economfa,
dependiente.

neral, muchos mercados considerados simuj-
tdneamente, determinar relaciones de produc-
cién y oferta que puedan utilizarse en un con-
texto mas amplio, en el del mercado, para el
estudio de los procesos de asignacién de re-
cursos en los,que estamos interesados particu-
larmente en Ia Parte V,

Pero, 4qué es, por tanto, la teorfa de la produc-
cién? Se dice —en el contexto de la teoria microeco-
némica que aqui nos ocupa- que incluye el estudio de
los procesos de transformacion de los inputs o facto-
res de produccién en oulputs o productos finales. Q
de otro modo, en la tradicién del pensamiento de la
escuela neocldsica, versién austriaca, la produccién
es una actividad que acerca los factores de la produc-
cion a sus usos consuntivos '™, En este sentido, es
evidente que la producci6n no incluirg sélo los méto-
dos fisicos de produccién tangibles, sino también la
prestacién de los servicios, por ejemplo, transporte,
etc., asi como los métodos de organizacion y control
de la actividad productiva, lo que se conoce en la lite-
Tatura profesional como estado de las artes. Sin em-
bargo, hablaremos sin pérdida de generalidad, casi
siempre de bienes.

Es preciso mencionar desde el principio, que este
enfoque es considerable abstracto y tedrico, y elige no
enfatizar algunos aspectos de] complejo mundo de la
produccién, que en realidad incorpora importantes re-
laciones sociales, No estudia, por ejemplo, factores ta-
les como el absentismo, la contratacién real de facto-
res, u otros de cardcter institucional. Ello se hace en
base a considerar el presente enfoque como una pri-
mera aproximacién, donde més tarde se incluirfan
aquellos factores.

inputs ", por unidad de tiempo. La produccién por
unidad de tiempo es por ello una magnitud flujo al
igual que 1o son los inputs y outputs '#,

relaciones tales que a un valor de [a variable independiente (o variables) pueden corresponder varios de la

'8 Pueden ser Lransfor_mados finales de un sector e inputs en otro, es decir, bienes intermedios.
% Utilizaremos indistintamente los conceptos de producto y output, y de factor o input, sin pérdida de generalidad,

' Algunos input serdn srocks pero lo que
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se utiliza en la funcién son los flujos de servicios derivados de aquellos.

La funcién de produccién es —en principi_o— o de-
be ser, una relacién puramente técnica que liga a los
flujos de inputs y a flujos de output o outputs. Sfe su-
po'ne que los outputs o prodgctos ﬁna_les son blfenes
susceptible de medicion en unidades fisicas, por ejem-
plo, toneladas, y el volumen de produc.to un flujo por
unidad de tiempo, digamos, la produccién durante un
afio, mes, etc. Lo mismo se aplica a los factores de
produccién o inputs. ) .

Desde otro punto de vista, la tecnologla} 0 la técni-
ca, puede clasificarse basicamente en dos tipos: (a)de
coeficientes fijos; (b) de coeﬁcientes_varzables, a la
que llamaremos funcién de produccién, en sentido
amplio, o simplemente, funcién de producc.lfin.

Desde un punto de vista formal la funcién de pro-
ducci6n de coeficientes variables engloba a la de fijos
como un caso especial, pero sélo desde ese punto _de
vista. Por coeficientes entendemos las relacio.nes in-
put-output o input-input; por ejemplo, la cam‘zdaz_i de
un factor necesaria para la obtencién fie una I/mzdad
de un determinado output. En los pr6ximos epigrafes
nos ocuparemos generalmente del caso (b). )

La funcién de produccién se representa matemati-
camente en la teorfa tradicional neocldsica, de forma
mds habitual como:

X =f(yl!.y21 sy yn)
para produccién simple, y como:
f(xl’xz’ "'7xm; le y21 e yll) = 0

en el caso de varios outputs (producci6n conjunta) La
funcién de produccién para cada combinaci(_in con-
creta de inputs utilizados, proporciona el mdximo flu-
Jo de produccién por unidad de tiempo que puede ob-
tenerse, dada la técnica productiva incorporada en la
caracteristica funcional f. O el minimo volumen de

inputs ' para la produccién de una cantidad de out-
put. Sobre este enfoque se vuelve en un epfgrafe pos-
terior ‘8. El supuesto de continuidad ~similar al de la
funcién de utilidad del capitulo 3— es muy cémodo
para la manipulacién matemética de la funcién, pero
debe tenerse in mente, que ello supone adoptar una
representacién idealizada del mundo real, con _inf@mta
divisibilidad de inputs y outputs. Todo ello significa
desde el punto de vista econémico: i) que el productp
y los factores son perfectamente —inﬁmtamgnte—_n di-
visibles; ii) que la sustituibilidad entre los inputs es
continua y, por tanto, que todos ellos son perfectfi—
mente maleables, es decir, que se puede pasar sin
costes de una intensidad de utilizacién de los factores
a otra %, _ _

En el corto plazo, 1a funcién de produccién del ti-
po f(y), donde y es un vector de inputs, representa el
conocimiento técnico dado para un momento del
tiempo. Incluye, como ya se ha sefialado, los métodos
eficientes de organizacién y control de la.empresa cu-
ya funcién de produccién se estd estudlandf). En el
largo plazo, cuando se supone que se ha reglsn_‘ado e
incorporado el cambio técnico (0 progreso técnico en
este caso %) este Gltimo se representaria mediante
cambios en [f(y)]. Hay, por tanto, tres tipos de_ cues-
tiones o propiedades de la produccién que nos intere-
san en este contexto:

1.2 Propiedades de sustitucién. Se asocian usual-
mente con cuestiones referidas al corto plazo,
y se ocupan b4sicamente, y en general, del es-
tudio de los procesos de sustitucion entre fac-
tores de la producci6n, digamos capital por
trabajo, tomando a uno de ellos como fijo o
dado (por ejemplo, que en este plazo no puede
variarse el tamafio de la planta de la empresa
u otros factores fijos) O a largo plazo cuando
se analiza la sustituibilidad de unos factores

"1 Es decir i i i S i mpresarial.
18 Es decir, es un método eficiente; los ineficientes quedan excluidos por racwna.hd_ad econdmica, y en espe(r:ll‘?i r{?ei[epdesde o punto de
185 Se supone que la funcién es mateméticamente continua y, al menos, dos veces dlferengxabl_e, lo que es c(:) otidad manginal, ctos ¥
vista matemdtico para llevar a cabo anlisis marginalistas, es decir, estudiar los conceptos marginalistas, como pre

i Vi -gi X vitiva, ¥
lef;, = o >0,i=1 n, y, en la mayor parte de los casos, que f; < 0; es decir, que la productividad marginal es positiva, )
que se cumple f; = Li=1,...,nY,

i i i i6 unto), la productividad

decreciente, respectivamente; ya que f; es Ja derivada primera (geomémcamentfa, la pen_dleme de la Sl;g::;nl :x:;ﬁn " I:;odopya PR,

arginal, respecto al input 7, y f; la segunda respecto del mismo, lo que nos permite esmd_lar la convexi oo et e sustnucion

m g]gﬁ Y que la relacién marginal de sustituci6n entre factores es continuamente decrlecxenle (el conf:erivto3 vgaisle ot e Ebiemas al final del
entre factores es similar al de la relacién marginal de sustitucién entre bienes), ya analizada en el capitulo 3.

capitulo.

‘¥ El cambio técnico es siempre progreso técnico, al menos en el mundo industrial modemo.
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por otros ~dado el output- todos ellos varia-
bles.

2.2 Propiedades de escala. Estas propiedades se
asocian con el medio y largo plazo, donde se
pueden dar variaciones en la escala de produc-
cién, debidas a cambios, bdsicamente, tam-
bién en las plantas y, naturalmente, en el resto
de los factores requeridos; es decir, todos ellos
variando simultdneamente.

3. Propiedades de cambio técnico. Se asocian
tradicionalmente con el muy largo plazo, y se
refieren a los cambios en los procesos produc-
tivos, la aparicién de otros nuevos, de nuevos
productos, etc. '8,

Para el largo plazo todos los factores son varia-
bles. Supongamos, por el momento, que estamos en el
segundo escenario mencionado antes, donde supone-
mos por el momento que estd dado el volumen de out-
Putx = f(y,, y,), lo que representamos mediante una
barra sobre x, al modo ya habitual. Naturalmente que
esté dado el volumen de producto no quiere decir que
sea fijo en el sentido de tener un valor tinico; puede
adoptar varios valores posibles, pero una vez que ele-
gimos o fijamos uno, naturalmente, no puede variar,
es constante por definicién. Definimos isocuanta co-
mo el lugar geométrico de lus combinaciones de y, e
2 (o de capital. K y trabajo, L), que dan lugar a un
mismo volumen de output. El CONCepto es, en aparien-
cia, basicamente similar al de curva de indiferencia
estudiada en el capitulo 3; y lo es aparentemente, por-
que pese a las similitudes formales, en el caso de la
isocuanta se estdn representando caracteristicas tecno-
16gicas que son objetivas y medibles en principio o en
un elevado niimero de casos, 0 al menos més estables,
mientras que en el caso de las curvas de indiferencia
se representan las preferencias de los consumidores,
subjetivas. y no medibles, ademas de potencialmente
mds inestables. Grdficamente, las isocuantas aparecen
en la figura 4.1.

'8 Esto cs asf por una convencién, en cierto modo tradicional. Ho

del texto debe considerarse como una mera conveniencia analitica.
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Es evidente que, en realidad, estas tres propiedades
se dan en el mundo real casi simultdneamente, y de for-
ma interrelacionada; sin embargo, acaso sea analitica-
mente més claro separarlas conceptualmente, reteniendo
in mente, que ello es mds una simplificacién académica
que una descripcién de sucesos reales. En este curso yen
esta parte, y sin pérdida de gexferalidad, utilizaremos b4
sicamente funciones del tipo x = SO ¥2), 0lo que es lo
mismo, funciones del tipo x = f(X, L), donde K Tepre-
sentarfa el stock de capital, y L el stock de trabajo —o sus
flujos equivalentes en su caso— ignorando el factor rie-
rra, como inputs o factores de produccién especificos.
Ello permitird una representacion geométrica simplifica-
da, restringida al plano, o dos dimensiones.

En realidad, segiin los valores dados a X, tenemos
varias isocuantas, una familia o mapa de curvas iso-
Cuanias, una para cada valor dado del output; leyén-
dose isocuanta como linea de igual producto que, para
repetir, representa las diversas combinaciones posi-
bles de factores para producir una misma cantidad de
producto. Es intuitivo que, al igual que el caso de las
curvas de indiferencia, las curvas isocuantas poseen

y el progreso técnico se da, Y se incorpora, casi dia a dia, Y no es rea-
lista pensar que es necesario esperar a un largo perfodo para que el cambio de Ia caracteristica funcional sea sustancial. Por ello Ia distincién

una serie de propiedades convenientes, adicionalmen-
te a la anterior, y similares como se observard en su
aspecto formal a las curvas de indiferencia:

a) Curvas més alejadas del origen convencional-
mente representan volimenes de output més
elevados. ]

b) Las curvas de indiferencia son decrecwrgtes

18, reflejando el hecho intuitivo de que si el

volumen de producto estd dado, y como los

procesos productivos son eficientes, para ob-
tener el output con més de un factor serd ne-
cesario menos cantidad del otro u otros. Las
isocuantas pueden ser tedricamente cerradz_zs,
pero en esta teoria estdn acotadas por la racio-
nalidad bésica del productor o empresa. En
efecto, los puntos A y B en la figura 4.2 acp—
tan una zona de actuacién del empresario
productor. En el punto C utilizarfa para un

mismo volumen de output més del factor y,, y

menos del y,. En B utilizaria mds de ambos

factores que en A. .

Las isocuantas son convexas respecto al ori-

gen.

Las lineas paralelas a los ejes y tangentes a las

isocuantas acotan una zona de sustituibilidad

entre factores o region econdmica en la mefii—
da en que suponemos que la empresa u_ti_hza
s6lo las técnicas eficientes (véanse ejercm.os)

Por ello son convexas, porque la sustitucién

dentro de la zona, aunque es posible, es més

dificil (figura 4.3) (decrecimiento de la rela-
cién marginal de sustitucién).

d) Las curvas de indiferencia no pueden cortar-
se 190.

C

-~

18 En efecto, como el output estd dado a lo largo de la isocuanta x = f(y,, y,), derivando, obtenemos:

dx =0 = fidy, + fody

=fidy, = fady,

_h_
i dy,

ivi ity i i inal de sus-
por tanto, las isocuantas deben ser decrecientes, ya que las productividades son positivas. Reordenando, se obtiene la relacién margi

tituci6n o transformacién técnica entre factores:

e
d 1 9
RMT? = ), S IR T
&l =
9y,

Ppor analogia con el paralelo concepto retativo a las curvas de indiferencia.

i indi i ite.
190 1 a demostracién es totalmente similar al caso de las curvas de indiferencia, por lo que no se repi
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Las anteriormente descritas son curvas isocuantas
de la variedad que aqui llamamos de /ibro de texto, es
decir, con unas propiedades de buen comportamiento,
adecuadas para la representacién de la teoria (los pun-
tos a a d). Ello no prejuzga que todas las posibles cur-

vas i§0‘cuantas hipotéticas adopten esta forma. En los
ejercicios se revisardn otros tipos, muchos de ellos de
interés, por lo que se reenvia a ellos para un tratamien-
to més completo de la cuestién.

Un punto de una isocuanta representa un método
0 proceso, o actividad de produccién, por ejemplo,
unitario (x = 1) Es una combinacién de inputs reque-
ridos técnicamente para la produccién de una unidad
de output; en este caso y en sentido estricto los coefi-
cientes serian fijos en el sentido anterior (no es posi-
ble la sustitucién habitual entre factores sino de mane-
ra discreta y muy limitada) Cada punto de una curva
isocuanta es por tanto, una técnica productiva y por
consiguiente una funcién de produccién, y su repre-

sentacién conjunta mediante un mapa de curvas iso-
cuantas es el conjunto de las técnicas, con indepen-
dencia de que reservamos normalmente el término
funcién de produccién, cuando no se diga lo contrario,
a una funcién continua con numerosas puntos o fécni-
cas. Si de entre diversas isocuantas, elegimos y com-
paramos un catdlogo de métodos de produccién, diga-
mos M,, M,, Ms, M,, todos los cuales producen un
output unitario, y cuyas especificaciones en términos
de inputs, por ejemplo, de trabajo y capital, son:

Técnica M, Técnica M, Técnica M, Técnica M,
Unidades de capital (K = y,) 2 4 2 6
Unidades de trabajo (L = y,;) 3 6 3 9
Unidades de producto (¥} 1 1 1 1

Es evidente que el proceso M, es ineficiente técni-
camente, porque utiliza mds de ambos inputs para
producir una unidad de output. Dicho proceso seria
df:scartado, a priori, en un proceso de eleccién de téc-
nicas por parte de los empresarios. Esto permite aco-
tar una zona de actuacién antes de la introduccién de
los precios de los factores y los productos. La eleccién

| Rendimientos a escala

entre el resto no se puede realizar de forma inmediata,
porque para producir el mismo ouput, utilizan més
factores de un tipo pero menos de otros. Para elegir
entre ellos es preciso conocer el precio de los factores,
lo que nos llevaria a un concepto de eficiencia econé-
mica, y no técnica como la que hemos analizado en
este epigrafe.

Podemos discutir ahora cuestiones de escala sobre
la funcién de produccién, donde se suponen que va-
rian fodos los factores simultdéneamente, por lo que
nos moveremos en los escenarios relativos al medio y
largo plazo. Si ante aumentos proporcionales de todos

los factores, el producto aumenta maés, en la misma
proporcién y en menor proporcién, respectivamente,
se dice que existen o se dan rendimientos crecientes,
constantes y decrecientes a escala respectivamente '°',
Si bien lo anterior es una descripcién de las propieda-

19! Supongamos una funci i = ipli i
Vo (B Bp g A =a ur t;gn z}el tipo, x —_f(yl, Yor e Y)Y r}nultlphquemos todos sus argumentos independientes por un escalar 8 positi-
Yo y,l, yz,d...., o ; xp E ta funcién se dice que es fiomogénea de grado r (siendo r el grado de homogeneidad); si r es mayor, menor o
gual a 1, se dice que la funcidn de produccién presenta, respectivamente rendimientos crecientes, decrecientes y rendimientos constantes a

escala.
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des matemdticas de las funciones de produccién y de
Jos rendimientos asociados, quizds més importante
sea la discusi6n de las razones fisicas o técnicas, que
dan lugar a tales rendimientos. Asi, si bien los rendi-
mientos constantes son intuitivamente entendibles,
debido al crecimiento proporcional de tanto inputs co-
mo outputs, los decrecientes acaso requieran una aten-
cién més detenida; la explicaci6n tradicional estriba
en los limites de la capacidad gerencial .

A media que se amplia el output, especialmente
si existe producci6n conjunta generalizada y diversi-
ficacién de las inversiones en diferentes sectores, es
mds dificil para la direcci6n de la empresa cumplir su
papel de coordinador y tensionador de recursos, con
la consiguiente aparicién de disfuncionalidades, que

aley de proporcione

La ley de rendimientos decrecientes 194 se dice que
surge como consecuencia del estudio de las variaciones
en el output debidas a los cambios en las cantidades uti-
lizadas de un factor, suponiendo que los demés perma-
necen constantes por lo que la empresa se encuentra
—por definicién— en el corto plazo**>. Como la empresa
tiene la posibilidad de variar los variables pero no el fijo,
la cuestién es jcudl ser la combinacién Sptima de facto-
res? De lo que se trata, en definitiva, es de acotar una
zona de actuacion de la empresa, zona establecida por
determinantes puramente técnicos, sin intervencién de
los precios (estos entrardn luego en la discusién, pero
conviene no mezclar ambos argumentos, los puramente
técnicos y los econémicos, a efectos analfticos). Natu-
ralmente, en cuanto basada en los —en principio- deter-
minantes puramente técnicos de la funcién de produc-
cién, la ley estard sujeta a las virtudes o defectos de
aquella, en ultimo extremo.

s-variables en el corto plazo

eventualmente hardn caer los rendimientos. También
es cierto —por reduccién al absurdo— que no todos los
sectores 0 secciones de la empresa, y sus partes com-
ponentes, mantendrédn indefinidamente su productivi-
dad a medida que crece el output, ni mantendrén su
tasa de crecimiento de la misma en linea con la media
de los restantes departamentos de la empresa. En
otras ocasiones son los recursos naturales, fijos o
cuasi-fijos, por definicién, los que no pueden aumen-
tar proporcionalmente, provocando la aparicién de
los rendimientos decrecientes ‘. Es obvio, por ulti-
mo, que los rendimientos crecientes se explican por
razones simétricas (ver el subepigrafe sobre costes y
economias y deseconomias que son la contrapartida
de los rendimientos, en este mismo capitulo).

Imaginemos una situacién similar a la de EE.UU,,
en el siglo Xix, pais en el que existia un factor fijo, la
tierra, abundante, y uno variable, el trabajo (escaso en
aquella época) ;Qué era mejor?, gutilizar intensiva-
mente el factor escaso o extensivamente el abundante?
La respuesta no es obvia a priori; se trata de discutir
qué es lo més eficiente. Aunque la cuestién no sélo es
posible generalizarla sino que se debe generalizar. Di-
cha ley afirma que si se aumenta la cantidad emplea-
da de un factor, dejando los demds factores constan-
tes, el producto aumentard al principio hasta un
cierto punto mdximo, para estancarse o probablemen-
te caer a partir de dicho punto. La idea refleja la in-
tuicién de que en caso contrario, por reduccién al ab-
surdo, se podrian producir las necesidades mundiales
de un producto a partir de una maceta, sin mas que a
un factor fijo, afiadirsele las cantidades suficientemen-
te grandes de otro variable.

192 Probablemente se ha abusado algo de esta idea, que es cada vez menos sostenible, debido tanto a los avances y difusi6n de Ja ciencia
del management, asf como de los medios técnicos —en sentido amplio— a disposicién de la empresa. .

193 EJ caso més ilustrativo y tradicional, aparte de la agricultura, es el de la mineria, en la que doblar los inputs no asegura la obtencién
del doble de output; ademds de que resultard pricticamente imposible doblar la cantidad y calidad de las vetas.

194 1, ley tiene una considerable importancia al menos por las siguientes razones: 1.* ha sido piedra de toque durante muchos afios de la
teorfa neoclésica de los precios y de la distribucién del producto, en el sentido de que la relacién es fundamental —como veremos— para obien-
cién tradicional de las curvas de oferta de los bienes finales, y por tanto del precio; y de la curva de demanda de factores de la produccién, y en
consecuencia, del precio de los factores; 2.° se utiliz6 ~y se utiliza~ como fundamento de la teorfa tradicional de los costes; 3,2 s la base —aiin
hoy~ de la parte de la demanda de factores del mercado de trabajo como parte del modelo macroeconémico més extendido, el llamado mode-

lo IS-LM completo; este punto es una variante de la primera cuestién.

193 En este 4mbito de la teorfa precisamente la presencia de factores fijos es lo que determina que se esté en esa situacién.
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Cuadro 4.7. Estudio hipotético de una explotacian agricala

Nlﬁm_ero de trat?ajadores Produccion total Produccién media Productividad
(tierra y capital se X . Ax
mantienen constantes) (y,) (x) J ( Y ) marginal A—y‘
| 1 H 5 1 s - 5
| 2 9 45 4
3 22 7.33 1
4 40 10 E
5 53 10,6 13
6 70 11,66 17
7 84 12 6
8 80 10 ~4
9 63 7 17 j
10 51 5,1 -12 |

Supongamos una empresa agricola (se dice que
las empresas agricolas se ajustan a este tipo de evolu-
cién) descrita por los datos del cuadro 4.1.

El producto medio es simplemente e/ ratio entre
las diversas unidades de producto obtenidas y el ni-
mero de unidades de factor variable aplicado. El pro-
ducto marginal el ratio o cociente de las variaciones
en el procducto 'y en el factor variable (ndtese que este
Gltimo en el cuadro varfa de unidad en unidad discreta
por lo que simplifica el cdlculo o dicho de otro modo,
no se toman variaciones infinitesimales) Las curvas de
tanto el producto medio como el marginal no son con-
tinuas, derivado de que los datos son discretos. Si hi-
ciésemos variar el factor variable infinitesimalmente
se lograrfan curvas suaves, sin puntos de discontinui-
dad como la de la curva en color rojo figura 4.4. Debe
apreciarse que las curvas de producto medio y margi-
nal tienen forma ~aproximadamente— de campana '%.

Corto plazo es el perfodo conceptual para el
que al menos uno de los factores de la produc-
cién es fijo. Largo plazo es aquel perfodo con-
ceptual para el que todos los factores de la
produccién son variables.

La ley de los rendimientos decrecientes afirma
que si se aumenta la cantidad empleada de un

factor, dejando los demds factores constantes,
el producto aumentar4 al principio hasta un
cierto punto méximo, para estancarse o proba-
blemente decrecer a partir de dicho punto.

El producto medio es la ratio entre las diver-
sas unidades de producto obtenidas y el ni-
mero de unidades de factor variable aplica-
do. El producto marginal es el cociente de
las variaciones en el producto y en el factor
variable.

196 i iaci H
) Ciertamente, el volumen de producto podra reaccionar ante variaciones en las cantidades aplicadas de factores segiin distintas elasti-
cidades, lo que da lugar al concepto de elasticidad del aupur (véanse problemas).
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Fsiudio gréfico de las tres etapas
de laley

En realidad y pese a su apariencia, las combina-
ciones de factores variable/fijo y producto/factor fijo,
pueden clasificarse en tres tramos. Tomemos una fun-
cién de produccién del tipo, producto = F(tierra, tra-
bajo, capital) o con mds generalidad, al modo habi-
tual, y para simplificar con dos inputs genéricos, y
fijemos como constante una cantidad de uno de los
factores; la siguiente funcion es una firncion de pro-
ductividad del factor variable, donde el restante (en
este caso y,) permanece constante: x = f{y )y,

Si tomamos como fijo al 2, es decir, hacemos y,
constante —aunque seamos reiterativos es preferible
para enfatizar lo que es importante— a los flujos de

PR L X
producto total en términos del factor fijo (_)) los lla-
Y2
maremos productividad total del factor o input y,, en
vez de producto, aunque no son menos que antes una

cantidad de producto, para indicar que estamos dejan-

. P
do constantes los demds factores. El cociente (-—)
. /5
indica el rendimiento o producto medio del factor va-

L. . L. 9x
riable, y la expresion (la derivada matematica) (——a >
o4l
el producto marginal, desde luego con y, constante.
El rendimiento medio se puede obtener geométri-
camente, trazando radios vectores del origen a los
puntos de la curva de rendimiento total como cocien-

X - .
te, {——). El rendimiento marginal, por su lado, es la

N
derivada del rendimiento total respecto del factor va-
riable. En las figuras 4.5 (a) y (b), representamos flu-
jos de producto en términos del factor fijo, el y,, en or-
denadas, y en abscisas la relacién factor variable a
factor fijo. y

Los valores de = representados por los puntos a,

Y2
b y ¢ en abscisas son relevantes, pero sobre todo dos
de ellos: el correspondiente a b en ordenadas, es decir,
el volumen de output correspondiente, llamado md.vi-
mo téenico, mdxinio del rendimiento totaly y €l a, lla-

0
(xtyally,
3xy,)/8y,

™~
Producto
medio

U]

mado Sptimo técnico. o mdximo del rendimiento del
factor variable, o maximo del rendimiento medio.

La forma convexa-céncava de la funcién de pro-
ducto o productividad total, indica que los rendimien-
tos son crecientes en el primer tramo hasta el punto de
inflexién, reflejando crecimientos mds que proporcio-
nales del producto ante variaciones proporcionales del
factor variable, ahora en abscisas; y decrecientes a par-
tir de alli y hasta el médximo, representando el correla-
tivo crecimiento menos que proporcional del output
ante variaciones proporcionales del input variable. Si
el producto se estanca o decrece a partir del maximo es
irrelevante para la ley (por comodidad expositiva y de
representacidn geométrica es preferible que caiga, para
representar la idea de que el producto marginal puede
hacerse negativo bajo ciertas circunstancias (es decir,
el total decrecer por disfunciones derivadas de un ex-
cesivo uso del factor variable) 17,

197 Se recomienda al lector o lectora el siguiente ejercicio: en un papel cuadriculado representar unos ejes y una curva de p_roducliyidad
total como la del texto, y comenzando en cero en el eje de abscisas ir aumentando unidad a unidad (cuadro a cuadro) el factor variable, ¢ ir ob-
servando la evolucién del producto medido en ordenadas. Se apreciard la evolucién comentada de los rendimientos.
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La zona de actuacién para el empresario se puede
dividir en tres partes caracterizadas por las tres etapas
de la ley de rendimientos decrecientes:

| PM, creciente | {y, se utiliza con eficacia creciente)
Pm;, positivo | {y, se utiliza con eficacia creciente)

Il | PM, decreciente
Pm, positivo
Il | PM, decreciente
Pm, negativo

{y, decrece en eficacia)
(y, crece en eficacia)

{y; se utiliza ineficazmente)
(y, se utiliza ineficazmente}

PM, producto o rendimiento medio.
Pm, producto o rendimiento marginal.

En efecto, que el rendimiento medio sea creciente,
significa que a medida que se va aumentando la apli-
cacién del factor variable, es decir, a medida que se
intensifica la utilizacién del fijo, el nimero de unida-
des de output total que se derivan de cada unidad del
variable es mayor, ¢ inversamente para el decreci-
miento.

 Progreso técnico

Que el rendimiento marginal sea positivo, sefiala
que la utilizacién del factor fijo es satisfactoria, por-
que sucesivas unidades del variable, es decir, uso in-
tensivo del factor fijo, consigue aumentar fa produc-
c¢ién total medida en términos del factor fijo.

Pero antes del volumeg de input correspondiente a
la abscisa c, las utilizaciones de los dos factores son
eficientes porque PM es creciente y P, positivo; entre
los volimenes ¢ y g, la del fijo es eficaz, P,, es positi-
vo '8, y también la del variable, pero con eficacia de-
creciente —o progresivamente ineficiente~ ya que el
PM es decreciente. A partir del volumen b utilizado de
input, ambos factores se utilizan ineficazmente (PM
decreciente y P, negativa).

Por tanto, para el empresario, pararse en la primer
etapa, implicarfa dejar de obtener los resultados de la
eficacia creciente; trabajar en la tercera implicaria uti-
lizar los dos factores ineficazmente. Por tanto, y por
exclusion, la ley acota una zona de actuacion racio-
nal de la empresa, la segunda **°.

Los productos y los procesos productivos existen-
tes pueden mejorarse —y de hecho se mejoran— y ade-
més pueden aparecer otros nuevos para la produccién
de los mismos bienes?®; en suma se da progreso técni-
co de procesos y de productos. En todo caso el progre-
so técnico significa utilizar menos inputs para produ-
cir el mismo output o producir mds output para los
mismos inputs . Estos cambios técnicos afectan a la
funci6n de produccién —que recoge todos los procesos
eficientes— y se engloba bajo el encabezamiento de
progreso técnico. Suponemos que ello se produce a
muy largo plazo (aunque en el mundo modemo se da
en ¢l dia a dfa; podemos pensar que sélo en el largo
plazo se produce un proceso acumulativo de una deter-
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minada masa critica y un cambio cualitativo notorio)
Gréficamente el proceso de innovacién en los procesos
puede representarse mediante un desplazamiento hacia
arriba de la funcién de produccién, o uno hacia abajo
de la isocuanta (figuras 4.6 y 4.7).

Puede ocurrir que el fenémeno no afecte a todos
los procesos, o no por igual, con lo cual seria més ade-
cuado dibujarlo como en la figura 4.8. Debe notarse
que la eficiencia de un nuevo invento puede dar lugar
a mejoras en otras ramas de la produccién a través de
un efecto inducido. Pero el progreso técnico puede dar
lugar, por tanto, a un cambio en la forma, y no sélo
dar lugar a un desplazamiento de la funcién de pro-
duccién y/o las isocuantas correspondientes.

Recuerdese que la primera derivada del output respecto a un input, todos los demés constantes, en este caso el 2, da la productividad mar-

ginal del input variable en cuestién, el | en este caso, y el signo de la derivada indica el aumento (la positividad) o disminucién (negatividad even-
tualmente) del output, a medida que se aumenta (o disminuye) la cantidad utilizada de input variable. La segunda derivada del output respecto a la
variaci6n de! input, indica el crecimiento o decrecimiento de la productividad marginal o primera derivada; es decir, la tasa de variacién).

1% El andlisis se puede elaborar mis, cosa que no haremos aquf; pero si que cabe enfatizar, de nuevo, que gran parte de los an4lisis de es-
te curso (y de otros de Macroeconomia, 0 Microeconomia avanzada), se basan en los resultados del texto.

*© Ello, obviamente, implica un proceso complementario de desechado de las técnicas no eficientes en las nuevas condiciones.

20! Salvo una gran catéstrofe, poco plausible por lo dems, no es verosimil pensar en el proceso inverso. La Historia de la Humanidad es
un proceso lineal en este sentido; y es uno de los pocos casos en Economia teérica y pura, en los que no parece razonable un razonamiento si-

métrico.
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Podemos plantear el problema del productor 0 em-
presa, en el caso simplificado que nos ocupa y sin pér-
dida de generalidad, de forma anéloga a la que plantea-
mos para los consumidores, diciendo que el empresario
tratard de alcanzar la curva isocuanta més elevada —el
mayor volumen de produccién— compatible con la res-
triccién que le imponen los recursos disponibles, dados
los precios de los factores. Gréficamente aparece en la
figura 4.9.Y al lugar geométrico de los puntos de equi-
librio, de los puntos de tangencia de las curvas iso-
cuantas con las rectas isocostes, se le denomina senda
de expansion. Aunque debe repararse que en lo que estd
interesada la empresa es en las abscisas y ordenadas co-
mespondientes a dichos puntos de equilibrio, es decir
las cantidades de inputs.

Lo que se toma como Vvariable ahora es la produc-
cién, el indice de las isocuantas, y lo que se busca, en
este contexto, son las cantidades demandadas de facto-
res. Sin embargo, alternativamente, el problema de la
empresa se podria plantear como la bisqueda de la
senda de expansi6n a través de los puntos de equili-
brio, y los puntos de tangencia de las curvas isocuantas
y las rectas isocoste, pero ahora siendo la variable de
ajuste el coste, a través de las cantidades de factores
demandadas. El problema del empresario se puede for-
malizar, por tanto, diciendo que trata de obtener la m4-
xima producci6n para unas disponibilidades dadas, o
alcanzar una produccién dada, minimizando la canti-

dad de recursos empleadas; ambos enfoques son dua-
les, es decir, el equilibrio resultante es el mismo en
ambos casos.

Se denomina senda de expansi6n al lugar geo-

métrico de los puntos de tangencia de las cur-
vas isocuantas con las rectas isocostes.
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El problema del productor o empresa es tratar de
alcanzar la curva isocuanta més elevada —el mayor vo-
lumen de produccién—, compatible con la restriccién
que le imponen los recursos disponibles, dados los
precios de los factores (que son indicadores de la es-
casez relativa de los mismos) El problema aparece
graficamente planteado y resuelto en la figura 4.9.

Optimizacién: maximizacién del output
o minizacidn del coste

En el grifico aparece un elemento nuevo que no
habfamos analizado antes: las rectas isocoste. Estas
rectas son el lugar geométrico de los puntos que re-
presentan combinaciones de factores que suponen pa-
1a la empresa el mismo coste. Su inclinacién depende
del precio de los factores, como es l6gico 22 La com-
binacién de factores (y}, y3) tiene un coste igual a
C' = ylg, + yig,, donde g, es el precio de una unidad
del factor 1 (el salario de los trabajadores, si dicho
factor es el trabajo) y g, €l precio de una unidad del
factor 2. Si gastdramos toda esa cantidad en solo uno
de los factores obtendriamos una cantidad méxima de
€l, y nada del otro. En el grafico esas cantidades m4-
ximas de uno y otro factor seran los puntos de corte
de las rectas de isocoste y los ejes. Tendriamos por
ejemplo C' = y7'g,, donde y* es la cantidad m4xima
que puede obtenerse del primer factor con un presu-
puesto de C' unidades monetarias y un precio g,. La
isocuanta nos ofrece todo un conjunto de posibilida-
des de obtener una determinada cantidad de produc-
to, con combinaciones alternativas de los dos facto-
res. Las rectas isocoste nos ayudan a decidimos por
una de las isocuantas y por una de esas combinacio-
nes de factores. Los precios de los factores y el coste
C son los factores determinantes de nuestra eleccién.
Si los precios de los factores no cambian la inclina-
cién de las rectas isocoste serd siempre la misma.
Imaginemos el caso més sencillo: la cantidad x, es un
tercio de la cantidad x,, y la cantidad x, son dos ter-

/e
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4 9 - Iy,

cios de la cantidad x;; asimismo la primera recta iso-
coste implica un coste total que representa un tercio
de la tercera recta, y la segunda dos tercios de la ter-
cera. Eso significa que el coste de una unidad de pro-
ducto serd siempre el mismo, elijamos producir la
cantidad X,, X, o X;. El problema de la empresa es
cudnto producir y qué cantidad de cada factor emple-
ar. Supongamos que no hay problema de ningiin tipo
para la compra de factores ni para la venta del pro-
ducto™®, y que la empresa recibe un encargo para su-
ministrar x, unidades de su producto. Ahora queda
decidir la cantidad de cada factor que emplearemos.

C~ = - c _ Iy _ ) . RTI
Y = X Gu ~= ¥y~ = ——= (pendiente o inclinacién de lectura).
T

* Puede ocurrir que si se demanda una elevada cantidad de algtin factor su precio suba, lo que alteraria la pendiente de las rectas isocos-
te y probablemente el coste unitario del producto, y por tanto su precio. Puede ocurrir ademds que si se trata de vender mucho producto el pre-
cio descienda, lo que, dados unos costes, implica menos beneficios. Consideraremos todos estos problemas en los capitulos que siguen a este.
Para no complicar el tema que tratamos supondremos que esas complicaciones no se dan ahora,
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Para ello buscaremos el punto de tangencia de la iso-
cuanta que representa la cantidad x, con la recta iso-
coste mas baja posible (obtener el producto al menor
coste posible). Ese punto es €l A, y la combinacién de
factores ideal (6ptima con mds rigor) es (|, y1). Vea-
mos ahora el problema desde otro punto de vista. La
empresa empieza a funcionar y dispone de un presu-
puesto igual a C', por lo que tratard de alcanzar ahora
la mayor produccién posible. Buscard la isocuanta
mds alta que ]a recta de isocoste que corresponde a C!
pueda tocar. Esa curva isocuanta es ¥, y el punto de
tangencia es el mismo: A. Asf pues el problema se
puede plantear como una minimizacién del coste para
una produccién determinada, lo que equivale a hacer
minimo el coste por unidad de producto, o bien hacer
méxima la produccién para un presupuesto o gasto
determinado, que implica también minimizar el coste
por unidad de producto. Véanse problemas.

La empresa puede plantearse después incrementos
en la produccién. Dados nuestros supuestos esto no
alterard los costes por unidad de producto pero si el
presupuesto total. Pasaremos del punto A al B y des-
pués al G. Al lugar geométrico de estos puntos de

equilibrio, de los puntos de tangencia de las curvag
isocuanta con las rectas isocoste, se le denomina sen-
da de expansion. Si el coste por unidad de producto
variara con la produccién, que es el caso general, la
empresa buscari el nivel de produccién que le permita
obtener un producto al minimo coste por unidad. Ima-
ginemos que en el punto B se ha duplicado el coste
(respecto al punto A), pero la produccién es més del
doble. En ese caso el coste por unidad se habra reduci-
do y el aumento de produccién tendr4 lugar. Pera si el
aumento de produccién es menos que proporcional al
aumento del coste el valor unitario aumentard y el in-
cremento de produccién no tendrd lugar. La empresa
s6lo pasara de un punto a otro si los costes por unidad
de producto decrecen. Analizaremos con detalle el te-
ma de los costes, criterio bdsico para las decisiones de
la empresa, en un epigrafe siguiente.

El problema del empresario se puede formalizar,
por tanto, diciendo que trata de obtener la mdxima
produccién para unos recursos dados o, dada una pro-
duccién, minimizar la cantidad de recursos emplea-
das. Ambos enfoques son duales, es decir, el equili-
brio resultante es el mismo en ambos casos.

1

En los bienes de consumo especialmente el de
bienes no duraderos pero también en los de aquel tipo
de bienes, la produccién toma tiempo; el ajuste de las
cantidades de inputs y outputs en almacenes, cadenas
de produccién, distribucién, etc. Por ello, en realidad
mds que de curva de oferta, deberfa hablarse de diver-
sas curvas de oferta en funcién del tiempo, con elasti-
cidades de respuesta diferentes. La literatura suele
distinguir entre tres tipos:

a) La oferta (producciéon) momentédnea, en el que
dicha variable se constrifie a las cantidades de
bienes ya producidas y a disposicién del mer-
cado (a lo que se puede afiadir para e] caso de
una empresa las compras a otras empresa, la
importacién, etc, aunque ello implicard el pa-
go de primas por obtencién rédpida, etc.). Se
dice en este caso que la oferta es completa-
mente rigida, por lo que refleja el hecho de
que ni siquiera con alzas significativas en los

precios Jas empresas (y el mercado) son capa-
ces de aumentar la cantidad ofrecida. En un
momento del tiempo la cantidad de coca-colas
en principio estarfa limitadas por las disponi-
bles en los almacenes de los locales que las
ofrecen (se ignoraria que en una economia
moderna los stocks en los almacenes, y una
cierta produccién flexible, en mayores turnos,
etc., en las fabricas centrales productoras, pero
se puede admitir sin pérdida de generalidad).
Oferta a corto plazo, 1a que puede aumentar
alterando la cantidad de los factores variables
utilizados (aludido en el parrafo anterior) aun-
que con la limitaci6n establecida por los facto-
res fijos (planta y equipos productivos, etc.).
La funcién (curva) de oferta se hace creciente
al modo habitual, reflejando la reaccién de las
cantidades a los precios al modo ya conocido
y aumentando en elasticidad (sensibilidad a la
variacién en dichos precios).

b

Rt
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¢) Oferta de largo plazo, cuando se pueden alterar

también las cantidades de los factores fijos cita-

dos (u otros si existiesen) Las empresas instala-

das pueden expandirse aumentando la planta o

creando filiales, etc., y pueden entrar al sector

las empresas nuevas que lo deseen. Se supone
en ese caso que la curva es m4s eldstica todavia
que en el caso anterior (y por supuesto crecien-
te con los significados habituales, ya descritos).

Oferta de muy largo plazo. El progreso técnico

y sobre todo en mercados abiertos y competiti-

vos si los hay, podria eventualmente y bajo cier-

tas condiciones llegar a hacerla infinitamente
eldstica y/o horizontal y paralela al eje de las
cantidades, a la altura del precio de mercado

(ver capitulo 7) reflejando la idea de que a ese

precio dado y al que no pueden afectar, en cam-

bio, las empresas pueden vender toda la canti-
dad que deseen.

) Otros factores temporales que afectan a las
curvas de oferta son los posibles excesos de
capacidad existentes (véase capitulos 7 y 8)
tanto de bienes no vendidos y apilados en los

d

=

" La t‘e’o’ria’v delos

costes

Los costes que analizamos en este capitulo son
imdgenes de espejo de las funciones de produccién.
Por otro lado dichos costes son un paso adelante, res-
pecto de la tecnologia o funcién de produccién que ya
hemos analizado y que es un determinante puramente
técnico, hacia el establecimiento de las relaciones de
oferta, en el sentido de que tales costes son también
un primer movimiento ya claramente econémico,
mientras que el anélisis anterior de la funcién de pro-
duccibn era bésicamente ingenieril y poco més. Con
ello cerramos nuestro itinerario, que viniendo de la
produccion, lleva a los costes y la oferta 205,

4 Asfla oferta de trabajo, por ejemplo,
ejemplo. Sin embargo la oferta de capital fin

gia con coeficientes variables.
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almacenes (que implicarfan ordenes a la baja a
las plantas productivas) o de factores trabajo o
€quipo, que permitirfan aumentos en la pro-
duccién sin alzas en los precios de los mismos
—ignorados hasta aqui y supuestos sin varia-
cién ante movimientos en la produccién~ lo
probable es que “ambos factores hagan mds
eldstica o sensible a 1a curva de oferta.

f) La capacidad o incapacidad relativa de los fac-
tores para desplazarse de un sector a otro (mo-
vilidad espacial a veces) y caeteris paribus to-
dos los factores, antiguos y nuevos, hacen que
la sensibilidad de la oferta serd tanto mayor
cuanto més fécil sea la adaptabilidad de los fac-
tores. Este sin embargo es un tema muy abs-
tracto y genérico pues ignora los movimientos
en los precios (o en las regulaciones, legales o
en las internas a la empresa) necesarios para
motivar el desplazamiento de los factores 2%, |a
susceptibilidad de los mismos a dicho desplaza-
miento (entre dos sectores agricolas acaso es
més sencilla que entre dos industriales) o inclu-
s0 las barreras legales.

Costes contables y costes
de oportunidad

Simplificando, se puede decir para ilustrar, que los
costes manejados por los contables no coinciden en
principio con los utilizados en la teorfa de los costes por
la Teorfa Econdémica, ya que esta tltima incluye ade-
més de los costes contables usuales los costes de opor-
tunidad relevantes al caso. Los costes de la teorfa eco-
nomica pueden variar segiin los supuestos, pero deben
estimar e incluir en todo caso los costes de oportunidad
referidos a la imputacién de los recursos propios, y es

es mucho més eldstica histéricamente en los paises anglosajones, que en los latinos por poner un
anciero probablemente difiere menos en esos mismos contextos.

5 Establecemos tan s610 la teorfa tradicional de la oferta, por que es la que realmente utilizaremos,
siguiente Parte, relativa a los precios de mercado, que es nuestro objetivo, La tradicién se refiere a los c

siguiendo la corriente principal, en la
ostes correspondientes a una tecnolo-

preciso tener en cuenta que los precios de mercado de
dichos factores cuando los hay —que es casi siempre—
son buenos estimadores o al menos no demasiado ma-
los de ellos. Supongamos, para ilustrar la cuestién, una
empresa ficticia que vendiera ~digamos naranjas— por
valor de 20.000 euros (o millones, ello es irrelevante
ahora) cuyos costes de produccion fueran 13.000 euros,
y que otros gastos (impuestos, etc.) ascendieran a 4.000
euros. Bl célculo contable seria:

Cuadro 4.2. Ejemplo hipotético de contabilidad
tradicional de una empresa

En€
Ingresos por ventas 20.000 ]
Costes de produccion —13.000
Beneficio bruto 7.000
Otros gastos —4.000
Beneficio neto | 3000

Concluyendo que se habria producido una ganan-
cia o beneficio de 3.000 unidades de cuenta. Sin em-
bargo, el economista tedrico afiadiria los costes de
oportunidad de, al menos, el capital invertido y la im-
putacién del trabajo del propietario. Supongamos que
estos ascienden a 1.000 y 3.000 respectivamente (los
primeros derivados de lo que lograria una inversion si-
milar, de 10.000 unidades, en el mercado de capitales,
y la segunda de lo que lograrfa el empresario trabajan-
do en el mercado de trabajo por cuenta ajena) La con-
figuracién final de beneficios cambia ahora:

Cuadro 4.3. Ejemplo hipotético de contabilidad de la misma
empresa que incluya los costes de oportunidad

En euros
Beneficio bruto 7.000
Qtros gastos —4.000
Imputacién del Capital —1.300
Imputacién del trabajo propio —2.700
Beneficio neto —1.000

En realidad el escenario descrito es puramente
ilustrativo y trata de enfatizar el concepto y ¢l dngulo

i i implicita sea obvio
25 Normalmente nos referimos, en el mundo real, al coste de producir una cantidad de producto, aunque de forma implicita s
que est4n implicadas cantidades de los factores o inputs y, en consecuencia, costes.

de vision tedrico, relevante, de los costes de oportuni- i
dad. No es realista, obviamente, que en la actualidad y i
con los desarrollos de la ciencia del management, !
pueda haber discrepancias tan notables si no se quiere
asi por alguna razén. Otra cosa es la normativa conta-
ble tipica de los diversos ordenamientos juridicos y
las pricticas contables en diversos paises, y la forma
de presentacién de resultados.

Conceptos basicos de costes

La teoria neoclésica tradicional, que es 1a que nos H
ocupa aquf, distingue entre costes a corto plazo y a 1
largo plazo. El corto plazo ya sabemos que se define i
como ¢l perfodo para el que algin o algunos factores !
de produccién —en general el equipo productivo ofy la
capacidad empresarial- estdn dados, son fijos y/o no
se pueden ampliar. El largo plazo, en cambio, por de-
finicién, es un perfodo suficientemente largo para que
todos los factores de produccién sean variables. Lla-
mando C a los costes totales (por simplificar, porque
en realidad serfa més riguroso llamarlos C7, sin pérdi-
da de generalidad) se puede decir, por tanto, que estos
dependen funcionalmente —segtin una funcién mate-
mética~ en la teorfa neoclésica de: 1.° /a técnica; 2.° el
precio de los factores productivos, y 3.° el volumen
producido del bien en cuestién. Como los dos prime-
ros se suponen dados habitnalmente, la relacién fun-
cional se establece respecto al volumen de produccién
u output 2%, x, tan s6lo, y a la funcién de costes la de-
notamos como C = f(x). Ello implica incluir los de-
terminantes 1.° y 2.° anteriores en la cldusula caeteris
paribus, es decir, dejarlos constantes.

Es importante resaltar, desde el principio, que
los costes a largo plazo (es decir, cuando todos los
factores son variables) son planeados, o si se quiere |
ex-ante, porque representan posibilidades concep- i
tuales para la empresa; posibilidades optimas _de la i
produccidn incluidas sus ampliaciones potenciales.
Por asf decirlo no existen sino conceptual o nocio-
nalmente; lo que existen son miltiples —infinitos pa-
ra el tipo de tecnologia discutida— cortos plazos. An-
tes de realizar la eleccién de técnicas, y la inversion
en que se materializa aquella, la empresa decide des-
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de un punto de vista de largo plazo, porgue tiene an-
te si todas las posibilidades de producir cualquier
volumen de output de entre el catélogo de las técni-
cas existentes. Pero cuando la inversi6n se materiali-
za, lo que era algo muy flexible y maleable, digamos
plastilina (putty), se convierte en plastilina solidifi-
cada (clay); la empresa queda atada —al menos du-
rante un periodo de tiempo- por esa planta producti-

Los costes totales, CT, desde otro 4ngulo, se divi-
den convencionalmente en costes fijos, denotados CF,
y costes variables, denotados CV(x); donde cierta-
mente, se cumple que CT = CF + CV(x). Los costes
fijos, derivados de los factores fijos, se representan
gréficamente como en la figura 4.1 1, ya que no depen-
den del volumen de output (son una recta paralela al
eje de abscisas) Los costes variables se representan
graficamente como en la misma figura mediante una
curva convexa-concava porque son una imagen de es-
pejo, es decir, evolucionan de manera inversa, de la
ley de rendimientos decrecientes o proporciones va-
riables del principio el capitulo (figura 4.5) que tiene
una forma céncava-convexa. Obviamente estos dlti-

vay ese equipo de capital, y funciona bajo condicio-
nes de corto plazo, es decir, seglin sus curvas de cos-
tes a corto plazo.

Los costes a largo plazo son planeados, por-
que representa posibilidades conceptuales
éptimas para la empresa de ampliacién poten-
cial de la produccién.

mos costes si dependen de la cantidad producida. Da-
do que la ley ya sabemos puede resumirse en este con-
texto diciendo que, con un factor dado o fijo, a medida
que se utiliza otro u otros variables, la productividad
de este aumenta hasta un punto, para luego decrecer,
los costes variables que se desprenden de ella caen
primero, hasta que se alcanza la combinacién 6ptima
de factor fijo y variable, a partir de donde crecen. Por
ello, estamos conceptualmente en un escenario de cor-
to plazo, cuando exista un o varios factores fijos, y a
largo plazo cuando sean variables todos los factores.
La evolucion de los diversos tipos de costes relevantes
se aprecia en el siguiente ejemplo numérico (cua-
dro 4.4).

Cuadro 4.4. Costes a corto plazo de una empresa hipotética

. . Costes Costes Cc_:ste? Costes Cost_es Costes
Unidades Costes fijos X totales medios fijos medios medios .
producidas (CAene (vg\r/;a:rl‘eé (CF+ CW (CMA variables totales rr('uca‘r?::lés
en € en€ (CMWen€ | (CMTen€ "
(2) (4} (5} (8) 7} (8)
0 N D B
5 275 375 2 55 75
7 52 142 6 742 |75
8 51 61 1,26 63 | 76 9
10 10 72 82 1 7,2 ,
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Los costes marginales indican la variacién en los
costes totales ante la variacién de una unidad de output
(rigurosamente una variacién inﬁni[esimgl en la canti-
dad de input). Matemdticamente son la primera deriva-
da de los costes totales; los indicamos mediante 27,

C,= —BC—T Graficamente son la pendiente de la curva
" e

de costes totales.

En suma, la pendiente ‘de CT desciende grac_iual-.
mente hasta el punto en que se hace paralela al eje de
las x, para empezar a crecer a partir de alli. Por ello la
curva de costes marginales tiene también forma de U.
Tanto los CMV, como los CMT, tienen forma de U co-
mo reflejo de la ley de rendimientos decrecientes. Sin
embargo, el minimo de la curva de costes l'otales me-
dios CMT, se produce a la derecha del minimo derlo_s
CMV, porque los CMT incluyen alos CMF, y estos ulti-
mos decrecen continuamente, al dividir una cantidad fi-
ja, los CF, por otra, cada vez mayor, €l output, . Tras el
minimo de los costes medios variables, comienzan a
crecer, pero durante parte de su recorrido son compen-
sados por la caida de los CMF, por lo que los costes me-
dios totales contintian cayendo, a pesar del aumento de
los costes medios variables. Sin embargo, ese aumento

Por ejemplo el coste medio variable; de fonpa
andloga a los conceptos de cualquier variable media,

cv L
se expresa como, CMV = ——, y geométricamente
x

evoluciona como en la figura 4.12 y la columna 3 del
cuadro 4.4. El coste medio total, por tanto, y como su-
CT

ma de los dos anteriores es: CMT = =

X . . la
(CF+ CV) . de los costes medios vanab1e§ llega a ser mayor que
x = CMF + CMY, donde CV denota cos caida de los costes medios fijos, por lo que los costes

medios totales empiezan a crecer. Los CMV se acercan

i CMYV indica costes medios variables, y
el asintéticamente a los CMT cuando x aumenta %8,

CMT costes medios totales.

i i jos igual a cero.
27 Al ser constantes los fijos, es indistinto derivar en los costes totales o en lo_s varjables, al ser la Ele_nvad'a de ;os!ﬁ)o;ell;g;o I:funcién d
28 1 0s costes marginales cortan a jos costes medios —tanto torales, como medios— en sus puntos minimos; en efecto, si

produccidn la habitual sencilla, x = f(y), donde y es un vector, el mdximo del valor medio es:

5) FO=FO) _

dy y
donde:
¥OY=1
por lo que:
W ()
foy=—"=-=
y y o 0
estableciendo asi, el teorema de los puntos extremos, que se cumple andlogamente para tos costes. En efecto, por un procedimiento andlogo:
CcT
dl—
X/ _xC,-CT
dx X
e, =T -cn
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En el largo plazo se supone, es decir, se establece
por definicién, que todos los factores son variables.
Las curvas de costes, a largo plazo, son tan s6lo curvas
planeadas y no efectivas, porque son guias conceptua-
les para la empresa a la hora de decidir la futura expan-
8ién de la produccién u output, como ya hemos sefiala-
do. Por ejemplo, la curva de costes medios a largo,
CML (figura 4.14) es una curva derivada; es la envol-
vente inferior de curvas de costes a corto plazo. Cada
uno de sus puntos, por construccién o definicién, es
tangente a uno de una curva de costes medios a corto.
Supqngamos, para simplificar, que la funcién de pro-
duccién incluya sélo tres métodos correspondientes a
tres plantas: una pequefia, una mediana y una grande,
cuyas curvas de costes a corto son como los de la figu-
ra 4.13 respecto al volumen de output producido.

_Si la empresa planea producir un ouput como x,,
elegird Ja planta 1, Ja m4s pequefia por que ella obvia-
mente da Jugar a los costes m4s bajos para aquellos
voldmenes de produccién; si desea producir x,, elegird
la planta tipo 2 por la misma razén, la mediana, y, si
trata de producir x,, elegir4 la planta tipo 3, la més
grande. Si la empresa comienza produciendo, diga-
mos en x,, crece, y se mantiene la demanda, ampliard
su planta. Producird con la planta tipo ] a los menores
costes posibies hasta x,, donde estos son minimos, En-
tre los voltimenes x, y x;, si amplia el output, los cos-
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tes serdn crecientes hasta x;, donde serfa indiferente
producir con la planta tipo 1 (pequefia) o la 2 (media-
na) ya que es el punto de cruce de las dos técnicas, A
partir de x,, ya hemos afirmado que elegiria la del tipo
2, hasta x;. Debe apreciarse, que s6lo en Xg s€ han ago-
tado las economias de escala —reducciones de costes—
posibles en este ejemplo. Para volimenes entre X1 Y X,
entre x, y xs, y entre xs y X, (salvo los x,, Xs ¥ Xg), 1O Se
agotan las economias de escala.

Consideremos ahora, que en vez de tres, concep-
tualmente haya infinitas plantas posibles, o para los

efectos aqui analizados, un niimero elevado de plantas

(figura 4.14). Cada una de ellas representa un punto

éptimo de output —el minimo coste para producir di-
cho output—hasta el punto x,,. Si pasamos al limite, es
decir, a suponer infinitas plantas, es evidente que po-
demos unir esos infinitos puntos de minimo coste y
trazar una curva continua. Esta curva es el lugar geo-
métrico de los puntos de minimo coste (eje de ordena-
das), para producir el output correspondiente (eje de
abscisas) Y es una envolvente con forma de U, porque
envuelve a las curvas de costes medios totales a corto.
Nétese que los puntos de tangencia no coinciden en el
minimo, las de corto con la de largo, salvo para el out-
put correspondiente al punto &ptimo; el resto son tan-
gentes pero no en el minimo de las de corto.

La forma de U de las curvas de costes analiza-
das refleja las economias y deseconomias de escala
y es un reflejo de los rendimientos a escala discuti-
dos en epigrafes anteriores. Se supone que hasta un
punto, exactamente hasta el minimo de la curva de
CML, y por tanto hasta un cierto tamafio de planta
(curva de corto), se explotan todas las economias. A
partir de €, y de aqui el tramo creciente de la forma
de U, se supone que se crearian ineficiencias y des-
economias derivadas de otros factores distintos de la
planta, por ejemplo, la capacidad gerencial. Una li-
mitacién importante de este enfoque, es que las
plantas —se considera— sélo pueden producir eficien-
temente un volumen de output y s6lo uno, el de sus
minimos, y en especial el 6ptimo de 6ptimos, el mi-
nimo de la curva a largo, lo que produce una rigidez
considerable. Debe enfatizarse, de nuevo, que sélo
uno de los puntos de la curva de corto plazo coinci-
de con la funcién de costes a largo plazo, lo que no
es otra cosa que el conocido resultado de la curva de
largo plazo como envolvente de las infinitas de cor-
to 209.

Existe ademds un teorema relacionado con ello, el
teorema de Le Chatelier-Samuelson, que afirma: las
funciones de oferta de productos (que son funcién de
los precios de los inputs y del output) de la empresa
competitiva a corto plazo, son mds rigidas que las co-
rrespondientes a largo plazo, y tanto mds rigidas cuan-
to mayor es el niimero de factores considerados como
fijos; o més eldsticas las de largo a medida que son va-
riables un mayor nimero de factores o inputs. Este re-
sultado intuitivo se ilustra matemdticamente mediante
un ejemplo 2'°. Es conveniente observar, en cambio, que
la curva de costes marginales a largo se obtiene al mo-
do tradicional, pero no es una envolvente; se deriva ge-
ométricamente a partir de los puntos de corte de las
curvas de costes marginales con las de medios, ambas a
corto. Se observard ficilmente en los ejercicios.

Las funciones de oferta de productos de la
empresa competitiva a corto plazo, son mas
rigidas que las correspondientes a largo plazo,
y tanto més rigidas cuanto mayor es €l niime-
ro de factores considerados como fijos.

29 a5 curvas de corto, en efecto, forman una familia en el sentido matematico del término, cuyo valor éptimo ~et de cada una~ para un
volumen de factores fijos, se obtienen derivando la expresién matemética de la familia de curvas a corto respecto al volumen de factor fijo
—que es un parimetro— e igualindola a cero, como es habitual en las condiciones de optimizaci6n (véanse problemas). El paso de 1a expresién
a corto se hace una vez identificado el factor constante 6ptimo, sustituyendo y obteniendo inmediatamente la expresién de los costes a largo.

210 Debe apreciarse (ver ejercicios en este y en los capitulos relativos a la competencia perfecta y el monopolio en la Parte siguiente), que
las curvas de costes que dan fugar a la ley de rendimientos decrecientes, y en consecuencia costes crecientes, son polinomios deltipoC =a+
bx -+ cx® + dx®, donde no se prejuzga en este momento el signo de los pardmetros.
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Tipos de economias de escala

A las economias de escala se las suele clasificar
en internas y externas. Las primeras son aquellas que
dan Jugar a reducciones de los costes medios a medida
que aumenta la escala de produccién de la empresa.
Son tipicas de los sectores industriales. Las externas a
la empresa pero quizds internas a la industria, o exter-
nas sin mds, son aquellas que resultan de la interac-
cién o movimiento simultaneo de las empresas. Pue-
den afectar y de hecho afectan en general a todas las
empresas y de cualquier tipo o tamafio de las del sec-
tor o drea geogrifica. Existencia de universidades,
clusters o grupos arracimados de empresas, a veces el
proceso de cambio estructural, muy cambiante y a ta-
sa acelerada en las Gltimas décadas, lleva a la desinte-
gracion vertical, por la cual las empresas se especiali-
zan en diversas fases de un proceso productivo. Como
reaccién a la competencia incluso internacional, ante
cambios en las regulaciones incluidas las fiscales,
existen en general incentivos y desincentivos varios.
Las internas suelen subclasificarse en técnicas, de
marketing, financieras, y relativas al riesgo. Las téc-
nicas a su vez se derivan de diversas fuentes —sin ser
exhaustivos— como la mayor especializacién de todos
los factores de la produccién, sucesiva o simultdnea-
mente (los procesos se dividen en tareas o fases que
pueden especializase ganando en eficacia, utilizacién
de robots, etc.); la dimensién es también importante,
tanto en equipo, como en costes de transporte. La in-
dustria quimica es un paradigma de produccién con-
junta y de reduccién de costes; una planta doble redu-
ce los costes de capital en un 25% y los costes fijos
medios en un 25%. La ingenierfa moderna produce
rendimientos rdpidamente crecientes. Por otro lado al-
gunos factores de la produccién ~de hecho muchos—
no son divisibles tal como necesita la teorfa que he-
mos desarrollado; ciertas producciones (un ejemplo
pero no el Gnico, es la fabricacién de automéviles)
presentan tecnologias que s6lo se pueden modificar de
forma discreta o por tramos; no se puede aumentar la
producci6n en una unidad, y si se aumenta puede im-
plicar miles de unidades (y si se usan nuevos factores
indivisibles pueden dar lugar a fuertes reducciones de
costes). Segiin los procesos productivos, de forma fle-

xible, se requieren diversos tipos de méquinas, de dis-
tintos tamafios, en aras a mantener alta la capacidad
del capital en uso. Las innovaciones técnicas deriva-
das de los gastos en investigacién y desarrollo de pro-
ductos y procesos suelen ir encaminadas reducciones
de costes para un mismeproducto, o a calidades au-
mentadas para unos mismos inputs. Las economias de
marketing surgen usualmente de la compra en gran
escala de los inputs y factores de la produccién (me-
joras en la posicién negociadora) o de la venta tam-
bién en gran escala o de la distribucién comercial,
etc. (a veces logrando precios de venta de los mino-
ristas inferiores a los precios conseguidos en fabrica).
Los gastos en publicidad y 4reas relacionadas, tam-
bién son sensibles a la escala (reduccién de costes).
Los costes administrativos, de distribucién no se do-
blan con una escala de operaciones doble. Las econo-
mias financieras surgen del diferente acceso y la dife-
Tente capacidad negociadora de las empresas grandes
(0 de la gran escala en las pequefias) a los mercados
financieros internos, o incluso internacionales, de las
condiciones de los créditos, del cardcter de principal
cliente (los tipos llamados prime rates) etc., deriva-
dos quizds y en principio de las garantfas que otorgan
y la seguridad de devolucién que producen. La autofi-
nanciacién y la diversificacién de fuentes financieras
son también y de nuevo en principio, superiores para
una empresa que trabaja con grandes escalas 2!, Las
grandes empresas en principio estdn en mejor posi-
cién de enfrentarse al riesgo en sentido amplio que
las pequeiias. Porque suelen estar diversificadas; sue-
len poder compensar unas lfneas con otras a lo largo
del ciclo econémico, lo que puede afectar de manera
desigual a diferentes mercados y sectores. Las fluc-
tuaciones tipicas de la actividad econémica a lo largo
del ciclo comportan una politica de stocks con sus de-
rivados costes de almacenaje (y su financiacién) que
probablemente en promedio crecen menos que pro-
porcionalmente con la dimensién, implicando en con-
secuencia reducciones de costes. Otras fuentes de re-
ducci6n de costes son las sinergias y las economias
de objeto, por otro lado intimamente relacionadas,
que se dan en los casos muy usuales —mé4s usuales es-
tadisticamente que los anteriores que se refieren a
producci6n simple~ de produccidn conjunta, e impli-

21t El Mercado Unico europeo desarrollado en los primeros afios 1990 se basé casi exclusivamente de hecho en la presuncién de poder

cosechar economias de escala y de diverso tipo.
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can reducciones de costes derivados de la utilizacién
de canales productivos y distributivos ya existentes
en la empresa cuando se lanzan nuevos productos.

En principio cabria esperar que como en la ma-
yor parte de los fenémenos econdémicos discutidos
en estas notas, las deseconomias de escala fueran un
proceso simétrico, derivado de que para escalas sufi-
cientemente grandes, todas, algunas o la mayoria de
las causas discutidas en los pdrrafos anteriores, pro-
dujeran el efecto contrario al deseado descrito antes.
Sin embargo, ello no es asi. Es dificil pensar en si-
metrias técnicas de aquel tipo, y lo mismo ocurre pa-
ra las otras fuentes de reduccién de costes. Por ello

la literatura tedrica y la evidencia empirica parece
apuntar en otras direcciones, entre ellas: (i) las com-
plicaciones de la direccién (management) para esca-
las suficientemente grandes de actividad y de planta;
es posible duplicar los directivos secundarios, sim-
plemente contratando otros similares en el mercado;
sin embargo, la excelencia y la genialidad de 1a alta
direccién ya es un factor mucho més escaso, dificil
de suplir, duplicar o triplicar, por lo que surgirfan en
ese caso eventualmente disfunciones, retrasos en la
direccién y gestion, etc.; (b) las grandes empresas se’
burocratizan, surgiendo con ello costes adicionales
derivados de dicha disfuncién, dificultades de con-
trol, desmotivacién de los trabajadores lejanos a las
decisiones, etc.; (c) las grandes empresa son mds
susceptibles a las huelgas, al absentismo y a los con-
flictos.

Para aquellas empresas que hacen frente a precios
constantes (figura 4.15) sus ingresos totales son pro-
porcionales (una linea recta partiendo del origen y
creciente a medida que aumenta el volumen produci-
do multiplicado por un precio constante) y los costes
son los ya conocidos. Ambos son funciones de la can-
tidad de output. El benéfico se estableceria por la ma-
yor diferencia entre ambas curvas para un volumen de
output éptimo (lo que vendria indicado asimismo por
la igualacién de las pendientes de ambas curvas) (véa-
se también capitulo siguiente).

Para cualquier empresa (figura 4.16) es decir, em-
presas tipicas que hacen frente a curvas de demanda
con pendiente negativa (precios decrecientes con el
aumento del volumen demandado) los ingresos totales
son conocidos por el capitulo anterior y los costes to-
tales por éste; el beneficio se obtiene al modo descrit_o
en el parrafo anterior por diferencia (en el capitulo si-
guiente se amplia el tratamiento).
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Términos clave

empresa
maximizaciénde beneficios
entorno macroecondmico
empresa clésica
productividad
eficiencia
internalizar
controles de precios
impuestos sobre las ventas
economfas de escala
discriminacién de precios
mecanismos de mercado
contratos
capitalismo directivista
estructura de la propisdad
consejo de administracién
nucleo dirigente
teorlas manageriales
eleccion de las técnicas
relaciones de oferta
estado de las artes
funcién de produccién
produccién conjunta
produccién simple
medicién en unidades fisicas
coeficientes fijos
coeficientes variables
corto plazo
largo plazo
cambio técnico
progreso técnico
propiedades de sustitucién
propiedades de escala
propiedades de cambio técnico
procesos productivos
nuevos productos
isocuantas
zona de actuacién
regién econdmica
eficiencia técnica
coeficientes de produccién fijos
capacidad gerencial
ley de rendimientos decrecientes
producto medio
producto marginal

funcién de productividad
productividad totat

méximo técnico

dptimo técnico

relacion capital-trabajo
senda de expansién de fa empresa
costes contables

coste medio variable

coste medio total

costes marginales
economfas de escala
deseconomias de escala
tamafio de planta
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Podemos concebir la empresa como una entidad
que produce bienes y servicios para su venta. Para
lo cual demanda (compra} factores que transforma
en los productos que vende.

El objetivo que marca cémo debe actuar en estos
multiples actos de compra, venta y transformacion
productiva {que incluye la eleccién de la técnica
econdmicamente més rentable) es en general la
maximizacién de beneficios.

. Segun la concepcidn tedrica tradicional el empresa-

rio posee los medios de produccién de la empresa
y se vincula a los trabajadores por cuenta ajena por
medio de contratos.

La empresa clésica es la empresa tipica de finales
del siglo xvin y parte del xix. Ronald Coase piensa
que esa fue la forma de organizar la produccién
porque era el modo més eficiente de hacerlo.

. Armen Alchian y Harold Demsetz mantienen que la

empresa clésica, al estar supeditada al interés de
un solo hombre, que estd obligado a pagar por el
trabajo y no por su resultado, es una organizacién
disciplinada.

. Se puede concebir la empresa como una organiza-

cién que persigue maximizar el beneficio mediante
la toma de decisiones eficientes.

7. La teorla tradicional de la empresa ha sido objeto

de criticas por varios motivos: la propiedad y direc-
¢ién de la empresa estan separados (es el concep-
to de capitalismo directivista de Robin Marris); el
control de la empresa no es tan directo como se
suele sugerir.

. Como resultado de todo ello el objetivo de la em-

presa no serd el del propietario (maximo beneficio)
sino el de los propietarios dirigentes {un subgrupo)
o de los directivos en general condicionado por el
de otros grupos de interés, como los sindicatos.

. Una empresa es una unidad productiva dedicada a

la transformacién de inputs en outputs con el obje-
tivo de colocarlos en el mercado buscando usual-
mente un beneficio.

i.. Existen empresas individuales, de responsabilidad

“. La teorfa de la produccion y la de los costes tiene

. La teoria de la produccién se refiere al estudio de

. Coeficientes productivos son las relaciones input-

4, La funcién de produccién para cada combinacién :

. Tres propiedades de la produccion son de interés:

. Una isocuanta es el lugar geométrico de las combi-

“#. Las curvas isocuantas son: convencionalmente las

.. La ley de rendimientos decrecientes afirma que si

limitada, andnimas, cooperativas, joint-ventures,
alianzas, muttinacionales, pequenas o medianas
empresas. Sus objetivos, motivos y paradigmas de
comportamiento son multiples y variados.

como fin la determinacién de las relaciones de :
oferta que al enfrentarse a las de demanda en un ,;
mercado, o varios, permiten obtener precios y can-
tidades de equilibrio.

los procesos de transformacion de los factores de
produccién en productos finales. Incluye no sdlo
los métodos ffsicos de produccién tangibles, sino
también la prestacion de los servicios asi como los
métodos de organizacién y control de la actividad
productiva.

output o input-input; digamos la cantidad de un fac- ; H
tor necesaria para la obtencion de una unidad de un
determinado output.

de inputs utilizados proporciona el maximo flujo de
produccién por unidad de tiempo que puede obte- :
nerse, dada la técnica productiva. i

propiedades de sustitucién; de escala y de cambio
técnico.

naciones de factores de la produccion que dan un
mismo volumen de output.

més alejadas del origen indican volumenes de out-
put mds elevados; son decrecientes, son convexas
respecto al origen y no pueden cortarse.

se aumenta la cantidad empleada de un factor, de-

jando los demés factores constantes, el producto

aumentara al principio hasta un cierto punto méxi-

mo, para estancarse 0 probablemente caer a partir . H
de dicho punto.
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- . El producto medio es el ratio entre las diversas uni-
i dades de producto obtenidas y el nimero de unida-
i des de factor variable aplicado. El producto margi-
nal es el cociente de las variaciones en el producto
i y en el factor variable.

; El méximo técnico es el maximo del rendimiento
! total; el optimo técnico es el maximo rendimiento
del factor variable.

La senda de expansion es el lugar geométrico de
los puntos de tangencia de las curvas isocuantas
con las rectas isocostes.

- Los costes contables no coinciden con los utiliza-
dos en la teoria de fos costes por la Teoria Econé-
mica, ya que esta Ultima incluye ademds de los
costes contables usuales los costes de oporturi-
dad relevantes al caso.

. El corto plazo es el periodo para el que algun o al-
gunos factores de produccién son fijos. Ef largo pla-
2o es un periodo suficienternente largo para que to-
dos los factores de produccion sean variables.

. Los costes a largo plazo son planeados'porque re-
presentan posibilidades conceptuales dptimas de
ampliacidn potencial de la produccién.

" La curva de costes medios a largo plazo es la en-
volvente inferior de las curvas de costes a corto
plazo.

:". Las funciones de oferta de productos de la empre-
sa competitiva a corto plazo, son méas rigidas que
las correspondientes a largo plazo, y tanto més rigi-
das cuanto mayor es el nimero de factores consi-
derados como fijos.

[ p i l
Ij’rrobﬁemas seleccionados |

s En el cuadro que aparece a continuacion se expresan
las cantidades de los factores y,, v, e y; precisas para
obtener una unidad de producto final segun cuatro pro-
cesos técnicos diferentes:

Cantidad de factor

Proceso Y1 Y2 Ya
A 1 2 3

B 2 2 2

c o5 [ 05| 1

D 3 Jos [ 25

elegir la alternativa correcta:

a) Es mds eficaz A que 8.

b) Es eficaz el proceso B.

¢) Son ineficaces todos los procesos.

d) Ninguna de las anteriores alternativas es cierta.

3 Dada la funcién de costes C = x2 + b, los costes me-
dios variables para x = 3, son:

a) 3

b) &

¢} 10

dy 1/2

% Dada la funcién de costes C = x* + 5, los costes fi-
jos para x =0, son:

a) 5

b) 7

¢ 3

d) 4

# Sea una funcién de produccién x = y2y2 y suponga
que las cantidades utilizadas de los dos inputs son res-
pectivamente 10 y 20 unidades. Obtenga el volumen
de output y la elasticidad del mismo respecto a los in-
puts o factores de produccién.

#* Sea la funcion de produccién tipo Cobb-Douglas
X = yfy3=?con a > 0. Halle las productividades margina-

les de los dos inputs, y las elasticidades del output res-
pectivas.

# Establezca funciones de produccién que represen-
ten inputs sustitutivos perfectos y complementarios
perfectos {coeficientes fijos) dibujando sus isocuantas.

¥ Discuta funciones de costes correspondientes a fyn—
ciones de produccién en las que los inputs sean:
a) complementarios perfectos; y, b) sustitutivos per-
fectos.

* Dada fa funcién de produccion x = {y, — 2)3{y, — 158,
;la relacion marginal técnica de sustitucién AMS] en el
punto v, = 4, y, = S es?

% ¢Qué tipo de rendimientos a escala presentan las si-
guientes funciones de produccion?:

1ox=yiyf

2. x=ytyiP

3. x = Aydv}

4. x =10 + 10L + 5.2 {L denota el input trabajo). De-
muéstreto.

# Dada la funcién de produccion x = yP5yp8 establezca
los rendimientos a escala, la presencia o ausencia de
rendimientos decrecientes, comparandolos, en su
caso.

# Dada Ja funcién de produccion x = —y¥§ — 2y +
+ 10yy, + 45y, + 2y, hallar la ecuacién de las lineas
que limitan la zona de sustitucion y el mdximo absoluto
de produccién.

# Si dada la funcion de produccién de una empresa, la
productividad marginai del factor 1 es 20, la del 2, 6, y
el precio de los factores es, 5, v 3, respectivamente: 1)
;estd la empresa en equilibrio? ¢por qué?; 2} ;debe au-
mentar o disminuir fa cantidad utilizada de alguno de los
dos factores?

_____________________ ] ;
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* Halles ; .
una funciZnIiiess:]odcfuccifér??ag;lgn Ctllrrespondlente : * podala funcién de costes marginales G, ~ x

! obb-Douglas x = Ayayi- _ i - m = X =
interprétela, gias x = Ayfyl=e o 4x + 10, jcudl serd funcién de costes totales para

unos costes fijos de 33 (%J?

# Obtenga las cantidades de inputs que minimizan los
costes de produccion, dada una tecnologi -’

b} 10x-4x+ x2

o) 26 — (%J X+ 33(lJ
3
# Dada la funcién de produccién x = ¥i?y4®, silos pre-  d) Ninguna de las anteriores.

cios de los factores de produccién son respectivamente
G =1y q,=3, jlafuncién de costes es?

#* Maximice el beneficio de una empresa que disponga
una tecnologla Cobb-Douglas x = Vi3,

=I.r Dada la funcién de produccion x = yiyah sj los pre-
cios de los factores de produccion son respectivamente
G =1y q, =3, lafuncién de costes es:

al Ol = 3(%)”&%

b} C(x) = ax

1
¢l O = —xm
3x"

d) Ninguna de las anteriores,

* .Si los costes fijos de una empresa son 2.400.000
unidades de cuenta (euros), los costes medios totales
20.000 y los costes medios variables 14.000, ;Cuél es
el volumen de output? :

# Dada la funcién de costes marginales C,, = 3¢ —
- 18x + 90, [a elasticidad del Coste variable para la can-
tidad de producto x = 10 es:

a) 2,10

b) 1,2

c) 60
d) 21
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i
ESTRUCTURAS DE MERCADO EN EQUILIBRIO PARCIAL

Las estructuras de mercado se suelen clasificar convencionalmente, en especial en el anlisis de equili-
brio parcial de un s6lo mercado, como: 1.° competencia perfecta; 2.° monopolio; 3.° oligopolio, y 4.° com-
petencia monopolistica, todas ellas como categorias generales 2'2. De hecho, las ribricas 2.3, 3.2, y 4.2 for-
man entre s{ un bloque, el de las empresas precio-oferentes porque éstas tienen alguna o mucha autonomia
en la determinacién del precio del producto que lanzan al mercado segiin los casos, por oposici6n a las del
primer grupo que en realidad presentan una sola estructura, la competencia perfecta, que son precio-acep-
tantes por lo que tienen que tomar los precios como dados.

Sin embargo, es evidente que el trabajar en equilibrio parcial, con un mercado aislado congelando to-
dos los demds, tiene implicaciones metodolégicas de alguna importancia que es necesario dilucidar, aunque
sea de manera introductoria. Ciertamente, estas formas de mercado son genéricas y se pueden analizar tan-
to desde la perspectiva metodolSgica del equilibrio parcial, que nos ocupa en esta parte, donde se estudia la
conducta de un sélo mercado por vez, como desde el 4ngulo del equilibrio general, es decir, del estudio del
equilibrio competitivo que realizamos en el capitulo 9, que implica el estudio del equilibrio simultaneo de
un elevado nimero de mercados. Ambas categorfas de andlisis, se aplican de igual modo a los mercados de

bienes y servicios finales y a los mercados de factores de la producci6n (capitulo 6) En esta parte nos ocu-
paremos tan s6lo del estudio tradicional de las diversas estructuras de mercado desde el angulo del equili-
brio parcial, para ambos casos, es decir, productos y factores.

Aunque las formas de mercado contenidas en los blogues anteriores se suelen caracterizar por el crite-
rio del niimero de empresas que forman la industria, m4s técnicamente, el criterio clasificador vendr4 indi-
cado por el grado de control del mercado por parte de la empresa o empresas, lo que tiene que ver —como se
observard més tarde— al menos en parte, con la elasticidad de la demanda a que se enfrentan las empresas

que forman el mercado.

212 Otras menos usuales son el monopsonio o monopolio de demanda y el monopolio bilateral.




TIVOS DE ESTE CAPITULS:

Este capitulo es de alguna importancia tedrica para lo que sigue después, porgue si bien en el |
se dilucidan dos estructuras tedricas, una de ellas es una estructura de mercado mitica en el sen- ;
tido de gue probablemente es inexistente 2 en el mundo real pero presta un gran servicio anali- i
tico— la competencia perfecta que aporta una referencia tedrica importante respecto a la asigna- B
cién de recursos escasos asi como con relacién a ciertas reglas simples de comportamiento, que ;
por aproximacién serdn Utiles a la comprensién de formas de mercado més realistas. Establece
por ello una suerte de estado tedrico ideal y un conjunto de resultados analiticos de gran preci- :
sién que servirdn para establecer comparaciones con estructuras de mercado mas reales. De !
otro lado, la metodologia utilizada para lograr aquellos resultados tiene una gran tradicién y marca ;
los pasos a seguir en los temas sucesiveos, para gue dichos logros sean comparados homogéne-
amente. Del mismo modo y como un caso polar opuesto extremo al anterior estudiaremos las
caracteristicas y resultados de los monopolios puros de oferta y sus variantes.

Por todo ello el alumno o alumna se familiarizaréd con:

Los supuestos que caracterizan dichas estructuras de mercado y su planteamiento metodo-
légico.

El equilibrio a corto v largo plazo de las empresas tipicas y la industria representativa en el ca-
so de la competencia perfecta, asi como la curva de oferta.

El tamano del mercado vy el nimero de empresas.

Las industrias de costes constantes, crecientes y decrecientes.

3 Los supuestos que la determinan, que se analizardn en los siguientes epigrafes, no se cumplen nunca en la préctica. Para repe!if, se
trata de una estructura bdsicamente teérica. Es cierto que los mercados reales, se aproximan unos mds que otros —en general poco —a dicha
forma.




El efecto de los impuestos sobre los resultados anteriores.
La asignacién de recursos resuftante.

Las limitaciones de este andlisis.

Una discusion general sobre empresas precio-aceptantes.

Estableceremos un modelo de empresa monopolista de oferta, sus gausas, objetivos y con-
secuencias.

Analizaremos su equilibrio a corto y largo plazo.

Buscaremos su curva de oferta {su ausencia en este caso)

Compararemos los resultados y asignaciones de recursos por parte de la empresa monopo-
lista con relacién a las empresas e industria perfectamente competitiva.

Revisaremos algunas politicas pdblicas de control del monopolio.

Revisitaremos los problemas de traslacion y carga de los impuestos en este contexto.
Cerraremos el andlisis con el estudio de una variante de empresa monopolista, correspon-
diente a las practicas denominadas de discriminacion de precios.

Supongamos que existiese una estructura de mer-
cado a la que, llamarfamos competencia perfecta, a la
que caracterizarfamos, mediante un modelo te6rico
cuyos supuestos explicitos fuesen:

1.° Existe un elevado niimero de empresas en la
industria, y un elevado niimero de consumido-
res 214,

El producto que lanzan al mercado todas las
empresas (/o industria, definida como un gru-
po de empresas que producen un mismo bien)
es homogéneo, virtualmente igual, porque
desde ningiin punto de vista la empresa tipica
puede diferenciar su producto, por definicién,
ya que si pudiera hacerlo tendria posibilidad
de influir en el precio del mismo, lo que ex-
cluimos por definicién 5.

°

2!

Estos dos primeros supuestos, juntos, implicarfan
que la empresa tipica es precio-aceptante o atomisti-
ca, es decir, no puede influir en los precios de merca-
do y, por tanto, debe aceptarlos como dados; otra for-

ma de afirmar lo mismo, pero mds técnicamente, es
seflalar que la curva de demanda a la que se enfirentan
las empresas es infinitamente eldstica a la altura del
precio de mercado, que les vienen dado como un dato
(figura 5.1).

En realidad, dicha curva no es la curva de deman-
da de la empresa, sino que indica que, al precio de
mercado, las empresas pueden vender lo que deseen.
En efecto, por encima de dicho precio, la empresa que

asf como los acuerdos entre ellas. nl

S Véanse los epigrafes sobre discriminacién de precios al final de este capitulo y competencia monopolistica en el 7, para casos en que

24 Es casi obvio que, dados los nimeros contemplados, queda excluida la coaliccién o colusién, de tanto consumidores como empresas, | i

4
i i
no se cumple el supuesto de homogeneidad. i
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Jo intentase, no venderia nada, porque el producto ho-
mogéneo lo podrian adquirir los consumidores en
otras empresas a un precio inferior; por debajo del
precio de mercado, p, (figura 5.1) su curva de deman-
da seria toda la del mercado, si el resto de las empre-
sas venden a aquel precio, pero ello serfa absurdo para
la empresa bajo andlisis, ya que puede vender al pre-
cio referido todo lo que quiera. Dicho de otro modo,
la competencia entre los consumidores lleva a que to-
dos ellos compren al mismo precio.

Debe apreciarse que la competencia serfa tan «per-
fecta» que realmente no existirfa rivalidad ni compe-
tencia real entre las empresas 2'6,

Para repetir, cada una de ellas actda atomisticamen-
te, es decir, establece su volumen de output, el gue offe-
ce en el mercado, sin tener en cuenta lo que puedan ha-
cer al respecto las restantes empresas. Cada una de ellas
puede vender la cantidad de producto que se proponga
al precio vigente fijado por el mercado, al que no pue-
den afectar las empresas individuales. Por grandes que
sean estas en términos de output, respecto del total, son
insignificantes, en ese sentido. Debe notarse, por tanto,
que en este contexto, empresa competitiva, precio acep-
tante y atomistica significan basicamente lo mismo.

Empresa competitiva, precio aceptante y ato-
mistica significan lo mismo.

El modelo incorporaria una lista de supuestos adi-
cionales que ahora enumeramos, y cuyo papel en la
explicacién y desarrollo del modelo, se apreciard a lo
largo de la exposicion del mismo:

3.2 No existen barreras ¢ la eniiede, o salida, de
nueves empreses (creacién o instalacién, des-
plazamiento o cierre); si hubiera de las prime-
ras, las instaladas podrian llegar (mediante am-
pliaciones) a tener poder de influencia en el
mercado, lo que, por hip6tesis, no se puede dar.

4.° Las empresas tratan de meimizar los Gene/-
cios (como diferencia entre ingresos y gastos),
periodo a perfodo. En vez de tener en cuenta
una planificacién del conjunto del horizonte
temporal relevante a la vida de la empresa, y
de sus diversas fases de desarrollo .

Mo hay infervencion esiaial, es decir, no exis-
ten —al menos desde el principio, o hasta que
se especifique lo contrario— impuestos, sub-
venciones, controles de precios, cuotas pro-
ductivas etc.; este supuesto se relajard en parte
mds tarde.

Existe movilidad perfecta de los factores de
produccién; geografica y sectorialmente.
Existe conocimiento perfecto. Las empresas
disponen de la informacién que necesitan, so-
bre precios y demanda a corto y largo plazo,
etc., es decir, tanto compradores como vende-
dores tienen conocimiento perfecto, actual y
futuro, de las condiciones de mercado 2 en
que desarrollan su actividad (la informacién la
obtienen los agentes sin coste).

L
‘o

o

6.

o

7.

El papel analitico de estos supuestos adicionales se
apreciard en los siguientes epigrafes y aungue hubiera
cabido introducirlos en su momento (paso a paso), ha
convenido quizd listarlos ahora para observar su efecto
acumulativo. Por otro lado, es evidente que estos su-
puestos son muy restrictivos, y el lector o lectora debe-
ra mantenerlos in mente en el resto del andlisis, y en la
valoracién final del mismo. Precisamente por ello, es
muy dificil identificar qué mercados del mundo real
estardn englobados en esta estructura de mercado (in-
cluso las Bolsas de Valores, que pasan por ser una bue-
na aproximacion a los mismaos, en la actualidad es muy
dudoso que cumplan los supuestos anteriores) Nos-
otros lo consideraremos una estructura puramente teé-
rica, ¢ ideal, en algin sentido, que se precisard mds
adelante 9.

¢ Debe tenerse en cuenta, por tanto, que se utiliza la palabra en un sentido distinto del uso diario, y diferente del que le daban los eco-
nomistas cldsicos (por ejemplo, Adam Smith, David Ricardo o Karl Marx) Algunos autores modernos interpretan esta competencia como una
forma de organizacién econdmica, cuyo papel es disciplinar a los agentes en ¢l sentido mencionado en el texto, para que ofrezcan bienes vy ser-
vicios en abundancia a unos precios dados independientes de su actuacién. Se deja al lector o lectora la valoracién de ambas interpretaciones.

27 Por ejemplo, el que se adoptarfa en un enfoque de maximizacién del vafor cupital (suma de valores) actualizada de la misma (la ac-
tualizacién o céleulo al momento presente de los rendimientos netos futuros).

218 Este supuesto es el que —entre otras cosas— ha dado Iugar en los parrafos anteriores a que los consumidores compren a un precio
Ginico. Sin embargo, su papel no acaba ciertamente aqui, como se observar4 luego.

2 Desde luego los supuestos se pueden suavizar, pero al coste de que los resultados sean bien distintos.
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El tema que nos planteamos, es el andlisis de los
precios, las cantidades y 1os beneficios de equilibrio,
tanto a corto como a largo plazo y tanto para las em-
presas individuales componentes como la industria
bajo este régimen competitivo, asi como sus implica-
ciones para la asignacién de recursos del sistemna eco-
némico general, en caso de que lo adoptasen todas las
empresas que conforman la economia bajo andlisis.

La empresa individual, que estudiamos —y la indus-
tria—, estd altamente estilizada también, en el sentido de
restringida a adoptar decisiones sobre output (produc-
cién) tan solo, ya que sobre €l precio de los factores y
de los productos no puede decidir, por el supuesto mis-
mo de competencia. Tampoco la empresa realiza deci-

siones de inversion explicitas. De hecho, analizaremos
cambios en el tamaiio de las plantas productivas y la es-
cala de produccién, pero sin mencién explicita a deci-
siones reales, fisicas, de inversién, ni sobre decisiones
financieras, ni sobre las relaciones entre ambas, y todas
las restantes variables o elementos que influyen en la
situacién. Aunque se hablar4 de largo plazo, las empre-
sas maximizan beneficios perfodo a periodo. En suma,
el escenario es realmente restrictivo, de modo que es
preciso insistir en que los andlisis de la realidad a partir
de este instrumental deben ser muy matizados. Sin em-
bargo, repetimos, la estructura tendrd una fuerte utili-
dad referencial, como caso limite tedrico, en las com-
paraciones con otras formas de mercado.

Dados los supuestos de partida anteriores, y espe-
cificamente el de maximizacion del beneficio, mate-
méticamente el problema al que se enfrenta la empresa
precio aceptante es maximizar el beneficio. Es decir, en
férmula maximizar B(x) = I(x) — C(x), donde B indica
beneficio, [ ingresos totales, y C costes totales, siendo
todas ellas funciones del volumen de producto u out-
put, al que denotaremos como ya es habitual por x.
Esta claro que al ser el precio una constante para la
empresa, el ingreso total, serd creciente con el output,
va que es el producto de una cantidad constante, el
precio, por una variable, la cantidad vendida. Podria-
mos superponer a la evolucién de los ingresos una
curva de costes totales neocldsica tipica, ya conocida
(capitulo 4) y obtener una primera aproximacién geo-
métrica de los beneficios 2° (ya revisados al final del
capitulo anterior).

En efecto, la recta creciente que surge del origen
representa el producto del precio constante por las
cantidades sucesivas recogidas a lo largo del eje de

abscisas, dando el ingreso total, p - x y la curva de
costes totales es conocida; por ello, las diferencias
verticales representan los beneficios. Las pendientes
de ambas respectivamente los ingresos marginales y
costes marginales. Por simple inspeccién se aprecia
cuando los beneficios son maximos.

Sin embargo, es més conveniente, € intuitiva, la
siguiente ruta; las condiciones matemadticas de primer
orden de 6ptimo —méximo ahora—, sobre la funcién de
beneficios anterior son: B,, = /,, — C,, = 0, es decir, la
igualdad a cero del Heneficio nrginaed (1a primera de-
rivada del beneficio respecto al volumen de producto)
que implica la igualdad del / ~ (denota-
do 1, derivada primera del ingreso total) y el coste
marginal (C,,, del mismo modo), es decir, ,, = C,,. Pe-
1o como el coste marginal, es mayor que cero, para
que la condicién de equilibrio tenga significado eco-
némico, el ingreso marginal debe ser también positivo
en dicho equilibrio. Y como el ingreso marginal es
ignal al precio en este caso !, /,, = p la condicién de

20 Nétese que los ingresos totales tienen un crecimiento proporcional, al ser el precio una constante e ir aumentando la cantidad a partir

de cero.
%1 La proposicion es cierta, porque el ingreso total / es el producto del precio dado por la cantidad p - x, de donde el ingreso marginal es:
al
==
x ?

es decir, igual al precio dado. El ingreso medio (se utiliza indistintamente /7" e / como sinénimos por simplificacién de los totales) por su lado es:

T

M=—=p
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primer orden puede reescribirse como: p = C,, (ya que
dos iguales a un tercero son iguales entre sf) que es la
regla de oro de la fijucion de precios en competencia
perfecta®?,

Es decir, que la empresa sabe cual es el volumen
de output 6ptimo que debe lanzar, dados los datos
(precios, técnica, costes) igualando el coste marginal al
ingreso marginal, o mejor, a su equivalente en este ca-
so, en la préctica al precio conocido de mercado que
debe aceptar (ello se observard con nitidez en los ejer-
cicios) Como iremos apreciando a lo largo de los si-
guientes capftulos, esta férmula tendrd numerosas im-
plicaciones teéricas de interés. Pero ahora, que la
empresa optimice su actuaci6n respecto a la cantidad
lanzada de esta manera (suponiendo incluso el cumpli-
miento de las condiciones de segundo orden, que vere-
mos a continuacién) tan sélo quiere decir que la em-
presa hace lo mejor que puede hacer dados los datos.
Pero ello no implica nada mds; por ejemplo, lo mejor
que puede hacer, acaso signifique minimizar las pérdi-
das, en vez de maximizar los beneficios positivos, o
beneficios en sentido estricto. Suponemos al modo de
la teorfa neocldsica tradicional, que el beneficio nor-
mal estd incluido en los costes, por lo que B debe inter-
pretarse como beneficios extraordinarios, por encima
del rendimiento normal del capital y el riesgo 22,

Aunque dos volimenes de output, €l x, y el x,
cumplen la condijcién de equilibrio, sélo uno lo serd
realmente, el segundo. El mayor de los dos. El equili-
brio para repetir, porque ello es importante, se produ-
Ce, por tanto, para aquel volumen de output que maxi-
miza la diferencia entre ingresos y costes ambos
totales para ese volumen de output (sus marginales
son iguales entre sf y el beneficio marginal nulo).

Pero la curva de costes marginales, C,,C (la tltima
C indica corto plazo y esta serd la convencién a partir
de ahora en todas las notaciones) corta a la de costes
medios totales CMTC en su minimo, como hemos
apreciado en el capftulo anterior. Segtin los supuestos

establecidos en €, todas las curvas, las de C,C, y las
dos de CMC, 1a de CMVC y CMTC, es decir, coste
medio variable y coste medio total, tienen forma de U,
reflejando con ello la ley de rendimientos decrecientes
o proporciones variables que opera en el corto plazo,
es decir, cuando esta dado el tamafio o volumen de a]
menos un factor de la produccién, digamos la planta
productiva. O lo que es lo mismo, reflejan el creci-
miento de los rendimientos hasta un cierto volumen
de output —costes decrecientes— y su decrecimiento a
partir de dicho volumen es decir, costes crecientes.

El equilibrio, o Jo que es lo mismo, un volumen de
output correspondiente a la maximizacién de benefi-
cios para un precio dado se da, gréficamente, donde in-
tersectan las curvas de costes marginales e ingresos
marginales (lo que se deberd cumplir para cualquier
empresa de cualquier tipo de mercado como veremos)
En la figura 5.2, antes del volumen de output x,, no se
alcanza e] méximo beneficio (ya que los costes margi-
nales son mayores que los ingresos marginales) y au-
mentar dicho volumen de output harfa crecer el benefi-
cio de la empresa, hasta x,. Lo contrario sucederfa para
un volumen de output superior al x,(x, + 1, por ejem-
plo o superiores; para x, — 1 dejaria de ganar) porque
de nuevo Jos costes marginales superarfan a los ingre-

también igual al precio; es decir, la curva de demanda es igual a la de ingreso medio. Por tanto:

M=1,=pP

es decir, ingreso medio, marginal y precio coinciden en el caso de la competencia perfecta, y son ademds la curva de demanda en el sentido

mencionado a la que hace frente la empresa (figura 5.2).

22 Debe recordarse que es una ecuacion en x, es decir, en la cantidad de producto, al serlo B(x), I(x), y C(x); lo que se observara con toda

claridad en los ejercicios.

3 Es decir, el coste de oportunidad del capital, como mejor alternativa perdida. Lo que podria lograr, quiz4s, en el mercado de capitales

prest4ndolo.
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sos marginales. Por ello, el equilibrio necesariamente
tiene que darse para un volumen de output Gnico, da-
dos los pardmetros, en el caso de este tipo de curvas
costes; es decir, para x, en esta ocasién. Por ello, la
condicién ingreso marginal igual al coste marginal,
siendo necesaria, no es suficiente. En x; se da la igual-
dad citada, pero el beneficio no es méximo, ya que sila
empresa varia, por ejemplo, aumenta la produccién en
un entorno de x,, los ingresos aumentarfan mds que los
costes porque si lo hace los ingresos marginales supe-
ran a los costes marginales . Suponemos ademds, to-
do el tiempo, implicitamente, por el momento que los
precios vigentes de mercado son superiores al minimo
de los costes medios variables. Esta constituye la ter-
cera condicién de equilibrio a corto plazo.

La condicién adicional para el equilibrio (segunda
condicién de 6ptimo o condicién de segundo orden)
por tanto, requiere que e/ coste marginal sea crecien-
te, lo que quiere decir que la curva correspondiente
debe cortar a la de ingresos marginales desde abajo; es
decir, que la pendiente de la curva de C,, debe ser mds
inclinada que la de /,, en ese punto, por lo que en el x,
se satisfacen las dos condiciones para el equilibrio.

Por tanto, se puede eliminar, por innecesario en este
contexto, el tramo decreciente de la funcién de coste
marginal, por lo que el equilibrio deber4 situarse en el
tramo creciente de la misma ya que s6lo en el se situard
la empresa. En realidad lo har4 en las abscisas corres-
pondientes, es decir, para esos voltimenes de produccién.

Pero Ja real existencia o no de beneficios extraor-
dinarios depende del nivel de los CMTC —todavia a
corto plazo— y su relacién con el precio, como ya se
ha sefialado (tercera condicién de equilibrio a corto
plazo) Légicamente, son posibles tres posiciones basi-
cas (figura 5.3): beneficios positivos iguales al 4rea
sombreada en color marrén claro); nivelacién, y pér-
didas (4rea color azul) Incluso méds completo (figu-
ra 5.4) también incluyendo sus posiciones interme-
dias: en efecto si el precio es p, el beneficio
extraordinario es nulo; si es p, la empresa obtiene be-
neficios positivos y; si es p; pérdidas iguales al total

4 La condicién de segundo orden es: 8C,, > d,,, 3C,, > 0, ya que en este caso la variacion del ingreso marginal d,, €s igual [:; ceesrczj:l
ser p una constante. Nétese que, 37, y 3C,, son a su vez, las derivadas de los ingresos marginales y costes marginales respectivamente,
cir, las derivadas de las derivadas, de los ingresos totales y costes totales o variables.
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de los costes fijos. Si el precio se encuentra entre p; y
p», perderd «s6lo» un aparte de los costes fijos. Final-
mente, si el precio cae por debajo de p;, la empresa no
s6lo es que pierda todos los fijos sino que empieza a
perder variables también, por lo que cerraréd (el em-

presario es racional) Los fijos inevitablemente los per-
dia porque estaba instalada —la teoria dice ya estaban
desembolsados— y, al menos, puede dejar de perder
también los variables correspondientes segiin cual sea
el precio.

La curve de oferre de la empresa perfectamente
competitiva a corto plazo es, por tanto, la curva de
costes marginales a partiy del minimo del coste medio
variable, y es —por definicién— el lugar geométrico de
los pares de puntos precio cantidad que reflejan los
volimenes que la emprese este dispuesta a ofrecer a
los diferentes precios. Pero es evidente ahora ya, que
si el precio aumenta, por ejemplo, a partir del minimo
de los CMVC, la cantidad ofrecida también aumenta.
Esto implica una sefacién directa, entre cantidad ofre-
cida y precio recibido por la empresa perfectamente
competitiva 2% una relacion hinaivocy en el sentido
matem4tico del término. ’

Al volumen de output correspondiente a este pre-
cio minimo, igual al minimo de los CMVC, 1o llamare-
mos también (a largo plazo) punto de cierre a corto
plazo porque para precios inferiores al correspondiente
a ese volumen de producto la empresa liquidard, cerra-
rd 2. En efecto, como la empresa ha incurrido en un
coste fijo, CF, si no produce nada el beneficio serd en
realidad una pérdida igual a dicho coste fijo, o, con
mds precision, al valor actual del mismo, porque salvo
que la empresa esté al principio de su actividad %7 el
factor estard ya en parte depreciado, a lo que podemos
denotar por —CF 228, Si el precio es inferior al coste
medio variable CMVC, lo mejor que puede hacer la
empresa es cerrar, es decir, no producir nada, porque
de esta manera sélo perderd los costes fijos; al menos
no perderd también variables. Hemos acotado asf —atin

més que en el epigrafe anterior donde lo limitamos a
tramo creciente—, la curva de costes marginales, como
posible curva de oferta.

La curva de oferta de la empresa perfectamente
competitiva a corto plazo es la curva de costes
marginales a partir del minimo del coste medio
variable a corto plazo, y es el lugar geométrico
de los pares de puntos precio-cantidad que re-
flejan los volimenes que la empresa estd dis-
puesta a ofrecer a los diferentes precios.

25 En el epigrafe relativo al monopolio de oferta, en epfgrafe posterior discutiremos una generalizacién del concepto, y sus implicaciones.
26 Sj |a situacién es persistente; es decir, se deberd establecer dicho punto sobre las curvas de largo plazo equivalentes a las aqui consi-

deradas. Véase mds abajo.

227 [ as empresas reales a veces pierden a corto plazo, y a ello se le llama valor de puesta en marcha. Pero las del texto son empresas tedricas.
28 Ep ese caso: B = px — CF — CV = ~CF, de donde: px — CV = 0, por lo que, reordenando:

(%
p=—
x

=CMV

que da, mateméticamente, la condicién o punto de cierre enunciada antes.
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Como el conjunto de las empresas que producen
el mismo bien definen la industria productora de ese
bien, es decir, el lado de 1a oferta del mercado, la cur-
va de oferta de la industria es Ya suma horizontal para
ceda precio de las curvas de oferta de todas las em-
presas que la componen, en ausencia de efectos exter-
nus 2. Debe apreciarse que la consideracién de un
mayor nimero de empresas, respecto a un niimero ini-
cial de partida cualquiera, tiende a tumbar o aplanar, o
hacer més eldstica, la curva de oferta de mercado.

El mercado para un bien homogéneo —el produ-
cido por la empresa e industria bajo consideracion—
1o forman la curva de demanda, que para la indus-
tria es normalmente decreciente al modo habitual, y
la curva de oferta de la industria. Aunque deberd
recordarse de nuevo que la forma que adopte en rea-
lidad, dependerd de los precios, de la tecnologfa, y
de la participacién en ella de las empresas indivi-
duales. El equilibrio de la industria se produce cuan-
do la oferta es igual a la demanda, o lo que es lo
mismo, al precio al que se vacia el mercado. Al pre-
cio p,, precio de competencia perfecta, unas empre-

sas estdn registrando beneficios extraordinarios a
corto plazo, y otras pérdidas. Por el supuesto de /n-

Sformacion perfecta, estos datos son conocidos en el

mercado. Las primeras pueden comprar otras em-
presas y/o ampliar su planta; las segundas pueden
cerrar. En teorfa, los beneficios extraordinarios tam-
bién pueden atraer nuevas empresas, por el supudsto
de libertad de entrada, cuyo papel apreciamos aqui,
y debido también al de bisqueda de maximizacién
de beneficios.

Las ampliaciones o contracciones de la industria,
es decir, las entradas de empresas atraidas por la exis-
tencia de beneficios extraordinarios, y las salidas —de
las empresas con pérdidas—, conducirfan a un equili-
brio a largo plazo en el que no habria beneficios ex-
traordinarios. Formalmente en principio ello pudiera
ser asi, pero en la practica las empresas instaladas son
las primeras en conocer de la existencia de heneficios
extraordinarios, siendo por ello eventualmente tam-
bién las primeras que podrian ampliar su planta o
plantas, adquirir otras empresas, etc., ya que no tienen
porque ser tan sélo una (aunque si se debe respetar la

o

# Ya sabemos (capitulo 4) que a veces se distingue entre una oferta a muy corto plazo o momentanea, que refleja el hecho de que en di-
cho perfodo la disponibilidad de bienes no puede aumentar, al tomar tiempo 1a produccidn y el uso de factores; y ofertas a corto plazo, y a lar-
go plazo, en los sentidos ya discutidos. En el muy corto plazo, lo inico que puede hacer la empresa es tratar de atender el mercado ajustando
los stocks en almacén. Ello no es estrictamente cierto para una empresa, que sicmpre podria obtener produccién de otra, aunque fuese al coste
de tener que pagar una prima por rapidez, pero sf, quizas, para el conjunto de la industria, también en avsencia de comercio internacional, etc.
Por otro lado, estas consideracioncs temporales, no se ajustan bien a este modelo de competencia perfecta, que esencialmente es estético, en el
que todas las demds variables estén fechadas para una fecha vnica de manera implicita.
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idea de tamafio implicita en el supuesto de competen-
cia perfecta) Ello, y dependiendo de si la tecnologia
permite economfas de gran escala, podria incluso va-
riar las condiciones iniciales de la industria y generar
tendencias precio oferentes —por ejemplo, monopolis-
tas— haciendo contradictorio la competencia perfecta
y los rendimientos crecientes a escala. Por ello es ne-
cesario suponer que las empresas son pequefias y que
trabajan bajo rendimientos decrecientes.

Las empresas con pérdidas saldrdn del merca-
do y las con beneficios pueden atraer a otras o
a la ampliacién de las empresas con benefi-
cios positivos.

El lector o lectora deberd valorar el grado de res-
trictividad de estos supuestos, y su descriptividad del
mundo real . Debe recordarse, de nuevo, que los
precios de los factores y la tecnologia estdn dados, y
que el ndmero de empresas es —por definicién—, muy
grande. Y que los agentes, consumidores y empresas
que estén detrds del mercad$, cumplen sus planes.

La industria es el conjunto de las empresas
que producen el mismo bien. La curva de
oferta de la industria es la suma horizontal pa-
ra cada precio de las curvas de oferta de todas
las empresas que la componen, en ausencia de
efectos externos.

A largo plazo, no menos que a corto, la empresa
se gufa en su intento de maximizar el beneficio, por
los costes marginales, igualando precio a su coste
marginal a largo plazo C,L (L denota aquf largo pla-
zo) y teniendo en cuenta la restriccién de cubrir los
costes a largo, es decir, hacer p = CML. Pero, en ese
contexto, el equilibrio de las empresas se produce
cuando han ajustado sus plantas y equipo —los facto-
res fijos— hasta el volumen de output correspondiente
al minimo de sus costes medios a largo plazo, es decir,
cuando la empresa tiene la dimensién dptima. En el
punto éptimo —por definicién o construccién—, coinci-
den las curvas de costes medios a corto y a largo pla-
20, estando para cualquier otro volumen de output los
costes a corto por encima de los de largo; es decir, el
resto de los puntos o voliimenes de output no son Gpti-
mos, por definici6n. A largo plazo, cuando la probabi-
lidad de que cambie el precio de mercado es mayor, la
empresa también tiene més posibilidades de ajuste,
que a corto plazo.

Debe recordarse asf mismo a este respecto, el teo-
rema de LeChatelier-Samuelson (formulado en el capi-
tulo anterior) al no haber factores fijos, los rendimien-
tos decrecientes son menos acusados que a corto, y la
curva de costes marginales a largo es mas plana o tum-

bada que la de corto plazo. Las curvas de costes margi-
nales, tanto a corto como a largo, son las que reflejan
las variaciones en los costes, y por consiguiente, la de
largo plazo incorporard mds posibilidades, es decir, serd
mds eldstica o sensible que la de corto plazo, lo que ha-
brd que tener en cuenta al establecer las curvas corres-
pondientes. Como la posibilidad de no producir estd
también disponible a largo plazo, cuando todos los fac-
tores son variables, y/o la empresa los ajusta Gptima-
mente, estd claro que para ese contexto es operativa
también la restriccién de que el precio ha de ser mayor
que coste medio, en este caso coste medio a largo
(CML) O, dicho de otro modo, la curva de oferta a lar-
£0, la de costes marginales a largo, sera relevante en el
tramo creciente por encima de la curva de costes me-
dios a largo. La curva de CML es tangente a la curva de
demanda horizontal definida por el precio de mercado.
Por lo tanto, en el largo plazo no existen beneficios ex-
traordinarios. Los beneficios extraordinarios, cuando
los hay a corto plazo, atraen nuevas empresas —y/o am-
pliaciones de las plantas— si la tecnologia lo permite, lo
que lleva a una caida del precio, via una caida (despla-
zamiento hacia la derecha) de las curvas de demanda
individuales, e incluso, eventualmente, a un desplaza-
miento hacia arriba de las curvas de costes, debido al

20 Es de esperar, y la experiencia histérica asf 1o manifiesta también, que al menos en algunos sectores se den las condiciones descritas
para una expansion signifieativa de la empresa. Este es un punto —pero no el Gnico—, donde se pone de manifiesto 1o potencialmente dafiino
que es considerar a una teorfa abstracta como modelo totalizador, aplicable a cualquier circunstancia espacio temporal.
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aumento del precio de los factores cuando toda la in-
dustria se expande. Esto iltimo, ciertamente, implica
relajar el supuesto anterior de fijeza de los precios de
Jos factores, o el de ausencia de efectos extemos a la
empresa, aunque internos a la industria. Estos cambios
se producir4n hasta que los CML —a largo no se distin-
gue entre medios variables y totales, porque no existen
factores fijos— sean tangentes a la curva de demanda
definida por el precio de mercado.

Supongamos una situacién como la descrita en las
figuras siguientes (figura 5.7). En (a) tenemos un equili-
brio inicial con beneficios extraordinarios dados por el
srea HGKJ y 1a existencia de tales beneficios hard entrar
nuevas empresas con aumentos de la oferta ~traslado
desde SS, a S~ y caidas en el precio, reduccién de los
beneficios extraordinarios, etc. La condicién de equili-
brio a largo plazo, por tanto, es: p = C,, = CML. La
empresa ajusta su planta, y sus costes a corto, hasta pro-
ducir aquel nivel de output al que los costes medios a
largo sean los minimos posibles, dada la tecnologia y
los precios. Por lo que en equilibrio a largo, ademd4s, es
intuitivo que se deberd cumplir: C,C = C,L = CMC =
CML = p =1, = IM. Lo que implica que la empresa
utiliza 6ptimamente su capacidad productiva, o lo que es
lo mismo, se sitia en el minimo de sus curva de costes a
corto).

La curva de oferta a largo plazo serd, en princi-
pio, mds eldstica que la correspondiente de la empre-

sa individual, debido a dos razones: 1.° porque la co-
rrespondiente largo de la empresa individual tipica es
mds eldstica que su misma curva a corto ~como ya se
ha sefalado—; y 2.° porque el niimero de empresas a
largo plazo, presumiblemente, es mayor que a corto
(esta tltima afirmacidn debe tratarse con cautela). O
dicho de otro modo, lo serd si el niimero de empresas
lo es. También, si se considera como una curva de
oferta en sentido estricto; y si se toman aumentos de
precios a partir de uno, tomado como referencia.

Bajo ciertas circunstancias, o supuestos, las cur-
vas de oferta de la industria a largo plazo pueden ha-
cerse incluso completamente horizontales. Uno de es-
tos supuestos, es que todas las empresas dispongan de
la misma tecnologia —se supone implicitamente que
todas acceden a los mismos mercados y precios y cali-
dades de los factores—, por lo que los minimos de las
curvas de costes estardn a una misma altura (nétese
que ello es formalmente igual a suponer rendimientos
constantes a escala a largo plazo) .

La curva de oferta de la industria largo plazo
serd mis eldstica que la correspondiente de la
empresa individual, debido a que la de largo
de 1a empresa individual tipica es mds eldstica
que su misma curva a corto, y porque el ni-
mero de empresas a largo serd mayor que a
corto.

s,(Cml)

Bl Estos supuestos son peligrosos porque pueden llegar a vaciar, de sentido al anélisis. Por ejemplo, podrian implicar entradas y salidlzlss
simulténeas, y ninguna diferenciacién, que se presuponen, cuando menos para explicar las salidas de empresas. Para las que sobreviven, ello
es lo mismo, ya que dado el tipo de equilibrio a largo, todas tienen que producir al mismo coste, igual al precio de mercado.
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Bajo los supuestos anteriores, y enfatizando la
igualdad estricta de las empresas que componen la
industria, es posible determinar el nimero de em-
presas que la forman. En efecto, sabiendo lo que
lanza al mercado una de ellas, una tipica, digamos Ja

i, X%,i=1,.., hyconociendo la cantidad total in-
tercambiada en el mercado, x = x* = x4, basta para

ello dividir la segunda per la primera: n = X (véan-
X

i

se problemas).

Como se ha puesto de manifiesto ya en el epigrafe
anterior, hay dos tipos de economfas importantes, las
internas a la empresa y las internas a la industria, pe-
ro externas « la empresa. Conocemos ahora el ajuste
de las empresas y de la industria competitiva via el
mecanismo de libre entrada y salida, y/o el ajuste de
las plantas. Pero ese ajuste tiene mucho que ver con el
tipo de mercado de factores que haya detrds de las
curvas de costes. Existen tres posibilidades segiin que
el precio de los factores permanezca constante, crezca
o decrezca a medida que, digamos, aumenta la deman-
da de los productos y las empresas, y con ellas la in-
dustria, expandan la oferta y derivado de ello, la de-
manda de factores. Debe tenerse en cuenta, que no
necesariamente son tres tipos de mercados de factores
los que hay, o podrian estar detrds, sino uno mismo
en tres fases distintas, segin el nivel de la demanda.

Nétese que este andlisis implica relajar la cldusula
caeteris paribus, que incluia precios dados de los fac-

tores y tecnologfa también dada. Las verdaderas ofer-
tas, es decir, 1as que recogen los cambios simultdneos
en todas, o muchas, de las empresas que componen la
industria. Aunque hemos relajado la cldusula caeteris
paribus, al no suponer dados los precios de los facto-
res, debe notarse que no nos hemos salido del an4lisis
de equilibrio parcial. El an4lisis puede repetirse rela-
jando el supuesto de tecnologfa dada, analogamente.

Por otro lado, no debe confundirse el anélisis an-
terior con el de las variaciones en los costes que resul-
tan de los rendimientos constantes, crecientes o decre-
cientes. Mientras que estos son internos a la empresa,
aquellos son internos a lua industria, pero externos a lu
empresa. Si el efecto externo hace acto de presencia la
situacién se complica ligeramente. Una variacién de
la produccién a corto plazo en una industria implica
un desplazamiento de la demanda de factores varia-
bles, y esto modifica sus precios si la oferta no es infi-
nitamente el4stica.

Cuando la tecnologia de la empresa es tal que pre-
senta rendimientos constantes a escala, la curva de
costes a largo plazo tanto medios como marginales,
porque coinciden (véanse capitulo anterior y su sec-
cién de problemas) y la curva de oferta a largo, se re-
presenta mediante una linea horizontal paralela al eje
del output a la altura de dichos costes; es decir, todo un
tramo —indeterminado—, de minimos en el sentido ya
conocido. Este tipo de curvas, ademds, y porque pare-

cen ser mds realistas, o al menos lo son para el mayor
nimero de casos, jugardn un importante papel en lo
desarrollos posteriores (véase capitulo 7) Obviamente
la cantidad oftecida dependerd del precio: 1.° si el pre-
cio es igual o mayor que el minimo del coste, la em-
presa lanzar4 una cantidad elevada; 2.° si por el contra-
rio el precio es inferior al minimo de dicho coste, la
empresa no offecerd nada, radicando la explicacién di-
rectamente en las consideraciones ya discutidas.

Analizaremos ahora las variaciones de algunos
datos, y consideraremos las predicciones que el mode-
lo permite obtener:

L Variacion en los costes fijos vlo estableci-
iiento de impuestos de cuantia fija o sobre el benefi-
~io de las sociedudes. Conviene distinguir como que-
dan modificados los resultados establecidos en
epigrafes anteriores, separando el corto del largo pla-
zo. Un aumento (disminucién) de los costes fijos, por
ejemplo, la planta o el equipo, afectard a los costes
medios fijos y, en consecuencia, a los totales medios,
haciéndoles —gréficamente— desplazarse hacia arriba,
o0 abajo, segiin la direccién. Obviamente ello no afecta
al volumen de output lanzado, ya que este depende de
la condici6én precio igual al coste marginal, p = C,,
que no se ha visto afectada. Pero, naturalmente, ello sf
que afectard a los beneficios calculdndose estos al mo-
do ya conocido. El largo plazo dependerd de si la em-
presa tipica se encuentra en una posicién de equilibrio
como la anteriormente descrita, o no. Si lo estuviese,
y dado que sus beneficios extraordinarios eran ya ce-
ro, ahora entraria en una posicién de pérdidas, y, en
consecuencia, implicaria e] abandono de la industria.
Naturalmente ello supondria poner en marcha el me-
canismo descrito anteriormente, con descenso del ni-
mero de empresas —en la medida que otras empresas

similares %*? también reaccionarian de la misma mane-
ra al cambio—, desplazamiento de la curva de oferta de
la industria hacia la izquierda, aumento en el precio de
equilibrio de mercado, etc.

Esté claro a estas alturas del andlisis, que los im-
puestos bien de cuantfa fija, cuando existen, o de for-
ma mds realista, los impuestos sobre la renta —benefi-
cios de las sociedades~, son formalmente equivalentes
a los costes fijos, por lo que su establecimiento o va-
riacién, tendria efectos andlogos a los que se acaban
de describir.

20 Variacion en los cosies variables y/o impues-
tos sobre lus venias. Por las mismas razones por las
que en el punto anterior el volumen de output de equi-
librio no quedaba alterado en el corto plazo, ahora sf,
ya que la variacién en los costes variables si que afecta
a la curva de oferta de la empresa, la de costes margi-
nales, y para un precio dado por el mercado, supone
una alteracién en la condicién de equilibrio de la em-
presa. Un aumento en los costes variables implica un
desplazamiento de la curva de oferta hacia la izquierda
y atrés (hacia arriba) reduciendo la cantidad ofrecida al
precio vigente. A través del efecto de las empresas so-
bre la industria, ello implicard un movimiento similar
de la curva de oferta de mercado, y en consecuencia un
movimiento al alza del precio del mismo (el efecto es
simétrico para reducciones en los costes variables).

22 14 teoria no deja claro si las empresas son iguales, en cuyo caso reaccionarian necesariamente del mismo modo; o si son sélo idénti-
cas en algunos casos. Si se acepta la primera hipétesis, surge ¢l problema de que rodas deberfan moverse siempre en la misma direccién. Por
ejemplo, desaparecer la industria entera cuando una de ellas pierde. Para otros aspectos relacionados, véase més adelante.
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Abhora, en cambio, no hay razén alguna para que
varie el niimero de empresas de la industria. Est4 claro
también, que un impuesto tipo IVA, en sentido estric-
to, que grava el valor afiadido, y por ello es andlogo a
los costes variables, y con ello al coste marginal, s si-
milar en sus efectos a los descritos en el pérrafo ante-
rior, por lo que se le aplican los mismos comentarios.
Sin embargo, la cuestién se complica porque cabe
preguntarse si el alza en el precio serd mayor, menor o
igual al impuesto, o su variacién en caso de que ya
exista. En suma, reenvia al siguiente punto.

3.2 Traslacién de los impuestos: jquién soporta la
carga de los mismos? El impuesto, suponiéndolo nue-
vo para simplificar, ;es soportado por el consumidor,

que es quien compra el bien, por el productor o empre-
sa, 0 por ambos?; y, en el tiltimo caso, jen qué cuantfa?
La respuesta a la pregunta depende de 1as elasticidades
de las curvas de oferta y de demanda, cabiendo un con-
junto de respuestas segiin las diversas combinaciones y
casos. Dado que estamos analizando la conducta de la
empresa —Tepresentativa— 3 parece razonable empezar
por suponer que la curva de demanda y su elasticidad
est4n dadas. Algunos resultados autoevidentes, sin mas
que observar los gréficos, son:

a) Cuanto mayor sea la elasticidad de la curva
de oferta de mercado, mayor también serd lu
proporcion de impuesto trasladade o soporta-

da por el consumidor, ¢ inversamente para la
empresc.

En la medida que la elasticidad de la curva de
oferta de mercado sea positiva —como es en el
caso habitual o normal— se producird un re-
parto de la carga entre los consumidores v la
empresa.

b

=

Existen dos casos limite que también tiene interés.
Uno cuando la curva de oferta de mercado sea hace
completamente eléstica. Otro ~atin menos habitital-
en el caso hipotético de una curva de oferta negativa
(en este caso los supuestos habituales son los indica-
dos por las pendientes de las curvas del gréfico).

Si desde un punto de vista tedrico son importantes
los puntos discutidos anteriormente, mds lo es la con-
sideracién de la asignacién de recursos a que da lugar
la estructura de mercado considerada, porque su valo-
racién tltima en el contexto metodolégico de esta Par-
te relativa al equilibrio parcial, descansa en los térmi-
nos en que aquella se desenvuelva. En competencia
perfecta el mecanismo del mercado da lugar a una
asignacion dptima de recursos en el siguiente sentido:

1.° El output se produce a los costes minimos facti-
bles (y/o el méximo output potencial) (minimos
de las curvas de costes medios a largo plazo).

2.° Los consumidores pagan el precio més bajo po-
sible (idénticamente igual a los costes margina-
les, en el minimo del punto anterior, que repre-
sentan el coste de oportunidad para la sociedad).

3.° Las plantas se usan a plena capacidad en el
largo plazo, no hay ni exceso ni defecto (mini-
mos de las curvas a corto plazo, que coinciden
en este caso con los minimos de las de largo)

4.° Las empresas no obtienen beneficios extraor-
dinarios, si, tan s6lo los normales, cual corres-
ponde —quizd— a industrias maduras.

Debe notarse, por dltimo, que si en todos los mer-
cados de la economia, es decir, en Equilibrio General
ahora, se dieran las condiciones perfectamente com-
petitivas a largo plazo como las descritas, cuando se
supone que no hay barreras de entrada a ellas y/o se
han eliminado las existentes, la asignacidn seria épti-
ma, volviendo a obtener un resultado que establecere-
mos de nuevo en el capitulo 9, en un contexto de equi-
librio general % en sentido estricto.

Predecesores aparte %3, el concepto de excedente
del consumidor se suele atribuir a Alfred Marshall,
quien haciendo uso de los supuestos del equilibrio
parcial, y algunos mds ya comentados en los capitulos

tidad de dinero que un consumidor estaria dispuesto a
pagar por una cierta cantidad de bien y la que real-
mente paga. Por tanto suponfa que se podria medir en
unidades monetarias. Se puede definir el excedente de
una manera sencilla; en efecto, si se toma una curva

anteriores, lo definfa como la diferencia entre la can-

23 E| término se utiliza tan sélo en un sentido de promedio, estadistico, o de otro tipo, sin mds precisién, y no en el sentido més teérico,
de A. Marshall.
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24 Debe notarse que ahora, tan s6lo se extrapolan lo resultados obtenidos para un mercado a todos los demds.
25 J. Dupuit (1844).

COMPETENCIA PERFECTA' Y MONOPOLIO COMO CASOS LIMITE 191




demanda-precio de un consumidor, y se lee del eje de
abscisas al de ordenas, es ya conocido que la curva de
demanda indica las distintas cantidades méximas que
el consumidor estaria dispuesto a pagar por cada una
de Ias unidades del bien. Estd claro, por tanto, que es-
tarfa dispuesto a pagar cantidades distintas por diver-
sas unidades del mismo bien, y que estas cantidades
pagadas, es decir, precios en este caso, irfan disminu-
yendo comenzando en la primera, el precio maximo
permitido por la curva de demanda. Si el consumidor
demanda dicho bien en condiciones competitivas, es
obvio también, que paga rodas las unidades a un sélo
precio, al que no puede afectar con sus compras por lo
que, si suponemos que es inferior al maximo permiti-
do por la curva de demanda, implica que al menos pa-
ra una unidad, habré una diferencia positiva, para los
supuestos habituales, entre lo que estaria dispuesto a
pagar y lo que realmente paga. Si esa diferencia es po-

sitiva para varias unidades, y para una curva de de-
manda como la representada en la figura 5.13, el exce-
dente del consumidor se podria aproximar por el 4rea
bajo la curva en forma de tridngulo piCA.

hecho, en la figura 5.14. En efecto, es evidente ya que:

d(B + CF) _ a(l — CV)
dx dx

El excedente se puede obtener, geométricamente,
como diferencia del drea de ingresos menos los costes
medios variables, para un volumen de output éptimo
derivado de un precio de mercado por encima del mi-
nimo de aquellos. O bien como el 4drea de ingresos
menos la de costes marginales (por debajo de ella),
siempre para un precio y el volumen de output éptimo
correspondiente. O, incluso, el drea por encima de la
curva de costes marginales para un precio y un volu-
men de output. En ambos con la limitacién del punto

de cierre.

Andlogamente al excedente del consumidor, po-
demos analizar ahora, el del productor ¢, Cada punto
de la curva de oferta indica la cantidad que est dis-
puesta la empresa a lanzar a los distintos precios; o,
inversamente, los precios a los que estarfa dispuesta a
lanzar las diversas unidades del bien (leido ahora el
grafico desde el eje de abscisas al de ordenadas, de
manera andloga a la discusién llevada a cabo en el la-
do de la demanda). Pero al igual que ocurrfa alli, pre-
cisamente como todas las unidades vendidas las cobra
a un mismo precio, surge una diferencia entre los pre-
cios a los que estaria dispuesta a lanzar, y el coste de
mercado al que realmente lanza todas unidades del
bien al mercado, y ello constituye el llamado exceden-
te del productor (figura 5.14) Nétese que, geométrica-
mente, es el drea a la izquierda de la curva de oferta,
es decir, de la de costes marginales, al igual que el ex-
cedente del consumidor era el 4rea a la izquierda de la
curva de demanda. Se aprecia que el minimo de los
costes medios variables, CMV, impondr{a una restric-
¢i6n ¥’ (donde arranca la curva de oferta como hemos
apreciado en epigrafes anteriores).

Pero normalmente, suelen interesar las variacio-
nes en el excedente del productor més que sus niveles,
por lo que una forma simple de medir las variaciones
en dicho excedente, es observando las diferencias en-
tre los dos tridngulos en la figura 5.14. si el precio de
mercado pasa, por ejemplo, de p,, a p,,. Es evidente
también que la idea de excedente est4 relacionada con
la de beneficios. El concepto de excedente del produc-
tor (EP) se puede definir analiticamente como los in-
gresos menos los costes variables, o, en consecuencia,
como los beneficios mds los costes fijos, lo que permi-
te apreciar el concepto desde otro 4ngulo:

B=I1-CV—-CF
B+CF=I1-¢CV EP=1-CV
B+CF=EP=1-CV
y una sencilla operacién permite apreciar que cuando
varfa el output los costes fijos no se alteran, por lo que

se puede estudiar la variacién del excedente tan sélo
teniendo en cuenta el coste marginal, tal como hémos

¢ Siempre a la manera de Marshall, y por tanto con sus limitaciones.
#7 Hablando con generalidad, porque allf Ia restriccién no es obvia; salvo quizés larelativaa p # 0.
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Supongamos aplicando todavia una metodologia
de cuasi equilibrio parcial, una economia compuesta
por dos mercados perfectamente competitivos donde,
en cada uno de los cuales, se intercambian dos bienes
sustitutivos *® llamémosles 1 y 2, cumpliéndose todos
los supuestos de capitulos anteriores respecto a los ca-
sos normales de comportamiento, de tanto consumi-
dores, como empresas. Supondremos también que ini-
cialmente los dos mercados estin en equilibrio a corto
y largo plazo y que uno de los dos bienes, digamos el
1, registra un desplazamiento hacia la derecha de su
curva de demanda de mercado, acaso debido a una va-
riacién exégena de los gustos que estdn detras de la
misma. Es evidente ya, que desde un dngulo geométri-
co la situacién inicial puede describirse mediante los
grificos descritos en la figura 5.15, lo que dard lugar a
un nuevo punto de equilibrio, suponiendo como se su-
pone en el gréfico, que se dan las condiciones necesa-
rias para la estabilidad del mismo, como el descrito
por los pares de puntos {pi, x]} y (p}, x3) al ser los
bienes sustitutivos. Es decir, un aumento en el precio
del bien 1, con el consiguiente aumento en la cantidad

i bos son com-
28 Desde la teorfa de la demanda se conocen los problemas que pueden plantearse en un mundo de dos bienes cuando aml
plementarios.
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intercambiada y, de forma complementaria, un des-
censo en el precio del 2 y en su cantidad intercambia-
da. Esta es 1a primera doble reacci6n derivada del cho-
que exdgeno de la demanda.

Sin embargo, ahora sabemos que ello provocard
ajustes a largo plazo, derivado de que la posicién de
reposo a largo plazo ha sido perturbada. El paso de p,
de pfaply de pfap, determina la aparicién de bene-
ficios extraordinarios (figura 5.16) en el primer mer-
cado y pérdidas extraordinarias en el segundo, lo que
desembocar4 en el desplazamiento de los factores de
la produccién, o si se quiere los inputs, que han que-
dado ociosos en el mercado 2, debido a su menor acti-
vidad, hacia el mercado 1, suponiendo que aquellos
son liomogéneos y o maleables, en el sentido de sus-
ceptibles de ser alternativamente utilizados en un mer-
cado u otro.

Cm,
/ /CMG CML,

A/

Se aprecia aquf el efecto de la soberania del con-
sumidor sobre las decisiones de las empresas, y en
consecuencia el papel més pasivo de aquellas, en esta
teorfa, y el papel de guias y de sefializadores que cum-
plen los precios de mercado en la asignacién de recur-
s0s. Todo ello a través del mecanismo de entrada y sa-
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lida en las industrias, llevard a que algunas empresas
del mercado 2 cierren, desplazdndose quizds ciertas
de ellas al primer mercado, al mercado en expansién,
Sin embargo, es evidente que ello tendr4 repercusio-
nes en los mercados de factores en los que previamen-
te actuaban las empresas, adicionales a los ya comen-
tados. Si suponemos €ue la economia bajo andlisis
posee dos factores, digamos capital y trabajo, con
ofertas rigidas (cantidades totales dadas) al menos a
corto plazo, y que las empresas utilizan los dos tipos
de factores, es claro que se produce un juego de com-
plementariedades (y sustituciones) entre los mercados
de productos y factores, ya discutido en capitulos an-
teriores cuando hemos analizado el flujo circular de la
renta, lo que se aprecia en la figura 5.17. El aumento
en el output del bien 1, derivado de la expansién de la
produccién de las empresas iniciales mds el nuevo que
aportan las que entraron més recientemente debido al
ajuste, llevan a un aumento en la utilizacién de facto-
res, capital y trabajo, usados en dicha industria 1. En
los mercados de factores en los actian las empresas
productoras del bien 2 ocurrird exactamente lo contra-
rio. Suponiendo movilidad perfecta de factores, y
mercados perfectos de ellos, los desequilibrios a corto
plazo tenderdn a corregirse mediante los desplaza-
mientos descritos.

r

Para hacer los efectos m4s realistas y para analizar
algunos efectos relativos, conviene suponer que la in-
tensidad de factores es distinta en ambas industrias; por
ejemplo, que la primera es menos capital intensiva que
1a segunda. En este caso, es decir, bajo los supuestos en
que hemos incurrido, no cabe esperar que el desplaza-
miento de los factores lleve a volver exactamente a la
situacion de partida en dichos mercados. Si la industria
1 es menos capital intensiva, por hipétesis, ello dar4 lu-
gar a una caida relativa respecto del nivel inicial en el
precio del capital, r, y a un aumento relativo en el del

Todas las empresas que no son precio aceptantes
son precio oferentes; es decir, todas las que no tienen
por que tomar el precio de su producto como dado
pueden influir en éL. Bajo esta denominacién genérica
se incluyen todas las empresas: a) monopolistas; b)
las de competencia imperfecta o monopolista; c) los
diversos tipos de oligopolios; d) otras estructuras de
mercado como monopolio bilateral, monopsonio, etc.
En epigrafes y capitulos sucesivos nos ocuparemos de
todas ellas:

Quizés, con mucho, en el mundo real las més im-
portantes numéricamente son las recogidas en las ca-
tegorias anteriores (b) competencia monopolista y
(c) oligopolios. La rdbrica (a) es importante, pero
numéricamente inferior, es decir, existen muchos
menos monopolios en la economia real y tienden a
desaparecer con la liberalizacién y globalizacién de
los mercados. Por otro lado, dentro de las categorias
(b) y (c), probablemente la primera se refiera a bien-
es de menor importancia que la ¢) Una forma posible
e interesante de estimar la importancia analftica y
para la politica econémica de estas estructuras de
mercado, tanto para la del Sector Piiblico como la de
las empresas, se refiere al porcentaje que los distin-
{os bienes que se clasifican en ellos ocupan respecto
& un presupuesto de un consumidor medio. Referidos
por ejemplo al contexto espafiol incluiriamos en cada

grupo:

trabajo, w. Lo contrario ocurre con las cantidades;
mientras que la cantidad de capital liberada es més que
suficiente para las necesidades de la industria produc-
tora del bien 1, ocurre de forma opuesta para el trabajo.

Pero por interesante que parezca el anélisis ante-
rior, como extensién a dos mercados de la metodologia
de capitulos anteriores, se nos antoja un tanto limitado,
tal como se observara después. Lo que invita a un andli-
sis mds global, como el llamado del equilibrio general,
por lo que tornaremos nuestra atencién a dicho modelo
en el capitulo 9. ’

1.> Monopolio: gasolina, tabaco, teléfonos, antes
de la integracién total en la Comunidad Eco-
némica Europea, y actualmente en estado tran-
sitorio muy fluido %, via OPAS, fusiones, ad-
quisiciones, etc.

2.° Oligopolio: automéviles, quimica, productos
farmacéuticos, electrénica.

3.2 Competencia monopolfstica: jabones, refres-
cos (al menos su comercializacion), etc.

Esta clasificacién es algo superficial y puramente
orientativa, pero evidencia que las fracciones més sig-
nificativas de los presupuestos individuales tipicos se
encuentran en la categoria 2.2, que en alguna medida
en la prictica estd fundida hoy a la 1.2 Otra forma de
valoracién, generalmente tedrica, se referird a la asig-
nacién de recursos, sociales, y con ella al grado de
bondad del mecanismo de mercado, como instrumen-
to de asignacién de recursos. La importancia prictica
de la estructura de mercado perfectamente competiti-
va discutida en epigrafes anteriores probablemente es
menor, debido a que en dicha rdbrica se pueden in-
cluir pocas empresas, y quizds con dificultades; en
cambio, su importancia tedrica tal como ya se ha indi-
cado, es considerable como idealizacién, como estado
de referencia mitico, respecto al que comparar el resto
de las formas de mercado, sus asignaciones de recur-
s0s, ¥, en general, todas las situaciones de hecho.

29 La telefonfa por ejemplo est4 liberalizada respecto a terminales, pero no totalmente para la red (salvo en la variedad de teléfonos mé-
viles) porque Telefénica alquila su red ~como medida de liberalizacién por parte del gobiemo- a otras empresas privadas. Lo mds probable es
la categoria monopolista vierta a medio plazo todas sus empresas a la siguiente, oligopolio, aunque referida esta iltima a un contexto europeo.
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El monopolio —de oferta siempre, mientras no se
matice— es una forma de mercado caracterizada por
los siguientes supuestos: 1.° existe una sola empresa;
2.0 el producto es homogéneo (consigo mismo ya que
solo ella lo produce, es decir, s6lo existe una empresa
por definicién) y no existen sustitutivos cercanos de
dicho producto; y 3.° existen barreras a la entrada en
este mercado, bien de tipo legal o de tipo econémico,
lo que para los efectos ahora es irrelevante 200 lo
que es lo mismo, no existe libertad de entrada y salida
de la industria.

Por todo ello la empresa monopolista es 1a indus-
tria en este caso. La demanda de mercado coincide
con la curva de demanda a la que se enfrenta el mono-
polista. Seguimos suponiendo que la empresa, mono-
polista en este caso: 4.° maximiza el beneficio periodo
a perfodo, ya que probablemente no hay razén para no
hacerlo asf a este nivel analitico. Nétese que los su-
puestos se han establecido de modo que se facilite la
comparacién —cuando menos formalmente— entre esta
estructura de mercado y la anterior, es decir, con la
competencia perfecta.

Causas de la existencia de monopolios

Entre las causas mds significativas que explican la
aparicién o la persistencia en el tiempo del monopo-
lio, puede estar el tamaiio del mercado, la demanda
del mismo, gue puede no permitir mds de una empre-
sa de tamafio dptimo —dada una tecnologia~ y, por
ello, s6lo una empresa ser capaz de recoger las econo-
mias de escala potenciales. Este caso es el llamado
monopolio natural; serfa el de la Compafifa Telef6ni-
ca o cualquier otro Post Office europeo, americano o
japonés, hasta la aparicién de los sat€lites de teleco-
municaciones, u otros medios técnicos (bandas an-
chas, ADSL, etc.) que ofrecen a un precio relativa-
mente bajo, redes telefénicas alternativas; aunque es

preciso sefialar que los costes fijos en estas dltimas si-
tuaciones tampoco son pequefios. En otras ocasiones
es la propia politicaecondmica consciente de la em-
presa la que impide la entrada en el sector: mediante,
por ejemplo, gastos en publicidad y/o diferenciacién
del producto, lo que puede llevarse a cabo incluso me-
diante servicios postventa (véase capitulo 7). En de-
terminadas situaciones, el detentar la posesion o acce-
$0 a un factor de la produccién, o mejor, a un input
especializado, 0 la posesién de una patente, franqui-
cia, etc., son otras causas de la presencia y manteni-
miento del monopolio.

Las causas mds significativas que explican la
aparicién o la persistencia en el tiempo del
monopolio, pueden estar el tamafio del merca-
do, la demanda del mismo, la propia politica
econdmica consciente de la empresa que im-
pide la entrada en el sector, el detentar en soli-
tario el acceso a un factor de la produccién, o
la posesién de una patente o franquicia.

La empresa monopolista que discutiremos presen-
ta un escenario idealizado y limitado en el sentido
descrito en la introduccién de las empresas perfecta-
mente competitivas: ausencia de horizonte temporal
en sentido estricto, adopcién de la hipétesis simple de
maximizacién del beneficio perfodo a perfodo —frente
al criterio de maximizaci6n del valor capital de la em-
presa en su horizonte vital u otro—, no tomar en cuenta
las decisiones de inversién propiamente dichas, igno-
rancia de las decisiones financieras, etc.?!.

Como veremos, el monopolio puede obtener be-
neficios extraordinarios, o parece esperable que asf lo
haga. Uno de los temas importantes del andlisis, en
general de las empresas precio oferentes, es la expli-
cacion de la persistencia de tasas de beneficio? su-
periores a la uniforme de competencia, que bajo cier-

20 En el easo legal no hay nada que expliear aparentemente sobre su existencia; pero sf, en cambio, cabe pregntarse por las razones eco-

némicas que llevaron al legislativo a establecerlo asi.

%0 Aunque la relevancia de un modelo —de este o de cualquier otro- no depende exclusivamente de los supuestos, sino de la capacidad
explicativa o predictiva, es dificil pensar que supuestos muy irreales puedan dar lugar a explicaciones verdaderamente correctas. Por ejemplo,
las curvas de costes a corto plazo son decrecientes en todo el recorrido significativo, es decir, para los volimenes de demanda actuales y po-

tenciales. Es como st el tramo creciente no existiese (véase capitulo 7).

2 Cociente entre los beneficios y el valor del stock de capital de la empresa.
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tos supuestos puede ser cero a largo plazo. Una expli-
caci6n de este fendémeno puede residir, en la presencia
de barreras a la entrada legales, pero sobre todo, las
puramente econdémicas que impiden el juego competi-
tivo en el sentido descrito epigrafes anteriores. En
ocasiones el monopolio tiene intenciones basicamente
fiscales, o recaudatorias, y, en cambio, en otras puede
desear producir incluso por debajo del coste, cubrien-
do las pérdidas con subsidios, o simplemente que la
actividad cubra el coste.

Analizaremos primero €l monopolio cerrado de
oferta. Pero existen otros monopolios, por ejemplo, el
monopsonio (un solo demandante y muchos oferen-
tes) y el monopolio bilateral (un demandante y un
oferente) sin embargo, estos 1ltimos representan ca-
sos puramente 16gicos o existen muy pocas situacio-
nes como ella en la realidad, por lo que su andlisis es
de un interés mds secundario. De otro lado, su an4lisis
es formalmente muy similar al del monopolio de ofer-
ta; por todo ello se analizardn después 3, como exten-
siones a ampliaciones a este andlisis del caso bésico
(su anélisis se difiere al capitulo 6).

Los supuestos del monopolio por tanto y en repa-
so rdpido son: 1.° el nimero de empresas es una; 2.° el
producto es homogéneo; 3.° el monopolista maximiza
beneficios perfodo a periodo; 4.° no hay intervencién
estatal o gubernamental alguna (provisionalmente);

5.° el monopolista tiene conocimiento perfecto (o in-
formacién perfecta) del mercado y sus condiciones; y
6.° no existe movilidad perfecta de los factores. El pa-
pel analitico concreto de cada uno de ellos se aprecia-
rd en diversos puntos.

El monopolista, a diferencia de la empresa perfec-
tamente competitiva analizada en epigrafes anteriores,
que sélo puede decidir sobre la cantidad ofrecida y
vendida, puede también tomar decisiones sobre pre-
cios; o dicho de otro modo, puede fijar el precio o la
cantidad, al enfrentarse €l solo a toda la curva dé de-
manda de mercado de su producto. Aunque realmente
esta posibilidad es sélo formal. Se suele decir que ello
proviene de un problema genérico de informacién, ya
que es dificil, por no decir imposible, que una empre-
sa conozca la funcién de demanda en su totalidad —es
decir, acttie con arreglo a la curva de demanda teéri-
ca—y, que en cambio, conoce aceptablemente bien si-
tuaciones posibles de mercado. También se supone
que la empresa dispone de algiin tipo de informacién
respecto a la elasticidad de la demanda en las cercani-
as del precio y el volumen de producto u output, en el
que normalmente opera. Pero todo ello —realmente—,
no concuerda con la realidad: basta pensar en los estu-
dios de mercado, etc.; la empresa monopolista conoce-
ré4 la fraccién de la curva de demanda que estime con-
veniente; pero, y ademds, en caso de equivocacién en
la fijacién de precios o cantidades, las empresas reac-
cionarfan inmediatamente, en el siguiente periodo ana-
litico —que puede ser muy corto en la realidad— al tener
control suficiente sobre el mercado. Por ello, lanzar
una cantidad determinada al mercado en espera de
que el mismo establezca un precio que sea rentable
para la empresa seria absurdo, porque podria no ser
suficiente para alcanzar la tasa de beneficio deseada.
Serd mejor para ella fijar un precio remuneraclor y
que el mercado establezca la demanda o cantidad ven-
dida correspondiente.

Por otro lado, el tema conecta con la determina-
cién de precios por la técnica alternativa a la oferta y
la demanda denominada mark-up segin la que los
precios de mercado no se establecen directamente a
través del mecanismo de la oferta y la demanda sino
que se llevan a cabo mediante la adicién de un margen
de beneficios sobre los costes, donde la demanda tiene

243 )
El analisis de ambos casos, al ser, o poder observarse como uno de mercados de factores de la produccién, se difiere al capitulo si-

guiente.
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un papel indirecto, consistente de forma fundamental,
en la fijacién de las cantidades (véase capitulo 7).

Los supuestos del modelo de monopolio son:
existe una sola empresa, el producto es homo-
géneo, el monopolista maximiza beneficios
periodo a perfodo, no hay intervencion estatal,
el monopolista tiene conocimiento perfecto
del mercado y no existe movilidad perfecta de
los factores.

Aunque el monopolio puede fijar el precio o
1a cantidad, serd mejor para €] fijar un precio
remunerador y que el mercado establezca la
demanda o cantidad vendida.

Dado el decrecimiento de la curva de demanda a
la que se enfrenta la empresa (de hecho toda la de
mercado), las decisiones sobre precio y cantidad estén
relacionadas, y/o la empresa bien fija el precio, y el
mercado retira la cantidad correspondiente, y/o produ-
ce y vende el output, por ejemplo, el que iguala ingre-
so marginal a coste marginal, aceptando el precio que

En epigrafes del capitulo 3 utilizamos la curva
(recta) de ingresos marginales, pero sin justificar su
forma y posicion. Se trata ahora de discutirla, aunque
para un caso especial. Cuando la curva de demanda es
lineal y sencilla como: p = a — bx (figura 5.19) donde
a 'y b son pardmetros positivos, la obtencién del ingre-
so marginal se puede llevar a cabo con sencillez y pre-
cisién. En efecto, los puntos extremos de la curva de
demanda son:

x=0 entonces p=a
o cuando el precio es cero:

0=a—bx a=bx x=

4
b

+—

se deriva de ello. Lo que no puede hacer ~ni siquiera
el monopolista— obviamente, es fijar un precio y una
cantidad arbitrarios, que no respeten, o violen, la res-
triccién que impone la curva de demanda. Ciertamen-
te, si el monopolista quiere vender una mayor canti-
dad, por ejemplo, y a partir de una dada, tendrd
necesariamente que bajir el precio.

Se dice también —la literatura lo mantiene implici-
ta o explicitamente segtin los casos—, que no hay nin-
guna razdn tebrica a priori ¥, para pensar que la téc-
nica y los costes de la empresa monopolista sean
distintos a los que accede la empresa perfectamente
competitiva. Pero, de hecho, normalmente no coinci-
dirdn. Supondremos, sin embargo, y para simplificar,
que las curvas de costes serdn las mismas o al menos
del mismo tipo que las correspondientes a aquella es-
tructura de mercado.

Se suele suponer las curvas de costes de la
empresa monopolista serdn al menos del mis-
mo tipo que las correspondientes a la compe-
tencia perfecta.

%4 Aunque si de plausibilidad dadas las actividades lievadas cabo por los monopolios, tal como acabamos de discutir; por tanto la afirmacién

en realidad constituye un supuesto simplificador quizds muy discutible.
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El ingreso total es:
I=px=(a— bx)x =ax — bx?
y el marginal:
l,=a—2bx

que serd nulo cuando el ingreso total sea maximo (sim-
plemente por las condiciones mateméticas correspon-
dientes); cuando una funcién, digamos de ingresos,
tiene un méximo, ello es equivalente a decir que su de-
rivada primera (ingresos marginales) es cero:

a—2bx=0

La obtencién matemética del Gptimo, es formal-
mente similar a la de la competencia perfecta, ya anali-
zada, pero l6gicamente con algunas diferencias signifi-
cativas. Como en aquel caso, la empresa monopolista
deberé cumplir una serie de condiciones: 1.° la igual-
dad del ingreso marginal al coste marginal; 2.° la con-
dicién de segundo orden de maximo, menos enfatizada
en un curso de estas caracterfsticas (de hecho para la
competencia perfecta se discuti6 en una nota a pie de
pigina); y 3.° que el precio cubra al menos los costes
variables, siempre para un cierto volumen de produc-
cién. Como se aprecia son andlogas, pero no iguales
como veremos a las aplicadas a la competencia perfec-
ta, como cabfa esperar (véase libro de problemas).

Todo ello es sencillo de analizar para el caso del
monopolio; en efecto, como la empresa trata de maxi-
mizar el beneficio, deberd comparar los ingresos con
los costes. Estos son conocidos por la empresa dada la
tecnologfa, y es comparativamente fécil obtener la es-
tructura de ingresos dada la funcién de demanda a la
que se enfrenta la empresa. Vedmoslo —aunque de he-
cho ya lo discutimos en el capftulo 3, al discutir los in-
gresos de una empresa genérica derivados de los gastos
de los consumidores—; en efecto, la funcién de ingreso
total, viene dada por el producto de las cantidades ven-
didas a los diferentes precios; pero ahora, a medida que
aumenta la cantidad vendida partiendo de cero, por

a = 2bx x=——
2 b

Es decir, cuando el ingreso marginal es cero, el va-
lor de x es la mitad del punto en que la curva de de-
manda toca al eje de abscisas. La pendiente de la curva
de demanda es (—b) lo que se observa derivando p res-
pecto de x. Y la pendiente de la de ingresos marginales
es (—2b) por la misma razén (derivando respecto a x),
sobre la funcién de ingresos marginales. Es decir, qug
la curva de ingresos marginales es €l doble de inclina-
da que la de demanda. Nétese que, sobre la curva de
ingreso marginal, si x es cero, es igual a a, por lo que
coincide en ese punto con la curva de demanda.

ejemplo, el precio ya no es constante como en la con-
petencia perfecta, sino que desciende, afectando no sé-
lo a las unidades adicionales, sino a todas las demds
vendidas anteriormente. Por tanto, el efecto de, diga-
mos, aumentar la cantidad vendida a partir de una (y si-
métricamente las reducciones) tiene dos efectos parcia-
les de direccién contraria en su impacto sobre los
ingresos, y en consecuencia sobre los beneficios, un
aumento en la cantidad y un descenso en el precio.
Suponiendo una demanda lineal como la de la fi-
gura 5.19, el ingreso marginal viene establecido por la
linea discontinua y la primera condicién de méximo
beneficio, ingreso marginal igual al coste marginal (fi-
gura 5.20), similar a la de la competencia perfecta ya
discutida, establece como volimenes de produccion
potenciales de equilibrio a los x, y x,, porque ambos
cumplen dicha exigencia. De otro lado, la segunda
condicién de méximo se puede interpretar, bien geo-
métricamente ** o bien desde un punto de vista econé-
mico. De forma similar al caso competitivo, se observa
que los dos puntos, los volimenes de output, cumplen
la primera condici6n de ptimo; pero sélo el més aleja-
do del origen (x,) cumple la segunda y por tanto es el
de 6ptimo para el monopolio (x, = x,,); en efecto, en
un entorno del primero, si el monopolista aumenta la
produccién, por ejemplo, los ingresos crecerdn mas
que los costes, por lo que la empresa al aumentar el be-

5 Andlogamente el caso de Ia competencia perfeeta la pendiente de la funci6n de /, es menor que pendiente de la curva de C,,.
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neficio tendria estimulo a seguir aumentando el volu-
men de output, precisamente hasta x,, donde ambos
incrementos se igualan. Andlisis este andlogo al que
llevamos a cabo para la competencia perfecta.

Debe apreciarse que la expresion que iguala el in-
greso marginal al coste marginal, es una ecuacion en
una sola variable, el volumen de producci6n u output
(ello se enfatizara en los problemas) Una vez determi-
nado éste (x,) —ahora geométricamente—quedard de-
terminado el precio de equilibrio del monopolio [¢29)
sobre la curva de demanda (figura 5.21); la ordenada
el correspondiente a aquel volumen de produccion. Se
observa que el precio de monopolio es superior al in-
greso marginal. La tercera condicién usual ya, de que
el precio sea igual o superior a los costes medios va-
riables también es aplicable aqui, por las mismas ra-
zones que en la competencia perfecta; es decir, de es-
tar por debajo de aquellos determinarfa a largo plazo
¢l cierre de la empresa (no lo hemos dibujado aquf).

El precio de monopolio es superior al ingreso

marginal a diferencia de lo que ocurrfa en la
competencia perfecta.

Dos resultados importantes

Es sencillo demostrar como implicacién (véase
libro de problemas) que el monopolista bajo andlisis,
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es decir, el que cumpla los supuestos desgranados al
principio del epigrafe, siempre se situard en el tramo
eldstico de la curva de demanda (E > 1) o lo que es
1o mismo, lanzar4 un volumen de producto u output
inferior a la abscisa para la que se anula el ingreso
marginal (para la que el ingreso total es maximo) Se
cumple que (E es la el¥sticidad de la demanda en un

punto):
1
Camtu=(1-7)
E

y que E > 1, ya que para valores inferiores de E los
ingresos marginales (iguales a los costes marginales
en el equilibrio), serfan nulos o negativos, lo que es
absurdo dada la tecnologia (se puede comprobar sin
més que sustituirlos en la férmula anterior).

También serd sencillo mostrar un segundo resulta-
do inmediato (cuya derivaci6n diferimos hasta el capi-
tlo 6) y es el de que el monopolista demanda menos

factores de la produccién y paga menos a ‘dichos fac-

tores de la produccion que las empresas perfectamen-
te competitivas.

Las tres condiciones de equilibrio a corto pla-
zo en el monopolio son: el ingreso marginal
(decreciente) debe igualar al coste marginal,
la pendiente del ingreso marginal es menor
que la pendiente del coste marginal para dicho
volumen de produccidn, y el precio debe ser
igual o superior a los costes medios variables.

Dados sus costes marginales, el monopolista puede
ofrecer la misma cantidad para diferentes precios (figu-
ra 5.22.b), segin la elasticidad precio de la demanda,
por lo que no existe una relacion znica entre precio y
cantidad ofrecida, que es lo que entendemos por curva
de oferta tradicionalmente. De forma andloga, se puede
ofrecer diferentes cantidades al mismo precio (figu-
ra 5.22.a) con el mismo significado que el pérrafo ante-
rior. Ha desaparecido, por tanto, en ambos casos, la re-
lacidn biunfvoca entre precic y cantidad ofrecida, que
caracterizaba a la oferta en competencia perfecta.

En efecto, hasta ahora habfamos entendido por
curva de oferta el lugar geométrico de los pares de
puntos precio cantidad, tales que indicaban las canti-

El monopolista maximizador de beneficios
siempre se situard en el tramo eldstico, lan-
zando un volumen de output inferior a la
abscisa para la que se anula el ingreso margi-
nal.

dades que est4 dispuesta a lanzar una empresa a los
diferentes precios. Sin embargo, en el monopolio pue-
de ocurrir que para diferentes demandas, y diferentes
ingresos marginales, las condiciones de maximiza-
cion den lugar a bien dos 0 mds precios para un mis-
mo output, 0 dos 0 mds outputs para un mismo precio.
Por ello se dice que no hay curva de oferta sino puntos
de oferta en el monopolio 5.

En el monopolio no existe curva de oferta en
el sentido tradicional. Puede ocurrir que se
den dos o més precios para un mismo volu-
men de produccién, o dos o més outputs para
un mismo precio.

246 s . . N ) . R
En rigor, existen correspondencias de oferta, es decir, relaciones en las que a un vector (de precios) le corresponda otro vector (de

::{11‘ndade:[). S_m ?mbargo, cuando —como en este caso— puede haber todo un tramo de puntos Gptimos, surgen indererminaciones, que se
an a este nivel.
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Lo normal es que a corto plazo el monopolio re-
gistre beneficios, sobre todo si la empresa es privada.
En el caso de que el monopolio sea piiblico y pueda
funcionar con precios politicos o registrar pérdidas,
eventualmente deberfan ser sufragadas via Presupues-
tos Generales del Estado u otro mecanismo. Sin em-
bargo, aiin en el caso de posibles beneficios positivos,
como por los supuestos iniciales estd bloqueada la en-
trada, aunque las empresas de fuera del sector conoz-
can —incluso por el supuesto de informacién perfecta—
las tasas de beneficios registradas en el monopolio, no
pueden entrar en el mismo. A largo plazo el monopo-
lista puede ampliar su planta, o plantas productivas, o
utilizar la que dispone para maximizar su beneficio.
Ahora bien, con entrada bloqueada por el supuesto de
ausencia de libertada de entrada, el monopolista no

necesariamente alcanza la escala dptima, el minimo
CML de su planta hipotética, ni utiliza la planta de
que dispone en su gptimo, el minimo de su CMC.

Lo légico es que precisamente no lo haga asi, ya
que con entrada bloqueada puede obtener beneficios
extraordinarios también a largo plazo *’. Desde un
punto de vista 16gico, puede disefiar su planta y utili-
zarla en un grado tal que sea la 6ptima, o esté por de-
bajo o por encima de ella. Lo que es obvio es que no
obtendrd normalmente pérdidas. Con toda probabili-
dad obtendrd beneficios extraordinarios también a lar-
go plazo. La posicién exacta de su utilizacién de la ca-
pacidad dependerd de la demanda. Segin sea esta,
estard por debajo, alcanzard el minimo de sus costes,
o incluso se verd obligado a construir una planta por
encima de la éptima, en algunos casos.

El andlisis de este epigrafe es similar al desarro-
llado en el caso de la competencia perfecta. Asf, una
variacién en los costes fijos no afecta a la curva de
costes marginales, y dada la de demanda y en conse-
cuencia los ingresos marginales, a la posicién de equi-
librio a corto en cuanto a volumen de output, y por
ello a precio, por lo que no se altera aquella. A largo
plazo, la variacién de los costes serfa absorbida por
unos menores beneficios que se suponen positivos.
Evidentemente, si el alza en los costes fijos es muy
elevada, y la curva de costes medios totales pasa a es-
tar por encima de la de demanda, el monopolista se
veria forzado a cerrar, al no poder cubrir los costes pa-
ra ningiin volumen de output.

Por ]a misma razén, la modificacién en los costes
variables y con ellos en los marginales, altera la posi-

cién de equilibrio derivada de hacer ingreso marginal
a coste marginal, de forma anéloga a como ocurrfa en
la competencia perfecta; el volumen de output serd
menor, y el precio mayor. Sin embargo, los efectos no
son de la misma cuantia en los dos mercados, debido a
las condiciones de equilibrio en cada uno de los mis-
mos. En efecto, dado que la pendiente de la curva de
ingresos marginales (/,,), es mayor normalmente que
la de ingresos medios, (/M) y la curva de demanda,
por tanto, coincide con ella, en el caso del monopolio
(D = IM), mientras que en el caso de la competencia
una y otra son la misma (f,, = IM). Por ello, el mismo
desplazamiento de la curva de costes marginales pro-
duce un efecto reductor del output, y eventualmente
del empleo, menor en el caso del monopolio, todo lo
que se observa graficamente en la figura 5.23.

*7 Confréntese con el punto de equilibrio a largo plazo de la competencia monopolistica, en el capftulo siguiente.
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Bajo monopolio no se da la asignacién 6ptima de
recursos caracterfstica del caso perfectamente compe-
titivo, porque: 1.° el output no se produce a los meno-
res costes posibles; 2.° los consumidores no pagan el
precio més bajo posible, sino més; 3.° las plantas no
—0 no necesariamente—, se utilizan a plena capacidad
en el largo plazo, y 4.° las empresas obtienen benefi-
cios extraordinarios incluso a largo plazo. La compa-
racién con la competencia perfecta, en realidad puede
hacerse homogéneamente sdlo si suponemos que los
costes marginales del monopolista son iguales a los
de la competencia, es decir, si los costes marginales
del monopolista en el tramo relevante, son iguales a la
suma de los costes marginales de las empresas com-
petitivas a partir de los minimos de los costes medios
variables (figura 5.23). Es decir, si se cumple que

n
i = M
Sci=cl

La comparacién de los precios y cantidades
lanzadas por €l monopolio y la competencia
perfecta s6lo puede hacerse si se supone que
los costes marginales del monopolista son
iguales a la suma de las empresas competitivas.

Fllo es, posiblemente, un supuesto demasiado
fuerte por irreal; sin embargo, lo adoptamos aqui —si-
guiendo la tradicién de la literatura~ por simplifica-
cién, y para intentar la comparacién, aunque sea ten-
tativa entre las dos estructuras de mercado. Esté claro
en ese caso, que lu cantidad lanzada al mercado por
el monopolio es inferior a la de competencia, y que el
precio de monopolio es superior al de aquella.

Por otro lado, la valoracién privada que hace el mo-
nopolio del bien producido es el coste marginal del
mismo, que es igual en el equilibrio al ingreso marginal
(1,)) pero dicho coste es inferior a la valoracién social,
que es el precio que los consumidores estdn dispuestos
a pagar (p,,), por ese volumen de output, sobre la curva
de demanda. Por lo que siempre existe una divergencia
entre costes sociales y los costes privados en el mono-
polio. Siempre que la curva de demanda sea decrecien-
te, y no s6lo en el monopolio, habr4 un riesgo —y a ve-

CmCy = 3CmC,

ces una necesidad—, de asignacién de recursos incorrec-
ta, en relacion a la de competencia perfecta, derivada de
las diferentes valoraciones, las sociales que hacen los
consumidores, y las privadas, es decir, las llevadas a ca-
bo por la empresa monopolista (figura 5.23).

El monopolio establece un precio mayor por
su producto y ofrece una cantidad menor del
mismo que la competencia perfecta.

El coste social del monopolio con relacién a la
competencia perfecta, es la diferencia de cantidades y
la diferencia de precios. Se puede medir de diversas
maneras: por ejemplo, sumando los productos de las
diferencias verticales entre precio y coste marginal pa-
ra las diversas unidades de bienes entre el output de
monopolio (menor) y el de competencia perfecta (ma-
yor). Es necesario distinguir entre una situacién de
monopolio que pasa —hipotéticamente— a competencia
perfecta, y el caso inverso. En un caso el consur_nidor
pierde excedente en favor del monopolista, ocurriendo
lo contrario en el segundo. En uno la cuestién es calcu-
lar cuanto estarfa dispuesto a pagar el monopolista pa-
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ra seguir siendo monopolista. Y en otro cuanto los con-
sumidores para que la empresa se hiciese competitiva,
Si el mercado pasara a ser competitivo desde una posi-
cién monopolista, los consumidores ganarian —en tér-
minos de excedente— porque pagarian un precio menor
sobre la cantidad de monopolio que estaban adquirien-
do antes del cambio, es decir, el 4rea p,p HA. Y gana-
rian el drea HBA, es decir, la mayor cantidad de bienes
al precio competitivo. En la primera de las 4reas, los
consumidores estdn mejor, pero obviamente el mono-
polista peor, por lo que en conjunto la sociedad estd
igual. En la segunda, la empresa vende mds unidades
que en monopolio, al precio competitivo, pero hasta
precisamente el volumen de output de competencia
perfecta las diversas unidades desde la cantidad de mo-
nopolio a la empresa le han ido costando sucesivamen-

En la presente versién de estas lecciones (hasta
el capitulo 8) estaremos haciendo omisién del Sector
Piiblico —salvo comentarios aislados— pero es facil
apreciar que el monopolio es equivalente a un im-
puesto indirecto sobre las ventas, de cuantfa ¢, siendo
P. €l precio de competencia, desde el punto de vista
de la asignacién de recursos. Bajo los supuestos de
los epigrafes anteriores, se cumple grdficamente que
Dy = p. + t (figura 5.24).

Estd claro que el monopolio, y el impuesto formal-

te menos de lo que ingresa por unidad. Luego la pérdi-
da debido al monopolio es tan sélo la reduccién de
cantidades desde el output competitivo al monopolista,

Las tres condiciones de equilibrio a corto pla-
zo en el monopolio son: el ingreso marginal
es igual al coste marginal, la pendiente del in-
greso marginal es menor que la del coste mar-
ginal para dicho volumen de produccién, y el
precio debe ser igual o superior a los costes
medios variables.

El monopolista maximizador de beneficios
siempre se situard en el tramo eldstico, lanzan-
do un volumen de produccién inferior a la abs-
cisa para la que se anula el ingreso marginal.

(ii) Obligarle a funcionar segin la regla competi-
tiva, ya bien conocida, precio ignal a coste
marginal.

(iii) Hacerle lanzar un volumen de output igual al
que resulta de igualar la curva de demanda de
mercado con la de costes marginales, la curva
de oferta «ficticia».

Sin embargo, ninguna de las dos iltimas politicas
es ideal —como no lo era la primera—, ya que en el se-
gundo caso, dependiendo cuales sean los costes medios
totales, dicho volumen puede hacerle arrojar pérdidas al

F Monopolic y progreso técnico

Algunos autores mantienen —en linea con Joshep Schumpeter- que los beneficios extraordinarios son
necesarios, para no desanimar la innovacion, especialmente la tecnolbgica. Tambien se dice, que en la prac-
tica, el monopolio no se regira por los principios tedricos puros, y bien debido al miedo a la regulacion y/o a
los problemas de mala imagen, cargara precios, Y en consecuencia cantidades, no tan alejadas de la compe-
tencia como se pudiera implicar de una aplicacién estricta de las reglas tedricas discutidas. Estas afirmacio-

monopolista, 1o que serfa absurdo de algiin modo. Y el
tercero de los métodos no s6lo estimula la produccién a
los menores costes, sino que puede incentivar en exceso
el uso de algunos inputs; los que utilice la agencia regu-
ladora para el célculo de los precios autorizados al mo-
nopolio, en general el factor capital en contra del traba-
Jo, aspecto este conocido como efecto Averch-Johnson,

El efecto Averch-Johnson sefiala que algunas
regulaciones pueden incentivar en exceso el uso
de aquellos inputs que utilice la agencia regyla-
dora para el cdlculo de los precios autorizados.

nes aunque son genéricamente ciertas, no necesariamente matizan suficientemente los resultados obtenidos
en el texto. En especial, hacen difusos los resultados, al no quedar cuantificados los alejamientos de la solu-
cion tedrica pura. Si el beneficio es grande fa empresa sera capaz de incurrir en gastos para | + D sin proble-

mas financieros. Las patentes protegeran durante unos afios la inversion. De otro lado, si la empresa mono-
pohs_ta se siente amenazada por algun tipo de entrante competidor potencial (siquiera de un producto
sustitutivo no muy cercano) es posible que le interese no alejarse demasiado de las reglas de la competencia.

Por razones de simetria, tiene algiin interés anali-

mente, absorben parte del excedente del consumidor.
Si la curva de demanda es la curva de demanda planea-
da, es decir, el lugar geométrico de las distintas cantida-
des que el consumidor estaria dispuesto a demandar a
los diferentes precios, estd claro que en competencia

zar la carga del impuesto bajo condiciones de monopo-
lio. La situacién es similar a la de la competencia per-
fecta, s6lo que en el monopolio no distinguiremos
entre los efectos a corto y a largo, porque las dos situa-
ciones, como ya sabemos, son bésicamente la misma.

perfecta los consumidores est4n mejor que en el mono-
polio, ya que pagan p,, y no py, por las diversas unida-
des del bien. Para un volumen de output xy, el 4rea raya-
da serfa drenada del excedente del consumidor en favor
del impuesto, o del monopolio. Si consideramos que la
asignacién de recursos es inadecuada, o inadecuada en
términos netos, con relacién a la competencia perfecta,
puede pensarse que estd justificada la intervenci6n pii-
blica, por ejemplo, de las autoridades industriales. Los
tres métodos tradicionalmente sugeridos son:

(i) Establecer un impuesto de cuantia fija sobre
las beneficios que drene los beneficios ex-
traordinarios (ya discutido antes); nétese que
en ese caso la cantidad lanzada por el mono-
polista, y el precio cargado, serian los del
equilibrio monopolista puro, sélo que, presu-
miblemente, el conjunto de los consumidores
recibirfan beneficios indirectos a través de
las politicas de gasto piblico 243,

8 Es irrelevante seguir e] argumento a este nivel, y discutir en que tipos de gastos se materializa esa recuperacion de beneficjos por par-

te de la sociedad.
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a) Silacurva de costes marginales tiene pendien-
te positiva, y es andloga a la curva de oferta en
competencia, €l aumento en el precio serd me-
nor que el del impuesto; resultado este similar
al obtenido bajo competencia.

Si la curva de costes marginales es infinitamen-
te eldstica, como caso especial (figura 5.25), el
monopolista elevard el precio, pero no en la
cuantia total del impuesto, resultado también
andlogo al de la situacién perfectamente com-
petitiva; pero en ese caso el monopolista no
trasladaré toda la cuantfa del impuesto.

b

=
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Suponiendo que el monopolista dispox}e de dos
plantas con costes iguales o incluso presumiblemente
desiguales, lo que es el caso habitual cuan@o se trata
de plantas en dos paises, etc., para p_roduc1r un pro-
ducto homogéneo, la oficina central tiene que demc!_lr
al menos: (i) cudl es el volumen total producido; (ii)
cémo se reparte el mismo, y (iii) qué precio cargar.
Todo ello con el fin ~mientras no se afirme nada en
contrario— de maximizar el beneficio. La demanda
total es conocida por el monopolista, y en consecuen-
cia sus ingresos marginales; y —obviamer}te— conoce
también los costes marginales de su propia empresa,
en sus diferentes plantas, por lo que le es fécil estable-
cer la oferta total por el habitual método de la suma
horizontal. Por otro lado estéd claro que: (a) la condi-
ci6én ingreso marginal igual a coste marginal le permi-
te establecer el volumen total de output producido, al
modo ya conocido; (b) mediante la regla, ingreso mar-
ginal igunal al coste marginal en cada una de las plan-
tas (I,, = C,; = Cpp, siendo 1 y 2 las dos plgntas Tes-
pectivas), se permite asignar el total prgduc@o_ex}tr_e
las dos plantas; (c) el precio es automética, e 1mp11c§-
tamente, establecido en el punto (a) sin més que susti-
tuir el volumen de output total en la en la funcién de

demanda, al modo habitual estudiado antes. Le queda-
ria ahora a la oficina central tan sélo computar los be-
neficios, al modo también habitual, derivado de la
produccidn en las dos plantas a costes (normalmente)
diferentes *° (figura 5.26)."

Los beneficios «extraordinarios» pueden utilizar-
se para invertir en la bisqueda de nuevas tecnologias
que reduzcan los costes por unidad de producto (des-
plazando hacia abajo la curva de costes _medlo_s a largo
plazo), siempre que esté presente el incentivo para
ello ®°. BEsto depende a su vez de la no existencia de
excesivas barreras a la entrada de nuevas empresas en

el mercado. Asi pues el problema no seria tanto la
existencia de monopolios como el que determinadas
empresas abusen de su posicién y no se esfuercen por
mejorar en el tiempo la tecnologia, a lo que se llama-
ria ineficiencia dindmica.

La «ineficiencia-X» (Leibenstein, 1966) es un ca-
so especialmente grave de ineficiencia dindmica, pues

9 El anélisis formal puede discurrir de la siguiente forma: supongamos que la_s dos plantas producen el tinico bien X siendoflas 11352%111;:
ciones respectivas de cada planta x, y x,, luego los costes de produccién pueden variar d(e plinta)a pla]illa de mod;:icg.:::;’s;::&\:iouxmo g
i , C = C(x)) + C(xp). Los ingresos son / = px = px, + px, = p(x, Xx,), por lo que ecu no fu
::l?;:’ddeogieszcsé) ii(‘;")_ C= p.(r B C= fz(?t)x ~-C .gPara maximizarlo deber4 igual su primera de:nvada respecto de x_ a cero, lo quedl'm'phz
igualar ingreso n;arg'uial a coste marginal o precio igual a la primera derivada de los costes respecrivos: I, = C,,, /., = C,,,. Las condicion

o0 d_ PG

do orden son: s
de seguni T P an,

, luego los costes marginales crecen més rdpidamente que los ingresos marginales. Debe

i isi i ier nu illez.
iarse que el andlisis se puede ampliar a cualquier nimero de plantas con gran sencil o
aPIECm V:)]Iveremos a este tema en el capitulo 7, donde dedicaremos un epigrafe a la investigacién y el desarrollo (/ + D).
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no sélo desaparece el esfuerzo por mejorar la tecnolo-
gfa disponible sino que se abandonan las mds eficien-
tes ya disponibles. Se argumenta que las empresas de-
dicardn recursos a mantener su posicién de privilegio
en el mercado (fortaleciendo las barreras a ia entrada
de nuevas empresas en el mercado) o al disfrute de los
beneficios extraordinarios bajo la forma de distintas «in-
eficiencias» o «derroches» 2. Como resultado de ello
los costes por unidad de producto serdn mds elevados
que en el caso de una estructura de mercado perfecta-
mente competitiva. Se trata en definitiva de un trasva-
se de parte de los beneficios extraordinarios a mayo-
res costes, 1o que se conoce con el nombre de rentas
de monopolio. La figura 5.27 muestra c6mo el mono-
polio se permite el lujo de incrementar sus costes,
Aparentemente el beneficio ha disminuido respecto de
una situacion en la que el monopolio se esfuerza por
operar con la mejor tecnologia disponible y de forma
eficiente, pero la verdad es que podemos considerar
que se trata de una renuncia voluntaria que se disfruta
de alguna forma (jornadas de trabajo menos extensas,
prebendas para los directivos, salarios por encima de
los vigentes en el mercado, etcétera), ¥ que por tanto
no son mds que beneficios encubiertos. El 4rea con

sombreado amarillo en el gréfico, es el beneficio que
el monopolio ineficiente mostrard, pero existen tecno-
logfas mds eficientes que la que estd empleando (cur-
vas de costes medios a corto plazo que descansan so-
bre curvas de costes medios a largo plazo més bajas).
Un édrea con sombreado verde manzana, parecerd un
coste, cuando en verdad son beneficios encubiertos.

Hasta ahora los modelos discutidos, tanto el de
competencia perfecta como el de monopolio puro de
oferta, presentaban como un supuesto clave la homo-
geneidad del producto en sentido estricto. En este epi-
grafe, y en capitulo siguiente, veremos que relajando
este supuesto el modelo de monopolio de oferta se
puede adaptar para que la teorfa describa algunas
précticas econémicas interesantes desde el punto de
vista de la descriptividad del mundo real. Asi, se llama
discriminacién de precios, o cualquier préctica que
permita vender unidades iguales de un mismo bien q
dos o mas precios distintos. Desde Arthur Cecil Pigou
(1920), es tradicional diferenciar entre tres tipos de
discriminacién de precios: 1) de primer grado, en la
que se vende cada unidad del bien o servicio en cues-
tién a un precio distinto; 2) de segundo grado, cuando
se cargan diferentes precios a diferentes voliimenes de

' Lo que popularmente se conoce como «dormirse en los laureles».

bien, por ejemplo por tramos; ¥y 3) de tercer grado, por
la que se divide el mercado, estrictamente, en diversos
submercados; en especial, submercados con deman-
das de diferente elasticidad. En este epigrafe revisare-
mos tan s6lo la discriminacién de primer grado dejan-
do para los ejercicios los otros dos casos.

Realmente, la condicién necesaria para que pue-
da producirse la discriminacién es que el mercado del
bien en cuestion pueda dividirse en submercados dife-
rentes, considerando también diversos demandantes
como mercados diferentes; por ejemplo, los servicios
de un profesional ~digamos un abogado o un médi-
C0-, que cobra a dos personas diferentes precios dis-
tintos por, aproximadamente, el mismo servicio. Cier-
tamente, la discriminacion puede ser también espacial
0 temporal; en este dltimo caso si lo que se discrimina
se hace en funcién del tiempo, por ejemplo, los servi-
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cios de un satélite de transmisiones de programas de
televisién codificada, que cobra precios muy elevados
al principio tratando de captar a los consumidores més
impacientes y/o con mds renta 2. En todos los casos,
es necesario imponer desde el principio que sea impo-
sible la reventa, porque si ello no se respetara, el mo-
delo quedaria vacio de contenido, ya que simplemente
el agente que comprara a menor precio podria reven-
der a un precio mayor 25 (aunque menor el cargado
por la empresa) Por tanto, aunque aparentemente las
distintas unidades del bien son idénticas, existe algin
tipo de diferenciacién. La discriminacién, la puede
practicar cualquier empresa precio oferente, pero el
caso mds habitual y sencillo se refiere al monopolio.

Discriminacién de primer grado

El primer resultado nuevo que se obtiene, es que
en este tipo de discriminacién la funcién de demanda
se convierte en la funcién de ingreso marginal del mo-
nopolista discriminador. En efecto, sabemos que la
curva de demanda, es el lugar geométrico de los pares
de puntos precio-cantidad que indican las cantidades
que estd dispuesto a demandar el consumidor o el
mercado —segun se trate de una curva de demanda in-
dividual o de mercado~, a los distintos precios, si se
lee desde el eje de ordenadas (p) al de abscisas (x) Pe-
ro también puede entenderse como los distintos pre-
cios que estdn dispuestos a pagar los consumidores
para cada una de las unidades del bien, si se lee des-
de el eje de las x al de los p (curva de demanda inversa
como ya se sefialé anteriormente); y esta segunda in-
terpretacién es la més conveniente en este caso. Asi, la
curva de demanda puede entenderse también como el
lugar geométrico de los precios mdximos que estin
dispuestos a pagar los consumidores, o de la inclina-
cién o disposicién a pagar de los mismos por las dife-
rentes unidades del bien. Si el monopolista saca al
mercado tan s6lo una unidad, puede recibir por ella el
precio maximo que permite la curva de demanda, es
decir p,, sobre la figura 5.28; si saca ]a segunda, el
precio sucesivo inmediatamente menor, p,, etc. Los
precios, p,, p,, s, €tc., son precios distintos cargados a

unidades iguales de un mismo bien. Estd claro que se
confunden demanda e ingreso marginal, porque el
monopolista discriminador barre 1a curva de deman-
da, haciendo desaparecer la diferencia (distancia en el
gréfico entre los valores de los precios y los ingresos
marginales tipicos del monopolio puro de oferta) Qui-
z4s, el monopolista discriminador puede hablar de un

+p +
precio medio, por ejemplo Gtptp) | Drned O
(Puss + 2D ’ -
Dm = ——-2—‘, etc. Los ingresos del monopolista

discriminador vienen dados por el drea ABCO; por su
parte el monopolista puro ingresarfa p.BCO.

El segundo resultado nuevo de interés se refiere a
que la cantidad ofrecida por el discriminador es igual
a la de competencia perfecta, pero el precio medio es
siempre mayor, ya que de hecho cada unidad se vende
al méximo posible. Al coincidir para este caso las cur-
vas de demanda con las de ingresos marginales, esté cla-
1o que la condicién de igualdad del ingreso marginal y
el coste marginal, necesaria para la maximizacién del
beneficio, implica en este caso que el volumen maximo
que lanzard €l monopolista, ademds de que tener que es-
tar situada en e] tramo el4stico, podria ser la abscisa co-
mrespondiente al punto de corte de la curva de demanda
con la curva de costes marginales.

2 Qtros ejemplos son la publicacion de libros con tapas duras y blandas, en dos momentos del tiempo, o la venta de billetes de diversas

categorias en los transportes, etc. En realidad los casos son numerosos.

23 De hecho, como es bien sabido, existen casos en los que se produce reventa, en realidad, por ejemplo, en algunos espectéculos.
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Es evidente también y en ello reside el tercer re-
sultado nuevo de interés, que ahora que el monopolio
discriminador recaba para si, y al mdximo, el exce-
dente del consumidor, es decir, lo drena por completo
(de hecho es otra forma de ver el primer resultado). Al
no vender a un precio Gnico que afecta no sélo a la dl-
tima unidad vendida sino a todas las demés anteriores
como ocurria en el monopolio puro, lo que hacfa apa-
recer alli un excedente.

La curva de demanda de mercado (o curva de
ingresos medios) se convierte para el monopo-

lio discriminante de primer grado también en la
curva de ingreso marginal (aunque decreciente).

El monopolista discriminador obtiene para si
el excedente del consumidor (mayores ingre-
50s incluso que el monopolista puro, quien no

lo obtenia).

El monopolista discriminador lanza al merca-
do una cantidad mayor que el monopolista pu-
ro (bajo ciertas condiciones incluso la canti-
dad que lanzaria la industria en competencia

perfecta).
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Términos clave |
0

empresas precio oferentes
empresas precio aceptantes
equilibrio parcial
equilibrio general
grado de control del mercado
industria
empresa atomistica
barreras a la entrada

maximizacién del beneficio perfodo a periodo
maxirnizacion del valor capital
intervencién estatal

movilidad perfecta de los factores
informacion perfecta

beneficio marginal

minimo de explotacién

6ptimo de explotacién

curva de oferta

punto de cierre

curva de oferta de la industria
ausencia de efectos externos
beneficios extraordinarios

equilibrio a corto plazo de la empresa
equilibrio a corto plazo de la industria
equilibrio a largo plazo de la empresa
equilibrio a largo plazo de la industria
dimension dptima

tamafo del mercado

nUmero de empresas

industrias de costes constanites, crecientes

y decrecientes

forma emplrica de las curvas de costes
bensficios de las sociedades
traslacién de impuestos

asignacién de recursos

empresas precio oferentes
monopolio puro de oferta

tamafo del mercado

monopolio natural

tasas de beneficio superiores a la uniforme

de competencia

rmonopolio cerrado de oferta

precio remunerador

coste social del monopolic

efecto Averch-Johnson

innovacién

monopolio multiplanta
homogeneidad del producto
discriminacion de precios
discriminacion de primer grado_
discriminacion de segundo grado
discriminacion de tercer grado
reventa

excedente del consumidor
excedente de! productordor
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Los supuestos del modelo de competencia perfec-
ta son: existe un elevado nimero de empresas en
la industria y un elevado nimero de consumidores;
el producto gue lanzan al mercado todas las empre-
sas es homogéneo; no existen barreras a la entra-
da, o salida, de nuevas empresas; las empresas
maximizan los beneficios perfodo a perfodo; no hay
intervencion estatal; existe movilidad perfecta de
los factores de produccién, geografica y sectorial-
mente, y; los agentes dispones de informacion per-
fecta sobre las condiciones de mercado.,

Las tres condiciones de equilibrio a corto plazo de
la empesa competitiva son: hacer precio igual a
coste marginal, que los costes ¢crezcan més que los
ingresos y, que el precio sea superior al coste me-
dio variable.

La curva de oferta de la empresa perfectamente
competitiva a corto plazo es la curva de costes mar-
ginales a partir det minimo del coste medio variable.

Al volumen de output correspondiente al precio
igual 0 menor que el minimo costes medios varia-
bles a corto plazo se le denomina punto de cierre a
corto plazo.

El conjunto de las empresas que producen el mis-
mo bien definen la industria productora de ese
bien, o lo que es lo mismo, el lado de la oferta del
mercado.

Las ampliaciones o contracciones de la industria,
las entradas de empresas atrafdas por la existencia
de beneficios extraordinarios, y las salidas de las
empresas con pérdidas, conducirian a un equilibrio
a largo plazo en el que no habria beneficios extraor-
dinarios.

Las empresas instaladas son las primeras en cono-
cer de la existencia de beneficios extraordinarios,
siendo las primeras que podrfan ampliar su planta o
plantas, lo que dependiendo de si la tecnologfa
permite economifas de gran escala, podria incluso
variar las condiciones iniciales de la industria y ge-
nerar tendencias precio oferentes haciendo contra-
dictorio a competencia perfecta y los rendimientos
crecientes a escala.

La curva de oferta a largo plazo serd, en principio,
més eléstica que la correspondients de ta empresa
individual porque la correspondiente a largo de la
empresa individual tipica es més eldstica gue su
misma curva a corto y porque el nimero de empre-
sas a largo plazo es mayor que a corto.

. Cuanto mayor sea la elasticidad de la curva de ofer-

ta de mercado mayor también serd la proporcion
de impuesto trasladada o soportada por el consu-
midor, e inversamente para la empresa. En la medi-
da que la elasticidad de la curva de oferta de mer-
cado sea positiva se producird un reparto de la
carga entre los consumidores y la empresa.

La asignacion de recursos a que da lugar la compe-
tencia perfecta implica: que el output se produce a
los costes minimos factibles; que los consumido-
res pagan el precio mds bajo posible; que las plan-
tas se usan a plena capacidad en el largo plazo; vy,
que las empresas no obtienen beneficios extraordi-
narios.

. Son empresas precio oferentes las que pueden es-

tablecer o influir en el precio de mercado.

Ejemplos de empresas precio oferentes son las
monopolistas de oferta, las de competencia mono-
polista, los diversos tipos de oligopolios, el mo-
nopolio bilateral y el monopsonio.

. Los supuestos del modelo de monopolio de oferta

son: existe una sola empresa; el producto es ho-
mogéneo y no existen sustitutivos muy cercanos
de su producto; existen barreras a la entrada en di-
cho mercado y maximiza el beneficio perfodo a pe-
riodo; no hay intervencién gubernamental alguna;
el monopolista tiene conocimiento perfecto de las
condiciones de mercado, y; existe movilidad per-
fecta de los factores.

. Las causas del monopolio puede ser el tamano del

mercado {monopolio natural), la propia politica eco-
nomica de la empresa la que impide la entrada en
el sector, el acceso exclusivo a un factor de la pro-
duccién, o la posesion de una patente o una fran-
quicia.
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; Uno de los temas importantes del modelo general
! de empresas precio oferentes, es la explicacion de
! la persistencia de tasas de beneficios superiores a
la uniforme de competencia.

. Aunque la empresa monopolista puede fijar el pre-
cio o la cantidad serd mejor para ella fijar un precio
remunerador y que el mercado establezca la de-
manda o cantidad vendida.

La empresa monopolista conocerd la fraccion de la
curva de demanda que desee pero, y en caso de
equivocacion en la fijacion de precios o cantidades,
las empresas reaccionarian inmediatamente al te-
ner control suficiente sobre el mercado.

. Las condiciones de 6ptimo a corto plazo son: la
igualdad del ingreso marginal al coste marginal,
que [os costes crezcan més que los ingresos en un

i entorno del volumen de produccién y que el precio

cubra al menos los costes variables.

El precio de monopolic, que no es constante como
en la competencia perfecta, es superior al ingreso
marginal a diferencia de lo que ocurria en d@quella.

El monopolista maximizador de beneficios siempre
se situara en el tramo eléstico, colocando en el
mercado un volumen de produccién inferior a la
abscisa para la que se anula el ingreso marginal.

En el monopolio no existe curva de oferta en el
sentido de que desaparece la relacién biunivoca
i entre cantidad y precio (existen dos 0 mas precios
para un mismo volumen de produccién, o dos o
! mas outputs para un mismo precio).

. A'largo plazo el monopolista no necesariamente al-
canza la escala optima, ni utiliza la planta de que
dispone en su éptimo.

Lo légico es que con entrada bloqueada pueda ob-
tener beneficios extraordinarios también a fargo
plazo.

. Aunque las variaciones de los costes fijos y varia-
bles producen efectos similares a los registrados
en la competencia perfecta, debido a las posicio-
nes usuales de los ingresos medios y marginales,
los impactos sobre el output son menores en el ca-
so del monopolio.

Existe una divergencia en el monopolio entre los
costes sociales y [os privados. Siempre que la curva
de demanda sea decreciente, y no sélc en el mono-
polio, habra un riesgo de asignacion de recursos in-
correcta, en relacién a la de competencia perfecta.

-
‘%3 El monopolio establece un precio mayor y ofrece
una cantidad menor que la competencia perfecta.

El coste social del monopolio en relacion a la com-
petencia perfecta, es la diferencia de cantidades y
la diferencia de precios.

Las tres politicas de intervencidn publica del mono-
polio por parte de las autoridades industriales son:
establecer un impuesto de cuantia fija sobre las be-
neficios, obligarle a funcionar segin fa regla com-
petitiva precio igual al coste marginal, y, hacerle
lanzar un volumen de output igual al que resulta de
igualar la curva de demanda de mercado con la de
costes marginales.

El efecto Averch-Jchnson sefiala que algunas regu-
laciones tienden incentivar el uso de algunos in-
puts en contra de otros.

Alguncs autores mantienen que los beneficios ex-
traordinarios son necesarios, para no desanimar la
innovacién, especialmetne la tecnoldgica. También
se dice, gue en la practica, el monopolio no se regi-
ré por los principios tedricos puros.

Si la curva de costes marginales tiene pendiente
positiva el aumento en un impuesto sera mayor
que el del precio. Si la curva de costes marginales
es infinitamente elastica, el monopolista elevar4 el
precio, pero no en la cuantia total del impuesto

El monopolista con dos plantas establece los volu-
menes producidos a traves de la condicién ingreso
marginal igual a coste marginal en cada una de las
plantas; el precio se estable sobre la funcién de de-
manda vy la oficina central computa los beneficios.

Se denomina discriminacidn de precios a cualquier
practica que permita vender unidades iguales de
un mismo bien a dos o mas precios distintos.

Se dice que se da discriminacion de precios de pri-
mer grado, cuando se vende cada unidad del bien o
servicio en cuestién a un precio distinto.

La curva de demanda de mercado se convierte pa-
ra el monopclio discriminante de primer grado tam-
bién en la curva de ingreso marginal.

El monopolista discriminador obtiene para si el ex-
cedente del consumidor.

El monopolista discriminador lanza al mercado una
cantidad mayor que el monopolista puro.
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* En un mercado de competencia perfecta la funcién
de oferta es: x* = 05p — 5 y la demanda
x4 = 55 — 2,5p. Hallar la funcién de demanda para una
empresa gue opere en dicho mercado.

* Con los datos del problema anterior, obtenga la efas-
ticidad de la demanda de mercado en el equilibrio.

% En un mercado de competencia perfecta existen
1.000 empresas que se reparten una demanda de mer-
cado, x = 500 ~ 2p. La tecnologla de las em-
presas implica funciones de costes totales del tipo,
CT,= x? + 10x + 20. Halle el equilibrio a corto plazo del
mercado y de las empresas, y los beneficios indivi-
duales.

# Una empresa cuya funcién de costes variables es CV
= x? — 10x2 + 30x, trabaja en un mercado de compe-
tencia perfecta en el que ef precio de mercado (o) es
20. Determinar la funcion de oferta de la empresa, el
volumen de ouput dptimo y la elasticidad de la oferta en
el equilibrio. :

#* Sea una empresa que actlia en un mercado de com-
petencia perfecta, que esta caracterizada por una fun-
cién de costes variables CV = x® — 10x2 + 30x. Esta-
biezca la cantidad minima ofrecida.

#* Una empresa que actiia en un mercado de compe-
tencia perfecta estd caracterizada por una funcién de
costes totales CT = x® — 10x? + 30x + 50, la funcion
de oferta de mercado es x* = 0.5p — 5 y la demanda x?
= 55 — 2,5p. Obtener la cantidad que ha de ofrecer la
empresa para maximizar su beneficio, ast como los be-
neficios de las empresas.

* Una emprasa cuya funcién de costes es CT = x* —
10x + 30x + 50 opera en un mercado en el que obtie-
ne las mismas pérdidas funcione o no funcione. Hallese
el precio vigente en dicho mercado.

* Una empresa cuya funcion de costes es CML = x?
+ 4x esta en situacion de equilibrio a largo plazo en un

. 1.000 |,
mercado cuya funcién de demanda es x? = T Ha-

llese la cantidad ianzada y el precio de mercado.

_/—Elemas seleccionadoi}k

#* Con los datos del problema anterior hallese el nime-
ro de empresas existentes en ese mercado y la elastici-
dad de la demanda en el equilibrio.

* En una industria la fun::ién de costes de adaptacion
parcial a largo gue obedece a la expresion:

(@ = 1058 + 40%?

C=a+t , siendo a el pardmetro

que define a cada una de las componentes. La funcion
de demanda total del mercado es: xip — 3) = 3.120.
Determinar el nimero de empresas que abasteceran el
mercado en el equilibrio a largo plazo.

* La funcion de costes de una empresa que trabaja en
. 28
régimen de competencia perfecta es C= <) 12¢ +

+ §2x + 576. Determinar el beneficio o pérdida obteni-
do si ef precio vigente en el mercado es p = 172.

#* Para una empresa gue trabaja en un sector de com-
petencia perfecta, que tiene la siguiente funcién de
costes totales C = 258 + Bx + 100y vende su producto
obteniendo un beneficio de 3.900, determinese el el
precio a que vende dichio producto.

* Tres empresas venden un producto homogéneo en
un mercado de competencia perfecta, siendo las fun-
ciones de costes respectivamente: C, = % + 12x +
188, G, = 20¢ + 12x + 40, Gy = &¢ + 20x + 100. Para
el precio que existe en el mercado la tercera empresa
no obtienen beneficios ni pérdidas. Determinar el bene-
ficio de las dos restantes.

% Una empresa tiene una funcién de costes medios
variables, CMV = 2x% — 10x + 36 determinar los costes
fijos, sabiendo que enun mercado de competencia per-
fecta si el precio fuese p = 260, el beneficio neto seria
1.300 unidades.

% Una empresa que fabrica puzzles estd caracterizada
por una funcién de costes marginales C, = 32 —
— 20x + 30, y opera en un mercado de competencia
perfecta en el que el precio es tal que la empresa se ni-
vela (no obtiene ni beneficios extraordinarios ni pérdi-
das). Determinense los costes fijos de la empresa.
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* Sea una empresa monopolista de oferta, cuya fun-
cidn de costes es C = x* + x + 100, siendo la funcién
de demanda de mercado a la que se enfrenta,
x = 20 — p. Establezca el volumen de beneficio si lo
hay, y discuta si el monopolista se sitla 0 no en el tra-
mo eldstico.

# Una empresa monopolista cuya funcién de costes es
CV = 2:8 — 10x¢ + 50x, se enfrenta a la funcién de de-
manda, Obtener e} precio y cantidad para los que ta em-
presa maximiza su beneficio.

* Una empresa monopolista cuya funcién de costes
totales es CT = 0,2x% + x + 70 se enfrenta a ta funcion
de demanda de mercado x = 30 — 2p. Obtener los re-
sultados de la empresa y la elasticidad de la demanda
en el equitibrio.

* Si una estructura de mercado monopolista de oferta,
en la que la empresa dispone de dos plantas, cuyas fun-
ciones de costes son C, = 10§ — 20x, + 30,
C, = 22x3 + 15x, + B, y el precio de mercado es 150
euros, determine el equilibrio para la empresa: {a) si la
empresa produce independientemente en cada una de
las dos plantas, v (b} si produce interrelacionadamente.

#* Suponga un monopolio con dos plantas cuyas fun-
ciones de costes respectivas son C, = 0,51x%,
C, = x} — 2x, + 3; obtenga el equilibrio de la empresa y
tos beneficios, con especificacion de las imputaciones a
cada una de las plantas, si la funcién de demanda de
mercado a la que se enfrenta es x = 100 — bp.

* Ante un mercado monopolista, la autoridad econdmi-
ca quiere estimular la produccidn del mismo a través de
una intervencion reguladora consistente en establecer
un precio maximo, Calcular dos alternativas, una relati-
va a obtener el mayor output, vy otra que llevarfa a cubrir
los costes tan sdlo. La funcién inversa de demanda de
mercado es p = 100 — 0,2xy la de costes del monopo-
lista es C = 0,5 + 60x.

\ #* Un monopolista cuya funcién de costes es CT =
= 8x + 6, que abastece un mercado cuya curva de de-
manda es x = 1.000 — 50p, observa que puede llevar a
cabo una discriminacién de primer grado: calcular la

cantidad producida, el beneficio, y compararlo con el
que obtenfa como monopolista puro.

* Un monopolista que se enfrenta a la curva de
demanda p = 1.000 — 88x, a partir de una curva de
costes como C = x* + 100x + 10, trata de calcular
si le es interesante discriminar precios del tipo primer
grado.

* Sea una empresa monopolista cuyos costes vienen
representados por la funcién € = 5x + 100x + 5, vy la
funcion inversa de demanda, p = 1.000 — 10x. La em-
presa se plantea discriminar precios, en dos tramos (se-
gundo grado), con la conviccién de que ello implicara
mejorar los beneficios globales. Realice el tipo de célcu-
los que dicha empresa deberfa llevar a cabo, y comén-
telos.

* Suponga un monopolio puro que observa que su
mercado estd segmentado en dos partes cuyas funcio-
nes de demanda respectivas son x; = 25 — 0,3p,
X, = 35 — 0,7p, y su funcién de costes es CT = 20x + 2.
Discuta si es posible la discriminacién, y compare la
solucién {beneficios) con la que se daria en monopolio
puro.

* Upa empresa monopolista cuya funcién de costes
variables es CV = x + 8x trabaja en un sector o merca-
do en el que la demanda estad segmentada formalmen-
te (el precio es unico e independiente de la influencia
de los consumidores) en dos grupos con las siguientes
funciones de demanda parciali xf = 50 - 2p

4
y x§ = 60 — <7)p Obtener el precio, cantidad inter-

cambiada y elasticidad de la demanda en el equilibrio.

* La funcién de costes de un monopolista es C = 2x?
~ Bx + 3. Las funciones de demanda de su producto
en dos mercados som p, = 8 — 5x,, pp = 7 — 2%,
(%, x;} = 0. Determinar el ouput de maximizacién det
beneficio en cada uno de los dos submercados y ef ni-
vel de beneficios.

* Muestre que si la elasticidad de ta demanda pasa de
2 a 1,5, la divergencia entre fas valoraciones sociales y
privadas crece.

>

e
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% Si la cantidad demandada en el equilibrio por una in-
dustria en competencia perfecta es 30.000 unidades |
¢jcuanto lanzard una empresa individual si todas produ- |

. Mercados de factores
Y de la produccion y distribucion

c
n

d) Ninguna de las anteriores. d e I a re nta

% Si la funcion de demanda de mercado es p = a — bx
el excedente del consumidor del monopolista es:

X
a) pméxTM
X . |
b) PMTM OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:
&) (Ooge = P )ﬂ i En este capitulo el lector se familiarizaré con el anélisis y determinacién de los precios v canti-
Mg dades de equilibrio, de un factor de la produccién genérico en condiciones perfectamente
dy Ninguna de las anteriores. : competitivas vy en el caso de que la empresa sea monopolista en el mercado de productos y

competitiva en el de factores. Se aplicaran para ello conceptos ya conocidos, pero estos ad- |
quirirdn una luz nueva en el presente contexto.

Se trata de que se comprenda por qué el consumidor tipico o economfa doméstica que he-
mos venido analizando en capltulos anteriores, y que es pieza clave en la determinacion del la-
do de la demanda del mercado, en realidad tiene un pape! dual, en el juego econémico del
mismo. En efecto, de una parte, realiza las demandas de consumo y ahorro, ya analizadas, pe-
ro, de otro, lleva a cabo también la oferta de factores en los mercados?, En realidad, no cabe
separar estas dos funciones; en modelos de equilibrio general, por ejemplo, como los discuti-
dos en el capitulo 9, las rentas o disponibilidades para el gasto que hasta aqui hemos supues-
to dadas, v que se derivan de la suma de los productos de las cantidades de los factores de la
produccion poseidos por los consumidores por sus precios respectivos, se determinan simul-
tdneamente en el proceso global de establecimiento de los mismos.

Sin embargo, y en aras de la sencillez, conceptualmente dividimos su estudio en fases. Lo ha-
cemos después revisando las ofertas y demandas de factores de la produccién fisicos especi-
ficos: trabajo, tierra y factores naturales y capital, o lo que es lo mismo, sus remuneraciones,
salarios, rentas de la tierra e interés, que precisamente son sus variables precio o en valor,
duales.

4 De todos los factores, tierra, trabajo, capital, alquileres y factor empresarial. En realidad, todos los factores son poseidos por algiin in-
dividuo; incluso las Sociedades Anénimas —cabe recordar— estdn plasmadas en acciones (partes alicuotas de la propiedad), posefdas por las
economias domésticas.
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Los epigrafes que siguen representan una primera
aproximacién al importante problema de la distribu-
cidn de la renta o producto neto social, desde la ptica
tedrica de la escuela neoclésica 2. Ella, sin duda,
aporta una cierta interpretacién del tema, que ilumina
algunos aspectos del mismo, pero desde luego no los
agota. Por ejemplo supone, de hecho, cerrar el modelo
teérico global, elegantemente por el lado de los mer-
cados de factores, pero tan s6lo desde una visién si-
métrica, y algo formal, del problema econémico .

Se dice muchas veces en los libros de texto de Mi-
croeconomia, que el objetivo de la teoria de la distri-
bucién de la renta es la determinacion de las partici-
paciones de los factores de la produccion en el valor
del producto social total de la economia en un perio-
do (aunque deberfa decir quizéds también, monitorizar
su evolucién a lo largo del tiempo) Ello implica igno-
rar algunos aspectos interesantes como la distribucién
Jamiliar, o la sectorial de la renta entre los sectores
agricola o primario, industrial o secundario, y de ser-
vicios o terciario. En todo caso, parece como si, el te-

ma hubiera registrado a lo largo historia —y en espe-
cial en la de las Ideas y Doctrinas Econémicas— una
variacién en el tiempo, y en el tratamiento del mismo,
como para relativizar la afirmacién con la que se abre
este parrafo. En cualquier caso la cuestién no se puede
tratar de un modo estético, sino que tiene claras impli-
caciones dindmicas en el tiempo. Del mismo modo,
no parece adecuado desligarlo —salvo con una consi-
derable pérdida de realismo que lo haga inservible pa-
ra cualquier propdsito practico— de los fuctores insti-
tucionales relativos a las sociedades bajo andlisis que
son siempre importantes, pero acaso mds en el presen-
te tema.

Una inspeccién siquiera casual del mundo actual,
en las sociedades de referencia de este libro, pone cla-
ramente de manifiesto el cardcter exdgeno (es decir,
determinado desde fuera de las fuerzas econdmicas
contempladas en el modelo en cuestién) y fuertemente
institucional que reviste hoy el proceso de la distribu-
cién de la renta, que implica siempre a empresas y sus
asociaciones, a los Sindicatos, y, en muchas ocasio-

23 De hecho, la corriente principal, presenta no una sino dos versiones de su teoria de la distribucién: el llamado crirerio de los precios.
tipico de la version de Equilibrio General, que se discutird sucintamente en el capitulo 9, y el crirerio de la productividad marginal, en un
contexto de equilibrio parcial, que a su vez presenta una variante en los teoremas conocidos de la suma de los componentes o de agotamiento
de) producto. Este iltimo es el enfoque que se desarrolla més adelante en este mismo capitulo.

256 E] lector o lectora interesados tienen una alternativa en Abraham Frois-Berrebi (1976), Pasinetti (1977), Ahijado (1996).
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nes, a los Gobiernos. Alejarse mucho de este plantea-
miento implicaria vaciar de contenido relevante al
andlisis.

En todo caso, y ademds de las razones apuntadas,
en la teoria econémica representativa de cualquier pa-
radigma, el tema de la distribucién es de suma impor-
tancia; porque, si de un lado determina qué parte del
producto total remunerara a los agentes econémicos, o
a los sectores o a las familias, por la aportacién de es-
tos al proceso productivo, de otro, dependiendo de a
quién vayan las diversas partes del producto, caeteris
paribus, el proceso de crecimiento econémico —es de-
cir, la ampliacién de la capacidad productiva de la
economia, realizada a través de las actividades de in-
versién y acumulacién del stock de capital- se verd
estimulado, permanecera constante o se retardard, si
—como suele ser—, las propensiones al ahorro son dis-
tintas entre los diversos tipos o grupos de agentes so-
ciales. Por tanto, el tema de la distribucién de la renta
esté en el centro de interés de cualquier teorfa.

Por tltimo pero no menos importante debe repa-
rarse en que nos referiremos todo el tiempo —siguien-
do a la tradicién de la literatura— a distribucién de la

Si aceptamos la tradicién dominante y nos fija-
mos, a efectos analiticos tan sélo en la distribucion
Juncional de la renta, es decir, atendiendo a los facto-
res de la pro-duccién, por participaciones de aquellos

en el producto social, entendemos las ratios: ( i ) y
px
92Y2 ; .
, €s decir, los valores de mercado de las canti-
px

dades de inputs intercambiadas en los mercados parti-
dos por el valor del producto total, suponiendo para
simplificar dos inputs, sin pérdida de generalidad. Si
utilizamos los factores de produccién capital y traba-
Jjo,K'y L, en vez de los genéricos y, e y,, y haciendo el
precio del producto final igual a la unidad ademas de
tomarlo como numerario, es decir tomarlo en térmi-
nos de los que se expresan todos, entonces se cumple

L K
que: {ﬂ} y {—]—} donde w es la tasa de salario, y
X X

r el tipo de interés; a este tltimo lo supondremos por
el momento igual al tipo de beneficio sobre el capital.
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renta o producto neto social que es una variable flujo,
ignorando las importantes consideraciones relativas a
distribucién de la rigueza, es decir, una variable stock.
Analizaremos ahora, por orden, en los primeros
epigrafes diversos mercados de factores tipicos o mds
representativos; las retribuciones de estos determina-
ran la distribucién del producto social. Al estudiar el
comportamiento de las empresas como demandantes
de factores, podemos establecer el lado de la demanda
de los mercados de factores, a la vez que ello nos per-
mitird, al reunirla con el lado de la oferta, hallar los
precios y cantidades de equilibrio en aquellos merca-
dos, y con ello discutir las caracteristicas de la solu-
cién al problema de objeto fundamental de la teorfa
para quién producir, esbozado en el capitulo 1, en
forma de los precios y cantidades de equilibrio en los
mercados. Se discutirdn después los mismos proble-
mas para la versién de mercados imperfectos, y, por
ultimo, algunos casos especiales, asi como otros te-
mas de ampliacién. A lo largo del capitulo se especifi-
ca el problema para las cuatro categorias de rentas
concretas: salarios, intereses, rentas de la tierra y be-
neficios empresariales, esta Giltima como un residuo.

Admitiendo este planteamiento, las participacio-
nes dependen ciertamente, dado el andlisis de los ca-
pitulos anteriores, de: (a) la técnica, o, en este caso de
la funcién de produccidn; (b} el precio de los factores;
(c) el progreso técnico, en el largo plazo, y; (d) otros
factores entre ellos los institucionales. Sabemos, por
capitulos anteriores, que la funcién de produccién de-
fine las combinaciones eficientes de inputs para diver-
$0s niveles de produccién u output, o la intensidad de
uso de los factores (la llamada relacién capital-traba-
jo, K/L) Pero, a su vez, las intensidades de factores de-
penden también de la facilidad de sustitucién —o su
ausencia- que usualmente medimos mediante la e/as-
ticidad de sustitucion. La eleccién de las cantidades
de factores utilizados por las empresas depende de los
precios relativos de los inputs, en 1a medida que se de-
terminan en un proceso de optimizacién de la conduc-
ta de las empresas a través de un proceso cuyo equili-
brio geométrico implica la tangencia de las curvas
isocuantas e isocostes. El progreso técnico, por otro
lado, también suele cambiar la intensidad de utiliza-

cién de los factores. Por dltimo, es obvio que existe
una considerable interrelacién entre todos estos deter-
minantes, por lo que su separacién se establece tan s6-
lo a efectos analiticos.

El mecanismo por el que se determinan las canti-
dades y precios de los factores en esta teoria, no difiere
esencialmente del de la determinacién de los precios
de los productos analizada en capitulos anteriores, ya
que se realiza a través de los mercados, en este caso de
inputs; y depende de hecho de la interaccién de sus de-
mandas y ofertas respectivas. Sélo que, desde luego,
varian los determinantes de las demandas y ofertas con
relacién a sus contrapartidas en el caso de los merca-

Analizaremos la demanda de factores por parte de
una empresa individual tipica y después agregaremos
las de todas las empresas que demanden el factor en
cuestién. Supondremos, por simplificacién, y a lo lar-
go de varios epigrafes: (1) que el factor que discuti-
mos es homogéneo o reducible a homogéneo; (2) su-
pondremos también, que la empresa es perfectamente
competitiva o precio-aceptante, tanto en los mercados
finales donde vende el iinico bien que produce, ya que
trabaja en régimen de produccion simple, como en los
mercados de factores donde adguiere el factor discu-
tido, ya que supondremos por el momento que existe
un sélo factor de la produccién, por ejemplo, trabajo,
sin pérdida de generalidad. Es decir, que la empresa
en cuestién no puede influir en los precios de mercado
(los salarios en este caso) que, por tanto, son un dato
para ella; o lo que es lo mismo, la curva de oferta del
Sfactor a la que se enfrenta la empresa es infinitamente
eldstica, es decir, una recta paralela al eje de abscisas
a la altura del precio de mercado del factor; (3) las
empresas maximizan los beneficios —ahora respecto a
1a utilizacién de factores de la produccién— periodo a
periodo, al modo habitual; (4) la técnica representada
por la funcién de produccién estd dada; se supone una
funcién de buen comportamiento en el sentido ya dis-
cutido en la teoria de la produccién, o que se trabaja

dos de bienes y servicios finales. Se puede decir, que
los mercados de factores son un caso especial de los
de productos, con los que —como se apreciard— unos y
otros estdn estrechamente interrelacionados.

De hecho, a este nivel analitico es preciso reparar
de nuevo en el cardcter dual de las conductas de los
diversos tipos de agentes, interrelacionando con ello
los mercados en que actdan. El bien conocido flujo
circular de la renta, sefiala como los consumidores
son demandantes en los mercados de bienes y servi-
cios finales, y oferentes en los de factores, y como las
empresas son oferentes en los primeros y demandan®
tes en los dltimos.

en la seccién decreciente de la curva de productividad
marginal de una funcién de produccién agricola, es
decir, la ley de los rendimientos decrecientes, discuti-
da en el capitulo 4, con los matices alli discutidos. La
pendiente de la funcién de produccién es la producti-
vidad marginal del factor, es decir, la derivada del out-
put respecto al factor considerado.

El caso de un sélo factor variable
en el corto plazo

Replanteando el problema de maximizacién del
beneficio de la empresa ahora para factores de la pro-
duccién o para inputs, utilizando tan sélo dos por
simplificacién, sabemos que el empresario, por hipé-
tesis, trata de maximizar sus beneficios, que son la di-
ferencia entre ingresos y costes; los ingresos serdn el
producto de las cantidades vendidas por sus respecti-
vos precios 27 y los costes las cantidades de factores
por los suyos mds los costes fijos. En suma, con el
planteamiento de optimizacién ya habitual se puede
escribir:

B(x) = IT(x) — CT(x) = px — CT(x) = px — CV(x) —
~ CF = px(y,, y2) — g — 9y, — CF = B()

27 Se suponen que coinciden produccion y ventas, es decir, no hay por tanto problemas de realizacién. Este es LN supuesto muy ‘rqst‘n;:u—
vo desde el punto de vista del realismo, pero sumamente convencional en cursos de microeconomia neoclésica, especialmente en los iniciales.
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donde las variables tienen su significado habitual; p el
precio del tnico producto y ¢, y g, los precios de 'los
dos inputs, siendo obviamente x = f(y,, y_z) l'a funcién
de produccién. Debe notarse que al sustituir, la fun-
cién de beneficio se ha convertido en una funcion de
las cantidades de inputs en vez de las cantidades de
output. Las condiciones de primer orden de maximo
SOHZSE

Pero sabemos ya por el capftulo 4 al menos, que

d ,

los términos, a_x y a—x indican una cantidad de pro-
ay, Y2

ducto del bien final x, un producto marginal, pero pro-

ax
ducto al fin. A la expresién (—a—)p se le llama por
y

tanto de forma natural valor del producte marginal,
porque es un producto de una cantidad fisica por un
precio, y se le escribe a veces VPM, porque es el pro-
ducto de precio constante por la productividad marginal
correspondiente. Supongamos que la funcién de pro-
ducci6n es del tipo de la parte superior de la figura @1,
y que hemos acotado, por la ley de rendimientos decre-
cientes, a la etapa II de la misma, la zona racional de
actuacién del empresario (evidentemente ello supone
congelar o dejar constante e} factor y;) Es bien sabido
ya, que en ella el producto marginal es decreciente en

que si no fuera asf, es decir, si la expresién correspon-
diente se diera, con signo de desigualdad, es decir, si

dax . ,
g, €S mayor 0 me-nor que p(—a—) el beneficio podria
i

que 70 haya efectos externos, no es, en principio, la su-
ma horizontal de las curvas de demanda individuales de
las empresas que componen una industria como acaso
cupiera esperar a partir de andlisis de capftulos anterio-
res. Esto se produce, no s6lo por la causa habitualmente
discutida, la presencia de efectos externos, sino incluso
en su ausencia, siempre que tengamos en cuenta los fac-
tores externos a la empresa pero internos a la industria,
como se sefiald en el capitulo 5 para el caso de bienes fi-
nales.

En efecto, una cafda en ¢! precio del factor sobre
la curva de demanda del mismo, por parte de una em-
presa individual, darfa lugar, en ausencia de efectos
internos a la industria, a un incremento mayor de la
demanda del factor de lo que en realidad es, teniendo
en cuenta a estos ltimos (cambiando a trabajo (L) y
salarios (w)). Una caida de w, a w, en ausencia de
efectos internos a la industria, en la figura 6.2 llevaria
a demandar las cantidades L? y a un efecto suma co-
rrespondiente, que en realidad no se produce en esa
cuantfa. La razén es que el mayor uso del factor, aun-
que la oferta del mismo sea infinitamente eldstica, y
por tanto esté dado para la empresa, aumenta 1a canti-
dad total de bien final producida por la industria, y
con ella una caida en el precio, que desplaza la curva
del valor del producto marginal de las empresas indi-

términos fisicos en todo su recorrido, como en la parte
inferior de la misma figura. Por lo que, si lo multiplica-
mos por p tendremos la misma seccién de la curva de
producto marginal desplazada a la derecha (y si el pre-
cio es mayor que la unidad p > 1) eventualmente hacia
arriba.

Es evidente que en ¢f equilibrio de mdximo bene-
ficio el empresario demanda exactamente el volumen
de factor correspondiente a la igualacion del valor
del producto marginal con el precio del factor, y{. Ya

ser aumentado o reducido, respectivamente, amplian-
do o contrayendo la cantidad de demanda de factor.
En este caso coincide la curva del valor del producto
marginal con la curva de demanda de factores.

La demanda de mercado

La demanda.de mercado de factor o factores, ya sea
con uno o més factores variables, e incluso en el caso de

viduales hacia la izquierda, de modo que cuando w a
caido hasta w,, las demandas individuales han sido re-
almente las L* y por tanto la agregada de mercado co-
rrespondiente.,

Precio y cantidad de equilibrio
del factor

La determinacién de estas variables en estas condi-
ciones, se puede calificar de casi trivial, por bien cono-
cido, si se conoce la curva de oferta del factor o input.
Serian los resultantes de la interaccién de las ofertas 29
y demandas de mercado ya conocidas, o establecidas
por el procedimiento habitual de agregacién y equili-
brio como corte entre las ofertas y demandas agrega-
das. Lo importante no es su equilibrio, o su equilibrio
gréfico, sino los determinantes que estén detrés de las
curvas individuales y de mercado ya estudiados en epi-
grafes anteriores. Una vez determinados estos queda-
rdn establecidos aquellos, al modo habitual, mediante
las tijeras marshallianas correspondientes, es decir,
curvas de demanda y de oferta tipicas, habitualmente
decrecientes y crecientes respectivamente, ya conoci-
das por capitulos anteriores (véase también més abajo).

8 0 si se prefiere escribir capital y trabajo en vez de los factores genéricos y, € y;:y, = L ey, = K, donde L y K representan trabajo y
capital:

dx dx

g P Ll

siendo o y L los productos marginales del trabajo y del capital respectivamente.
oL " a
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Empresa 1 Empresa 2
W —-.—— w
VPm, VPm,
11177 S
W . . , ,
RN L T L 7B

2% La oferta individual y colectiva al nivel de agregacién de mercado para el trabajo, y para los restantes factores concretos se discutirdn
al final de este mismo capftulo.
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Se revisa ahora la versién relativa a imperfeccio-
nes en los mercados de factores *® a través de un mé-
todo similar al aplicado a la competencia perfecta para
facilitar la comparacién entre ambos casos.

La demanda de factores a corto plazo
por parte de una empresa monopolista
en el mercado de productos pero
competitiva en el de factores

Ya conocemos desde el capitulo 5 como se com-
porta la empresa monopolista en los mercados de pro-
ductos: se enfrenta a una curva de demanda de su out-
put de cardcter decreciente, por lo que la curva del
ingreso marginal es tal que dicho ingreso es menor que
el precio cargado por la empresa para todos los vold-
menes posibles. Dicho de otro modo, a diferencia de la
empresa competitiva cuyos ingresos marginales eran
constantes € iguales al precio de mercado, la empresa
monopolista establece precios de venta que, perma-
nentemente y para todos los volimenes de output posi-
bles (salvo los extremos), estdn por encima de sus in-
gresos marginales; y esta diferencia tiene importantes
repercusiones para la demanda de factores, aunque en
estos mercados actie como perfectamente competitiva.

En efecto, aplicando la misma regla de demanda
de factores que la analizada en el epigrafe anterior
para la empresa competitiva, la estructura de costes
de los factores a la que se enfrenta Ia empresa mo-
nopolista, por ejemplo, en el caso simplificado de
un sélo input, es fija, digamos el g genérico (o w, el
salario, en el caso del trabajo) al ser la curva de
oferta del factor infinitamente eldstica para dicho
precio, en este caso el salario. Sin embargo, la es-
tructura de ingresos se deriva de la regla equivalente
a la regla del valor del producto marginal, con una
peculiaridad: que ahora la productividad marginal
no va valorada al precio de mercado del producto
—fijo también en aquel caso— sino por los ingresos

marginates del monopolista, que son ahora decre-
cientes y menores al precio de monopolio en todo su
recorrido. .

Dicho de otro mddo, la empresa realiza una valora-
cién de los recursos, en este caso el trabajo, segiin los
ingresos marginales, variables y decrecientes, mientras
que la sociedad los valora segiin el precio de mercado
(tinico), mayor que el ingreso marginal. Por ello, para
demandar factores, en vez de valorar segin la regla
competitiva valor del producto marginal igual al pre-
cio del factor, utiliza la regla ingreso del procucto
marginal igual al precio del factor, que estard geomé-
tricamente a la izquierda de la curva del valor del pro-
ducto marginal, a ser el precio superior al ingreso mar-
ginal. La regla de demanda del factor serfa, IPM =
ingreso del producto marginal = /, PM (donde PM de-
nota como siempre producto marginal) y la curva con-
tinua obtenida por analogia al caso competitivo, se
convierte en la curva de demanda del iinico factor va-
riable. Por ello conclufamos en el capitulo 5 que el no-
nopolio de oferta demanda menos factores que la com-
petencia perfecta y les remunera por debajo de aquella
(bajo los supuestos usuales de comparacién) En efecto,
si PM es igual en ambos casos (por €l supuesto de
igualdad de técnicas) e 1,, < p es evidente que la curva
de IPM estar4 a la izquierda de 1a del VPM.

La empresa perfectamente competitiva de-
manda factores, igualando el valor del pro-
ducto marginal igual al precio del factor.

La empresa monopolisia demanda factores,
igualando el ingreso del producto marginal
igual al precio del factor.

La curva de demanda de mercado
y el equilibrio del mismo

La curva de demanda de mercado es también
an4loga en su método de derivacién al caso competi-

0 3 teorfa de la distribucién y el precio de los factores en caso de oligopolio, al ser aquella una teorfa una casuistica se podria aproxi-
mar el comportamiento de las empresas tipicamente monopolistas discutidas en este epigrafe.
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tivo, aplicdndoseles a las curvas individuales del in-
greso del producto marginal, los mismos comentarios
respecto a la consideracion de los efectos internos a
Ja industria en este caso aumentos en la demanda

global (y, del mismo modo, les es aplicable la discu-
sidn relativa al cardcter més rigido de la curva de de-
manda de mercado, que en el caso de un unico factor
variable).

Variantes del modelo de monopolio puro distintas
de las analizadas, y que tienen algin interés, son el
monopolio de demanda y €l monopolio bilateral. Ellas
constituyen formas de mercado, quizds menos fre-
cuentes que otras en el mundo de los negocios, pero, o
representan casos limites ilustrativos, o permiten en-
focar algunos aspectos de importancia, no inmediata-
mente evidentes en el modelo general. Pero por su ca-
récter pueden ser tratados como mercados de factores.

Monopolio de demanda o monopsonio

El monopsonio es una estructura de mercado si-
métrica a 1a del monopolio de oferta, y de hecho es un
monopolio, pero de demanda. Es decir, es una estruc-
tura caracterizada por la existencia de muchas empre-
sas y un solo demandante. Para simplificar, y para
permitir la comparacién con la estructuras de mercado
anteriores, y en especial con el monopolio de oferta, y
también para enfatizar la simetrfa, supondremos que
las empresas venden el producto que producen en un
mercado de competencia perfecta, es decir, son precio
aceptantes o aceptan dicho precio como dado; en su-
ma, son monopolistas demandando factores de pro-
duccion *'. Por eso es un caso de distribucién y se
analiza en este capitulo.

Supongamos que la empresa lanza un producto
segin una funcién de produccién tipica, x = f(y) so-
bre la que suponemos, sin pérdida de generalidad, que
utiliza un sélo input. Por definicién, la empresa es la
tinica demandante de dicho factor, de modo que con
sus compras dafectard al precio del mismo, es decir no
serd precio-aceptante. Geométricamente la situacién
(y en la figura 6.3) se representa mediante una curva
de oferta inversa creciente del factor, similar a la cur-
va de demanda inversa de mercado decreciente en el

caso del monopolio puro de oferta. Denotemos esta
tdltima C,(= g,) y G, a su gasto mrginal en el factor
tal que la pendiente de la curva en este caso es positi-
va). Ciertamente todo ello significa —para repetir— que
cuanto mds input demanda la empresa monopsonista,
mds tendrd que pagar por cada unidad del factor; es
decir, que ahora el precio no es constante como en
competencia perfecta.

El monopsonista, también trata de maximizar el
beneficio respecto de la utilizacién del input en cues-
tién, por hipétesis, como es habitual, por lo que, for-
malmente, el problema del monopsonista consiste en
maximizar el beneficio sobre la funcién:

B=1-C=px—q@y=pf@) —q0y=
=I(y) - G») = By

es decir, que e] beneficio es ahora una funcién de la
cantidad de input. El precio del producto, p, es un da-
to al haber supuesto competencia perfecta en la venta

21 F] ejemplo tipico, se dice, podria ser una empresa que es la tinica utilizadora de una materia prima.
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del producto, por lo que el ingreso marginal derivado
de utilizar una unidad de input adicional, o mejor, de
la venta del producto correspondiente a esa utiliza-
cién, es el valor de la productividad marginal corres-
pondiente a la unidad adicional de input. El coste o
gasto marginal es més complicado, en cambio, porque
ahora es equivalente al ingreso marginal en el mono-
polio de oferta. En efecto, al aumentar el uso del input
en una unidad, el coste o gasto marginal crece al in-
crementarse la cantidad fisica del input, pero ademés,
aumenta también al tener que pagar esa unidad, y tam-
bién las anteriores, es decir, todas las unidades del in-
put, a un precio més alto, a lo largo o segtin la curva
creciente ¢(y) y G,,. Esto es totalmente similar al caso
del monopolio de oferta, donde se produce un fené-
meno andlogo, al ser decreciente la curva de demanda
del output ya bien conocida .

La representacién geométrica del equilibrio es
sencilla, por su analogia formal con €] caso de mono-
polio de oferta. Suponiendo funciones lineales, para
simplificar, el esquema del epigrafe anterior se puede
representar mediante la figura 6.3. El monopsonista,
para maximizar el beneficio, iguala ingreso marginal a
coste (gasto) marginal de la manera ya conocida, y de-
termina ahora el volumen de input de mdximo benefi-
¢io; sobre la curva de oferta ese volumen implica un
precio g,.

Monopolio bilateral

El monopolio bilateral es una estructura de merca-
do caracterizada por la existencia de un sélo compra-
dor, monopsonista, y un sélo vendedor, monopolista,
del bien, servicio o mercancia en cuestién, Ciertamen-
te es dificil en la practica encontrar un mercado de es-
tas caracterfsticas, y menos en sentido puro. Se dice
que el mercado de algunas materias primas —por ejem-
plo, algunos minerales—, podria poseer dichas propie-
dades; ciertos mercados de trabajo, con un sindicato
oferente (monopolista) y una sola empresa demandan-
te de servicios (monopsonista), podria representarlo
también. E] monopsonista obviamente utiliza el input
como bien o input intermedio en la produccién.

Formalmente se trata de superponer los an4lisis lle-
vados a cabo anteriormente para el monopolio de ofer-
ta y el monopsonio (figura 6.4). Y de ello se deriva, in-
cluso intuitivamente, el primer resultado: e/ equilibrio
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quedard indeterminado entre las soluciones tedricas
limites, de monopolio y monopsonio. En este caso se
piensa que el enfoque tradicional de mercado fracasa.
El monopolista en circunstancias normales, es decir,
como monopolio puro, determinaria el volumen de
output 6ptimo de méximo beneficio igualando ingresos
marginales —derivados de la curva de demanda de mer-
cado- con los costes marginales; y el precio al sustituir
dicha cantidad en la funcién (o curva) de demanda; sin
embargo, como ya es sabido por el capitulo 5, ello es
un punto de oferta y no una curva completa. Lo mismo
le ocurre como demandante del factor, es decir, no tie-
ne una curva completa de demanda sino un punto de
demanda. En cambio, las circunstancias no son las ha-
bituales, ya que al haber un s6lo comprador y no mu-
chos, este es consciente de su capacidad de influencia
en el precio de mercado.

El monopsonista también tratar4 de maximizar su
beneficio, y tendré una posicién siméirica al Monopo-
lista. La curva de costes marginales del monopolista,
es la curva de oferta a la que se enfrenta el monopso-
nista; y al ser creciente indica que el precio aumenta a
medida que se utilizan més unidades C,, = g(y). La
funcién de gasto marginal del monopsonista es tam-
bién creciente, tal como la G,, del epigrafe anterior.
De la igualdad entre el ingreso marginal y el gasto
marginal, se obtiene el volumen de input dptimo, y so-
bre la curva de oferta, el precio correspondiente. Esta
constituye la segunda solucién teérica extrema.

Sin embargo, que el equilibrio quede indetermina-
do a priori, entre los extremos tedricos de monopolio

0 mohopsonio, es decir, a partir de las reglas de la Te-
orfa Econdémica, no quiere decir, que no se alcance
ningtin equilibrio. Simplemente se obtendrd mediante
otros criterios, tales como la firerza negociadora, que
puede variar en el tiempo, los regateos, e incluso pac-
tos, concesiones temporales, etc., es decir de cuestio-
nes institucionales no recogidas por el modelo.

Es evidente que, en ocasiones, la incertidumbre
sobre el resultado, puede llevar a que una parte tienda
a absorber a la otra, mediante fusién o adquisicién %2.
En este caso se obtendria una integracion vertical que
puede dar estabilidad al mercado. En €], la curva de

oferta coincide con la de gasto marginal del monopso-
nista, e igualdndola a la funcién de demanda surge un
precio de equilibrio entre las dos soluciones teéricas
anteriores, y una cantidad mayor que cualquiera de las
dos soluciones de referencia ya discutidas en los epi-
grafes anteriores.

En el monopolio bilateral el equilibrio queda-
rd indeterminado entre las soluciones tedricas
limites, de monopolio y monopsonio y se ob-
tiene como consecuencia de la fuerza nego-
ciadora de las partes.

las).

ra el par w, L,).

y un sindicato {se cumple que IP,, = C,L).

marginal al coste marginal.

Monopolio y monopsonio: cuatro casos basicos comparados

Si la demanda es decreciente existird poder monopolista; o si las curvas de oferta de un factor son
crecientes se podréa dar poder monopsonista (tienen que aumentar w a medida que se demanda més
trabajo —ya no es precio aceptante— en ese mercado por definicion {su coste marginal por ese fact_or es
mayor que el precio del mismo) Supondremos para simplificar que Ias_empres’as acceden a Ia_m|sma
tecnologia y costes lo que querra decir que el valor del producto marginal sera mayor que el ingreso
del producto marginal (VPM > IPM) y que evidentemente que todas las empresas utnI!zan el paradigma
habitual de maximizacién de beneficios, ahora en los mercados de factores, es decir, como ya sabe-
mos, cuando hacen ingreso marginal a coste marginal.

Caso 1 (referencia}. Una empresa competitiva en
los mercados de productos y en los de factores (deno-
tada 1 en el grafico): su equilibrio estara en el par w;,
L, {en el que se cumple que VP, = w) (cambiando li-
geramente la notacion para los marginales a minuscu-

Caso 2. Una empresa competitiva demandando
factores pero monopolista en el mercado de produc-
tos (equilibrio denotado 2) (se cumple que /P, = w pa-

Caso 3. Empresa competitiva en el mercado de
productos pero no en el de factores (equilibrio denota-
do 3) {se cumple que VP, = C,L para el par w,, Lg).

Caso 4. Empresa monopolista en el mercado de
productos y monopsonista en el de factores (equilibro
4) caso irreal, salvo acaso que se trate de una patronal

Pero se observa que en todos los casos se cumple el principio general de igualacién de ingreso

i i i {: dos soluciones
2 Una tercera soluci6n serfa que una de las dos partes se impusiese a la otra; sin embargo, ello se parecerfa a una de Jas

puras, vaciando de contenido el modelo bilateral.
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Todavia manteniéndonos en €l contexto de la
competencia perfecta universal —en todos los merca-
dos— podemos estudiar someramente los llamado teo-
remas de agotamiento del producto. Es evidente, con
las definiciones y notacién, ya conocida, que bajo los
supuestos establecidos, en especial afiadiendo la ho-
mogeneidad de grado uno de la funcién de produc-
cién, y para el precio del dnico producto igual a la
unidad, se cample que wL + rK = px = x. Dividiendo
wh) | K
) P9
salario mds la participacién del capital fisico en el
producto agota el valor del mismo. Ello se cumple
contablemente o como una identidad renta producto.

Si ademds w fuese igual a su productividad margi-
nal fisica, es decir, si se remunerase a los factores se-
giin sus productividades marginales, y en consecuen-
cia r igual a la suya, también se agotarfa el valor del
producto. Basta para comprobarlo sustituir w por Pm,,
y r por Pmy, en efecto: :

Pm, L+ Pmg-K=x

Multiplicando ahora ambos miembros por p, tene-
mos:

por px, = x, luego la participacién del

p PmL+p Pmy K=
=VPm L+ VPmy -K=px=x

expresién que es igual a x, al haber normalizado p ha-
ciéndolo igual a 1. Las rentas de los factores, el valor de
los pagos factoriales, o rentas, es igual al valor del output.
Por tanto, en este caso la productividad marginal

es una version de la identidad contable anterior. Bajo
los supuestos mencionados, es decir, suponiendo una
funcién de produccién linealmente homogénea que
representa rendimientos constantes a escala, el teore-
ma de Euler también reproduce la identidad contable
para cualquier valor de las variables. O lo que es lo
mismo, reproduce la teorfa de la productividad margi-
nal para un caso especial de funcién. En efecto, sin
més que derivar en x = f(L, K), es decir, obteniendo
las productividades marginales, se cumple que:

e

oL oK

con evidente equivalencia a las expresiones anteriores.
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Pero todo ello depende crucialmente del supues-
to de rendimientos constantes a escala. En efecto,
como hemos supuesto gue se pagan a los factores
sus productividades marginales respectivas, enton-
ces bajo las condiciones mencionadas, se puede afir-
mar que remunerando a los factores o inputs seglin
ellas, estos obtienen su aportacién al proceso pro-
ductivo, y que en este caso el producto se agota.
Ello indicaria la justicia en la distribucién, ya que
cada factor recibirfa la fraccién de producto corres-
pondiente a su aportacién al proceso productivo,
siempre bajo los supuestos de la competencia per-
fecta. Pero basta, por ejemplo, con que la funcién no
sea homogénea de grado 1, aparte de otras posibles
consideraciones, para que haya un exceso o un de-
fecto, y sea en consecuencia cuestionable la afirma-
cién anterior.

Una cuestién distinta a la discutida en el parrafo
anterior, es si la teoria de la productividad marginal es
un teorema con contenido tedrico, y no una mera
identidad contable. El teorema de Wiskteed-Clark-
Walras permite demostrar (véanse problemas) que la
teoria de la productividad marginal es una teoria del
agotamiento del producto, bajo ciertas circunstancias
o supuestos. El teorema afirma que si se remunera a
los factores segiin sus productividades marginales, la
suma de las rentas agota el valor del producto, para
cualquier funcion de produccién neocldsica tipica, y
para cualquier valor de las variables, en el largo pla-
zo. Ello es asf porque a largo plazo las empresas pro-
ducen en los minimos de sus curvas de coste medio a
largo plazo en forma de U, suponiendo que dichas
curvas son representativas de los costes de las empre-
sas. Por tanto segiin el teorema no es necesario supo-
ner rendimientos constantes a escala; bastaria obser-
var que para e/ punto minimo de las curvas de costes a
largo plazo, los costes medios son constantes -es de-
cir, similares al caso de rendimientos constantes a es-
cala, aunque sélo en un punto— para una empresa per-
fectamente competitiva. No se da, por tanto, para
todos los valores, como en el teorema de Euler, sino
tan sélo para un caso especial de puntos, es decir, de
valores de las variables. Se sustituye asi un caso espe-
cial por otro también especial pero acaso més acepta-
ble bajo ciertos supuestos.

Pasamos ahora a analizar los mercados de factores
de la produccién concretos, comenzando por el de tra-
bajo.

La oferta individual de trabajo®

Formalmente uno de los bienes del espacio de
eleccién puede representar el ocio, y —suponiendo que
existe un precio de mercado para €I, o utilizando el
coste de oportunidad del mismo- el consumidor lo de-
mandar4 segin reglas similares a las discutidas en ca-
pitulos anteriores (el 3 en particular). El ocio es obvia-
mente el complementario del trabajo; si los bienes son
itiles, cabe pensar que el trabajo es no-itil o desiitil,
por lo que es conveniente razonar con su compiemen-
tario positivo. De otro lado, a partir de las ofertas indi-
viduales de trabajo, de los diversos agentes que com-
ponen el mercado por el lado de la oferta, se obtiene
por agregacién, por suma horizontal en caso de ausen-
cia de efectos externos aqui, la oferta global de merca-
do, y, por tanto, una de las dos partes del importante
mercado de trabajo. Es por ello que los precios y las
cantidades intercambiadas en dicho mercado son de
cierta relevancia.

Suponemos que el trabajo es homogéneo para to-
dos los consumidores, o con mds precisidn, que es
reducible a homogéneo (todos los diferentes tipos re-
ducibles a uno del que serfan escalables); es decir,
consideramos, en aras a la sencillez analitica, que
existe un sélo tipo de trabajo. Este supuesto, por sim-
plificador que parezca, no presenta dificultades te6ri-
cas serias. Si suponemos, como es habitual, que el
consumidor no ahorra, se cumplird que, la renta es
igual al gasto. Formalmente el estudio de la oferta de
trabajo, es similar al del equilibrio del consumidor ya
estudiado en el capitulo 3. Suponemos que el consu-
midor maximiza una funcién de utilidad que incluye
como argumentos un indice ponderado de los bienes
de consumo anteriores y la entidad de ocio, snjeto a

la restriccion presupuestaria correspondiente (véanse
problemas para una formalizacién matemadtica) de lo
que se obtendria un mapa de curvas de indiferencia al
modo ya conocido. De forma natural la biologia im-
pone limites a los flujos de trabajo por perfodo o por
unidad de tiempo; digamos que 24 horas-dia sea el
techo que el consumidor no puede traspasar 6 18 p
cualquier otro niimero realista. Cabe esperar de ello
que el consumidor establezca la demanda de ocio y
en consecuencia la complementaria de oferta de tra-
bajo hasta el total horas disponibles por unidad de
tiempo %%, Se puede obtener una curva continua de
oferta de trabajo, que indique las cantidades que estd
dispuesto a ofrecer el consumidor a los diferentes sa-
larios (figura 6.6) es decir, la curva de oferta indivi-
dual de trabajo. Por suma simple; por otra ponderada
se obtendria la curva de mercado.

Casos especiales

Es sencillo ahora analizar como queda afectado el
conjunto de eleccién del consumidor, y en consecuen-
cia el equilibrio, en diversas situaciones laborales que
pueden entenderse como casos especiales con relacién
al bésico analizado en epigrafes anteriores: impuestos
de cuantia fija, impuestos proporcionales sobre la ren-
ta, horas extras, subsidios de paro, jornada laboral fi-
jada institucionalmente (por ejemplo, ocho horas), en-
tre otras:

1.° Impuestos de cuantia fija. Es evidente que es-
tos son equivalentes a una disminucién de la renta
no-laboral (y afectan a la interseccién de la recta de
balance con las curvas de indiferencia) por lo que son
facilmente incorporables al modelo bdsico anterior
descrito en la figura 6.6 (por ejemplo, desplazarian
hacia abajo la recta paralela al eje de abscisas), alte-
rando el equilibrio.

3 Ef mercado de trabajo est4 integrado por la demanda y la oferta global del mismo. La oferta global es la suma de las ofertas indivi-
duales —en ausencia de efectos extemnos~ por lo que para conocer aquella es necesario conocer primero ésta. . .
4 El equilibrio resultaria de superponer el mapa de curvas de indiferencia del consumidor derivado de la funcién de utilidad descrita y la

Testriceién presupuestaria tipica de este problema.
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2.° Impuestos proporcionales sobre la renta®>:

Y= =00 +wL) =+ wL) — t{y, + wL) =
=(1—=0yp+d-n0wLl

cuya pendiente es:

d~y=(l—t)w=w—tw
dL

Lo que hacen es reducir la pendiente de Ia recta de
balance, respecto a la situacién inicial previa al im-
puesto o caso basico, y es formalmente equivalente a
una reduccién del salario monetario.

3.2 Horas extras. A partir de una cantidad especi-
ficada de trabajo, la tasa de salario aumenta por uni-
dad de trabajo. Ello es equivalente al establecimiento
del tipo impositivo anterior, pero de direccién_ y efecto
opuesto al mismo, es decir, aumenta el salario mone-

tario recibido. Llaméndole #*, por simplificacién, po-
demos hablar de w* > w sin mds. En el primer caso:

(A + ryw >0

Es obvio que ello altera también la pendiente de la
recta de balance, pero esta vez al alza (figura 6.7); la
hace girar en ¢l sentido de las agujas del reloj. Y clara-
mente hace aumentar la renta y. Tiene por efecto pro-
ducir un punto quebrado o de quiebro, en la recta de
balance y, en consecuencia, en el equilibrio y en la
cantidad de ocio demandada.

4.° Subsidio de paro. El consumidor-trabajador
recibe una cantidad de renta si trabaja menos de una
cantidad previamente especificada de trabajo, que no
tiene porque ser cero en todos los casos. La recta de
balance o restriccién presupuestaria es ahora:

Yot Yt WL

por tanto, equivalente a un aumento de y,, en caso de
que entre en juego la condicién, por lo que su efecto
es como ¢l discutido para esta dltima. Pero con la con-
dicién de que L = L, donde L, es una determinada, sin
especificar a este nivel.

65 Nétese que el impuesto afecta también a la renta minima, sin pérdida de generalidad.
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5.° Jornada laboral de 8 horas, u otra cantidad

" flja. Las empresas solo demandarfan trabajo y emple-

arfan a los consumidores que fuesen ahora trabajado-
res ofreciendo las cantidades especificadas. Las auto-
ridades laborales también fijan méximos insuperables
por razones de seguridad e higiene en el trabajo. La res-
triccién a incorporar serfa:

Lm[n =L= Lméx

6.° Curva en forma de S. Este es un caso mixto,
de cierta tradicién en la literatura: el de una curva de
oferta curvada «hacia atrds», a partir de un punto (fi-
gura 6.8). Desde un salario determinado, ulteriores in-
crementos del salario por encima de ese harfan reducir
la cantidad ofrecida de trabajo. El tipo de preferencias
que estdn detrds de este tipo de representacién estén
claras; alcanzando un cierto nivel de renta, el trabaja-
dor se siente menos compensado, por la desutilidad
del trabajo, ante los sucesivos aumentos del salario.
Ello es especialmente cierto —quizd— en presencia de
impuestos (ver el subepigrafe sobre la curva de Laffer,
en este mismo capitulo).

La oferta de mercado y el salario
de equilibrio

El andlisis realizado hasta aqui es muy sencillo,
incluso simple, y consiste en un ejercicio de optimiza-
cién estdtico referido a un solo perfodo. La agregacién
de las curvas de oferta individuales de trabajo sujeta a
las restricciones ya apuntadas, es decir, ausencia de
efectos externos, permite obtener la curva de oferta de
trabajo de mercado, como suma horizontal para los di-
versos salarios, estableciendo junto con la demanda
del mismo la cantidad de trabajo y el precio, y el sala-
rio, de equilibrio. O los diferentes tipos de salarios pa-
ra diferentes mercados, si relajamos el supuesto de
homogeneidad, y, en consecuencia de un sélo tipo de
trabajo, en que incurrimos al principio del capitulo.
En todo caso, ademds de los determinantes anteriores,
salario y preferencias renta-ocio, en la funcién de
oferta de mercado influirdn también: (a) el tamario de
la poblacion; (b) la tasa de actividad (es decir, de ella

los que efectivamente estén en posicién de trabajar y
manifiesten querer hacerlo), y, en los mercados des-
agregados en caso de trabajo no homogéneo, de la dis-
tribucion geogrdfica, por sexos, cualificacion laboral
etc. Todos ellos engrosan los factores contenidos en la
cldusula caeteris paribus, y, en consecuencia, supues-
tos constantes en el andlisis anterior.

En Ia funcién de oferta de mercado influyen:
el tamafio de la poblacién, la tasa de actividad
y la distribucién geografica, por sexos, cuali-
ficacién laboral.

La curva de Laffer: el Sector Piblico
y la oferta de trabajo

Una interesante aplicacién en el presente contexto,
es el andlisis de la llamada curva de Laffer. Si llamamos
IF alos ingresos %¢ del Sector Piblico derivados de los
impuestos sobre las rentas laborales, ellos son una fun-
ci6n del tipo impositivo £ —por ejemplo, el tipo de la tari-
fa del impuesto sobre las rentas de las personas fisicas
en el caso del trabajo 27, IRPF- ademds de las cantida-
des gravadas. En férmula IF = f(t, w); y es evidente que
si el tipo impositivo es nulo, ¢t = 0, entonces, IF = 0,y

¢ Debe apreciarse la semejanza con el andlisis general de los ingresos que se Heva a cabo en el capitulo 3.

*7 Un porcentaje de la renta.
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si, ¢ = 1, por su parte, /F = 0. Luego la funcién de in-
gresos fiscales debe crecer y después decrecer; es una
funcién que empieza en cero y termina en cero, es decir,
pasando por un méximo, ya que, 1 > 1> 0 (el impuesto
no puede agotar toda la renta); aunque, en realidad, pue-
de tener comportamientos ciclicos en las sityaciones in-
termedias, que —como es habitnal— ignoramos por sim-
plificacién (figura 6.9).

Pero, lo importante y la novedad del andlisis mos-
trado por la curva, es que a partir del tipo en que €l in-
greso fiscal es 6ptimo en algiin sentido, para unas pre-
ferencias renta-ocio del consumidor, un aumento
ulterior o adicional del tipo impositivo, hace reducir
los ingresos fiscales, /F, contra la intuicién inicial que
serfa una funcién siempre creciente. La cuestién es:
¢por qué? Una respuesta podria ser que los agentes,
ante aumentos del tipo impositivo, es decir, a partir de
un punto -y a tasa decreciente antes— ofrecen en este
caso, cada vez menos del bien bajo andlisis. A este fe-
némeno se le denomina efecto Laffer.

Un caso paradigmdtico de andlisis del fenémeno
caracterizado por el efecto Laffer es la oferta de traba-
jo. Si la demanda de trabajo es infinitamente eldstica
—para simplificar y analizar exclusivamente los efectos
sobre la oferta— y suponiendo por la misma razén que
ella no est4 sujeta al impuesto, es decir, que el impues-
to es tan s6lo un impuesto sobre la renta, obviamente

las cantidades mostradas por la funcién de oferta de
trabajo, con y sin impuestos, serdn respectivamente
menores y mayores, y con grados intermedios segin el
nivel de impuesto, traduciéndose todo €llo en una me-
nor (mayor) cantidad de trabajo intercambiado en el
equilibrio de mercado.

Es posiblemente una obviedad afirmar que la pre-
sencia de sindicatos es un rasgo estilizado de la realidad
econdmica en los pafses de referencia en estas notas,
desde hace mds de cien afios, por lo que una discusién,
siquiera no pormenorizada de las principales modifica-
ciones que su consideracién introduce en el corpus ge-
neral de la teorfa que estamos exponiendo parece obli-
gada, El andlisis técnico econémico tedrico de los
efectos de dicha introduccién de sindicatos en el meca-
nismo de mercado del que nos venimos ocupando, se
puede acomodar facilmente, desde una 6ptica analitica
no muy distinta a la de los mercados intervenidos o, por
tan s6lo poner dos ejemplos, desde una visién parcial
de mercados imperfectos, monopsonio, etc.

De hecho, para la teorfa, ni siquiera existe un tipo
de sindicato sino varios tipos de ellos segtin sus fines.
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Entre los mismos los més frecuentemente analizados
son: 1.° los sindicatos que restringen la oferta de tra-
bajo, 2.° aquellos que se ocupan de la maximizacién
de la masa o volumen global de salarios, y 3.° los que
pretenden la maximizacién del empleo. En ocasiones
se afiade un cuarto tipo, que tiene por objeto la maxi-
mizacién de los «beneficios» de tan sélo los afiliados
al mismo (que parece incluso menos aplicable, al me-
nos en el caso de Espafia donde la defensa de los tra-
bajadores se lleva a cabo estén o no afiliados).

Para hacer sencillo (o simple) el anélisis, supon-
dremos que el lado de la demanda de los mercados en
los que dejan sentir sus efectos los sindicatos, es decir,
las empresas ahora, es perfectamente competitivo, en
el sentido ya bien conocido. Es obvio, ya que el caso
que incorpora también imperfecciones por el lado de

Insiders y outsiders

Existen barreras a ta entrada en un sector no de unas empresas a otras sino de los trabajadores em-
pleados a los no empleados y potencialmente entrantes en la empresa. Barreras serian los costes de in-
formacidén (publicidad para atraer trabajadores, los de las enirevistas, los derivados de ia evaluacion,
psicdlogos, tests, etc.) y los costes de formacion concreta para el puesto de trabajo una vez instalados
en la empresa, formacién de equipos, etc. En ausencia de sindicatos los trabajadores ya empleados
pueden amenazar con plantes, huelgas, y otras acciones industriales si se crean nuevos puestos de tra-
bajo 8. Se supone que fos insiders {los que ya estan instalados) son capaces de mejorar sus condicio-
nes salariales y de empleo. Los outsiders (los potencialmente empleados) dada su situacién {usual-
mente de paro o desempleo, pero no necesariamente) podrian estar dispuestos a trabajar al salario
vigente o incluso a otros mas bajos. Elio se aplica —obviamente— al menos parcialmente, al caso de los
trabajadores inmigrantes de paises en desarrollo a paises de sociedades opulentas. Especialmente, si
la empresa paga igual a los buenos trabajadores que a los malos 0 menos buenos, estaria expulsando
a los primeros, descapitalizandose {desde el punto de vista del capital humano). Ello desemboca en los
temas de control del trabajo, penalizaciones, despidos, costes de seguridad social, disputas con ios sin-
dicatos, etc.?®®. Pero para evitar o reducir esto Gltimo la teoria concluye que es mejor incentivar a los
buenos trabajadores, pagdndoles por encima de su productividad.

Salarios de eficiencia

El supuesto de informacién perfecta por parte de empresarios y consumidores que generalmente
hemos utilizado en capitulos y epigrafes anteriores, es muy fuerte, duro o heroico (0 de otra manera, es
irreal}). No solo es descriptivamente falso y no ajustado a los hechos y situaciones del mundo real, sino
que su ausencia, es decir, la presencia de costes positivos en la obtencién de informacion tiene implica-
ciones para el devenir del dia a dia de las empresas, y los trabajadores en sus multiples interrelaciones.
Por ejemplo, las empresas al demandar trabajo no saben si el trabajador rendira segln las exigencias y
las especificaciones productivas de su contrato. Tanto en la entrada como en el subsiguiente periodo
{una vez es fijo). Pero tanto su seguimiento y evaluacion en toda sus fases obviamente tiene costes. La
teoria de los salarios de eficiencia mantiene que el mejor curso de accién {politica de empresa) para
ellas es pagarles incluso por encima de su productividad marginal, para retener a los trabajadores en la
empresa ylo para que desaparezcan los incentivos a desplazarse de ella, es decir, abandonaria.

la demanda, desembocaria en muchos ocasiones en si-
tuaciones anélogas a la ya descrita en el epigrafe ante-
rior relativo al monopolio bilateral. Pero el lector qui-
zds deba reparar en que acaso dichas situaciones sean
buenas descripciones de los comportamientos reales,
en su concrecion actual donde los salarios en una eco-
nomia modema avanzada —al menos europea~, se de-
terminan mediante un proceso de negociacion.

El anélisis tradicional discurre de la siguiente for-

ma. Suponiendo funciones de demanda y oferta de tra-
bajo con sus pendientes habituales, decreciente y cre-
ciente respectivamente, si se restringe la cantidad ofre-
cida de trabajo, para una demanda dada, e} precio de
equilibrio (el salario de equilibrio en este caso) tenderd
a subir y la cantidad de trabajo intercambiada a bajar
(figura 6.10) de forma perfectamente andloga en prin-
cipio al mercado de cualquier bien; la peculiaridad se-
ria que €l sindicato sigue précticas monopolistas 2.

8 También especialmente en la Administracién piblica de manera simétrica. Amenazando si no se obtienen entradas, significando a ve-
ces menos trabajo para los instalades y aspectos de mayor poder de presion en la siguiente ronda, votos cautivos, etc., todo ello con impacto en

varias direcciones.

269 Incluso un aspecto de Io que Michael Kalecki llamaba «Political aspects of the full employment» en los aflos treinta del siglo pasadg.
20 Formalmente el caso de un aumento artificial de la demanda producirfa el efecto contrario; aunque es dificil pensar yen consecuencia
es implausible que se pueda obligar a los empresarios a demandar m4s trabajo del que surge de sus condiciones de optimizacién.
g P J q 8
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Nétese que la inmigracién o eventualmente la emi-
gracién (menos plausible en nuestras sociedades de re-
ferencia) pueden alterar y de hecho alteran la cantidad
de trabajo ofrecida; presumiblemente aumentando la
cantidad ofrecida. Las alteraciones en las edades de ju-
bilacién, o de salida de la ensefianza obligatoria produ-
ciran efectos también sobre la oferta de trabajo. Debe
advertirse ademds que la idea de un mercado de trabajo
es una supersimplificacién y/o un abuso analtico, y que
en realidad existen numerosisimos mercados desagre-
gados distintos, uno por cada variedad de trabajo, lo que
implica una considerable segmentacién del mercado.

En el caso de que se establezca un salario minimo
(obviamente superior al de equilibrio) se da una situa-
ci6n similar a la de un mercado cualquiera intervenido
en esta forma. Se genera en este caso un exceso de
oferta artificial en algiin sentido.

Una solucién posible, 16gicamente, serfa eliminar
1a regulacién.

La negociacién colectiva por otro lado es un proce-
so complejo cuyos objetivos pueden ser: (a) defender el
salario reai (y no el monetario) de los trabajadores; y/o
(b) aumentar dicho salario si es posible sin que se pro-
duzcan aumentos de precios (inflacién).

Sin embargo, el lector o Jectora debe retener que
el esbozo de andlisis anterior es tan sélo una super-
simplificacién, en la medida que los sindicatos repre-
sentan hoy un papel social, institucional e incluso po-
litico mucho més rico, proteico y complejo que el
descrito, de gran importancia —en un sentido o en otro,
y sin prejuzgar su valoration concreta— en el devenir
de cualquier realidad econémica actual relevante.

Algunas limitaciones de este enfoque
del mercado de trabajo

El principal defecto del andlisis anterior es su for-
malismo, y la ausencia de factores institucionales. El
segundo apunta a la continuidad matemdtica de las
funciones, lo que implica suponer implicitamente la
infinita divisibilidad de la jornada y las horas de traba-
jo ofrecidas (aunque la segmentacién del horario, los
contratos parciales, part-time, etc., hacen parecer casi
realista dicho anlisis) Pero no existe tal cosa en los
mercados reales de trabajo, donde la jornada o jorna-
das, incluso las llamadas a riempo parcial o part-time,
viene establecida institucionalmente por las negocia-
ciones colectivas y la legislacién laboral, y para el
consumidor-oferente de trabajo, en el mejor de los ca-
sos, es una opcién de todo o nada con franjas o tramos
horarios discretos, y mucho mds amplios que la divisi-
bilidad infinita. En tercer lugar, peligros mayores de
interpretacién de esta teorfa derivan de que se puede
inducir a pensar a partir de ella:

1.° Que el desempleo a la tasa de salario vigente
deriva sélo de las preferencias de los consumi-
dores. Asi la Gran Depresién de 1930, o de la
crisis —desempleo masivo de larga duracién—,
registrada en la mayor parte de los pafses oc-
cidentales, a partir de 1973, y no resuelta has-
ta solaparse con la de los 90, vendria explica-
da como un ataque «repentino de pereza» >’
O dicho de otro modo, que el desempleo es
voluntario, lo que obviamente no es asi 7/

7 Una explicaci6n alternativa puede venir —con relacién al punto siguiente— de que |a inflexibilidad institucional de los salarios (inclui-
das las cuotas de Ia Seguridad Sacial, indemnizacién por despido, etc.), produce como consecuencia que la demanda no retira del mercado a la
oferta a los salarios vigentes; otra cuestion relacionada a su vez, es la de si, al salario al que se igualarfa la oferta y la demanda, los agentes po-

drfan sobrevivir, definiendo este término en un sentido institucional y no

biolégico. La aparicién de fuertes movimientos migratorios que Ia al-

teran las condiciones de oferta y precios preexistentes, complica el andlisis.
272 Como ponen de manifiesto modemnos estudios conspicuos (ver Layard-Nickel-Jackman (1996)).
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2.° Que la tasa de salario se fija en un mercado (o
en varios), a través de las reglas de la oferta y la
demanda, en el sentido de los epigrafes anterio-
res. Pricticamente en ningin lugar esto es asf.
La variable distributiva que es el salario, se fija

econémico endégeno, en las negociaciones en-
tre Sindicatos, Gobierno y Patronales. Otra co-
sa es que las condiciones de la oferta y la de-
manda, en cada momento dejan sentir sus
efectos de alguna manera, pero en todo caso

usualmente en los paises occidentales de refe-

! ; mds indirectamente que en la forma preconiza-
rencia, exggenamente, desde fuera del sisterna

da por la teorfa anterior.

Screening, signalling y capital humano

Habitualmente se supone que el estudio, la formacién, aumenta la productividad de los trabajado- |
res,.lo que es interesante para la sociedad toda y para las empresas que los contratan, por lo que se di-
ce tienen gue aumentar las remuneraciones en consecuencia respecto a la ausencia de ella. Pero segun
la teoria del signalling incluso si su incremento de productividad fuera nulo los trabajadores al formar-
se, y tanto mas cuanto mayor sea el grado de cualificacion, estan enviando una sefial a las empresas
respecto a su productividad potencial, presente y futura simplemente porque demuestran capacidad
de trabajo, de superar obstaculos, resolver problemas, superar exdmenes. Por lo que se dice que la
educacion (formacion) esta haciendo explicito (screening) esa productividad potencial. Los costes de
for_macién pueden que sean percibidos como perdidos por las empresas si el trabajador cambia de tra-
bajo, pero estas pueden tener otras ganancias si contratan a otros provenientes de otras empresas en
circunstancias similares, es decir, ganan los costes de formacién de estas ultimas invertidos en el nue-
vo trabajador atraido de la otra empresa. Por lo que para la sociedad como un todo la ganancia con el
cambio es cero, pero es positiva como formacion en si. Por ello parece logico que la misma contribuya
al coste de formacion el trabajador, el previo a la contratacion e incluso el posterior de reciclaje, etc.

Confusiones habituales en torno
al concepto de renta

El término renta es muy ubicuo en castellano?. En
primer lugar, para intentar aclararlo conviene separar
los aspectos que podriamos ilamar visiones macroeco-
némicas, que atendiendo a la misma entidad la miran
desde un dngulo peculiar distinto del aqui abordado. La
renta para ellos es el producto neto, o el valor afiadido,
la renta nacional agregada de todos los sectores que
componen una economia.

Ahora, en este enfoque microeconémico, lo obser-
vamos como la remuneracién del factor de la produc-
ci6n tierra, que como sabemos en realidad designa a los
recursos naturales, a todos los factores distintos del tra-

bajo, del capital y del factor empresarial. Desde un pun-
to de vista microeconémico como el que aquf nos ocu-
pa, caben distinguirse al menos los siguientes enfoques:
(a) en la Teoria Econdmica, la renta es la remuneracién
del recurso tierra; (b) a veces denota a cualquier pago
por encima de lo que se requerirfa para mantener al re-
curse en sus actual utilizacidn (se aplica también a otros
factores), y se le denomina en este caso renta econdmi-
ca; (c) una tercera acepcion se refiere a la renta, como o
en el sentido del pago de alquileres, etc., el uso de las
propiedades ajenas en general, la tierra en sentido es-
tricto, edificios etc. Obviamente el tercer sentido no es
de nuestro interés ahora. Pexo para analizar los otros
dos, debemos distinguir el caso de que la oferta de tie-
rra sea totalmente rigida de cuando no lo es. Si supone-

# En inglés por ejemplo se dispone del término income y el término rent a veces también designado rent of land. Aunque también en es-

te idioma se dan algunas ambigtiedades.
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Precio del factor

Precio del factor

Tierra

i mos (como se hace muchas veces implicitamente) que
iE la cantidad de tierra es una cantidad dada y que no se
‘ i | puede modificar, en el corto plazo, ya que debemos ex-
s plicitar el perfodo para el que se Illeva a cabo el andlisis,
o lo que es lo mismo, el tiempo, su precio de oferta es
' cero, o lo que es lo mismo, la cantidad ofrecida de él es
| 1a misma cualquiera que sea su precio; o desde otro 4n-
gulo, su coste de produccién es cero; llamémosla ss en
: la figura 6.1 1a.
i Esta situacién probablemente casi nunca es total-
| mente cierta, sino que lo es tan s6lo de forma aproxi-
! | mada y para un momento del tiempo (lo que lleva de
nuevo al tema de la escasez relativa discutido en el ca-
pitulo 1 y sus ambigiiedades) En realidad depende del
uso que se le de; ademds de que en algunos lugares se
le roba terreno al mar (por ejemplo, Holanda, Teneri-
fe, etc.) no es lo mismo un uso urbano e industrial que
uno agricola, y dentro de estos caben a su vez varias
posibilidades de altura, profundidad, etc. Sin embargo
con la tradicién, incluso la tradicién de los economis-
tas cldsicos —en especial David Ricardo— supongamos
por el momento que la oferta es totalmente inelédstica
o rigida al modo descrito.

(i) Sila demanda de tierra dd es suficientemente
amplia para que no sea un bien libre, su pre-
cio serd positivo. De hecho, si aceptamos el
: supuesto de un uso agricola, dicha demanda
i serd una demanda derivada, proveniente de
} las necesidades sociales de alimentos. En rea-

lidad ser4n la suma de todas las demandas y
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i

Tierra Tierra

todas las ofertas de un tipo de tierra, o si el
factor es homogéneo, la cantidad de tierra
disponible en ese mercado. El precio de equi-
librio (la cantidad de equilibrio es obvia, F en
este caso) lo da la interseccién de las curvas
de oferta y demanda de mercado al modo ha-
bitual, siendo en este contexto la renta de
equilibrio el &rea OADF. Sila demanda crece,
por el crecimiento natural de la poblacién o
por ofro motivo, desplazandose a d'd’ la ren-
ta de equilibrio se eleva para llegar a ser el
4rea OBCF. Evidentemente el precio esté de-
terminado por el lado de la demanda, y la
oferta es pasiva, aunque deja surtir también
sus efectos ?™.

La teorfa, en realidad, estd suponiendo al
considerar que la oferta es totalmente rigida,
que toda la renta es un excedente sobre los
costes de mantener la tierra en su actual ufi-
lizacién. Y esta Gltima consideracién nos per-
mite introducir un concepto nuevo que ayu-
dar4 a aclarar la cuestién bajo andlisis, y es el
concepto de renta econémica, precisamente
definido como la remuneracion por encimad
de la requerida para mantener al factor de la
produccién en su uso actual (pago de transfe-
rencia). Por lo que con mds rigor se puede
definir la renta econdmica como las remurne-
raciones por encima de los pagos de transfe-
rencia. Aunque en el ejemplo de la tierra an-
terior el pago de transferencia es cero (dada

714 Nétese que la determinacion del precio del factor es igual o parecida a las de los precios de las mercancias completamente escasas co-
mo las pinturas de un pintor famoso fallecido o las monedas raras, que dirfa David Ricardo.

la oferta rigida) ello no tiene porque ser asi
siempre, como de hecho no es; dicho de otro
modo, si el pago de transferencia hubiera si-
do positivo, en el ejemplo anterior no toda la
renta hubiera sido renta econémica.

La renta puede tener dos componen-
tes, el pago de transferencia, y la renta
econémica. Cuando la oferta es rigida
el pago de transferencia es nulo y la
Tenta econémica y la renta coinciden;
cuando la oferta tiene pendiente posi-
tiva (y la demanda negativa) los ingre-
sos del factor o renta, se divide entre
el pago del pago de transferencia posi-
tivo y la renta econémica positiva.

(ii) Si la curva de oferta tiene pendiente positiva
(es decir, la cantidad ofrecida reacciona posi-
tivamente ante aumentos del precio) como en
la figura 6.11.b, los ingresos del factor, el
drea Oq,AH se reparten entre el pago de
transferencia OGAH y la renta econémica
Gq,A. Nétese que el precio de la dltima uni-
dad del factor ofrecida recibe un pago Ogq,,
pero todas las unidades anteriores que estari-
an disponibles por los sucesivos precios entre
¢, 'y G, més bajos, reciben la misma remune-
racién que la unidad marginal lo que consti-
tuye el excedente por encima del pago de
transferencia, que es el incentivo econémico
para poner dichas unidades en el mercado.

(iil) También puede darse el caso opuesto al pri-
mero, y es el de que todos los ingresos se va-
yan a pagos de transferencia y la renta eco-

némica sea nula. No sorprendentemente este
caso surge cuando la elasticidad de la curva
de oferta del recurso es infinita (el extremo
opuesto de la rigidez total del ejemplo ini-
cial) (figura 6.11.c). El pago de la unidad
marginal y de la primera unidad -y el de las
intermedias— son iguales. Por debajo de él no
se ofreceria el factor, y por encima serfa ab-
surdo, porque se podria conseguir todo el
factor que se desease al precio g,.

»

En realidad insistir m4s sobre el caso bdsico cons-
tituirfa un abuso analitico. Lo cierto es que la tierra
como ya se ha sefialado antes (como el resto de los
factores de produccién, recursos o inputs) es notable-
mente heterogénea, en calidad, extensién, posibilidad
de uso, localizacién, etc. Incluso algunas ofertas de al-
gunos recursos que son ineldsticas a corto plazo, pue-
den ser el4sticas a medio y largo plazo (no tanto qui-
z4s las tierras, como el resto de los factores). Por
ejemplo, los investigadores de biologia molecular
pueden ser escasos en el corto plazo, es decir, su ofer-
ta 1igida, logrando precios de transferencia iguales a
todos los ingresos, para digamos, un aumento en la
demanda, pero a largo puede aumentar la oferta (en el
caso del trabajo; la escasez y la renta pueden surgir in-
cluso de la inmovilidad geogrdfica de dicho factor).
No digamos las méquinas, equipos de capital, etc. A
las rentas econdmicas que pueden desaparecer o des-
aparecen a largo plazo a veces se les denomina cuasi-
renias.

Las rentas econémicas de los factores surgen
de las escaseces, o de la rigideces de la oferta
en relacién a la demanda correspondiente.

El factor de produccién llamado capital es un fac-
tor muy peculiar. Tal como sefialamos anteriormente
es un factor de produccién producido que sirve para
producir 3, Pero a diferencia de los otros dos gran-

des, la tierra y el trabajo, desde que comenzamos a
considerarlo surgen dificultades teéricas varias en su
interpretacién. Entre ellas que no hay una forma iinica
de capital ¥, sino muchas y muy distintas; el capital

5 Una intuicién de como quizds se generd la primera forma de capital de la Humanidad aparece al principio del film 2001 Una Odisea
del Espacio de Stanley Kubrick, cuando un simio utiliza un hueso para atacar a otro simio.
6 Aunque también la tierra y el trabajo son heterogéneos, esta dificultad se puede salvar en términos teéricos al menos de forma mas

sencilla.
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es muy heterogéneo y entre las formas que adopta, la
distincién entre el capital financiero y el capital fisico
hace al caso, siendo sus remuneraciones respectivas el
tipo de interés 'y el tipo de beneficio ™.

Supondremos aqui con la tradicién neocldsica que
es la corriente mayoritaria, que existe una equivalen-
cia entre ambos tipos de capital y que se da una co-
mrespondencia entre los tipos de interés y de beneficio
778, El beneficio, a no confundir con la tasa o tipo de
beneficio, puede considerarse como la diferencia en-
tre la corriente de rendimientos futuros esperados de
la inversién y la corriente de los costes esperados. Si
la inversién (empresarial) se va a financiar en el mer-
cado de capitales o si se autofinancia igualmente debi-
do a los costes de oportunidad) habrén de pagarse in-
tereses sobre los capitales tomados a préstamo.
Alternativamente en un modelo neoclédsico en compe-
tencia perfecta y ausencia de incertidumbre, el interés
(coste de uso de capital) y la tasa de beneficio son
iguales a las productividades marginales del capital
sin que haya exceso o defecto. En suma, supondremos
con la dicha tradici6n que es la que estamos siguiendo
en este libro, que el interés asi definido resulta de la
tensidn entre la demanda y la oferta de fondos presta-
bles. O lo que es lo mismo, que la teorfa de los fondos
prestables, es la teorfa neocldsica del tipo de interés
y/o del tipo de beneficio.

El stock de capital

Si se trata de establecer el stock de capital agrega-
do (un sélo bien de capital y en consecuencia un sélo
mercado de capital) la tinica manera de salvar la hete-
rogeneidad de sus componentes es expresarlo en valor
a los precios de los diversos bienes de capital que
componen el bien agregado. Pero en este caso no se
podria utilizar dicho concepto para obtener en el mer-
cado de capital el precio del mismo sin incurrir en una
circularidad Iégica ya que se necesitaria el precio del

capital para determinar la cantidad de capital y esta
para obtener el precio, lo que es una contradiccién no
admisible. Peor que ello, el valor del capital variaria
cada vez que se alterase la distribucién de la renta (di-
gamos el salario). O peor alin, variarfa de manera err4-
tica o impredecible con aquellos cambios. Por otro la-
do, desagregar a muchos tipos de capital y muchos
mercados de capital Yio resuelve el problema, porque
se llega a otro callej6n sin salida (ver capitulo 1 sobre
el concepto de equilibrio) 7%,

El concepto de productividad marginal aplicado a
la distribucién de la renta y al precio de los factores,
analizado en el capitulo anterior no se puede aplicar a
menos que el concepto de capital agregado a toda la
economia o a una empresa (ya que es bastante hetero-
géneo también) sea una unidad homogénea, lo que no
es. La defensa de la teorfa de la productividad margi-
nal, quizds poco coherente, poco consistente, ha veni-
do tradicionalmente desde tres 4ngulos: (1) que a lar-
go plazo el capital es maleable y flexible y por ello
menos heterogéneo; (2) que dicha teorfa es la explica-
cién menos mala de la remuneracién del capital (la
productividad marginal del capital determina la de-
manda de los bienes de inversi6n); (3) que es una
aproximacién empirica o econométrica y que la es-
cuela contraria tiene solo teorfa, potente, pero teorfa.
El lector o lectora deber4 hacer su propia valoracién
de los argumentos contrapuestos.

La oferta y la demanda de fondos
de prestables

La oferta de fondos prestables provendria de la
oferta de ahorro (repasar de nuevo el capitulo 3) que a
su vez serfa una forma de espera (difiere el consumo
en el tiempo desde el momento o perfodo presente).
Prestado deberfa ser remunerado por un interés. A ma-
yor perfodo de espera le corresponderfa una mayor ta-
sa de remuneracién del o sobre el capital ya que ello

77 El interés se establece en porcentaje y es, por tanto, un precio algo peculiar; el tipo de beneficio —y asf mismo es singular— como ratio
quiz4s (asf lo es en la tradicién clésica en términos tedricos) entre los beneficios expresados en valor y el vator del capital.
8 A largo plazo deberfan ambos incluso igualarse completamente, sin embargo no estaba claro con anterioridad que ese fuera el contex-

to de referencia. Ver de nuevo el capftulo 1.

% A dichos precios de equilibrio de ignalaci6n de las demandas y ofertas, las tasas de beneficio resultantes slo serfan de equilibrio por
casualidad. Pero si no son iguales, los mercados no estarfan realmente en equilibrio porque de ello (de la diferencia de tasas de beneficio) re-

sultarfan incentivos al cambio,
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permitirfa a los inversores utilizar técnicas capital in-
tensivas). El tipo de interés, r, precio del capital ven-
drfa determinado por la interaccién de la oferta total y
la demanda total de capital, al modo de las tijeras
marshallianas cldsicas (figura 6.12) (siendo X la canti-
dad de capital).

Pero ;qué hay detrds de cada una de las curvas?
Detrds de la oferta de capital, la oferta de ahorro, una
funcién creciente con el tipo de interés. Detrds de la de-
manda de capital (stock), la demanda de inversi6n (flu-
jo). Segiin la teorfa neoclésica, detras de la demanda de
capital, y de inversi6n, estd la productividad marginal
del capital en que se materializa la inversién (véase de
nuevo capitulo 4 para el concepto de productividad) si
existe competencia perfecta universal en el sector bajo
andlisis. Esa productividad es decreciente, ya que pri-
mero se acometen los proyectos de inversién m4s renta-
bles y que para un proyecto dado los rendimientos son
decrecientes (como un supuesto)?®. A distintos tipos de
interés les corresponden diversas demandas de inver-
sién y/o demandas de fondos prestables %!, Las curvas
de demanda y oferta de fondos prestables (figura 6.12)

resultan de la agregacién para el nivel de mercado co-
mrespondiente de las demandas y ofertas individuales de
los consumidores y empresas.

En epigrafes anteriores hemos estado suponiendo
que los factores de la produccién bajo andlisis eran
completamente homogéneos, o al menos reducibles a
homogéneos. Sin embargo era y es evidente que en
realidad existe una considerable heterogeneidad entre
los mismos en el mundo real. Si bien en ocasiones
hemos hablado en este sentido, es cierto que en la
préictica existen muchos tipos distintos de cada uno
de ellos, siendo el grado de sustituibilidad real entre
ellos bastante menos que perfecto en muchos casos.
Naturalmente, y derivado de este rasgo, no cabe espe-
rar que los precios de los distintos tipos de factores
dentro de cada categoria sean iguales (ley de un solo

precio), sino que incluso una observacién casual del
mundo real pone de manifiesto que el espectro de va-
riacién usualmente es grande e incluso cambiante en
el tiempo. Las causas que provocan estas diferencias
son miltiples, y su enumeracién conduciria a una ca-
suistica. Sin ser exhaustivos, cabe al menos mencio-
nar: la cualificacién o no cualificacién del factor, que
puede esconder el tiempo y/o la inversién necesaria
para adquirir dicha cualificacién; la duraci6n en el
ejercicio de una profesién o carrera; el prestigio so-
cial derivado de su ejercicio; el grado de dificultad, o
el grado en que es agradable o desagradable dicho
ejercicio, el coste de la compra, o la inflacién en el

0 Extrapolar quizds por comodidad analitica el decrecimiento de la productividad marginal a todos los sectores y/o empresas de unra:
economia moderna, es simplemente un abuso analitico, ademds de llevar a una incoherencia explicativa, al no corlrcspom_:ler el supuesto co
los hechos del mundo real (basta pensar en los rendimientos crecientes a escala caracteristicos de muchos sectores industriales modernos, co.

mo por ejemplo el quimico).

3! Nétese que no hay incoherencia analitiea aqui, en utilizar normalmente los tipos de interés para determinar la deman_c]la dz mv::s];o[néo):
tuego esta dltima para determinar el tipo de interés de equilibrio de mercado. El procedimiento es exactamente andlogo al utilizado p
ria de Ja demanda de un consumidor individual tipico y la demanda de mercado.
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4rea de residencia, etc. Muchas de ellas caen dentro
de las categorfas explicativas del capital humanq y de
1a inversién en el mismo. Entre las remuneraciones
de los factores pueden aparecer factores no moneta-
rios, algunos de ellos en especie. Las imperfecc_lones
de los mercados y/o la existencia o no de sindicatos

pueden también mencionarse entre las causas de di-
chas diferencias.

Los pagos de transferencia son lo minimo que
aceptaria ser remunerado un factor para per-
manecer en su_gmpleo productivo.

Caruso, Callas y Pavarotti explicados:
pagos de transferencia y renta econémica

Se observa en el dia a dia que los futbolistas de élite, y los deportistas en general, los violinistas
cualificados, las modelos de pasarela top-models, etc., obtienen remuneraciones muy elevadas con re-
lacion a la media de los trabajadores, en nuestras sociedades de referencia, pero también es un hecho
observado que tendrian practicamente las mismas dedicaciones aunque sus remu_neraciones fueran
mas bajas, porque son vocacionales y sus trabajos son agradables, divertidos, estxmulantgs, etc. sLa
cuestion es por qué ocurren estos hechos estilizados? Hemos Ilamado pago de transferencia ? un fac-
tor de produccion, digamos trabajo {o tierra, etc.) a las retribuciones minimas que los retendria en esa
dedicacién. La renta econdmica seria el pago adicional (a los pagos de transferencia) por ofrecer ese
factor de produccidn para una utilizacidn concreta.

Es cierto de un lado que la cuestion desemboca en la
teoria de los factores escasos y los factores facilmente re-
producibles. Renato Caruso, Maria Callas o Luciano Pava-
rotti son mercancias no reproducibles o no facilmente; en
el limite imposible porque ello depende de capacidades
innatas, biolégicas que son aleatorias. ‘[ Renta

Incluso a un salario nulo, seguirian cantando en la du- econbmica
cha, para amigos o en pequefios locales, pero habra can-

tantes de diversas cualificaciones y capacidades que ofre- [y | N [’;:ﬁfs’?:::ncia
ceran su talento y trabajo en el mercado. Pero si existen D,
mercados para cantantes de opera el equilibrio se dara en i Q

ef punto M (figura 6.13). L

Suponer que todos esos talentos son homogéneos o
reducibles a homogéneos es un dislate 2, pero adoptare- g : - TR
mos el argumento siguiendo la tradicion para simplificar. El par w,, L, puede ser relgnvamente elevado
respecto a otros trabajos (conductores de metro, periodistas o profesores de universidad) Los empresa-
rios los pagan obviamente porque sus ingresos derivados de esa actividad lo_comp_e’nsan. Se represen-
ta los pagos de transferencia mediante fa linea creciente malva. E| salario w, |nd‘ucma u’na oferta como
N (L,) aunque sdlo hipotéticamente, como si, los cantantes fueran un todo, quizé a través de sus agt_an_—
tes. El tridngulo JMQ serian los pagos de transferencia y en M el ultimo cantante recibiria su proc_juctlvl—
dad marginal, el més talentoso, w,. Si se paga a todos con ef mismo salario —aqui quiebra el ejemplo
pero puede mantenerse para ilustrar— todos los anteriores a é! recibirian también w, (sobr}a S) pero es-
tarian dispuestos a trabajar por menos, por lo que estarian recibiendo una renta econdmica, extra, un
regalo. Renta econémica OJMw,, pago de transferencia JOM cuya suma es el total w,MQ.

La renta econdmica se obtendra siempre que la oferta del factor no sea muy eldstica, o en el limite
horizontal (infinitamente elastica).

2 Aunque quizé menos que en el caso de otros factores.
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Cuando existen varios factores variables, la cues-
tién de la demanda se complica algo respecto al caso
basico de un sélo factor analizado en el texto princi-
pal. Porque si varfa el precio del factor se dan tres ti-
pos de efectos: a) un efecto sustitucién; b) un efecto
output, y ¢) un efecto llamado maximizacién del bene-
ficio. En efecto, un andlisis similar al de las curvas de
indiferencia en el caso del consumo, aplicado a las
isocuantas-isocostes permite apreciar que una caida,
por ejemplo, en el precio del factor, implicarfa un au-
mento en la cantidad empleada del mismo por el efec-
to sustituci6n. Pero dado el coste o gasto inicial nomi-
nal total y la subsiguiente caida en el gasto real
derivado del descenso en el precio del factor, ello im-
plica ahora que es posible adquirir més de ese factor,
mds del otro o mds de ambos —un efecto similar al

Un problema especial dentro del tema més am-
plio de los factores de produccién es el de los recur-
sos agotables y renovables. Se denominan recursos
10 renovables a aquellos recursos naturales, como los
depésitos minerales, de los que existen determinadas
cantidades que no crecen con el tiempo, o lo hacen a
un ritmo demasiado lento para que los seres humanos
(o generaciones de seres humanos) puedan disponer
de esos incrementos; este seria el caso del carbén, el
petréleo o el gas natural, por citar tan s6lo tres ejem-
plos 25, Un recurso serd renovable si su stock se re-
nueva o crece a una determinada velocidad. El recur-
so renovable serd no agotable si el uso que se haga de
€l no reduce sus disponibilidades, como puede ser el
caso de la energfa solar o la edlica Serd agorable si la
velocidad a la que se explota puede superar la velo-
cidad a la que se recuperan los stocks disponibles.
Este puede ser el caso de la pesca, los bosques o la
caza. Por otro lado todos estos recursos son no produ-
cibles,

efecto renta real de la teorfa del consumo- por lo que
se puede desglosar el efecto total hasta ahora en un
doble aumento en la cantidad del input bajo andlisis.
Sin embargo, y a diferencia del caso del consumo, el
efecto total no acaba aqu{. Ahora la empresa no estarfa
ya maximizando el beneficio derivado de la utiliza-
cién del input en cuestién; y ello es asi porque al cagr
el precio del input, caerfan con €I los costes margina-
les iniciales, y con ello, dado el precio del output y la
productividad marginal del factor —en suma, el ingre-
so marginal- y el output de maximizacién del benefi-
cio serfa mayor que el inicial. Por tanto, para el volu-
men gastado de costes nominales del comienzo, la
caida en el precio del factor significa un aumento en
términos reales de la cantidad a gastar, que desplaza-
ria la curva isocoste inicial hacia la derecha.

Pero no todos los recursos no renovables existen-
tes en un momento dado son aprovechables. La tecno-
logfa puede permitir el acceso a sélo una parte de los
stocks existentes o, incluso, pueden no existir técnicas
de explotacién o extraccién que hagan rentable el ac-
ceso a determinados stocks, a los precios relativos (de
venta y de extraccién) por lo que los stocks accesibles
rentablemente se conocen como reservas. Aunque es-
tos stocks estén dados las reservas pueden variar con
el tiempo con los avances técnicos. Todo esto tiene
implicaciones serias en el precio de dichos factores y
en la evolucién temporal de los mismos.

El planteamiento general es uno de analisis par-
cial: se estudia el problema del ritmo de extraccién
dptimo y las consecuencias del gradual agotamiento
en el propio sector extractivo, suponiendo que en el
resto de la economia nada cambia. El tratamiento es
muy sencillo, y quedard reducido a los problemas de-
rivados de Ia explotacién de un recurso no producible
que se agota gradualmente. Los costes de explotacién

3 Cabe la posibilidad de reciclar en algunos casos, lo que estudiaremos en el capitulo 8.
* Incluso esto es relativo. La pesca, por ejemplo, puede ser objeto de produccidn industrial en piscifactorfas, si bien con limitaciones

técnicas y tecnoldgicas.
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crecerdn conforme el recurso se haga més escaso y el
precio del producto cambiard en el tiempo aunque la
estructura del mercado de ese producto influird tam-
bién.

Recursos renovables

El problema que se plantea es cuando hacer uso
de ellos (o hasta qué punto) a lo largo del tiempo, es
decir la cuestién tienen una dimensién temporal y di-
nimica que complica algo el andlisis. Todo depende
de su tasa de renovacién o crecimiento o reproduc-
cién. Imaginemos un 4rbol y supongamos que toda su
madera es igualmente aprovechable y que el precio de
la misma es constante en el tiempo; supongamos tam-
bién que el 4rbol crece rdpido cuando es joven, pero
que con los afios su crecimiento se hace mds y més
lento, hasta que se para. ;Cudndo conviene talarlo?

Se puede adelantar ya que convendrd hacerlo
cuando su tasa de crecimiento (descendente) iguale al
tipo de interés real de mercado y la explicacién es
sencilla e intuitiva: conviene mdés talarlo e invertir el
dinero obtenido en un banco que dejarlo crecer mis.

Si lo talamos e invertimos el dinero un afio, tendremos
al final del afio una cantidad igual a M p,(1 + i), es
decir, el precio de la madera del 4rbol p, por la canti-
dad obtenida con su tala M, mis esa suma multiplica-
da por el tipo de interés. Pero si se deja crecer una aifio
mds, a una tasa {*(< i), la empresa perderd M, p,i y
obtendré en cambio M p,i*, es decir, perderd los inte-
reses que habria obtenido taldndolo antes, vendiendo
la madera e invirtiendo la suma, y gana més madera
(porque crece a una tasa i* anual) que venderd al si-
guiente afio (al mismo precio, porque suponemos que
no cambia por simplificacién) En suma, el momento
ideal de talarlo es cuando i* = i.

Recursos agotables

Supongamos una mina de carb6n. El problema es
cudndo extraer el mineral y cuindo venderlo. Supon-
dremos que el coste de extraccidn de una tonelada es
siempre el mismo, ¢ euros por tonelada; el carb6n se
vende en un mercado competitivo; podemos vender el
carbon en este afio o en el proximos; el tipo de interés
esi.

)
Pl + 1)

El problema que se plantea el duefio de la mina es
la de explotar el mineral hoy (en el periodo 0) e invertir
los beneficios en el sistema financiero a un tipo de in-
terés i, de manera que en el momento 1 tendré sus be-
neficios p, — ¢ mds el interés que han generado i(p, —
¢), es decir, en total, (p, — ¢)(1 + §). Pero si lo explota
en el momento 1 obtiene p, — ¢, lo que serd més inte-
resante si (pg — ¢)(1 + i) < p, — c. Si el precio del mi-
neral ha crecido mucho es preferible renunciar a los in-
tereses del banco, pero si el precio del mineral no ha
subido lo suficiente (o se mantiene igual, o ha bajado)
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es mejor sumar al rendimiento actual los beneficios
que ofrece el banco. Cuando actualizdbamos hacfamos
este mismo célculo, sélo que considerando las cantida-
des en 0 en vez de en 1. Este es planteamiento ex ante,
es decir, el cédlculo que hace la empresa o el duefio de
la mina antes de tomar la decisién suponiendo que co-
noce ¢l tipo de interés y el precio p;.

Se puede hacer un poco més complejo el proble-
ma y més realista, considerando no dos perfodos o
momentos de tiempo, sino un nimero mucho mayor
de periodos. Si el recurso se vende todos los afios de-

be cumplirse la regla de Hotelling que afirma que se
cumple:

= ()]

P (1+i§)

para cualquier par de precios de momentos consecu-
tivos p, y p, + - Reordenando dicha expresién se ob-
tiene:

Pt = Dr + l(P/ - C)

o lo que es lo mismo, el precio del afio siguiente debe
ser igual al del afio anterior més los intereses que re-
portarfan en el banco. Si eso se cumple el mineral se
explotard todos los afios, si no es asf su explotacién se
concentrard en un momento del tiempo. Es obvio que
el precio del carbén deberd crecer afo a aiio, y a una
determinada tasa. Para calcular qué incrementos se-
rdn necesarios se resta a la expresién anterior p,:

P —p=ip,—c)>0

dado que i permanece constante en el tiempo (lo su-
ponemos) y ¢ también, es obvio que el precio del mj-

neral deberd aumentar afio a afio, y con €l la diferen-
ciap, ~c.

Naturalmente puede ocurrir que los avances téc-
nicos permitan reducir el coste de extracci6n o explo-
tacién. Una caida en estos costes puede reducir el
precio del recurso, que detendria su tendencia ascen-
dente. Si ¢ disminuye, la regla de Hotelling cambiar.
Si los costes de extraccién se reducen muy rdpido
(¢4 — ¢, < 0) puede ocurrir que el precio del recurso
descienda en el tiempo, en vez de aumentar (p,,, <
p.)- Pero los costes de extraccién también pueden cre-
cer si los recursos se van agotando y hay que pasar‘a
buscar reservas mds dificilmente (0 costosamente)
accesibles, lo que reforzaria la tendencia creciente de
los precios. Todo dependerd de qué tipo de recurso no
renovable estemos hablando y de sus técnicas de ex-
plotacién y la magnitud de reservas. Un ultimo factor
que puede provocar cambios extrafios en la tendencia
de los precios es el de la estructura de mercado. Si la
abundancia del recurso y los avances técnicos hacen
que los precios permanezcan constantes o caigan du-
rante mucho tiempo un simple cambio en la estructu-
ra del mercado puede romper esa tendencia 23,

) 25 El caso paradigmdtico es el petr6leo, cuyos precios se mantuvieron més o mernos constantes durante casi un siglo hasta la liamada cri-
sis del petréleo en los afios 70: un cdrtel de pafses productores de petréleo (la OPEP) propicié un aumento notable de los precios en 1973 y
1979, que llegaron a quintuplicar el precio del petréleo respecto a los niveles previos a la crisis.
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Términos clave

distribucion familiar de la renta
distribucion sectorial de la renta
factores institucionales
distribucién funcional de la renta
valor del producto marginal
regla del ingreso del producto marginal
curva de oferta inversa creciente del factor
oferta de factores
oferta individual de trabajo
trabajo homogéneo
horas extras
subsidio de paro
consumidor-trabajador
curva en forma de S
desutilidad del trabajo
oferta de mercado
salario de equilibrio
tamafio de la poblacion
tasa de actividad
distribucion geografica, por sexos, ¥ cualificacion laboral
curva de Laffer
sindicatos que restringuen la oferta de trabajo .
sindicatos que tratan de maximizar la masa de salarios
sindicatos que pretenden la maximizacién del empleo
negociacion colectiva
renta de la tierra
recursos naturales
renta econémica
pagos de transferencia
cuasi-rentas
capital
oferta de fondos prestables
demanda de fondos prestables
diferenciales en los precios de los factores

La distribucién funcional de la renta es la que se re-
fiere a los factores de la produccion.

Las participaciones de los factores en el producto
neto dependen la técnica, del precio de los facto-
res, del progreso técnico y de factores institucio-
nales.

La curva de oferta de un factor a la que se enfrenta
la empresa perfectamente competitiva es infinita-
mente eldstica.

“. Laregla de demanda de ese factor para la empresa

anterior es la del valor del producto marginal, que
es el producto de precio constante por la producti-
vidad marginal correspondiente igual al precio del
factor.

#. La demanda de mercado de un factor variable in-

cluso en ausencia de efectos externos, no es la su-
ma horizontal de las curvas de demanda individua-
les de las empresas que componen una industria.
Para una cafda {aumento) en el precio demanda
menos {més) de lo que se esperaba segln el andli-
sis no matizado.

El precio y cantidad de equilibrio del factor son los
resultantes de la interaccion de las ofertas y de-
mandas de mercado.

7. La regla de demanda de factores por parte de una

empresa monopolista en el mercado de productos
pero competitiva en el de factores es la regla ingre-
so del producto marginal igual al precio del factor.

El monopsonista trata de maximizar el beneficio
respecto de fa utilizacién de los input para lo que
iguala el ingreso marginal al gasto marginal cre-
ciente.

> El equilibrio del monopolio bilateral queda indeter-

minado a priori, entre los extremos tedricos de mo-
nopolio © monopsonio y depende de la fuerza ne-
gociadora de las partes.

I.. La curva de oferta individual de trabajo segun la te-

orfa el consumidor se establece indirectamente a
través de la demanda de ocio, lo que la hace com-
plementaria hasta el total horas disponibles por uni-

dad de tiempo mediante un método de optimiza-
cién de la utilidad sujeta a la restriccidn gasto-renta
{ocio-renta).

1, Existen muchos casos especiales respecto al basi-

€o anterior: impuestos de cuantia fija, impuestos
proporcionales sobre la renta, horas extras, subsi-
dios de paro v jornada laboral fijada institucional-
mente entre otras, que matizan sus resultados.

"Z. Enla oferta de mercado v en el salario de equilibrio

ambos de mercado, influyen ademés de las consi-
deraciones anteriores: el tamafo de la poblacién, la
tasa de actividad, la distribucién geografica, por se-
xos, cualificacion laboral etc.

" La curva de Laffer es una relacién entre los ingre-

sos fiscales y el tipo impositivo e indica a partir del
punto en que el ingreso fiscal es 6ptimo, para unas
preferencias renta-ocio del consumidor dadas, vy
que un aumento ulterior del tipo hace reducir los in-
gresos fiscales.

t. Los sindicatos tedricos analizados son: los que res-

tringuen la oferta de trabajo, aquelios que se ocu-
pan de la maximizacién de ta masa de salarios, v,
los que pretenden la maximizacién del empleo.

i, Su andlisis es muy similar al de los mercados inter-

venidos.

El andlisis tedrico del papel de los sindicatos es una
supersimplificacién, ya que los sindicatos repre-
sentan hoy un papel social, institucional e incluso
polftico mucho maés rico, protéico y complejo que el
descrito por dicho andlisis.

7. Existen muchas criticas al enfoque del mercado de

trabajo derivado de los modelos teéricos tradiciona-
les que limitan la validez interpretativa y operacio-
naf obtenida de su andlisis.

. En la literatura se presentan diversos énfoques de

la renta de la tierra, al menos: como remuneracion
del recurso tierra; denotando cualquier pago por
encima de lo que se requerirfa para mantener al re-
curso en su actual utilizacion, o en el sentido del
pago de alquileres.
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. Sila oferta es totalmente rigida v si la demanda de
tierra es suficientemente amplia para que no sea
un bien libre, su precio seré positivo; dicho precio
estd determinado por el lado de la demanda y fa
oferta es pasiva.

. Pago de transferencia es la remuneracién por enci-
ma de la requerida para mantener al factor de la
produccién en su uso actual (coste de oportunidad).

<. Renta econémica es la remuneracién por encima
de los pagos de transferencia.

x. Sila curva de oferta del factor tiene pendiente posi-
tiva los ingresos del factor se reparten entre el pa-
go de transferencia y la renta econémica.

“. Cuando (a efasticidad de fa curva de oferta del re-
curso es infinita, todos los ingresos van a realizar
pagos de transferencia y la renta econémica es
nula.

2. A las rentas econdmicas que pueden desaparecen
0 desaparcen a largo plazo a veces se les denomi-
na cuasi-rentas. '

No hay una forma Gnica de capital sino muchas y
muy distintas; el capital es muy heterogéneo.

5. No existe manera de establecer el stock de capital
agregado sin incurrir en una circularidad Iégica.

>, El tipo de interés, precio del capital, vendra deter-
minado por la interaccién de la oferta total y la de-
manda total de capital, entendidas ambas como
fondos prestables.

. Entre las causas que provocan las diferencias en
los precios de los factores estan: la cualificacién o
no cualificacién del factor; la duracién en el ejerci-
cio de una profesién o carrera; el prestigio social
derivado de su ejercicio; el grado de dificultad, o el
grado en que es agradable o desagradable dicho
ejercicio, el coste de la compra, 0 la inflacion en el
drea de residencia, entre otras muchas.
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Hobﬂemas seﬁeccionadoﬂ—

<z Dado un mercado de competencia perfecta cuya cur-
1
va de demandaes p = 10 — ?x, cuyas empresas pro-

ducen segln una funcién de produccion x = 2y, hallar la
productividad marginal del factor, la curva de demada
del mismo vy si la cantidad utilizada del factor es 5 el
precio de! factor en el equilibrio.

: Dado el siguiente cuadro:

"N.° de trabajadores [¢] 1 2 3 L4 LS
“Productividad total | 0 | 6 | 12 | 20 | 26 | 30
PV, o[s5]7]8 62
{VPMp = 2) Jolw]a[e]12]8

la productividad marginal af pasar de 2 a 3 trabajado-
res es:

a7

b) 8

c 6

d 4

2+ Dado el siguiente cuadro, en competencia perfecta,

si w = 12 jCuéntos trabajadores demandard una em-
presa tipica?:

N.° de trabajadores 0—’71 2 3 L4 5
WTT 12202630
PV, Jols[7[s]e6]a
VPM(p = 2) [ of10falw]12]s|
a) 4
b 12
c} 10
a0

# Siendo una funcién de utitidad consumo-ocio como
u = xix)% en la gue x es un bien compuesto de los
restantes bienes distintos del ocio (x,), determine las
cantidades demandadas de ocio y trabajo y el indice de
utilidad, si los precios y la renta estén dados para el con-

sumidor por: p = 2, w= 50 e y = 70 {donde wes el sa-
fario por unidad de tiempo).

% Con los datos del problema anterior establezca el sa-
lario minimo que induce a ofrecer trabajo al consumi-
dor. Silas horas extras, a partir de ocho horas de traba-
jo, se pagan ahora a w? = 65 unidades de cuenta la
hora, ¢cémo variard la configuracion de equilibrio? .
*# Una empresa monopolista utiliza dos factores segun

una funcion de produccién Cobb-Douglas del tipo x =

20L2K'2, siendo la funcién de demanda a la que se en-

frenta x = 1.000 ~ 2p. Si el volumen de capital es de

1.600 vy el salario es de 1.000 en sus unidades respecti-

vas, hallar fa cantidad de trabajadores empleada y el vo-

lumen de output de méximo beneficio.

# Dado un mercado de competencia perfecta cuya cur-
va de demanda es:

1
=10 - —x
P 2

cuyas empresas producen segin una funcién de pro-
duccion:

Xx=2y

si dicho mercado pasa ser un monopolio, jcuél seré [a
funcién de demanda de| factor?

a) =

(dy)q i
ax

bl q—(dy)p

#* Un monopolista puro de oferta que produce segin
una funcién de produccion x = 0,5y se enfrenta a una
curva inversa de demanda de mercado p = 10 — 2x, si

el precio del factor es iguat a 1, el monopofista utiliza el
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rfactor con relacién a la competencia perfecta en una
proporcion:

a) De un tercio.

b) De un medio.

¢) Enla misma cuantia.

d) Del doble.

32 Una empresa monopsonista {monopolista de de-
manda) se enfrenta a una curva de oferta de trabajo
L = w — 50; con ese factor y segun la funcién de pro-
duccion, x = 1012 + 20 produce un bien que vende en
un mercado perfectamente competitivo al precio para-
métrico, p = 5. Establezca la cantidad producida, el sa-
lario, y el beneficio de equilibrio.

<z Si disponemos de una bodega con vinos de crianza
cuya calidad crece el primer afio a una tasa del 10%, del
9,56% el segundo ano, del 9% el tercero y asf sucesiva-
mente; con un tipo de interés del 4% ;Cuéndo serd
conveniente poner a la venta los vinos?

2= Supongamos que disponemos de una mina de car-
bén, que el coste de extraccién es de 10 euros por to-
nelada, que el tipo de interés es del 5% vy que el precio
del presente afo es de 15 euros por tonelada. Si la ex-
plotacion de la mina es sostenida en el tiempo ¢qué
precio debera tener el carbén el préximo afio?:

a) 15,25 euros por tonelada.
b} 15 euros por tonelada.
c) 17 euros por tonelada.
d} Ninguna de fas anteriores.

3 Supongamos que disponemos de una mina de car-
bén, que el coste de extraccion es de 10 euros por to-
nelada, pero descendiendo en un 10% cada afio, que el
tipo de interés es del 5% y que el precio del presente
ano es de 15 euros por tonelada. Si la explotacion de la
mina es sostenida en el tiempo jqué precio debera te-
ner el carbén el préximo afo?

#* Si la explotacion de una mina es sostenida en el
tiempo y los costes de extraccién aumentan, dado un ti-
po de interés constante, el precio del recurso:

a) Aumenta necesariafente.

b) Puede reducirse o aumentar.

¢} Se reduce necesariamente.

d) Ninguna de las anteriores.
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la teoria tradicional
del oligopolio a la nueva
ia Industrial:
resultacos

OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

Los hechos observados estilizados maés relevantes que la teoria deberia explicar en este capi-

tulo serfan:

'. En una primera parte, analizar como los modelos tradicionales, especialmente los que impli-

can una metodologia similar a los de la competencia y monopolio, no son muy operativos y
como se desplazé el énfasis a la competencia imperfecta y monopolista.

. Observar como fueron las respuestas a este impasse, a partir de observaciones usuales, re-

toques de la teorfa y modelos ad-hoc para explicar hechos aislados (la rigidez de los precios
industriales en dicha estructura de mercado, especialmente a la baja) y no un modelo totali-
zador como en los dos casos anteriormente citados.

7. Comprobar los subsiguientes avances (por ejemplo, teoria de juegos) para captar la interde-

pendencia empresarial.

“. Apreciar como todo desemboco en el enfoque de diferenciacién del producto, por varias vias

{publicidad o localizacién espacial entre otras)

. Analizar los liderazgos de precios y las empresas barométricas.
.. Notar gue la clave del mantenimiento de tasas positivas de beneficio a largo plazo pasa por

politicas de barreras a la entrada de distintos tipos.

i Ver como la estructura de mercado y los precios se determinan simultaneamente, y como im-

porta poco el nimero de empresas vy si el grado de control de mercado.
Recapitular todos los enfoques parciales anteriores en uno de Nueva Economia Industrial.

% Explicar el mantenimiento en el tiempo de tasas de beneficios elevadas con relacion a la me-

dia de la economia.




Explicar algunos modelos que han ido apareciendo en la literatura y que tratan de aclarar di-
chos hechos observados, como la teoria de las barreras a la entrada y el modelo de compe-
tencia monopolistica. .

La localizacion, la publicidad, a / + D, la proliferacion de productos, |gs excesos de capacidad,
como diferenciacién de productos y barreras a la entrada. _ N

Las empresas muitinacionales, las empresas que no maximizan los beneflglos y las que es-
tablecen sus precios a partir de un margen sobre el coste. Las empresas directivas 0 mana-

geriales.
El concepto de mercados disputables.

Al menos desde los afios 20 del siglo anterior, di-
versos autores comenzaron a cuestionar por diversas
razones la teoria tradicional heredada, que se puede
caracterizar aproximadamente por los modelos anali-
zados en el capitulo 5 y los que estudiaremos en algu-
nos epigrafes introductorios a éste.

Especialmente Piero Sraffa hizo notar que si el
mercado se establecia en clientelas, se producia una di-
ferenciacién del producto en la practica, con lo que la
curva de demanda de mercado se rompfa en partes y era
como sf todas las empresas fueran monopolistas de su
variedad (clientela). Ello dio lugar a la teorfa de la com-
petencia imperfecta y monopolista que desarrollaron
primero Joan Robinson y Joseph Bain respectivamente.
Poco antes algunos autores (Hall y Hitch, y Andrews,
de un lado, Berle y Means por otro) se replantearon to-
do tipos de cuestiones: c6mo actuaban realmente los
empresarios en su actuacién diaria ~como quiz dife-
rente de la teorfa~ y poco a poco, observaron notables

cambios en el mundo industrial modemo (en aquella
época): separacién de la propiedad y el control de las
empresas, rigidez de precios, comportamientos que no
maximizaban el beneficio como prescribia la teorfa y
otras muchas cuestiones.

Se sigui6 ensefiando la teoria tradicional, porque
acaso no se disponia de otra del mismo nivel. Porque
habia rendido buenos servicios explicativos anterior-
mente y se puede decir que el tema avanzé lentamen-
te. Con perspectiva, puede afirmarse que los viejos co-
nocimientos juntos con los nuevos produjeron una
cierta revolucion silenciosa, de modo que el catdlogo
que sigue en este mismo capitulo desembocé ya hace
algunos afios, quizd décadas, en un subprograma que
se llama y podemos llamar Nueva Economia Indus-
trial, que responde razonablemente bien a los hechos
estilizados del complejo mundo industrial y comercial
actual, ramificdndose en numerosas direcciones de in-
terés tanto tedricas, como empiricas y aplicadas 2.

26 Incluso como una venganza poética, contra el enfoque y modelo de Equilibrio General, que pareci6 arrumbar la linea de equili!_::rio
parcial del que la Nueva Economfa Industrial es tributaria, sin razén aparente (no habia sido refutada, segiin las prescripciones metodoldgicas

esbozadas en el capitulo 1), sino por razones de moda.

DE LA TEOR(A TRADICIONAL DEL OLIGOPOLIO A LA NUEVA ECONOMIA INDUSTRIAL: CONDUCTA Y RESULTADOS 251




La aplicacién de una metodologia similar a la del
capitulo 5 para estudiar la teorfa del oligopolio (un
nimero pequefio de empresas) quiebra (véase libro de
problemas) porque desemboca en una casuistica no
operativa, en un callején sin salida. Existen tantas po-
sibilidades que todo es posible y la teoria deja de ser
teoria, es decir, dejar de explicar y de predecir.

La caracterizacién mds habitual de la estructura
de mercado oligopolista ha sido tradicionalmente *7, y
sigue siendo en general, al menos a este nivel analiti-

asi como menor el tiempo que tardan en reaccionar
las rivales ante una geci6n por parte de una de ellas.
Es claro que también da lugar a comportamientos es-
tratégicos, y es evidente asi mismo que las reacciones
de unas ante las acciones de otras pueden ser poten-
cialmente numerosisimas y se multiplican por el ni-
mero de oligopolistas existentes en €l sector.

Por ello, y ante la casuistica en que desemboca, la
teoria del oligopolio se bloquea y colapsa, hasta el
punto de que ha sido caracterizada desde hace muchos

i

guna importancia teérica. Pese a todo estudiaremos
ahora los modelos de 1a teoria neoclésica del oligopo-
lio y sus limitaciones. Las tres tareas que nos ocupa-
ran son: (i) tratar de explicar las decisiones tradicio-
nales de precios y produccion dentro del oligopolio
—para facilitar las comparaciones con estructuras de
mercado anteriores—; (ii) la explicacién de porquéya

Teorias

]

;\
!
|

través de qué mecanismo se establecen log beneficios
extraordinarios, y su persistencia en el tiempo; (iii) 1a
explicaci6n del hecho empirico observado de’la rigi-
dez de precios en dichos mercados, ¥; (iv) la asigna-
c_ién de recursos resultante. Sintetizando, tenemog el
51gui§nte esquema de modelos a tratar —sin ser ex-
haustivos—, y a los que aplicar estos objetivos:

. Duopolios: Counot,
- N '
tradicionales { o colusivos { Stackelberg, Bertrand

Maximizacion conjunta de! beneficio

Reparto de cuotas

|
. > ~ . . . . Acuerdos
co, a partir del nimero de empresas que lo componen afios como el talén de Aquiles de la teorfa microeco- ‘ Colusivos 1 Carteles < division y acuerdos de no
(aunque ya se sabe que el grado de control es lo que némica. A partir de aquf la profesién ha seguido basi- del mercado | cOmMpetencia via
importa mds, lo que se profundizar4 en consecuencia ~ camente tres rutas: 1.2 la tradicional decimondnica del ' . precios
en los siguientes epigrafes) Se dice que €l oligopolio andlisis duopolista (oligopolios de dos empresas) ve- ) ‘ Primeras ‘ Liderazgo de precios
lo constituye un pequeiio mimero de ellas ofreciendo tusta y venerable, que aun hoy arroja algunos resulta- Oligopofios reacciones
bienes a un elevado ntimero de consumidores, y al ser dos de interés; 2.” establecer una multiplicidad de mo-  ; f’;?r:: g Competencia monopolistica: Teorias directivas
aquellas pocas, ello hace todas ellas sean conscientes delos mds 0 menos ad hoc sin gran relacién entre ellos ; competencia | heterogeneidad del producto, 0 manageriales
de la imerdependencia de las acciones de las demds, y para explicar por separado diversos fenémenos parcia- ‘ imperfecta ‘ diferenciacion
de que incluso traten de estimar las reacciones de sus les observados en el mundo industrial y comercial Rigidez de precios
rivales, rasgos estos de que carecian las empresas en moderno 2, y el enfoque de la teorfa de juegos, que \ ' e
las dos estructuras de mercado revisadas en el capitulo enfatiza el comportamiento estratégico mencionado y m?fﬁ.sz?n ‘?gse g’;’ne ficios
anterior. La competencia entre las empresas que for- otros modelos mas 0 menos ad hoc también; y 3." toda } Teoria de juegos
man el oligopolio puede ser grande con relacién a la una panoplia de modelos varios que hemos listado en )
competencia perfecta y —y més importante como vere- los objetivos del capftulo. Revisaremos ahora breve- ‘ Filacion de precios en casos especiales:
mos— mayor la facilidad de entrada de nuevas firmas, mente las tres rutas. Mark-up, produccién conjunta, franjas
W | Nueva horarias
g ﬁ%ﬁg‘il‘f’ Via, precios, via
g capacidad
i Barreras a laentrada  instalada.

Localizacién espacial, publicidad

El oligopolio puede ser omogéneo, si las empre- ¥ la tendencia, de realizar acuerdos que limiten o eli-

sas producen un mismo bien, o diferenciado en caso
contrario. Con mucho, este dltimo, el mas importante
en t€rminos précticos, ya que aunque la diferenciacién
muchas veces es formal, incluida la publicidad, otras
veces lo es mds técnicamente, por ejemplo, a través de
los servicios postventa. La estructura de mercado oli-
gopolista es una de las formas en que se plasma con
mds rigor préctico la idea de las empresas precio ofe-
rentes; porque es obvio que la presencia de wn niimero
pequeiio de empresas conlleva para ellas la tentacién,

minen la competencia. Dado que formalmente en los
modelos de oligopolio no existe un modelo o teorfa ge~
neral, se pueden clasificar los primeros, en dos grandes
tipos: (a) colusivos o coaliciones; (b) no colusivos.

En la practica, la historia demuestra que los colu-
sivos, de un tipo o de otro, son con diferencia los més
importantes en su nimero e impacto econémico. Los
no colusivos, no son sino ejercicios formales académi-
cos, casi carentes de interés en la actualidad, aunque
puedan representar aproximaciones idealizadas de al-

7 Aunque la denominamos cldsica siguiendo {a tradicién de la literatura, en realidad debera notarse que, con mds rigor, pertenece a la

versién neocldsica de la teorfa.

2% Rompiendo con ello, en buena medida, el enfoque metodoldgico relativo a la unicidad de modelo propuesto por la teorfa al uso.
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Casos de duspolio: Cournot, Bertrand,
Stalkelberg

Los oligopolios pueden clasificarse como guiados
por las cantidades, segiin que utilicen estas variables
como referencia en la determinacién de su estrategia
econdmica central, u oligopolios guiados por los pre-

* En realidad, se puede extender a cuall

|
cios, en caso de que esta sea la variable elegida en la
determinacién de su politica econémica. En ambos
casos, a su vez las empresas pueden tratar de guiar y
controlar el mercado, simultdneamente, o una de ellas
intentar ser Jider, y otra u otras seguidoras.

Un caso extremo de modelo oligopolistico es
aquel en que el mercado lo forman tan sélo dos em-
presas, es decir, un duopolio . La literatura ha gene-

quier niimero de oligopolistas, pero con una considerable elevacién de la complejidad formal y

probablemente una ganancia analitica menos que proporcional a dicha complicacién,

DE LA TEORIA TRADICIONAL DEL OLIGOPOLIO A LA NUEVA ECONOMIA INDUSTRIAL: CONDUCTA Y RESULTADOS 253




rado a lo largo del tiempo una serie de modelos deno-
minados por el nombre de su primer proponente, co-
mo modelo de Cournot, de Bertrand, de Stackelberg,
todos ellos caracterizados porque los oligopolistas
—duopolistas en este caso- suponen que sus compeli-
dores reaccionan de una determinada forma y man-
tienen estas expecrativas, con independenciv de que
estas se cumplan o no, es decir, las empresas no
uprenden en el proceso. Bs evidente que este es un su-
puesto muy ingenuo. Es mds plausible y ajustado a
los hechos, €l que las empresas aprenden, y el que
~sin duda— tienen incentivos para llegar a acuerdos,
estables o no, que limiten los efectos negativos de la
interdependencia, y en particular de la incertidumbre
general derivada del desconocimiento de las estrate-
gias alternativas que los competidores pueden adop-
tar. Adicionalmente, son necesarios supuestos excesi-
vamente simplificadores (que a veces se relajan) y
una acumulacién de ellos, para obtener resultados no
muy sé6lidos. En todo caso y a modo de ilustracién de
Ia teorfa neocldsica del duopolio es conveniente su
andlisis.

Un mercado oligopolistico formado por dos
empresas se denomina duopolio.

El modelo de Cournot: supuestos

Es habitual establecer los dos siguientes supuestos
simplificadores al tratar este modelo: 1.° la funcidn de
demanda a que hacen frente los oligopolistas es lineal
(una linea recta), y 2.° los costes marginales son cons-
rantes, es decir, la funcién de producci6n presenta ren-
dimientos constantes a escala; 3.° las empresas tratan
de maximizar el beneficio periodo a periodo, y 4.° se
supone que las variaciones conjeturales (es decir, las
reacciones de unas a las acciones de otras, véase libro
de problemas para una ampliacién) en suma, las reac-
ciones de las empresas en forma de las cantidades
ofrecidas de bien producido por ellas ante un cambio
en la cantidad lanzada por las otras, son cero, o lo que
es lo mismo, supone que cada uno de los duopolistas
estima que, aunque uno duopolista varfe su oferta, el
otro no modificar4 la suya. Suponemos que las relacio-
nes entre la cantidad lanzada por una empresa como
funcién de }a cantidad Janzada por la otra es lineal por
lo que se pueden representar al modo de la figura 7.1.
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A estas se las denomina funciones de reaccion,
porque indican la cantidad a producir por cada oligo-
polista una vez fijada la produccién del otro y vicever-
sa (las lineas verde y malva respectivamente para los
dos duopolistas) El equilibrio gréifico se da, en princi-
pio, en la interseccién de las dos rectas cuando ambas
acciones son mutuamente compatibles (en el libro de
problemas se establece la solucién matemadtica).

El equilibrio se observard, es estable siempre que,
como es habitnal, las pendientes de las curvas guarden
la relacién adecuada. Si, por ejemplo, como hemos su-
puesto, la curva de reaccion del oligopolista 1 es menos
inclinada que la del I1. Partiendo de cualquier volumen
de output, digamos x! de x,, el rival lanzarfa x}, reaccio-
nando el primero con x{ y eventualmente convergiendo
al equilibrio en el punto C. Es indiferente comenzar el
andlisis al otro lado del punto de equilibrio.

El equilibrio del modelo Cournot es estable
siempre que las pendientes de las curvas de
reaccién del oligopolista I sea menos inclina-
da que la del I

El modelo de Stackelberg

Dentro atin de los modelos guiados por las canti-
dades, pero no necesariamente con determinacién si-
multanea de las mismas, el modelo de Stackelberg
(1934) ideado como una ampliacién del de Cournot,

adf)pta varias formas al permitir un comportamiento
mis flexible por parte de alguno de los oligopolistas,
o fie aml_nos. Recoge cuatro posibilidades l6gicas: a) el
oligopolista I se hace lider, y el II seguidor; b) el Il es
el lider, y el T el seguidor; ¢) ambos desean ser lideres:
d) ambos deciden ser seguidores. 7

Zzso L. Bl Duspolista I como lider

Natl{ralmente las dos posibilidades son formal-
mente simétricas; es evidente que ello implica una
cierta conducta sofisticada por parte del primer duo-
polista: consiste en que el lider supone (acertadamen-
te), que es un duopolista tipo Cournot. S el duopolista
a es seguidor, se atendrd —algo pasivamente-, a su
propia funcién de reaccién; por el contrario, el lider
incorporard la informacién relativa a la funcién de re-
accidén del II a su funcién de beneficios, actuando de
hecho como monopolista.

“aso 2. El duopolista IT como lider

) Es andlogo pero siméirico al caso anterior. Superpo-
niendo los dos anélisis anteriores se puede apreciar que
el equilibrio de Cournot es intermedio al de Stackelberg,
en algiin sentido. Esté claro y es intnitivo, que para el
o]x'gopolista que consiga convertirse en lider, el equili-
brio resultante es m4s remunerador que el que resulta
del equilibrio de Cournot.

-250 3. Ambos duopolistas desean ser lideres

Surgirdn problemas de inestabilidad, con proba-
blemente guerra econémica, en este caso limitada a
lz_ls cantidades. Las dos salidas 1égicas son o la absor-
cién de la empresa que se demuestre m4s débil, o, la
colusidn en un cértel (ver el epigrafe correspondiente
1nas abajo).

‘250 4. Ambos seguidores

En este caso se desemboca obviamente en el caso
de Coumnot, 0 que uno de los dos duopolistas revise su

conducta y trate de convertirse en lider, en cuyo caso
serfan relevantes algunos de los casos 1 o 2 (en los
problemas se considera una formalizacién del modelo
de Stackelberg).

06 gie d

Model
por Los

npolio guis

precios: el modelo de

El modelo de Bertrand (1883) es un modelo en al-
guna manera simétrico al de Cournot, pero ef el que
los oligopolistas se guion por los precios e ves de
por los oniputs. Elemento comtn de los dos modelos
es la conducta rigida, relativa a que los duopolistas
piensan que la curva de demanda ya no es comin, si
no que ambos se enfrentan (separadamente) a la mis-
ma curva-de demanda de mercado. Al modo habitual
supone que los duopolistas tratan de maximizar el be-
neficio. El equilibrio del Bertrand se obtiene al modo
habitual tambien por la inserseccion de las curvas de
reaccion, que ahora serivn crecienies; a ellas les es
aplicable la derivacién geométrica del equilibrio, y las
criticas, realizadas para los modelos de Cournot y
Stackelberg. La estabilidad del modelo est4 garantiza-
da_ porque la perturbacién del mismo pone en movi-
miento movimientos equilibradores.

El resultado més resaltable del modelo, es que ¢/
equilibrio de Bertrand es el equilibrio competitivo,
es decir, que el vector de precios de equilibrio, uno
para cada mercado y bien, es el mismo que el que se
cons}gge en un modelo de equilibrio general con
precio igual a coste marginal (véanse capitulos 5y 9)
Cuando los dos oligopolistas venden un producto ho-
mogéneo y tratan de determinar simultdneamenie un
equilibrio, )a solucién es simplemente el equilibrio
competitivo, es decir, el de competencia perfecta, en
el que se iguala precio al coste marginal. En efecto,
supongamos que inicialmente los dos oligopolistas
venden a un precio superior al coste rarginal ¢, Si
uno de ellos redujese el precio, incluso en una pe-
quefia cuantia, y el otro lo mantuviese, est4 claro que
el primero se harfa con todo el mercado, al ser el
producto homogéneo. Sin embargo, el segundo oli-
gopolista puede hacer lo propio, por lo que mientras

2 g4 5 ‘e :
i vend i i: ici i i i 1
lesen a precios inferiores al coste marginal, se podrian anmentar los beneficios respectivos, simplemente reduciendo las canti-

dades producidas,
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haya margen de reduccién, es decir, siempre que el
precio sea mayor que el coste marginal, habrd posi-
bilidades de que uno de ellos reduzca el precio, indu-
ciendo al otro a hacer lo mismo, generdndose una
tendencia hacia un precio de equilibrio igual —exac-
tamente— al coste marginal. La aparente paradoja es
gute con tan sélo dos empresas oligopolistas o duo-
polistas. se ha obienido el equilibrio competitivo;

Una vez revisados los modelos tradicionales de
duopolio, pasamos ahora al anélisis, algo més realista,
de los diversos modelos ya algo ad hoc, mencionado
sen la introduccién al capitulo. En ausencia de colu-
sién la industria puede lograr la solucién de monopo-
lio para el oligopolio (recuérdese el monopolio con
varias plantas del capitulo anterior) siempre que:

a) Cada uno de los oligopolistas s€ de cuenta de
la interdependencia.

b) Todos los oligopolistas se caractericen por
idénticos costes e idénticas demandas; pero
ello implica condiciones iniciales de mercado
muy fuertes, dificiles de satisfacer.

Bajo estos supuestos, la solucién de oligopolio y
de monopolio es la misma. Una de las formas de evi-
tar la incertidumbre derivada de la interdependencia
oligopolista apreciada es llevar a cabo acuerdos colu-
sivos. Los tipos bésicos de colusién son los carteles 'y
el liderazgo de precios, cuyo ejemplo mas tipico es el
modelo de empresa lider. A veces pueden ser tdcitos.
Ambas estructuras generalmente adoptan la forma de
acuerdos secretos, a veces tcitos, a veces explicitos,
debido a la existencia de legislacion antitrust en la
mayoria de los paises, y sus formas concretas 21,

Cérteles

Existen a su vez dos grandes formas de carteles: 1)
los que buscan la maximizacion conjunta del beneficio

1 Cabe cuestionarse el resultado practico de estas politicas publicas a lo larg
do en la que la globalizacién del mercado mundial en ciertos sectores requiere
g

u valoracién es un objetivo distinto no planteado en estas notas.

tarse por su viabilidad en las actuales condiciones del merca
concentraciones de capital. Sin embargo, s
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pero dicha paradoja desaparece al considerar al mo-
delo de Bertrand como un modelo de subastas. Ob-
viamente hemos excluido, por definicién, por el mo-
mento, la posibilidad de colusién o acuerdos entre
las empresas. .

u

El equilibrio de Bertrand es el equilibrio com-
petitivo.

de la industria; ii) aquellos que realizan acuerdos so-
bre division del mercado. Aqui, analizaremos con més
detalle la segunda, ya que la primera es similar a la
empresa monopolista con dos plantas ya estudiada en
el epigrafe correspondiente al monopolio puro. Den-
tro de la segunda categorfa existen también al menos,
otras dos posibilidades basicas: 1.° determinacién de
cuotas productivas 'y 2.° acuerdos para evitar la com-
petencia de precios. Probablemente se podria decir,
sin riesgo de exagerar, que esta s la forma mAs habi-
tual en el mundo real. Normalmente existird también
dentro del crtel, gran libertad para diferenciacién del
producto, publicidad, etc., pero aqui, para simplificar,
no la utilizaremos.

i) Maximizacién conjunta de beneficios

Supongamos un mercado oligopolista, en el que
sus componentes deciden acabar con la incertidumbre
que supone el desconocimiento de las estrategias alter-
nativas que sus miembros pueden seguir en la fijacién
de precios y/o cantidades, y las contra reacciones de las
demds, y deciden coaligarse. Y también supongamos,
por sencillez, que deciden nombrar, delegando, una
Junta Directiva decisoria, Es muy plausible que esta
adoptarfa la solucién monopolista con varias plantas.
Las decisiones se referirfan a: 1.° precios, adoptando el
de monopolio; 2.° cantidad total y cantidades indivi-
duales, siendo la primera la correspondiente al precio
del monopolio, quedando a determinar la divisién de
las cantidades individuales, y 3.° beneficios y su divi-

o de su historia —unos cien afios—; y en particular pregun-

s_16n, siendo el méximo conjunto igual al del monopo-
lio, quedando su divisién por determinar 2. "

) El resultado se obtiene, grficamente, de forma
slmple (figura 7.2): se iguala el ingreso ma}ginal total
—e igual a los marginales individuales de las dos plan-
tas-, al coste marginal, obteniendo un volumen de
output de mdximo beneficio conjunto, y sobre la curva
de de_manda de mercado se obtiene el precio corres-
pondiente a ese output. De la configuracién de los
costes medios de cada empresa, o planta, se obtendran
—nonna’lr_nente— los volimenes de beneficios. El coste
es el minimo, C,,; = C,,,, por construccién, para x; del
I_y x,del 2 (x = x| + x,, I,, = C,). El beneficio esl ob-
v1_amep}e ya, la suma de las 4reas coloreadas La,dis—
tribucidn de la suma lo decide la Junta del oliéopolio

El r_nodelo anterior no se da en la practica, aunqué
es una interesante solucién teérica de referen;:ia yla
razé_n es simple: 70 es estable. Existen demasiadé)s in-
centivos —o desincentivos~ a mantenerlo: miedo a la in-
tgvencuﬁn estatal, miedo a la entrada de nuevos compe-
tidores, deseos de buena imagen, etc. Entre las l'aZOIII’eS

cr;lealso;éggli:as, se incluyen: los errores en la estimacién
stes marginales, los errores en la estimacid

la demanda, y 1a rigidez del proceso e o
las mds frecuentes. Fl caso dIc): la Orgx;flgi;;:é?gx? T& C(;)mf>
ses Exportadores de Petréleo (OPEP), es un casoe iy
parativamente reciente, en términos histéricos ilftzgel-
sante, de €OMmoO 1o €3 sencillo mantener la estabiiidad de
un oligopolio. Un acuerdo perfecto y estable lleva real

mente a la fusién o la OPA y a la actuacién como o
nopolista perfecto. Una situacién de acuerdo imy r;’n v
to estd abocada a la inestabilidad. periee”

ii) Acuerdos sobre divisién de mercado

1.El acuerdo se refiere a la cantidad que cada oligo-

p;)_ ista p_uede vender al precio acordado. Si todos los

{) 1gopohstas —como primera aproximacién— tienen

nciz mtsrr{gs costes, la solucién es la correspondiehte al
nopolio, y una divisién del mercado i

en -

les (figura 7.3). pares tga

.m. Supongamos, para simplificar y sin
maximizar B = B, + By, sujeto ap = f(x),
tes son: € = fi(x)), C; = fo(x;). Estd claro que se cumple: B
puet_ie reexpresarcomo: B =1+, - C, —C,=1— g‘ . &"‘I
mo ingreso margi{la_l, con independencia de donde —en qile la2nl3—
+ 1, = I. La condicién de primer orden de maximo implica:p

=1,

8B _ &l _ 3G

ax, ax =0 L=

ox, n

m
, donde: /,, =

pérdida de generalidad, que s6lo existen d ¢ la Junta al
, g
los empresas; el problema de la Junta del cartel serfa:

iccidn, x = x; + x,. Las funciones de costes correspondien-

Co1 Y Boy =15 — C,py por lo que el beneficio conjunto del cartel se

I, = I, = p, es decir, cada unidad vendida de x da lugar al mis-

se produzca. Nétese que ello es similar hacer, px =1Tyquepx + px, =1,
1
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Supongamos, para simplificar, que tan solo sean 2 sién en zonas y/o regiones, o referirse a los niveles pa-
los oligopolistas; el precic del monopolio es py, (y 1 la sados de ventas. Pero, para repetir, si los costes son di-
, Xy ferentes, la empresa que presente los més bajos ten-
cantidad), y las cuotas acordadas sean: X, = x, = 3 dria incentivo a cargar menores precios y captar

(nétese la diferencia con el modelo anterior) Esta seria mayor demangl’a de la total de mercado, violando el
una solucién estable, aunque algo trivial, al suponer la cartel, denuncidndolo y/o desatando una guerra al, por
igualdad de costes. Precisamente porque los costes se- ejemplo, ofrecer descuentos de precios.

rén normalmente diferentes, la asignacién de cuotas
serfa inestable, en la medida de que /as empresas con
menores costes tendrdn fuertes incentivos a romper el
acuerdo. La asignaci6n de cuotas, en su caso, se lleva
a cabo segin acuerdos que pueden referirse a la divi-

Si los costes son diferentes, la asignacién de
cuotas serd inestable, ya que las empresas con
menores costes tendrdn incentivos a romper el
acuerdo.

Colusion tacita

Una forma de no seguir la regla ingreso marginal igual a coste marginal puede ser hacer precio
igual al coste medio {véase el epigrafe sobre mark-up mas abajo) y si estos Gltimos crecen un 10%, por
ejemplo, automaticamente el precio aumenta en la misma cuantia.

oc, el modelo de curva

paz el primero de aumentar su participacién en el
mercado, por lo que para reducciones de precios por
debajo de p, —€l correspondiente al punro de quiebro—
la curva de demanda relevante es Ad, es decir, la res-
puesta a las variaciones en el precio es pequefia; 2.° si
eleva su precio, en cambio, no serd seguido, por la ra-
z6n simétrica, perdiendo parte de sus antiguos clien-
tes.

Por tanto, para precios superiores a p,, su curva
de demanda relevante es DA (se puede entender como
una seccién de DD en la figura 7.4) Es evidente por
las razones anteriores que el segmento DA es mds
eldstico respecto al precio que el Ad. Pero el quiebro

mando E, y E, a las elasticidades respectivas de los dos tramos, en el caso de demandas rectas, y recordando que C,, = 1, = p

mula:

oft)eal-

3 Es evidente, de otro lado, que segiin sea la diferencia entre elasticidades, la discontinuidad puede ser mayor o menon(x En efejto, lla-

en A de DD, hace que la curva (en realidad recta) de
ingresos marginales sea discontinua en el volumen de
produccién correspondiente al punto A (en Pg DOT
construccién, véase capitulo 5) por lo que también
esta tendrd dos segmentos. El volumen de producto u
output de equilibrio ~el que hace igual ingreso margi-
nal a coste marginal- viene marcado por el punto de
quiebro porque a su izquierda el coste marginal es in-
ferior al ingreso marginal y a su derecha superior, y
en ambos se generaria una tendencia a regresar a di-
cho punto, en el primero aumentando el output y en
el segundo reduciéndolo. Dicho de otra manera los
beneficios totales se maximizan en el punto de quie-
bro 2. Por tanto, en general, los costes marginales
pueden cortar a los ingresos marginales en todo un
segnento.

Y es evidente que esto implica una ruptura del
principio marginalista, segin el cual el nivel de output
y precio que maximizan beneficios son los correspon-
dientes a la igualdad del ingreso marginal al coste
marginal, ya que en este caso existen numerosos cos-
tes marginales para los que se cumple la regla, y no
tan sélo uno, por lo que desaparece la relacién biuni-
voca tan deseable entre precio y coste marginal. Los
costes pueden tener todo un recorrido en el que variar
—desplazamiento de las curvas— sin que por ello el
precio se vea afectado, a diferencia de lo que ocurria
en competencia o en monopolio puro. Naturalmente el
nivel de los beneficios dependera de la forma habitual
de la posicién de los costes medio a corto plazo. Por
dltimo, las variaciones en la demanda, por ejemplo,
no alteran bésicamente el argumento, y se pueden rea-
lizar combinaciones tales que el precio no varfe o Ia
cantidad no varie.

Pese a lo intuitivo que es el modelo, presenta el
engafioso atractivo de las explicaciones ad hoc, y a

la f6r-

|- —

1) (l 1)
ey (L L
) TNE B

Supongamos que la curva de demanda a la que se
enfrenta una empresa oligopolista sea quebracda como
en la figura 7.4. Es como si hubiera dos curvas; o que
la curva de demanda presentara dos tramos con dife-
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rentes elasticidades. Ello puede reflejar Ia hipdtesis de
que: 1.° si el oligopolista reduce su precio, serd segui-
do por sus competidores ~para no perder cuota de
mercado— que hardn lo mismo por tanto, siendo inca-

indica que los oligopolistas podrdn soportar mayores variaciones en los costes marginales ~manteniendo el precio— cuanto mayor sea la pro-
poreién ?' Y ésta, a su vez depender4 de, por ejemplo: a) inversamente,

o 1 £ EFV P .
del numero de empresas del sector; cuantas més haya mds diffcil es captar su demanda, y mds difcil y lento el seguimiento; b) directamente,
de la importancia relativa respecto al total, de las empresas que lo forman; por ejemplo, si existe un lider —caso extremo— E, es decir, el primer
tramo, seria mas eldstico, ya que el lider sf seria seguido.
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posteriori. Por ejemplo, se puede observar: 1.° de un
lado no explica las decisiones de precios ni las de out-
put; sélo explica el que el precio una vez fijado o esta-
blecido tender4 a permanecer a ese nivel, es decir, la
rigidez misma; 2.° no explica la altura del punto de
quiebro, y 3.° es asimétrico, y refleja tan sélo la incer-

tidumbre de los oligopolistas (ya que les seguirdn a la
baja, pero no al alza).

Si la curva de demanda a la que se enfrentan
los oligopolistas es quebrada, los costes pue-
den variar sin que el precio se vea afectado.

Un nuevo ejemplo ilustrativo del punto reiterado en
diversos capftulos anteriores y en este, de que no es el
niimero de empresas lo que cuenta, sino el grado de
control sobre el mercado, y de otros posibles acuerdos,
es el modelo de empresa lider. Este es un caso que se
parece mucho mds al monopolio que a la competencia
perfecta. Supongamos una estructura de mercado carac-
terizada por una empresa lider, lider en precios en este
caso -la que fija el precio al que se vende en ese merca-
do o sector—, que coexiste con un conjunto de empresas
precio aceptantes. La demanda total de mercado la
comparten el lider y las empresas precio-aceptantes.

Supongamos que de la siguiente forma: el lider fi-
ja el precio, las empresas competitivas hacen precio
igual a coste marginal, como es habitual en ellas, y
lanzan el volumen de output correspondiente a esta 1il-
tima igualdad; después el lider resta lo ofrecido por
las empresas competitivas, calculando que su deman-
da es la total menos la parte abastecida por el grupo de
empresas atomisticas.

Si el lider actuara como monopolista puro (p,; X)
serfa su par precio cantidad de equilibrio en la figura
7.5. Como tiene que compartir la demanda, su par de
lider es (p,; x,) con un precio menor y una cantidad
también menor. Lo cual es légico, ya que el menor
precio se deriva de su menor grado de control, y la
menor cantidad porque sélo abastece una parte del to-
tal mercado.

Es facil apreciar que, cuanto mayor sea la elasti-
cidad de la oferta de las empresas perfectamente
competitivas, menor serd el grado de monopolio del
lider, y mayores las divergencias entre py y p,, y entre
Xy » ;. Ello se aprecia haciendo girar la curva de ofer-
ta de las empresas competitivas en el sentido de las
agujas del reloj, lo que, por complementariedad, hace
girar a la demanda del lider en sentido contrario a di-
chas agujas, siempre caeteris paribus, lo que darfa
una curva de ingresos marginales mds eldstica, y pro-
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duciria un menor precio, y una menor cantidad que en
la situacién inicial de equilibrio.

El modelo pese a su utilidad para los objetivos
aqui perseguidos, presenta indudables limitaciones
como es el que el lider se basa en la regla marginal, y
que maximiza el beneficio periodo a periodo. Sin em-
bargo, en el caso del lider esta una conducta miope,
sobre todo si obtiene beneficios extraordinarios. En
efecto, estos atracrfan nuevas empresas haciendo que
en el largo plazo, con un nimero suficiente de entra-
das, el lider perdiese su condicién de dominio. Otra
vez, por tanto, el tema revierte a un tema de barreras
a la entrada de nuevos competidores, que analizare-
mos en un epigrafe posterior.

Cuanto mayor sea la elasticidad de la oferta
de las empresas perfectamente competitivas,
menor serd el grado de monopolio de la em-
presa lider, y mayores las divergencias entre
los precios y las cantidades respectivas.

-~

| Liderazgo barométrico de precios

En este caso la empresa no domina o controla la industria, pero su precio serd seguido de todos
modos como precio de referencia. Otra diferencia es que la empresa que se toma como referencia en

! precios no tiene por qué ser necesariamente una so6lo como hemos supuesto en el epigrafe anterior. En
las estructuras de mercado reales {por ejempio, supermercados) sugéle haber varias empresas de refe-

rencia o lideres.

De la discusién de los epigrafes anteriores se
aprecia que ni la interdependencia tipica de los oligo-
polistas, ni el grado de incertidumbre que rodea a sus
decisiones, son realmente captados por los modelos
tradicionales. Por ello, y desde los afios de la década
de los cuarenta del siglo pasado se ha venido postu-
lando la conveniencia de utilizar la teoria de juegos
como una herramienta adicional, y no menos potente
(acaso claramente mds) que sus predecesoras, para el
estudio de esta estructura de mercado. La teorfa de
juegos es un enfoque matemadtico # que ha sido utili-
zado con cierto éxito en el estudio de muchas situa-
ciones que implican el conflicto o antagonismo de in-
tereses entre las partes implicadas, siendo una de las
mds fructiferas su aplicacién a una ampliacién de la
teoria del oligopolio #*.

Conceptos basicos

Los jugadores implicados son los agentes econé-
micos, en este caso oligopolistas, y para simplificar
duopolistas, sin perdida de generalidad. La sitnacién o
estructura de competencia econémica en la que se en-
cuentran los jugadores se denomina juego, siendo des-
critas las reglas del mismo por el conjunto de las ac-
ciones estratégicas factibles a cada uno de los
Jugadores (duopolistas ahora) ademds de por la in-
formacion de mercado y las estimaciones de los resul-

tados de dichas estrategias, cuyo conjunto se suele
denominar matriz de pagos (el juego recuerda al del
ajedrez en el sentido de que cada curso de accién tiene
varias posibilidades de respuesta) La solucién del jue-
g0, de mercado en este caso, consiste en la eleccién de
un conjunto de estrategias decididas por los (dos) ju-
gadores, de modo que ninguno de ellos pueda mejorar
sus resultados, o pagos, mediante un cambio de estra-
tegia, siempre que estén dadas las estrategias del com-
petidor (de hecho si se adopta esta aproximacién, el
ejercicio es muy limitado, porque en realidad los oli-
gopolistas deciden simultdneamente) Por ello, como
interpretacién alternativa se entiende la matriz de pa-
gos como si los oligopolistas fueran adversos al riesgo
o conservadores, eligiendo lo minimo de lo peor que
les puede suceder.

Es obvio que las situaciones de oligopolio o duo-
polio, se ajustan o pueden ser descritas perfectamente
por el contexto que acabamos de describir. Incluso en
este escenario limitado, existen diversos tipos de jue-
gos, que iremos analizando en orden creciente de
complejidad y de realismo, aunque de forma muy in-
troductoria.

Las reglas del juego son el conjunto de las ac-
ciones estratégicas factibles a cada uno de los
jugadores (duopolistas), ademds de por la in-
formacién de mercado, y las estimaciones de
los resultados de dichas estrategias, cuyo con-
junto se denomina matriz de pagos.

#¢ E[ primer tratamiento se debe a John von Neumann (un htingaro, Janos Neumanu, uno de los matemdticos mds prestigiosos del siglo

xX) y Oskar Morgerstern (1944).

% Pero no sélo en ella: ejemplos como los juegos en general, la Ciencia Politica, la Sociologia, la estrategia militar., etc., son otros cons-

picuos.
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Este tipo de juego estd caracterizado porque el re-
sultado toral del juego es constante. Como las ganan-
cias de un jugador implican necesariamente las pérdi-
das del otro, el juego es compensatorio y tiene suma
cerp. La matriz 26 de pagos que describe la situacién
del juego puede representarse, por ejemplo, mediante:

Duopolista Il
Estrategias 1 2
Duopolista | 1 50 55
2 40 45

donde suponemos, por simplificacién, que existen tan
s6lo dos estrategias. Esta matriz se puede interpretar
como los beneficios de los oligopolistas, o las cuotas
de mercado, la diferenciacién del producto o cual-
quier otro instrumento de accién de politica econémi-
ca empresarial o de otra organizacién. Pensemos que
sean cuotas de mercado; es evidente que se deben leer
como complementarias en el sentido de que si el nd-
mero considerado es 70, ello implica que el duopolista
I obtiene el 70 por cien del mercado (o de los benefi-
cios en su caso), y estd implicado o implicito en ello
que el IT obtendria el 30, y asi sucesivamente (en este

caso evidentemente el cuadro refleja otros datos) Es
decir, el par (50,50), representa en el caso de que los
dos elijan la estrategia 1, o la 1 por el I, dadu la estra-
tegia del 11. Evidentemente existird otra matriz de pa-
gos para dupolista II, pero no es necesario hacerla ex-
plicita, precisamente gorque serfa complementaria de
la anterior hasta 100, casilla a casilla.

Estdn implicitos los siguientes supuestos: (a) los
dupolistas conocen con certeza el resultado de sus
estrategias, como cursos de accién especificados con
valores bien definidos, y las de sus competidores; (b)
el objetivo u objetivos estan bien definidos, y son ta-
les como la maximizacién del beneficio, de la cuota
de mercado, etc., y son mutuamente excluyentes, de
donde se deriva que no existe incentivo por esta via a
la colusién, ya que si uno mejora en sus objetivos el
otro necesariamente empeora los suyos, y; (c) siem-
pre se espera lo peor del contrario, es decir, los oli-
gopolistas son conservadores, en el sentido de que
piensan que los competidores elegirdn siempre la
mejor contra estrategia de entre las disponibles. En
este juego sencillo, pero en muchas ocasiones mas
complejas también, se puede determinar un equili-
brio, incluso un equilibrio #nico, mediante un algo-
ritmo sencillo, es decir, un procedimiento de solu-
cién por iteraciones sucesivas, conocido como
minimax-maximin. En efecto, tomemos los minimos
por filas y los méximos por columnas como en el si-
guiente esquema:

Es preciso distinguir cuatro conceptos: los méxi-
mos por columna; los minimos por filas; los miximos
de los minimos y los minimos de los maximos. Y debe
recordarse que la matriz representa de forma directa
tan sélo los resultados del oligopolista 1, y, tan sélo
implicitamente, y de forma complementaria los del II.

Duopolista Ii
Estrategias 1 2 Minimo por fila
) 1 50 55 50
Duopolista |
2 40 45 40
Méximo por columna 50 55
Maximin 50
Minimax 50

Al actuar de manera conservadora ambos deberian
elegir el minimo de los mdximos; sin embargo, si s6lo
se tiene en cuenta de manera explicita la matriz de pa-
gos del I, es claro que el II deberd invertir el criterio
—sobre dicha matriz— es decir, utiliza el mdximo de los
minimos.

2% De hecho, se puede escribir como una matriz matemética con una especificacién definida de filas y columnas, digamos A = ().
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1. Los méximos de las columnas, o resultados del
I para estrategias dadas del II, indica lo mejor
que le puede pasar al duopolista I, dadas las es-
trategias del II, y en consecuencia, lo peor que
le puede ocurrir a este tltimo.

2. La lectura por filas y la seleccién de sus mini-
mos, indica las peores estrategias del I, siem-
pre dadas las del II, y por ello, lo mejor que le
puede ocurrir a este, de nuevo para una estrate-
gia dada.

3. El minimax implica elegir el minimo de los
méximos de I, y representa lo nenos malo que
le puede ocurrir al II, dentro de lo que podria
haber sucedido.

4. Por su parte al elegir el maximo de los mini-
mos (maximin) anélogamente, lo mejor para el
II dentro de lo malo.

En este caso simple la solucién —un poco trivial—
es que el oligopolista I elija la alternativa o estrategia
1,y el I 1a 1 también; es decir, se repartan el mercado
por igual. O lo que es lo mismo, el maximin y el mini-
max coinciden, y son el resultado solucién, conocido
como punto de silla, siendo las estrategias elegidas las
estrategias dominantes. Ninguna otra estrategia o par
de estrategias, permite que los oligopolistas consigan
mejores resultados, dadas las estrategias del rival. Es
decir, ninguno de los dos tiene incentivo a cambiar la
situacién, constituyendo un equilibrio en sentido es-
tricto, y un equilibrio de Nash®’,

Cuando el maximin y el minimax coinciden,
son el resultado solucién conocido como pun-
to de silla, siendo las estrategias elegidas las
estrategias dominantes en el sentido de que
ningtin par de estrategias permite que los oli-
gopolistas consigan mejores resultados.

El juego descrito, tiene interés, pero el tipo de so-
lucién tiene limitaciones diversas entre las que se en-
cuentran: a) puede tener soluciones miltiples o no ne-
cesariamente tnicas; b) puede no tener solucién; y; c)
si tiene una solucién muiltiple puede quedar indeter-

. minado. Ademds, y lo que es casi mds importante, se

ha supuesto como es habitual que los duopolistas tie-
nen informacién perfecta sobre las estrategias, o lo
que es lo mismo, deciden en ausencia de incertidum-
bre. Es evidente, y se ha sefialado, que por otro lado,
el juego en vez de ser sucesivo, es decir, en vez de su-
porner elegir estrategias de uno para estrategias dadas
del otro, en ocasiones al menos, puede ser simulrdneo,
y en consecuencia los oligopolistas pueden no dispo-
ner de informacién sobre las estrategias del contrario;
como mucho dispondrian de estimaciones o conjetu-
ras acerca de las acciones de su rival o rivales.

Estrategias puras, estrategias
mixtas e incertidumbre

Una nocién de juego ampliado, en parte para sol-
ventar algunos de los problemas descritos en el parra-
fo anterior o incluso para introducir m4s realismo, al
que se caracteriza como de estrategia pura, es el intro-
ducir la incertidumbre y las probabilidades. Por ejem-
plo, elegir una estrategia pura el 35% del tiempo, es
decir, con probabilidad 0,35; otra el 65% restante, con
una probabilidad complementaria hasta 1, de la del
caso anterior, es decir, 0,65%. Sin embargo, no segui-
remos aqui esta Wltima ruta, formalmente mas com-
pleja, por simplificacién.

Juegos de suma no constante
y el dilema del prisionero

Al ser el resultado no constante, es evidente que el
contexto es fuertemente competitivo, por lo que —en
principio— no hay incentivo a la colusién, siendo este
el caso en la mayor parte de las situaciones reales a las
que se enfrentan los oligopolistas en el mercado **, y
dando lugar a una situacién subdptima. Aunque se de-
mostrard que ello no tiene porque ser asf, y como el
andlisis del juego sugiere una estrategia 6ptima de co-

7 Como es bien sabido, el profesor de Princeton John Nash recibi6 el premio Nobel de Economia por su aportacién a esta rama det co-

nocimiento.

8 Y en los modelos formales; en los caso de Cournot y Stackelberg se puede maximizar el beneficio total coaligandose y maximizando

el beneficio conjunto.

DE LA TEORIA TRADICIONAL DEL OLIGOPOLIO A LA NUEVA ECONOMI(A INDUSTRIAL: CONDUCTA Y RESULTADOS 263




operacién, por ejemplo, una coalicién de a}gﬁn tipc_).
Uno de los juegos de suma no constante mas conoci-
dos de la literatura, y que se aplica a situaciones que
exceden el contexto del oligopolio, es el llamado dile-
ma o paradoja del prisionero (juego este atribuido al
matematico Harold Tucker).

Supongamos que dos presos o prisioneros estin
acusados de un delito para el que no existen pruebas
suficientes que permitan substanciar una acusacién a
uno de los dos o a los dos; y se supone que si uno de
los dos confiesa, ello es prueba suficiente. El fiscal o
su equivalente, les ofrece el siguiente acuerdo separa-
damente a cada uno de los prisioneros: (a) si uno de
los dos confiesa (y el otro no), recibird una sentencia
de 1 aflo mdximo, mientras que el otro obtendrd una
condena de 8; (b) si los dos confiesan, en cuyo caso
ya no es decisivo, porque quedaria de nuevo algo in-
determinado el verdadero culpable, ambos serfan
condenados a 4 afios; (¢) si no confiesa ninguno, am-
bos seran condenados también a 2 afios. Estd claro,
que la situacién es tal que conviene aplicar una estra-
tegia en la que la suma no es constante, y por la que
la matriz de pagos que recoge todas las estrategias se
puede representar como (C se lee confesar, y NC no
confesar):

Prisionero Il
c NC
Prisionero | c 4.,4) (1,8
NC 8,1) (2,2}

El equilibrio dnico, es que los dos confiesen, y en
consecuencia sean sentenciados a 4 afios cada uno, es-
trategia que podria ser la que piensen los dos prisione-
ros en ausencia de comunicacién entre ellos y/o dudas
acerca de la fiabilidad del otro (se podria entender co-
mo equivalente a la incertidumbre que suele existir en
la economia); se la podria denominar «piensa lo peor
del otro». Porque fuera de esta situacién, cualquiera
de las restantes presenta incentivos a salirse de las
mismas: en las estrategias de que sélo uno confiesa, es
obvio que el otro tiene incentivo a confesar también,
consiguiendo con ello la mitad de la condena de lo

que lograrfa en otro caso (es decir, que s6lo uno con-
fiese) Esta estrategia dominante no es, obviamente, lo
mejor que pueden hacer los dos prisioneros, es decir,
no es el éptimo.

La caracteristica mds llamativa del juego, previsi-
blemente, es que existe incentivo a una estrategia de
cooperacién en la que los dos se pongan de acuerdo y
no confiese ninguno; con lo que obtendrian la mitad
de la mitad, es decir, 2 afios cada uno, lo cual si serfa
optimo. Esta se puede conseguir, en situaciones mdas
realistas al menos en el campo econémico, bien con-
fiando en el rival, o simplemente porque la experien-
cia histdrica anterior demuestre que es més adecuado,
léase rentable, hacerlo asi. Esta situacién es tipica en
el mundo econémico, y quizés en especial en el oligo-
polio, como hemos observado ya incluso en los mode-
los simples de Cournot y Stackelberg o en los mode-
los colusivos. En el caso anterior es evidente que los
dos prisioneros no sélo tienen que lograr ponerse de
acuerdo, sino mantener el acuerdo®®.

Es obvio ya que existe un incentivo a violar el
acuerdo; algo apreciado en la experiencia histérica de
los oligopolios coaligados tipos cartel, que sufren de
inestabilidad. Ello es tan asi, que incluso parte de las
intervenciones publicas se han considerado signifi-
cando que es preferible el incentivo a la cartelizacién
explicita y su institucionalizacién social, que las gue-
mras de precios, por ejemplo.

La caracteristica més llamativa del juego lla-
mado dilema del prisionero es que existe in-
centivo a una estrategia de cooperacién.

Valoracién de la teoria de juegos
en el oligopolio

Pese a que la teorfa de juegos aporta una técnica
adicional a los modelos mds tradicionales, y a que
arroja puntos de vista nuevos y sugerentes, no pare-
ce que haya logrado hasta el momento resultados
suficientemente fructiferos como para hacerla indis-
cutible o incluso convertirla un modelo general y to-

% Si pudieran violar en secreto el acuerdo, conseguirian la mitad de la mitad de la mitad, es decir, 1 afio, aun que sea costa de que el con-
trario (dnico en este caso), le caigan 8 afios de pena. Aunque esta situacién, bastante peculiar, no es realista, en otro caso si pudiera serfo: por
ejemplo, en una situacién de reparto del mercado entre 5 o 6 oligopolistas. De hecho existe evidencia incluso casual, de que ello es asi en di-

versos sectores de un sistema econémico moderno.
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talizador, a pesar de la posibilidad de utilizar desde
hace algunos afios ordenadores de alta capacidad
tanto en manejo de datos como en velocidad, permi-
tiendo parametrizar un nimero elevado de situacio-
nes en las simulaciones, los logros no son especta-

En diversos puntos anteriormente hemos afirmado
como el estudio significativo del oligopolio desembo-
caba en muchas ocasiones en ¢l tema de las barreras a
la entrada al sector. En efecto, la persistencia en el
tiempo de tasas de beneficio extraordinarias, por
ejemplo, clave de la cuestién, viene basicamente ex-
plicada por la existencia de barreras que impidan la
entrada de nuevos competidores. Y dejando a un lado
las barreras legales, que no pertenecen a nuestro cam-
po de estudio *®, quedan como m4s importantes desde
la perspectiva aqui adoptada, aquellas que se derivan
de la politica consciente de las empresas ya instaladas
en un sector oligopolista.

Un mercado contestable o disputable 16gicamente
es aquel caracterizado porque tanto la entrada como la
salida de él, es libre. Se supone que tanto las empresas
instaladas como las potencialmente entrantes acceden
a la misma tecnologia y curvas de costes. La salida li-
bre significa que por la entrada la empresa no incurre
en costes hundidos (sunk-cost) o imrecuperables o, me-
jor, que puede recuperarlos (revender las plantas,
€quipos, marcas, etc., sin pérdidas apreciables) !,

Pero es obvio que si el mercado es contestable en
principio estard sujeto a conductas de los potenciales
entrantes del tipo hit-and-run (golpea y corre) si la in-
dustria no estd en equilibrio competitivo a largo plazo,
es decir, si todavia existen beneficios extraordinarios
positivos 2, S6lo el monopolista vive tranquilamente,
pero s6lo provisionalmente 303,

culares. Aunque la técnica parecia prometedora en
los afios 1950 y 1960, sus posibilidades parecen ha-
b.erse visto rebajadas en la préctica, aunque sigue
siendo una técnica muy estimada en la Nueva Eco-
nomia Industrial.

Joseph Bain puso el énfasis en las barreras a la en-
trada de la diferenciacién del producto, las ventajas ab-
solutas de costes y las economias de escala. Pero el pro-
pio concepto de barrera a la entrada no esta exento de
discusién. Consideremos algunas de las definiciones
posibles: (1) Segiin el propio Bain (1956), el precursor
del andlisis de este tema, la barrera a la entrada es una
capacidad de las empresas de elevar el precio de mer-
cado por encima del coste medio; pero otros como Ha-
rold Demsetz (1989) las definen como restricciones del
Estado que elevan los costes de produccion de una in-
dustria, como pueden ser los aranceles, o la exigencia
de licencias para poder operar en un mercado o las nor-
mas de seguridad e higiene. Segin Demsetz s6lo el Es-
tado puede impedir la entrada en los mercados de forma
sostenida porque el mercado tiene mecanismos automa-
ticos que, con el transcurso del tiempo, eliminan las ba-
Ireras que las empresas puedan erigir en un momento
dado. Hay también quienes, como George Stigler defi-
nen la barrera de enirada como una situacién en que
las empresas ya instaladas en un mercado se enfrentan
a condiciones de costes y demanda distintos de los que
condicionardn la actividad de las potenciales entrantes.
Se trata por tanto de ventajas de las empresas instaladas
frente a las que querrfan acceder al mercado, ventajas
que se pueden traducir en rentas de monopolio (benefi-
cios extraordinarios) para las empresas instaladas. La
clave de este concepto estd en la asimetria. El propio
Bain presenta otra definicién de barrera de entrada, la

300 i qui i
Aunque si, quizds, las razones que llevaron al legislador a establecer aquellas barreras.

%! Ora cosas es que el supuesto sea o no realista,

302 &1
Recuérdese que enel p = CmC = Cml = CMC = CML con lo que el beneficio extraordinario es igual a cero.

0; H 1 3,
® Puede que venga un proceso dc liberalizacién o de integracién de

[ .
0mo caso de empresa real est en franco retroceso (otra cosas es el modelo tedrico, que como en el caso e la competencia perfecra mantiene

su vali . L . R S
e alidez tgénca como mode{o redrico idealizado (por irreal-inexiste) aunque sus explicaciones, predicciones y prescripciones, conservan
ejor su validez, por la cercania a otras estructuras de mercados, estas si, existentes.
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mds comiin, aunque parecida a la primera, segin la cual
las barreras son la capacidad de las empresas instaladas
de elevar el precio persistentemente por encima del cos-
te medio mininio (el asociado al funcionamiento a esca-
la ptima, en el minimo de la curva de costes medios
con forma de U) sin provocar la entrada de otras empre-
sas. Puede darse sin necesidad de asimetrfas **.

Puede que existan o se creen (mis usualmente)
barreras a la entrada, o bien del tipo inocente o inge-
nua, es decir, no erigidas deliberadamente o duras
(mds normalmente) Claro que los instalados no tienen
por qué permanecer cruzados de brazos.

Los supuestos de partida

La entrada de nuevos competidores dependerd bé-
sicamente de los beneficios que después de la entrada
puedan conseguir los potenciales entrantes. Y, aunque
en cierto modo ello es un tema voldtil y gaseoso de
expectativas —es decir, dependers también del ritmo
de variaci6n de la demanda que aqui se considera da-
do- plantearemos el caso bésico suponiendo una de-
manda determinada. La teorfa se identificé primero
con la teorfa del precio limite, o la del precio que pre-
viene o impide la entrada, porque el beneficio que es-
pera obtener el potencial entrante estara condicionado
por la situacién de la demancla y los costes existentes
en el momento previo de calcular si es rentable o no
su entrada. Sin embargo, como tendremos ocasién de
observar la teoria se ha diversificado identificando so-
bre todo aquellas estrategias de defensa que implican
la diferenciaci6n del producto (lo que estudiaremos en
los epigrafes que siguen a este).

Paolo Sylos Labini (1964) sugiri6 la hip6tesis que
més ha arraigado, a saber, que los oligopolistas instala-
dos mantendrdn cuando menos, 0 aumentardn, su pro-
duccién de modo que tras la entrada de nuevos compe-

Las barreras no inocentes, como la I + D, la pu-
blicidad (fidelizacién) hace maés ineldstica su deman-
da y mis eléstica la del potencial entrante y eleva los
costes de unos y otros.

Estd también la préctica llamada predatory pri-
cing tal que el aumento de produccién derivada de los
entrantes, manteniendo al menos el de los instalados,
lleve a caida del precio preexistente, produciendo in-
cluso pérdidas a los nuevos entrantes (tedricos o rea-
les si se han instalados) pero también a las empresas
ya previamente instaladas, para desanimarles (dete-
rrence).

tidores el precio caiga o al menos se mantenga. Por
tanto, el aumento de oferta que supone un oligopolista
mds, que es en este mercado una fraccién significativa
del total (ya no es como en la competencia perfecta, ya
que aqui son pocos) hard que, inevitablemente, la ba-
rrera a la entrada sea el establecimiento de un precio, o
mejor, un precio limite, tal que los beneficios extraor-
dinarios del entrante sean reducidos o nulos, desani-
mando la entrada.

Algunos resultados

Si en la figura 7.6, D es la curva de demanda y
(xg,p0) el par precio cantidad de equilibrio inicial del
oligopolio, y el potencial entrante se enfrenta a una de-
manda marginal, AD, ya que manteniendo el oligopo-
lio instalado el volumen de output ofrecido por toda la
industria incluido el entrante, digamos x,, el volumen
posterior de equilibrio potencial resultard un punto de
la curva de demanda relevante al cédlculo del potencial
entrante, que estard necesariamente a la derecha de x;.
Ello es formalmente igual para el potencial entrante a
«desplazar» a la derecha el eje de ordenadas.

3 Imaginemos que una empresa nueva entra en un mercado, con la misma funcidn de costes que fas demds. 8i (as otras empresas opera-
ban a nivel éptimo antes de la entrada, en el minimo de la curva de costes medios, todas (la nueva y las demds) se verdn obligadas a operar
ahora en el tramo decreciente de dicha curva, a costes mayores. Por tanto el beneficio extraordinario se reducird o desaparecers, para fodas las

igual. Si la emp que estd p

do entrar 1o sabe tendr4 en cuenta no los beneficios extraordinarios actuales, sino los que habrd

una vez entre, que serdn menores (o nulos), y eso es lo que puede disuadirla a entrar. No hay asimetrias (las empresas instaladas y las poten-
ciales entrantes operarfan en las mismas condiciones) pero existe una barrera a la entrada.
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Sabemos que la curva de costes medios a largo
plazo, variables y totales iguales al no haber costes fi-
jos alargo, es una curva ex ante, conceptual o planea-
da. Es evidente, por tanto, que ¢/ potencial entrante
puede realizar sus cdlculos anteriores a la entrada
cligiendo la dimensidn mds conveniente sobre dicha
curva. Llamando al volumen de produccién del en-
trante x,,,, el precio que impide la entrada, es decir,
aquel que harfa nulos los beneficios del entrante, es,
gréficamente, el que hace tangente la curva de costes
medios del entrante potencial y curva de demanda
marginal.

) En efecto, la curva de demanda marginal 1a deter-
minan los oligopolistas ya instalados eligiendo un pun-

n
to de la curva de demanda total, un volumen X =2x,
n i=1
tal que con x,,, + _le,-, es decir, aumentada la produc-
=

cion, implique un precio al que los beneficios extraor-
dinarios se anulen. Nétese que el precio limite o precio
que impide o previene la entrada, es p, sobre la figura
7.6, al implicar un beneficio nulo para el potencial en-
trante. Con un precio limite que impide la entrada Py, Si
la curva de costes a la que pueda acceder es CML,, es
evidente que ningiin volumen de output serfa remunera-
dor para el potencial entrante, ya que todos ellos arroja-
tian pérdidas. Con CML,, cualquier volumen de output
entre los puntos xl,; y x2,,, supondria obtener benefi-
cios extraordinarios. Con CML,, y p;, sélo x2,, le per-
mitirfa cubrir exactamente los costes, siendo el benefi-
cio extraordinario cero.

La demanda marginal es la que le queda de la
total al potencial entrante después de mante-
ner el oligopolio instalado el volumen de out-
put.

El precio que impide la entrada, es decir,
aquel que harfa nulos los beneficios del en-
trante, es el que hace tangente la curva de cos-
tes medios del entrante potencial y curva de
demanda marginal.

Predicciones

Es evidente ya que los tres factores econémicos
relevantes para determinar las barreras, o causas de las
mismas, son: 1.° las economias de escala que haya
d_errds de la tecnologia del potencial entrante, en este
ejemplo con CML, < CML, < CML,, y en particular;
2.° las economias de escala de los oligopolistas insta-
lados, asi como; 3.° la elasticidad de la curva de de-
manda. Ello se aprecia en las figuras 7.7. y 7.8. En
efecto, en el segundo, partiendo de una situacién de
beneficio nulo, una mejora en los costes hard rentable
la entrada, y un aumento en los mismos la empeorars
alin mds; y, en primero, partiendo de una situacién con
beneficios positivos para el potencial entrante, una de-
manda mis eldstica podrfa prevenir la entrada. Ambas
politicas las puede llevar a cabo el oligopolio instala-
do, por ejemplo, via publicidad, lo que daria como
consecuencia unos mayores costes para el potencial
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entrante si es que quiere competir, y una elasticidad de
mercado menor, es decir, més rigida la demanda de
sus productos; o, acaso, aplicando simultidneamente
ambas politicas. .

Debe recordarse, que el origen del potencial en-
trante es exactamente el volumen de output previo a la
entrada de los oligopolistas instalados, lo que implica
«un cambio de ejes». Y si ~por ejemplo, ante una po-
tencial entrada tras los célculos del oligopolista en-
trante~ los instalados aumentan la producci6n, ello
equivale a un nuevo cambio de eje, que equivale a un
desplazamiento de la curva de demanda marginal ha-
cia la derecha. Debe apreciarse, que no se afirma nada
respecto a como el mantenimiento o aumento de la
produccién de los oligopolistas instalados afectaria,

A las empresas instaladas les interesa evitar la en-
trada de competidoras en su mercado sin recurrir a re-
ducciones en los precios, que merman los beneficios.
Dicho de otra forma jes posible mantener alejadas a
potenciales competidoras de un mercado donde se
disfrutan de beneficios extraordinarios sin renunciar a
éstos en ningtin caso (entren o no entren)?

Tres ideas ayudan a explicar de forma mds realis-
ta el fenémeno de las barreras a la entrada: (i) la pri-

mera de ellas es la de ventaja del primero en mover
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via la disminucién del precio que se produce en am-
bos casos, a los beneficios de los instalados. Y debe
notarse también, que 1dgicamente los potenciales en~
trantes en caso de entrada no agotarian sus economfas
de escala; es decir, no lanzarfan un volumen de output
correspondiente al minimo de sus costes medios a lar-
go plazo porque, por definicién, ello implicaria bene-
ficios extraordinarios nulos, lo que seria una conducta
extrafia para un oligopolista.

Las barreras a la entrada méds importantes son:
las economias de escala que haya detrds de la
tecnologfa del potencial entrante, las economi-
as de escala de los oligopolistas instalados, y la
elasticidad de la curva de demanda de ambos.

ficha, y es que las empresas ya establecidas pueden
posicionarse en el mercado antes de que entren las
demds, y no es lo mismo una posicién defensiva, mds
cémoda, que la ofensiva; (ii) la segunda idea es la del
compromiso. El compromiso es una amenaza. El pro-
blema de las amenazas es que no son creibles a veces,
pero el compromiso es una amenaza crejble. Si una
empresa manifiesta piblicamente que reducird sus
precios si otra entra en su mercado esta segunda po-
dré creerla o no creerla. Pero si la empresa instalada

~

prepara mecanismos aulomdticos tales que si se pro-
dujera la entrada la respuesta agresiva quedase garan-
tizada la amenaza se haré creible. Por ejemplo, una
empresa puede instalar plantas de produccién cuya
capacidad exceda con mucho a la demanda, y dejar-
las infrautilizadas, incurriendo en costes mayores de
los que podria tener si operase a la escala dptima.
Pero esta estrategia es a la vez un mensaje a posibles
entrantes: si otras empresas entran la empresa esta-
blecida saturard el mercado con su produccién. Ob-
sérvese que cumplir la amenaza «no le cuesta nada»
si lo hace e incluso verd reducidos sus costes medios
(aumentos del volumen de output); (iii) el tercer con-
cepto es el de los costes no recuperables o costes
hundidos (sunk costs) ya definidos antes. Los costes
no recuperables pueden ser un compromiso, es decir,
una amenaza creible, porque es una inversién que no
admite marcha atrés; puede ser, por seguir con el
ejemplo, una planta o fbrica adicional que no se va a
utilizar a plena capacidad pero que no puede vender-
se. Esa inversién es un sunk cost, una cantidad que la
empresa instalada compromete ineludiblemente, y
que por tanto condiciona las opciones de la empresa
instalada, haciendo su conducta més previsible y sus
amenazas mds crefbles 3%,

Hxcesos de capacidad y barreras
no basadas en el precio sélo

En monopolio y en la investigacién y desarrollo se
precia como el operar con exceso de capacidad puede
ser una alternativa 16gica para las empresas, y en algu-
nos casos una conducta inevitable, pero también se
puede utilizar como arma competitiva, como disuaso-
ria de la entrada de nuevas empresas en su mercado.
En este contexto el exceso de capacidad de la planta
y/o el equipo productivo es un compromiso y una
amenaza creible ante los competidores potencialmen-
te entrantes al sector de que en caso de entrada de
nuevos competidores la empresa instalada puede au-
mentar su produccidn sobre todo si la inversidn que
supone ese exceso de capacidad no es recuperable. La

amenaza modifica las expectativas de las empresas
entrantes: creen que las ya instaladas aumentarén la
producci6n cuando antes suponian que no lo harian
(postulado de Sylos-Labini),

Supongamos que (Spence) una empresa afronta
dos tipos de costes unos variables y otros fijos (por
unidad de capacidad instalada), de manera que cuanto
menos se produce mayor es el coste medio > y que 1a
capacidad instalada es tal que saturarfa el mercado sj
se emplease toda. La empresa hace m4ximo su benefi-
cio igualando el ingreso marginal al coste marginal, al
modo habitual, y estableciendo una produccién por
debajo de la capacidad instalada. Con este exceso de
capacidad consigue beneficios extraordinarios a la vez
que disuade a potenciales competidoras. Es cierto que
ajustando la capacidad a las necesidades actuales se
conseguirfan més beneficios, pero no eliminarfa el pe-
ligro nuevos competidores potenciales en su mercado.
La figura 7.9 es una representaci6n simplificada de es-
te ejemplo:

Los costes medios variables vienen representados
por la curva CMV. Pero para el cdlculo de los costes
medios totales hay que sumar una cantidad CK que
son los costes por unidad de capacidad instalada (un
coste fijo adicional a los normales ya estudiados en

305 H ? 4 2 . . . .
Un ejemplo real seria cuando Herndn Cortés quems sus naves. Ello es otro compromiso crefble, y un coste hndido (nunca mejor dicho).

% Recuérdese que p = (1 + r)(CV + ﬁj
x
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los capitulos 4 y 5) Si la capacidad instalada es igual a

la produccién corriente los costes medios totales serdn

una linea recta como CV + CK, pues:

_(CV-x+CK R
X

CM =CV+ CK

porque en ese caso x = k; pero si la produccién es me-
nor que  los costes totales de la capacidad instalada
serén repartidos entre menos unidades de producto y:

_(CV-x+CK B
X

k
CML =CV+ CK(—) >CV+CK
x
porque k > x. La curva de costes medios totales serd
pues creciente conforme nos movemos de derecha a
izquierda (reduciendo la produccién) y estardn repre-

f

sentados por la curva CM. La empresa maximiza el
beneficio en estas condiciones haciendo igual el in-
greso marginal al coste marginal (que es igual en
nuestro caso al coste medio variable CV), lo que da un
precio p,; y una cantidad x;.

Si la empresa ajustase su capacidad instalada a su
produccién corriente (k = x), y estableciera ambas
donde mdés le conviniese para maximizar su beneficio
a corto plazo, la curva de costes medios totales (y
marginales) serfa igual a la recta que pasa por CV +
CK y la produccién y precios Optimos serian X, y py,
(menos producto y mds precio) No obstante la deci-
sién de cudnta capacidad de produccién instalar se to-
ma de forma independiente a la de cuénto producir,
porque la primera se condiciona no a la maximizacién
de beneficios sino a dotar a la empresa instalada de
cierta seguridad frente a los competidores 3.

La teoria de los mercados disputables (Baumol,
1982) analiza el caso contrario al que venimos anali-
zando de barreras a la entrada. Se definié ya antes un
mercado perfectamente disputable como aquel que no
presenta ninguna restriccién a la entrada de nuevas
empresas. Para que un mercado sea perfectamente
disputable no pueden existir asimetrias, es decir, las
empresas ya instaladas operan bajo las mismas condi-
ciones que las entrantes. Ademds no pueden existir
costes asociados a la entrada, como gastos de publici-
dad u otro tipo de inversién no recuperable (sunk
costs) Si esos dos supuestos se cumplen las empresas
instaladas, aunque sean pocas, o incluso una sola (un
monopolio), no disfrutarian de beneficios extraordi-
narios a largo plazo, porque entrarian competidoras
que reducirian el precio y anularfan los beneficios ex-
traordinarios. Ademds, y ello es una propiedad impor-
tante, en estos mercados el precio iguala el coste mar-
ginal, lo que es una condici6n de 6ptimo de Pareto *%.

Los mercados perfectamente disputables funcionan
como mercados perfectamente competitivos con solo
que existan al menos dos empresas instaladas y ope-
rando ™. Se trata del concepto clésico de libre concu-
rrencia, en oposicién al concepto neocldsico de com-
petencia perfecta, que depende de la existencia de un
nimero muy elevado de empresas (para que éstas sean
precio-aceptantes).

Las condiciones para la perfecta disputabilidad
pueden darse en la préctica en algunos mercados don-
de no haya costes hundidos significativos. La teorfa
de los mercados contestables tiene repercusiones tam-
bién en la politica de competencia, al poner el énfasis
en la competencia potencial y el libre (y barato) acce-
50 a los mercados més que en el nimero de empresas
que operan como via para mejorar la eficiencia econé-
mica, y desvinculando asf las ideas de concentracién
(nimero de empresas que operan en un mercado) y
competencia.

307 Un fallo 16gico en este modelo de Spence, y es que las empresas que quieren entrar suponen que si lo hacen las empresas instaladas
hardn uso de toda la capacidad de produccién y cerraran el mercado. Pero no es seguro gue eso ocurra una vez se ha producido la entrada, por
el simple motivo de que la empresa recién llegada aporta més capacidad instalada, y la tinica manera de reajustar ésta es mediante una guerra

de precios que expulse a algunas empresas del mercado.

3% Concepto discutido en el capftulo 9. Implica una situacién por Ia que no puede mejorar un agente sim que empeore otro.
* Se comporten o no las empresas como en el modelo del duopolio de Bertrand, ya que thsta que se den las condiciones mencionadas
para la perfecta contestabilidad. Si s6lo hay una empresa no se cumple la propiedad nccesariamente.
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s

. icion via
ompetencia monopolistica

Hemos sefialado repetidamente con anterioridad,
que lo que caracteriza a una estructura de mercado, no
es tanto al nimero de empresas que lo forman como el
grado de control que las empresas tengan respecto a
su fraccién de la demanda. Hasta 1925 era habitual es-
tudiar los mercados desde la perspectiva de las dos es-
tructuras polares que eran la competencia perfecta
—muchas empresas—y el monopolio —una— pero Piero
Sraffa (1926) como ya sefialamos en la introduccidn
indicé que si el mercado se dividia en clientelas me-
diante una diferenciacién del producto, incluso ligera,
un mercado aparentemente formado por un gran nd-
mero de empresas se comportaria seglin principios
més cercanos al monopolio que a la competencia per-
fecta. Ello equivalia a segmentar el mercado de alguna
manera.

Industria frente a grupo de empresas

Supongamos que las empresas diferencien el pro-
ducto. El concepto de industria anterior, manejado en
competencia perfecta o en oligopolio no diferenciado,
y naturalmente el supuesto de homogeneidad del mis-
mo, se rompen. Las empresas pasan a tener demandas
para sus productos de pendiente negativa o decrecien-
tes, aumentando con ello la posibilidad de control de
los precios. Pero si los productos se parecen enire si,
es decir, presentan una elevada elasticidad precio
cruzada de demanda, entonces las demandas de estos
sustitutivos cercanos serdn muy sensibles a las varia-
ciones en los precios. El concepto relevante serd ahora
el de grupo de empresas produciendo una variedad
parecida. Sin duda, el consumidor, y dependiendo de
sus preferencias, preferird demandar la variedad a la
que estéd acostumbrado (clientela), incluso ante varia-
ciones al alza de su precio, pero hasta cierto limite, se-
fialado por su elasticidad precio cruzada.

productos heterogeneos:

En competencia monopolista el concepto de
industria es sustituido por el de grupo de em-
presas que producen variedades parecidas.

Para el andlisis de esta estructura de mercado re-
tendremos los supuestos habituales, menos los des-
montados al principio de este epigrafe. Es decir: 1.°
habra muchos consumidores y muchas empresas, aun-
que no tantas como en competencia perfecta, pero
bastantes mds que en oligopolio, lo que daréd lugar a
una curva de demanda de mercado mds eldstica que
en un monopolio puro, pero no tan eldstica como en la
competencia perfecta (al haber més sustitutivos es
mds sensible a las variaciones en el precio); 2.° el pro-
ducto no es homogéneo sino diferenciado 3, 3.° los
agentes disponen de informacién perfecta sobre las
condiciones de mercado; 4.° no hay intervencién esta-
tal o similar, y 5.° existe libertad de entrada y salida de
las empresas en el grupo. Como veremos, este merca-
do presenta peculiaridades interesantes respecto a la
asignacién de recursos.

Equilibrio a corto plazo

Sobre la variedad que ofrecen, es decir, sobre su
curva de demanda, el comportamiento de la empresa
de competencia monopolista es virtualmente igual al
del monopolio. Basta suponer que en la curva de
CMTC estén incluidos los gastos de diferenciaci6n.
Para més sencillez, suponemos que el minimo de los
costes medios totales se da en el mismo punto de cruce
entre los ingresos marginales y costes marginales. Es
evidente en ese caso la presencia de beneficios extraor-
dinarios (figura 7.10), que en ausencia de barreras a la
entrada —particularmente legales— atraersn nuevas em-
presas al sector, y/o las existentes tendr4n incentivos a
variar sus plantas.

3l : e : - . .
Esta es un la primera ocasién que lo hacemos en este libro. Y ello marca una gran diferencia que seré aprcciada por el lector, acercén-

donos a la realidad diaria.
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Equilibrio a largo plazo

La entrada de nuevas empresas captaréd para ellas
parte del mercado. Supondremos por sencillez que la
pérdida de mercado es uniforme para las empresas
instaladas (figura 7.10). Es evidente que el beneficio
ahora es menor; antes era el drea po JMCM, (colorea-
da en naranja) y ahora es pq,LHQCM,. El proceso
continuard mientras existan beneficios extraordina-
rios. Pero, ;el equilibrio final a largo serd igual al de
competencia perfecta con la desaparicién absoluta del
beneficio extraordinario, y cumplimiento de todas las

condiciones de equilibrio a largo plazo respecto a pre-
cio y costes? La respuesta es, no. El equilibrio a largo
plazo es igual al del monopolio en el caso en el que no
haya beneficios extraordinarios, pero dicho equilibrio
se encuentra, dada la pendiente negativa de la curva
de demanda, en el tsamo decreciente de la curva de
costes medios a largo plazo.

La solucién se llama —por razones obvias— solu-
cién de tangencia. La dimensién real més adecuada se
consigue en el tramo decreciente de la curva de los
costes medios a corto. Por ello, las empresas no agotan
las economias de escala (no alcanzan el minimo de la
curva de CML) a la vez que tienen unas instalaciones
optimas, es decir, costes medios a corto (no alcanzan
el minimo de la curva de CMC) que implican un exce-
so de planta, es decir, un exceso de factores fijos; en
suma, presentan un exceso de capacidad. Este teorema
de exceso de capacidad debido a Nicholas Kaldor en
1935, sin duda es una interesante posibilidad critica al
modo en que el mercado asigna socialmente los recur-
508 escasos. Debe reparase, para terminar, que hemos
utilizado curvas de demanda ¢ ingresos marginales de
largo plazo.

El equilibrio a largo plazo de la empresa de
competencia monopolistica dada la pendiente
negativa de la curva de demanda se da en el
tramo decreciente de la curva de costes me-
dios a largo plazo.

Las empresas no agotan las economias de es-
cala, a la vez que tienen unas instalaciones 6p-
timas, que implican un exceso de capacidad.

En capitulos anteriores hemos supuesto, que la
empresa genérica se movia motivada por un objetivo
tnico, a saber, la maximizacién del beneficio, hip6te-
sis tradicional de la que se ha nutrido gran parte de la
literatura microeconémica neoclésica, durante los al-
go mds de cien afios de su existencia. Probablemente
la hipétesis ha sido fructifera, en algin sentido, para
el desarrollo de la teoria y, de otro lado, acaso se refle-
jaran en ella los hechos del mundo real en épocas an-
teriores. Sin embargo, los cambios en el contexto ins-
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titucional de las sociedades modernas, registrados
desde hace ya muchos afios, que son nuestra referen-
cia en este curso, hicieron que la teorfa se tornara a la
consideracién de las realidades mds complejas que
afectan al mundo actual de las empresas. Por ello, nos
ocupamos en este epigrafe de las llamadas reorias ma-
nageriales de la empresa o, con més rigor de los, pa-
radigmas alternativos a la maximizacion del beneficio
(en realidad, las teorias manageriales son una mas de
las diversas teorfas alternativas).

Objetivos y contexto de las empresas
no maximizadoras del beneficio

Dichas teorfas alternativas ven a la empresa como
una realidad compleja, un grupo cooperativo, incluso
como una coalicién de todos los agentes intervinien-
tes: accionistas, directivos, trabajadores, proveedores,
clientes e incluso el Estado, cada uno de ellos con ob-
jetivos que no tienen porque coincidir, y de hecho no
coincidiendo, con los del resto; pero que a la vez —en
la medida que tienen que cooperar— deben hacer aque-
llos objetivos compatibles y coherentes para la b_uena
marcha de la empresa, y en consecuencia del conjunto
de la economfia. Sin embargo, el grupo clave de la em-
presa, es el grupo directivo, quien como organizador
del proceso, tiene precisamente la tarea de log:ra_r el
funcionamiento conjunto, y mds 0 menos armonico,
de los factores productivos, que en este contexto son
todos los descritos en el pérrafo anterior y algunos
mas. Adicionalmente la direccién, tiene como tareas
el establecimiento de objetivos de produccién, invel_'-
sién, promocién personal, etc. La empresa que consi-
deramos a partir del capitulo 5, era una empresa umdl-_
mensional ocupada tan s6lo de la produccién, como si
esta se hiciera en el vacio, coincidiendo en ella ade-
més produccién y ventas.

Sin embargo, la caracteristica central de las teori-
as directivas es el hecho observado desde hace algin
tiempo en las sociedades occidentales y ya en todas,
de la separacién de la propiedad y el control de la
empresa. Los accionistas detentan, al menos en teo-
rfa, la capacidad de nombrar a los Consejos de Admi-
nistracién, y a través de ellos a los directivos. En
cambio, esta es probablemente en realidad una capa-
cidad teérica, al estar las acciones en general muy
dispersas "' entre sus poseedores. El grupo directivo
asf, muchas veces se perpetua en el cargo, en la medi-
da de que: 1.° los beneficios antes o incluso después
de los impuestos ~digamos la parte repartida como

dividendos a los accionistas— sean aceptables, y estén
en linea con el coste de oportunidad de mercado (por

ejemplo, la colocacién del capital y su rentabilidad
promedio en el mercado financiero), lo que obvia-
mente no requiere que sean, necesariamente, los de
maximizacién del beneficio; 2.° el crecimiento de la
empresa en un contexto de expansién global de la
economia, sea razonablemente bueno, relativo al de
las restantes empresas del sector que son sus compe-
tidores. Todo ello lleva a que los managers o directi-
vos, puedan alejarse potencialmente, y muchas veces
se alejen, del objetivo de Ja maximizacién del benefi-
cio, que serfa el objetivo basico de los propietarjos,
de tal modo que por ejemplo, maximicen sus propios
objetivos —a definir mds adelante— en vez de los de la
propiedad. Esto constituye un aspecto del llamado
problema del Principal y de la agencia 312 que revisa-
remos también en el capitulo siguiente en un contexto
similar.

En cambio, la libertad de los directivos en la fija-
cién de objetivos, estd constrefiida por las restriccio-
pes ya citadas de beneficios, crecimiento, etc., hasta_ el
punto de que el modelo bdsico, el que idealmente in-
corpora los rasgos comunes a la mayoria de los moc}e—
los directivos, trata de maximizar la funcidn objetivo
de los directores, sujeta normalmente a la restriccién
de un beneficio minimo o un volumen fijo de benefi-
cios. Los diversos modelos formulados por la literatu-
ra incluyen una serie de objetivos alternativamente o
en combinacién, de entre los que destacamos:

. Los beneficios.

. La produccién.

. Las existencias o stocks.

. Las ventas.

. La participacion en le mercado.

. El crecimiento de la empresa, etc.

[= NN R AN VL N SR

Aqui tan s6lo revisaremos los modelos de Baumol
(1962), y Ames (1971), Willianson y Marris, Cyert y
March, que maximizan los ingresos por ventas y un
objetivo mixto de produccién-beneficios respectiva-
mente (la segunda tan s6lo en ¢l libro de problemas, y
las llamadas conductistas).

— . - i j ministra-
3L Asi no es infrecuente que un porcentaje comparativamente pequeno del total pude tener la representacién en el consejo de ad

i6n, y acaso el control de la empresa. Lo ignoraremos por simplificacién. ) . . e trou
e 3)‘]2 En esencia, 10s problemas derivados de Ia delegacion del proceso de adopcién de decisiones por parie de alguien (principal) a otro

otros (agentes).
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Empresas conductistas (behavioral)

Desarrollado el concepto por Cyert y March, son modelos cuasi descriptivos del comportamiento
de las empresas sin establecer un modelo tedrico a priori como en la mayoria de los otros casos ', si-
no observando la conducta de las diversas empresas, analizando el ocomportamiento de los diversos
grupos de personas que integran la empresa, con la presuncidn de que existe un conflicto de intereses,

ofrecida. En efecto, es fcil observar que la oferta o
cantidad ofrecida, caeteris paribus de una empresa
que maximiza el volumen de ingresos por ventas es
mayor que la de una que tan sélo maximiza el benefi-
cio (que observa la diferencia entre /T y CT). En la fi-

gura 7.11 la funcién de ingresos derivada de una curva
de demanda decreciente lineal usual permite obtener
la de beneficios y la comparacién de sus maximos res-
pectivos mostrar la afirmacién anterior (para un trata-
miento formal, véase libro de problemas).

o al menos un grado de sustitucion, entre los intereses de todos ellos.

La empresa que maximiza el volumen
de ingresos por ventas

Suponemos que la empresa tiene como objetivo
establecido por los managers, el maximizar los ingre-
sos por ventas, que denotaremos mediante, IV, sujeta
a la restriccién de un minimo beneficio, a la que 1la-
maremos, BM. Este beneficio no sélo representa un
seguro de mantenimiento en su puesto para los direc-
tivos, sino que implica la retencién del pequefio ac-

que no hay ninguna razén especial para que ello no
sea asi, al modo conocido por capitulos anteriores.
Los beneficios son la diferencia de los ingresos y los
costes por lo que podemos reexpresar ahora la funcién
de beneficios como: B = IV(x, g) — C(x) — g.

Es evidente que los objetivos de un lado, y sus
cambios de otro, producen variaciones en la cantidad

Maximizacion del crecimiento {(Willianson, Marris).

El crecimiento de la empresa, como concepto stock {no se trata meramente de maximizar el volu-
men de ventas que es un flujo) se haria por expansion interna (ventas y beneficios) o externa (compra,
OPA o no) y se puede financiar a corto plazo solicitando préstamos o reteniendo beneficios. Se realiza-
ria mediante fusiones horizontales, es decir, de empresas del mismo sector y del mismo nivel producti-
vo aproximadamente; por fusiones verticales, o lo que es lo mismo, con empresas productoras de los
componentes de [a primera; o finalmente, a través de conglomerados de empresas o unidades producti-
va pertenecientes a diferentes industrias o sectores. Las fusiones y adquisiciones se hacen para aprove-
char las economias de escala, conjuntas, para aumentar el poder de mercado (de tipo monopolista en
diversos grados), para reducir la incertidumbre y por otros motivos, por ejemplo, que sea més dificil ser
objeto de OPA; también para defender a otra empresa opada (actuar de caballero blanco se dice en este
caso). Del mismo modo para optimizar las inversiones conjuntas de las dos o mas empresas fusionadas.
Asi mismo para stripping o troceado y venta de la segunda empresa o algunos de sus activos. Para au-

cionariado, y/o el mantenimiento de las cotizaciones
bursétiles de la empresa, lo que al ser menos restricti-
vo que maximizar el beneficio, es instrumentalmente
m4s sencillo de hacer operativo. De otro lado, el ma-
ximizar los ingresos por ventas estd relacionado con
la obtencién de beneficios a medio y largo plazo, con
el mantenimiento de la cuota de participacién en el
mercado de la empresa y el prestigio en el ranking
empresarial. Es imposible recoger todas las ramifica- maximizagion  maximizacion
ciones que estos objetivos comportan, por ejemplo, el debeneficio  de los ingresos
establecimiento de primas, etc., pero puede pensarse por ventas
que representan razonablemente bien el objetivo de
los directivos, aunque no directamente de los accio-
nistas.

Formalmente el problema al que se enfrenta la
empresa se puede expresar como: maximizar una fun-
cién de ingresos por ventas, por ejemplo, IV = IV(x,
g), sujeta a una restriccién consistente en hacer los be-
neficios iguales a unos minimos predeterminados, di-
gamos, B = BM; donde g son los gastos en promocion
de ventas, lo que incluye a la publicidad 3!, propagan-
da, marketing, etc. Los costes, C, dependen como es
tradicional del volumen de produccién o ventas por-

313 Haee ya muchas décadas. La Escuela de Harvard (a diferencia de la de Chicago) se incling al principio muchas veces por los estudios

institucionales y los casos de estudio concretos.

314 Sj suponemos aquf que el gasto en publicidad es operativo, deberfamos tenerlo asf en cuenta también, por coherencia, en los modelos

de comportamiento del consumidor. A la funcién de ingresos la suponemos no lineal, y con un méximo finito, como es habitual.
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mentar su base geografica o constituir un imperio empresarial.

Observaciones, tanto casuales como derivadas de
algunos estudios empiricos ** por lo demés ya incluso
antiguos, sobre mundo real en el que se desenvuelven
las empresas, hacen pensar que, cuando menos: 1.° las
empresas en realidad no sélo no intentan maximizar
sus beneficios sino que ni siquiera lo intentan (al me-
nos no en los términos expresados por la teorfa); 2.° fas
empresas no utilizan la ya bien conocida regla margi-
nalista ingreso marginal igual a coste marginal, y 3.°
el oligopolio es, con diferencia, la estructura de mer-
cado mds frecuente en el mundo empresarial actual, al
menos entre las empresas importantes o grandes, y con
papel decisivo en una economia moderna avanzada.
Ello llevé desde hace bastantes arfios, a generar una ex-
plicaci6n alternativa del modo en que las empresas es-
tablecen los precios. Los debates no han cesado desde
entonces, y atin hoy se discrepa muchas veces de esta
interpretacién alternativa. Nos ocuparemos ahora de

ella, no sin antes dejar sefialado que parece la forma en
que realmente la mayor parte, sino todas las empresas,
calculan sus precios.

La regla de determinacién de precios
por mark-up o full-cost

Seglin esta teoria, y a diferencia de la neocldsica
anterior, donde los precios se establecian en el merca-
do por la interaccidn de la oferta y la demanda, las em-
presas realmente determinan el precio de su producto
en dos fases3'S: (a) en la primera calculan un precio es-
timado (p,,), es decir, el precio que desearfan estable-
cer para poder cubrir los costes totales, suponiendo
que las empresas operen dentro del intervalo ptimo de
la capacidad productiva, y que ademds les permita ob-

313 Yéase por ejemplo, Andrews (1949), el origen histérico, y Koutsoyanis (1979) o Begg, Fisher y Donburch (1997).
316 Nétese que en un modo que es totalmente determinando, 0 casi, por el lado de la oferia sélo.
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tener un nivel de beneficios normales, o razonables;
(b) en la segunda, y después de comparar ese precio
con el que permite la entrada en el sector (en el senti-
do discutido en un epigrafe anterior), establecen un
precio que impide o previene la entrada que en este
caso es el de mark-up (p,.) o full-cost (coste pleno).
Es decir, que la empresa utiliza la regla del mark-up,
descrita por la férmula:

Pp., = CMV + MBB

donde MBB es el margen bruto de beneficio, y los
costes medios variables son los conocidos y habitua-
les, pero que adoptan aqui una forma particular de L
tumbada, pues presenta un tramo plano hasta un cierto
volumen de produccién, a partir del cual los costes as-
cienden bruscamente, figura 7.12. Esta curva de cos-
tes, ya conocida, al menos desde el capitulo 5, es la
que sugieren como mds realista en muchos sectores
los estudios emplricos. En este contexto es irrelevante
si tiene 0 no un tramo decreciente, lo que la darfa for-
ma de U pero con una base plana (pero en todo caso
no un punto tnico de minimo como en las curvas tra-
dicionales) Debe repararse en que ello implica rendi-
mientos constantes a escala, en el recorrido plano de
la funcién, o tramo significativo para la teoria y el
comportamiento de la empresa. Este rango de produc-
cién tiene la ventaja que es bien conocido por la em-

presa al ser el tramo en que normalmente opera en la

préctica, y al que habr4 llegado, entre otros medios,
por prueba y error.

El margen bruto de beneficio cubre los costes me-
dios fijos (CMF) y un beneficio normal, que denomi-
namos margen neto de beneficios (MNB); es decir:
MBB = CMF + MNB. El c6mo se calculan los CMF
no es trivial ni obvio. Los costes fijos (CF) serdn una
magnitud més o menos bien determinada (o mejor o
peor conocida, debido a la dificultad de estimar la de-
preciaci6n de la planta y los equipos) pero el divisor
puede ser el nivel de produccién normal, uno presi-
puestado, o incluso uno planeado segiin algin objeti-
vo. Cualquiera que sea éste lo llamamos x,,. Mas que
un volumen unico como el minimo de las curvas en
forma de U habituales, es un volumen recorrido como
en la figura 7.12, para el que la planta es éptima, y pa-

ta un grado de utilizacién normal de la capacidad pro-
ductiva ™. Se suele tomar en la préctica, como normal
entre el 80 y el 90% de la capacidad productiva total,
en promedio y variando sectorialmente y a 1o largo del
ciclo econémico. Dificultades adicionales de estima-
cién y de imputacién surgirian, como en cualquier otro
caso, en la tesitura de que las empresas produjeran si-
multidneamente varios productos, es decir, en caso de
trabajaran en régimen de produccién conjunta; esta di-
ficultad seré ignorada aquf para simplificar.

Dados los supuestos anteriores, podemos escribir

el coste medio fijo como: CMF = C—FT, y el precio
e
estimado ya sefialado, como: p,, = CMV + CMF +
MNB = CMT + MNB. El mark-up o margen neto de
beneficio (MNB) lo establecen las empresas de forma
discrecional o arbitraria, pero teniendo en cuenta 16-
gicamente una serie de factores, como la situacion del
ciclo econdémico ya citada; por ejemplo, si en el mo-
mento de la determinacién del precio la economia estd
en una fase de alza o en una de recesién (estos térmi-
nos serdn conceptos basicos en el segundo cuatrimes-
tre, en el curso de Introduccion a la Macroeconomia)
u otras consideraciones andlogas. Tendrén en cuenta
para ello la necesidad de cubrir un rendimiento razo-
nable para el capital ~los costes de oportunidad mds
las cuasi rentas '8, es decir, las remuneraciones por
encima del coste de oportunidad necesarias para refe-
ner al factor productivo en un sector— que mantenga el
interés de los inversores por la empresa a largo plazo.
También tratard de resarcirse de todos los riesgos in-

7 En los capitulos anteriores parecta sugerirse implicitamente, quizds por deseable en algiin sentido, que el grado normal de uso de la
capacidad era el minimo de los costes medios totales a corto, pero ello obviamente no es asf habitualmente.

38 Véase para un andlisis de este concepto el capitulo 6.
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terentes a la explotacién concreta de que se trate. Una
tercera consideracién, como ya hemos sefialado al
principio del epigrafe, sera la de desanimar a los po-
tenciales entrantes, al sector, suponiendo que las em-
presas consideradas estén ya instaladas.

Es l6gico pensar, y ello es empiricamente robusto,
que —normalmente— el precio estimado serd mayor
que el de competencia perfecta tedrica, ya que el pri-
mero utiliza la planta por debajo del 100%, como he-
mos indicado, que en cambio es el output dptimo ~te-
6rico— de aquella estructura de mercado. Es posible,
por todo lo anterior, concretar el precio como: p,, =
CMV + MBB = CMV + CMF + MNB (Y D > Pes)-

Precios de mark-up y laregla
marginalista

Algunos autores, que incluso defienden la teoria
del mark-up, como descripcién de la prictica de las
empresas, han pretendido, buscando las analogias,
que la regla puede reducirse a la maximizacién del be-
neficio convencional. Otros autores, neoclasicos estos

siempre, han pretendido reducir la teorfa del mark-up
a la nada, afirmando que no es una teoria, o reducién-
dola a un caso especial de la teorfa neocldsica. Su ar-
gumento discurre de la siguiente forma. Sabemos que
la condicién necesaria para maximizar el beneficio es
que los ingresos marginales sean iguales a los costes
marginales, pero como los costes marginales deben
_ser positivos, los ingresos marginales deben serlo tam-
bién. Luego el beneficio sélo se puede maximizar para
|E > 1], siendo E la elasticidad demanda precio, en
valor absoluto. Si £ = 1, los ingresos marginales se-
ran 0, y si E <1 los ingresos marginales serén nengati—
vos, lo que no tendré sentido. En ambos casos se rom-
pe la maximizacién de beneficio. Todo ello es bien
conocido, y se ha discutido en el epigrafe correspon-
diente al monopolio puro. Pero sobre la parte plana de
la curva de costes variables en régimen de mark-up
(figura 7.12., los costes medios variables y los costes
marginales coinciden (CMV = C,), por lo que es po-
sible establecer una relacién entre el precio y la elas-
ticidad de la demanda de mercado, pudiendo enten-
derse que una cosa es la misma que la otra de algin
modo (la cuestién se tratard mas profundamente me-
diante varios problemas).

referencia del siguiente tramo (14,99 €).

Bench-marking

Esta préactica cor:nsiste en establecer tramos o intervalos de precios de referencia, digamos 9,99 €,
14,099 €, 19,99 €, y si laempresa estéa fijando por ejemplo 9,99 y aumentan los costes un porcentaje (un
10% 0 0,99 €) en vez de sumar ese mismo porcentaje al precio de venta (10,89 €) se salta a la precio de

A este respecto es preciso distinguir entre progre-
so tecnolégico y cambio técnico. El primer concepto
alude al conjunto de conocimientos, a las invenciones;
mientras que el segundo se refiere a la aplicacién
efectiva de estas nuevas posibilidades a la produccién,
a las innovaciones 3'°. La tecnologfa es conocimiento,
la técnica es manipulacién del producto .

Las nuevas técnicas una vez aplicadas permiten la
obtencién de nuevos productos, o de productos mejo-
res, lo que se conoce como innovacion de producto, y
también la activacién de nuevos métodos para producir
con menores costes, o innovacion de procesos. Desde
un punto de vista l6gico no hay diferencia entre ningu-
na de las dos, porque puede concebirse la innovacién

o . A : e .
Esto no es ya un paso puramente técnico o cientifico. En la innovacién intervienen consideraciones de naturaleza econémica, de 1ipo

financiero, comercial, publicitario, etcétera.

320 1. H : ; e P .
Habrfa una tercera fase conocida como difusién, que facilitarfa la adopcién de las técnicas a todas las empresas operantes (o poten-

cialmente operantes) en un mercado.
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de producto como una variante de la innovacién de
procesos: se tratarfa de reducir el coste de produccién
de un invento (el nuevo producto) desde niveles muy
altos o infinitos hasta niveles asumibles 3.

La investigacién y desarrollo, / + D en castellano
0 R&D (research and development) en inglés, es el
conjunto de actividades de investigacion bdsica y
aplicada, para la invencién y la innovacién (aplica-
cién productiva) 2. En términos formales es el con-
Jjunto de actividades que lleva a cabo la empresa para
moldear y/o desplazar sus funciones de produccién
(hacia arriba) y de costes (hacia abajo) En todos los
temas analizado hasta aqui el cambio técnico podia
darse, sobre un conjunto de posibilidades, sobre una
funcién de produccién o una tecnologfa, dada. La em-
presa podia cambiar el tamafio de su planta (curva de
costes medios a corto plazo) pero no la de costes me-
dios a largo plazo salvo en el muy largo plazo. Evi-
dentemente ese progreso tecnol6égico desplazaré ahora
hacia abajo ésta curva.

En efecto, la envolvente de envolventes CMIR se-
ria la curva de costes medios en tiempo real. Obsérve-
se que la empresa operard siempre con exceso de capa-
cidad (a la izquierda del 6ptimo de explotacién de cada
planta) y que ello viene explicado simplemente por el
progreso tecnolégico y el cambio técnico. El objetivo

de las empresas estarfa en conseguir que la envolvente
de envolventes, cuyo trazo va tomando forma con el
tiempo, marque una trayectoria lo mds inclinada posi-
ble, situdndose por debajo de las envolventes de las
empresas competidoras. Las inversiones en capital fijo
requieren tiempo, € incorporan buena parte de los cam-
bios técnicos, por lo qﬁe las curvas de costes medios a
corto plazo (CMC) se deslizardn sobre la envolvente de
envolventes (CMTR) descendiendo, y no sobre las cur-
vas de costes medios a largo plazo estaticas (CML).

Las nuevas técnicas una vez aplicadas permi-
ten la obtencién de nuevos productos, o de
productos mejores, lo que se conoce como in-
novacién de producto, y también la activacién
de nuevos métodos para producir con menores
costes, o innovacién de procesos.

Hasta ahora la necesidad de competir empujaba a
la empresa hacia la estructura de costes conocida de
méxima eficiencia (en el caso del monopolio o las
empresas oligopolisticas a escoger una curva de cos-
tes medijos a corto tangente a la curva de costes me-
dios a largo més baja posible) Pero la investigacién y
la innovacién permite construir soluciones mds efi-
cientes adn. Si la empresa no tenia incentivos para re-
ducir sus costes al minimo posible no los tendr4 para
desarrollar y aplicar nuevas técnicas 32, pero si los
tiene, éstos inducirdn a un comportamiento que po-
drfa traducirse en claras ventajas desde el punto de
vista de la eficiencia.

Imaginemos que existe un monopolio que dispone
de fondos para financiar la puesta en marcha de una
nueva técnica de produccién que permite producir con
unos costes inferiores a los iniciales. Caben dos posibi-
lidades: que se trate de una innovacién radical o drds-
tica; o bien de una innovacién no dristica o menor.

Veamos un caso de innovacién dréstica a partir de
la figura 7.14, que parte del supuesto de rendimientos
constantes a escala, es decir, se supone que el mono-
polio tiene una funci6én de produccién homogénea y
lineal, por lo que las curvas de costes medios y margi-
nales coinciden y son horizontales.

31 La innovacién de producto permite poner en el mercado productos que ya se han inventado, y que existen corno disefios o prototipos

demasiado caros.

32 Actualmente se utiliza més la 7 + D + i, investigaci6n, desarrollo e innovacién.
* §i no es como medida disuasoria para evitar la entrada de nuevas empresas en el mercado. El gasto en / + D puede ser aqui una ba-

rrera a la entrada, fenémeno ya estudiado antes.
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Una empresa competitiva fijarfa un precio inicial
de p! Yy un monopolio un precio p},. Si la empresa es
competitiva y consigue una innovacién que reduce los
costes radicalmente podrd apropiarse de todo el mer-
cado y convertirse en un monopolio. Si ya era un mo-
nopolio verd aumentados sus beneficios. El precio se
reduce respecto a la situacién competitiva anterior
(vl > p2) y especialmente respecto de una hipotética
situacién monopolistica anterior (precio Py > D). Lo
mismo cabe decir de la produccién, que aumenta res-
pecto de la situaci6n de competencia (x! < x) y sobre
todo respecto de una situacién de monopolio previa
(xy < #,). Obsérvese que el incentivo de una empresa
competitiva a innovar es mayor, porque se pasaria de
obtener el beneficio normal u ordinario a obtener un

beneficio extraordinario como el 4rea sombreada azul
[. 2 — gf)xﬁ,], mientras que un monopolio que propi-
c1e una innovacién radical s6lo ve aumentados sus be-
neficios en un tanto igual a (p}, — p2)x2, — ©r ~ px,
es decir, la diferencia entre el 4rea azul y el drea verdej

_En el caso de la empresa competitiva, si el coste
del Invento es menor que el drea (pf; — p)x2 le inte-
resard la inversién en innovacién. El monopolio, sin
embargo, puede no querer abordar un proyectode [ + D
que si resultarfa interesante para una empresa compe-
titiva, porque todo -proyecto que cueste més que
% — b, — (ply — ph)x), no es rentable para él. Es-
to es un agravante del coste social del monopolio por
ineficiencia dindmica (capitulo 5).

En competencia perfecta el incentivo es grande,
pero menor que el incentivo de la sociedad en su con-
Junto. En efecto, el excedente del consumidor en la
situacién de competencia previa a la innovacién era
el drea Ap!C, mientras que ahora es ApyD, por lo que
los consumidores han ganado el 4rea piPUCD, gracias
a la reduccién de precio (de p! a pi,). El excedente del
consumidor es un beneficio social que no se apropia
la empresa, por tanto a la sociedad le interesaria cofi-
nanciar el invento con una cantidad algo menor que
PipyCD para animar a la empresa a acometerla. Se
deduce que hay innovaciones que no se llevan a cabo
aunque a la sociedad le interesaria porque el coste de
la misma es mayor que (p2, — Pp3x3; (mds de lo que la
empresa estd dispuesta a pagar) pero menor que
0k ~ px% + plplCD (la sociedad estarfa dispuesta
a subvencionar a la empresa con plp,CD) 3,

Las empresas se localizan en lugares 6ptimos y en
su relacién espacial (distancia) a los consumidores se
establecen relaciones econémicas de interés, ya que
estos (ltimos tendrdn distintas preferencias por una u
otra marca y estardn a su vez situados en distintos
puntos del espacio, si bien éste no sers un espacio ili-
mitado sino que, simplificando, supondremos que se

trata bien de un segmento (una calle o una playa) bien
de una circunferencia (ciudad circular, caso desarro-
llado en el libro de problemas) A diferencia de los ca-
$0s en los que el producto es homogéneo, en los que Ia
clave de la eleccién est4 en el menor precio, ahora ¢/
consumidor no percibe los distintos productos como
equivalentes 3%,

324 . . R .
) No obstante, el aumento potencial del beneficio social total seria el 4rea p'p?CE. S6lo podria alcanzarse el beneficio social total si el
imvento fuera de libre disposicién para todas las empresas competitivas de ese mercado y continudramos una situacién de competencia perfec-

ta con unos costes como CM, = Crm,.

325 H S : . . . . . .
) Un bien estd caractenzadP al menos por sus propiedades fisicas (caso habitual de las pginas anteriores), por su localizacién en el es-
pacio (este caso) y acaso por su disponibilidad en el tiempo. Ello es como si fueran tres tipos de bienes, cada uno con sus precios respectivos.

Véase también en el capitulo 9, mercados spot y forward (futuros).

DE LA TEORIA TRADICIONAL DEL OLIGOPOLIO A LA NUEVA ECONOMIA INDUSTRIAL: CONDUCTA Y RESULTADOS 279




El modelo linear: una calle o una playa

Supongamos que existe una calle con una longltu_d
determinada, de L puntos (donde L > 0) Los consumi-
dores viven en esa calle, pero supondremos que no vi-
ven concentrados en determinadas zonas dela c?,lllc, si-
no uniformemente a lo largo de ella. Par.a facilitar el
andlisis supongamos que vive un consurnidor en _cada
punto que compone la misma, de manera que existen
también L consurnidores; a los efectos de_l modelo el
nimero de la casa en la que viven los identifica pexjfec—
tamente, ya que el consumidor 1 vivirz’t en el primer
punto del segmento, y el L vivird en el dltimo, al ﬁnal
de la calle. Cada uno de ellos demandard una unidad
del producto en cuestién, y solo una. Hay dos empresas
que venden un determinado producto y no hay diferen-
cias fisicas entre el producto que vende una y el que
vende la otra empresa, lo tnico que las distingue es su
localizacién en la calle. Supondremos que la primera
empresa, digamos 4, se localiza en el punto a de la_ ca-
lle (figura 7.15) donde 0 < a < L. La empresa B tiene
su establecimiento en el punto b respecto del final de la
calle, es decir, en el punto L — b desde el punto 0.

Los consumidores pueden demandar donde lo
deseen, obviamente, y dado que las unidade_s del pro-

ducto vendidas por una u otra empresa son iguales lo
tnico que influird en la compra serdn los costes de
desplazamiento, que serdn de z por cada punto que
tengan que recorrer. Si un determinado consumidor
se encuentra en el punto x, se encuentre este punto
donde se encuentre, los costes de comprar en el esta-
blecimiento A serdn p, + z|x — a| y los costes de
comprar en el B serdn pg + z lx=L-b) | Pero ha-
brd un consumidor que se encuentra en el punto me-
dio al que le es indiferente comprar en uno u otro es-
tablecimiento y si suponemos que s¢ encuenira entre
lasdos (a<x* <L —b)ylees indistinta la deman-

. _ P
326 Por tanto, para la empresa A: max B = X*ps — [Cx¥] =

P, LbD)

a
B, _ 0, por tanto 0 = Ba
Pa apa 2z

de méximo es

para la empresa B, py = 3

i * =
cuotas de mercado respectivas. Parala empresa A tendremos X’

El beneficio de A vendré dado por sus ventasy su precio de equilibrio, es decir, B, = X*p, = s
2(3L + b — a)*

serd By = (L — x*)ps, es decir, Bg = (L= x*)pg = 8
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daen A o en B se cumplird que:

pa+2lxk —al = py+ 2xt — (L~ D)

por lo que despejando ¥* su demanda serd una fun-
ci6n del tipo:

— L —b+ta
P — Pa +_(___)

* =
* 2z 2

que, dado el precio de la empresa B seiala cudl se_ré la
demanda que tendré la empresa A por lo que, en cierto
sentido, es la demanda a la que har4 frente esa firma.
Simétricamente la funcién de demanda de la B tam-
bién ser4:

Pa— Pr + (L+b—a)
2z 2

Pero la cuestién es cudl serd el precio que escoge-
rén las dos empresas, que como es habitual supone-
mos buscan hacer méximo su beneficio y supox}dre-
mos que cuando hacen sus cdlculos toman el precio de
la competidora como dado, es decir, que pueden esta-
blecer €l suyo sin temor a una reaccién por parte dela
otra. Ademds introduciremos un supuesto mas, para
simplificar un poco las expresiox_w;, y es que el coste
de produccién es cero. Serfa facil muodu_mr un coste
por unidad de producto constante y lo indicaremos
con un corchete, El beneficio serd igual a las unidades
vendidas multiplicadas por su precio 326,

L—x*=

ohs = Pa) + L-b+ap, [Cx*}, cuya condicién de primer orden
2z 2

z3L—b+a)

.y simétricamente
3

. Despejando p, tendremos p, =

—ZGL th-a) Si sustituimos esos precios de equilibrio en las funciones de demanda de las empresas tendremos sus
3L-b+a

. mientras la cuota de mercado de B serd, obviamente L — x*.

— 2
§ M, mientras gue el beneficio de B

Interpretaciones

Es obvio que el beneficio serd mayor cuanto mds
grande sea el coste de los desplazamientos. También
serd mayor cuando mas grande sea la distancia que las
separa lo que, dado que la vnica diferenciacién de
producto en este caso es la localizacidn, quiere decir
que el beneficio depende del grado de diferenciacion
logrado, por 1o que la pregunta inmediata es ;qué ocu-
rrirfa si las dos empresas se situaran en el mismo pun-
to del espacio (contiguas) es decir, en términos del
modelo, si a = by se elimina toda diferenciacién del
producto? En ese caso el modelo predice que ambas
empresas se reparten por igual el mercado, pero en ese
caso habriamos recorrido un circulo completo, es de-
cir, estariamos al principio el capitulo;iseria replan-
tear el problema y utilizar un modelo de productos
homogéneos para dos empresas (duopolio) tipo Cour-
not o tipo Bertrand; *? Descubririamos entonces que
en dicho caso se desatarfa una guerra de precios que
nos llevaria a una solucién de precios iguales a cero.
Este resultado se extenderia al caso en que las empre-
sas se sitien demasiado cerca la una de la otra, més
alld de cierto limite 328, Por tanto, para que exista un
equilibrio como el descrito en el modelo las empresas
deben respetar una separacién minima 2.

Otras aplicaciones

Este modelo también nos ayuda a entender las op-
ciones de los grandes partidos politicos en un sistemna
bipolar. El problema es cémo fijar la estrategia del
partido para llegar al mayor nimero de votantes posi-
ble, conociendo de antemano que no hay dos votantes
iguales y que desplazamientos en un sentido hace per-
der votos a la vez que se ganan otros. A los votantes

les resulta costoso votar a un partido con cuyo progra-
ma no se ven plenamente identificados, por lo que ten-
derdn a minimizar el coste y votar al partido m4s pré-
Ximo a sus ideas. Los votantes extremos tienen pocas
opciones, pero Jos votantes medios pueden verse incli-
nados a votar a uno u otro partido. El modelo predice
que cualquiera de los dos partidos ganard si se despla-
za hacia el centro, pero que si las diferencias se hacen
demasiado borrosas se desatar4 una guerra «de pre-
cios», digamos de ofertas electorales, y el equilibrio
no serd posible. Para que se de este tltimo se requiere
una minima diferenciacién.

Farmacias y gasolineras

Hemos dado por supuesta la localizacién de los
puntos de venta, y hemos calculado los precios de
equilibrio y las demandas asociadas. Este puede ser el
caso de establecimientos cuyo nimero y localizacién
estdn de alguna forma regulados, como puede ser el
caso de las farmacias. Sabemos ademds que si permi-
timos que las empresas se muevan el modelo no es ca-
paz de dar una solucién al problema. Podriamos utili-
zar una variante del modelo que, fijados los precios,
nos permita calcular dénde se situardn los puntos de
venta (o cudl serd la oferta politica de su programa)
Este serfa un modelo de ennrada secuencial, 1lamado
asi porque supondriamos que una empresa se instala
en el primer perfodo, una segunda empresa entraria en
un segundo periodo y una tercera entraria en un tercer
periodo. El modelo se hace complejo porque cada
empresa toma decisiones estratégicas en funcién de
qué empresa estd ya instalada y de qué empresa entra-
r4 después de ella. Para tomar sus decisiones cada una
de las empresas calcula cuéles son las opciones de sus
competidoras y tiene en cuenta sus respuestas.

3 De hecho se habré observado que las expresiones de las variables implicadas son muy similares (véase también libro de problemas y

compérese con las de la nota al pie anterior)
3% Debe cumplirse las condiciones de segundo orden.

3 Aiin se da una propiedad adicional de los resultados obtenidos. Como es fAcil de comprobar, la empresa A ganarfa ms si una vez es-

. I . . 9B,
tablecidos los precios de equilibrio se moviera alejdndose del equilibrio y acercdndose a la empresa B o, dicho de otra forma, —a—/‘- > 0.Peroa
a

la empresa B también le interesarfa u movimiento de ese tipo, hacia el centro, acercandose a A, A esta situacién se la conoce como principio de
minima diferenciacion, pero sabemos que si se acercan demasiado terminarén recurriendo a la guerra de precios. Por tanto, si no hay alguna
norma que las impida moverse, el modelo no ofrecera una solucién de equilibrio (el modelo serd inestable) como la descrita, porque en teoria
las empresas se moverdn y entrardn en una guerra de precios. Resultado que también obtuvimos al principio del capitulo.
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Un modelo circular

Las empresas serdn heterogéneas, diferentes, pues
estardn localizados en distintos puntos del espacio, si
bien éste no ser4 un espacio tridimensional o bidimen-
sional ilimitado sino que, simplificando, supondremos
que se trata de una circunferencia (ciudad circular). Los
posibles compradores estn distribuidos uniformemente
a lo largo de la circunferencia, uno sobre cada punto.
Puede tratarse de bares en tomo a una plaza circular, o
de restaurantes en las playas de una isla montafiosa o,

como veremos, los horarjos comerciales de una compa-
fifa aérea. z serd el coste de desplazamiento por cada
punto de distancia. Los consumidores comprarén fe-
niendo en cuenta el precio y el coste de desplazamiento.
Existirdn n empresas gquidistribuidas sobre la circunfe-
rencia, de manera que, si n fuese 12 estarfan colocadas
como las horas en la esfera de un reloj. Supondremos
que la longitud de la circunferencia es igual a I en cual-
quier unidad de medida (un kilémetro, por ejemplo), y
por tanto la distancia entre dos empresas 0 puntos de
venta ser4 1/n (se desarrollar4 en el libro de problemas).

Ya hemos afirmado anteriormente que la publici-
dad es una actividad que desarrolla la empresa con
dos objetivos bien distintos: el primero es proporcio-
nar informacién sobre el producto (caracteristicas,
precio, puntos de venta, etc.) y el segundo es persua-
dir alos posibles consumidores y usuarios del produc-
to para provocar la compra. La publicidad se revela
asf como, por un lado, una actividad necesaria para la
empresa 0 conveniente incluso socialmente y, por
otro, como una forma de diferenciacién del producto,
no operando sobre las caracteristicas del mismo sino
més bien sobre la percepcién subjetiva que de ellas
tendr4 el potencial comprador (y acaso modificando
sus preferencias vis-a-vis otros productos)

Los efectos de uno y otro tipo de publicidad en el
bienestar de una sociedad son ciertamente distintos: la
publicidad informativa puede hacer que un oligopolio
con informaci6n imperfecta deje de comportarse como
un monopolio y sitde su precio en el nivel que se esta-
blecerfa en competencia perfecta; pero la publicidad
persuasiva puede convertir un mercado perfectamente
competitivo en uno de competencia monopolistica, 0
un caso de oligopolio con productos homogéneos en
un caso de oligopolio con productos diferenciados. As{
pues, la publicidad informativa tiene efectos potencial-
mente positivos (incremento de la informacién dispo-
nible, lo que supone un acercamiento a la situacién 6p-
tima de equilibrio general ) y la segunda negativos

(incremento del poder de mercado de las empresas)
para el bienestar social, si bien en la prctica es impo-
sible separar un componente de otro.

Pero los efectos de la publicidad en la demanda,
los costes y los beneficios de una empresa son varios.
Suponiendo que esta parta de unos niveles de deman-
da e ingreso marginal tras una campafia publicitaria
cuyo importe eleva los costes medios pero no los mar-
ginales (pues la campaiia es un coste fijo) la demanda
y el ingreso marginal aumentan (se desplazan a la de-~
recha y arriba) y los beneficios se elevan también.

El gasto en publicidad afecta positivamente a la
demanda, pero también afectaré al precio, que afecta-
T4 a su vez negativamente a la demanda. En general,
cuanto mis sensible sea la demanda a la publicidad y
menos sensible sea a los aumentos en el precio mayor
serd el gasto en publicidad como proporcién de los in-
gresos de ventas. Se ha observado empiricamente que
la razén gasto publicitario/ventas suele ser constante
lo que, si suponemos que las empresas maximizan el
beneficio, indica que la razén de elasticidades es asi
mismo constante. Los supuestos implicitos en esta ex-
plicacién de los gastos en publicidad de la empresa
son ciertamente restrictivos, en especial que las demds
empresas no responden con politicas de precio o de
publicidad agresivas, o que éstas no tienen ningtin
efecto sobre la empresa considerada (véase libro de
problemas).

3 Véase capitulo 9. Aunque habria que tener aqui en cuenta el teorema del Second Best. Un cumplimiento més amplio de las condicio-

nes de optimalidad no garantiza un mayor bienestar, sélo sabemos que el cumplimi

mo bienestar.
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iento total de dichas condiciones permite alcanzar el maxi-

Determinantes de las elasticidades

Pero ;qué determina las elasticidades que explican
a su vez la intensidad del gasto publicitario? El tipo de
comprador es uno de los determinantes. Los gastos de
publicidad se concentran fundamentalmente en bienes
de consumo, més que en bienes industriales o de pro-
duccién. Por una parte el comprador de éstos ltimos
suele estar bien informado, y elige sobre la base de las
caracteristicas técnicas del producto, su precio y otras
consideraciones que pueden afectar a los procesos pro-
ductivos en los que se integraré dicho bien y que estdn
relacionadas con el servicio que presta el suministra-
dor del mismo (fiabilidad del suministro, disponibili-
dad, garantias, etc.). Ademds, el contenido de informa-
cién técnica sobre las caracteristicas de los productos
que exigen los compradores de bienes de produccion
es mucho mayor, por lo que la publicidad persuasiva es
de poca utilidad aqui (puede que si exista una fuerte
actividad promocional, pero de otro tipo). El escaso
efecto de la publicidad persuasiva en el comprador
bien informado con necesidades precisas nos lleva a
cuestionar el cardcter «informativo» de la publicidad
que acompaiia a los bienes de consumo. Es cierto que
el consumidor de éstos debe emplear una buena parte
de su tiempo en completar su informacién sobre los
bienes que pueden satisfacer sus necesidades, y esta
informacién minima sf puede aportarla la publicidad,
si bien el componente de persuasién es el més impor-
tante en la mayor parte de los casos: se trata de con-
vencer al consumidor de lo innecesario de una biisque-
da prolongada para la compra de un bien, ofreciéndole
una «garantia» de plena satisfaccién asociada a una
imagen fécilmente reconocible.

Hay ciertos bienes cuya cualidad para satisfacer
una necesidad no puede evaluarse a priori y que nece-
sitan ser probados antes (la mayoria)**!. Son los llama-

dos bienes de experiencia. Dado que en estos casos la
idoneidad del producto no se puede conocer a priori la
demanda es més ineldstica al precio y més el4stica a la
publicidad, lo que explica la mayor intensidad del gas-
to publicitario. La publicidad puede orientar la compra
porque el consumidor sabe que nunca podré tener una
informaci6n completa a priori sobre qué marca y mo-
delo se adapta mejor a sus gustos y necesidades. Serd
dificil ademds que un consumidor que ha probado uno,
y se encuentra satisfecho, acepte correr el riesgo de
aventurarse en la compra de otro que nunca ha proba-
do, y cuya idoneidad es incierta. La publicidad puede
facilitar un cambio como ese. El tener una clientela (o
grupo de usuarios) conocedora del producto y satisfe-
chos es una barrera a la entrada de nuevos competido-
res, porque obliga a la empresa entrante a ofrecer pre-
cios més bajos y fuertes camparfias de publicidad.

Una hipétesis explicativa adicional se basa en la
distincién entre bienes de conveniencia y bienes de
compra normal, siendo los del primer tipo aquellos
que se caracterizan por su precio reducido, su consumo
frecuente y su accesibilidad, mientras los segundos re-
quieren mayor tiempo de bisqueda (comparacién de
modelos y precios, visitas a varios establecimientos de
venta) por ser su compra menos frecuente y su precio
mayor. Los segundos requieren del consumidor mayor
y mejor informacién, ademaés de una valoracién cuida-
dosa, por lo que la publicidad no es criterio suficiente
para determinar la compra.

Ademdés, y como hipétesis adicionales que nos ayu-
dan a cerrar el cuadro, en los mercados cuyos productos
incorporan continuas mejoras el gasto en publicidad sue-
le ser mayor, para mantener a los potenciales consumi-
dores bien informados de los cambios que afectan a €s-
tos; si la demanda de los bienes depende de la moda, la
intensidad publicitaria (que «construye» esa moda, fa-
bricando su propia demanda) serd también muy grande.

Dicha actividad es otra forma de establecer barre-
ras a la entrada en un mercado sin recurrir a los pre-
cios. Consiste en inundar el mercado con diversas va-

riantes, calidades, modalidades de un mismo producto,
de manera que la empresa potencialmente entrante se
vea sin segmentos del mercado sin cubrir. Schmalen-

31 Los que pueden evaluarse sin problema antes de ser comprados s¢ denominan bienes de biisqueda previa.
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see estudio el caso de los cereales para el desa_yuno en

Estados Unidos, pero hay _otros muE:hc_>s (los ]abo_nes,

especialmente los de limpieza doméstica es un e]eg}—

plo mas clésico). Este autor supone que ex.llsten rendi-

mientos crecientes a escala en la produccion para las

distintas variedades del producto, por lo que es necesa-

rio producir una cantidad mx’mma,_y ello limita el nd-
mero de variedades posibles; taml_ne_n supone que cada
tipo de cereal compite con tipos similares de cereal pe-
ro no con los menos parecidos; ademds se supone que
fabricar variedades nuevas no inventadgs o dejar de fa-
bricar otras ya existentes implica asumir elevados cos-
tes. Es obvio que este andlisis encaja Qentro del tema
de la diferenciacién de productos. Imaginemos n varie-
dades de cereales, y visualicemos la esfera de un.reIOJ,
con 12 horas equidistantes localizadas sobre la circun-
ferencia del perimetro del reloj (véase la ﬁg_ura 7.16).
Los cereales se identificardn con las horas. Si al_ consu-
midor le gusta una variedad preferird las variedades
adyacentes a las mds alejadas (si le gl/lstan los CCl’CEﬂCS
de’ trigo y chocolate preferird después .los dre maiz y
chocolate y mucho menos los de arroz sin azicar, de la
misma forma que si estd en las 6 de un reloj tiene mcfls
cerca el 5y el 7 y mucho mds alejado el _12) El precio
es el mismo para todas las variantes y Ia dls_ta.ncm entre
dos es de 1/n, donde n es el nimero de variedades dis-
ponibles. ) »

Existird un nimero de variedades maximo, que
llamaremos 7, tal que los beqeﬁcios de la empresa
son cero pues el niimero de cajas de cereale§ que se
venden no cambia aunque aumenten las va.nedades.
Ahora imaginemos que una nueva empresa introduce
tantas variantes de cereales como las ya ex1st§r}tes, pe-
ro para que no coincidan exactamente las sitia entre
ellas. Por ejemplo, si una de ellas es copos de avena
con chocolate y lo mds parecido a eso es el arroz in-
flado con chocolate la nueva empresa puede crear una
variante intermedia, como los copos de trigo con cho-
colate. Asf el nimero de variantes se multiplica por
dos, y los beneficios de la empresa in§ta1ada se’ divi-
den por dos. La distancia entre dos variantes serd aho-
ra 1/2n. Si 2n < n, los beneficios serdn positivos, y
si se establece la igualdad 2n = n,, serdn nulos para
las dos empresas. ;Pero qué puede hacer la empresa

copos de
trigo con
chocolate

maiz inflado

copos de
: con chocolate

trigo con
azucar

maiz inflado
con miel

copos de muesli
avena

arroz inflado

instalada para evitar la entrada de otras empresas? Ob-
viamente puede aumentar las variedades de cereales.

Mmsx

Sihace n > evita que otra empresa haga varian-

tes intermedias para todos sus productos, porque s lo
hiciera n se harfa mayor que n,, y habrfa pérfildas pa-
ra ambas. Ademds debe recordarse que Supusimos que
la produccién de cada variedad debe tener un minimo
de cajas, y que cada variante s6lo compite con sus al-
ternativas més préximas, por lo que si 1"} empresa en-
trante quiere conseguir una cuota significativa tiene
que introducir variantes intermedias entre todas las ya
establecidas (si se introduce sélo una variante robare-
mos la mitad de un segmento de mercado a la compe-
tidora, nada més *2), )

Fen6menos similares se observan desde hace dé-
cadas, en el mercado de jabones, particularmente en-
tre los de limpieza doméstica, donde aparentemente
existe una gran multiplicidad de marcas rivales, cuan-
do en realidad existen muy pocas casas productoras,
que diversifican sus productos.

iz i e trigo con azicar,

*2 Se supone que los copos de trigo con chocolate afectardn a las ventas de maiz inflado con choccl:jlarely de Z(t)jpooessdintt:oliuciendo toar

ero no al arroz inflado, por ejemplo, cuyas ventas seguirdn igual. La tnica forma de captar la mitad de toéno ¢l mer? o ss inroduciendo ot
Euevas n variantes entr'e las n antiguas. Asi se le roba un poco de mercado a cada segmento, que estdn, por as )

tre sf.
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La descriptividad de las teorfas y modelos anterio-
res al caso del mundo real es una cuestign abierta (espe-
cialmente la de los capitulos anteriores a este). En con-
creto, no se ha prestado gran atencién al problema del
tamafio de las empresas a veces por pequefias ¥ y otras
aunque de ofro tipo a veces por grandes. Desde hace va-
rias décadas las empresas multinacionales, llamadas
ahora rransnacionales, concitan el interés de los analis-
tas, no tanto por el tamafio como por el tipo de implica-
ciones positivas y negativas en varias direcciones que
pueden suscitar. La lista de lag grandes del mundo es
bien conocida y varfa relativamente poco en el corto y
medio plazo ademés de que serfa muy prolijo explicitar-
las; algunos casos conspicuos y bien conocidos son
Mercedes Benz, Phillips, Sony, IBM, Microsoft, etc.).

Dos son los tipos de cuestiones basicas que se plan-

tea la literatura tedrica para este tipo de empresas: (a)
las razones o causas para la existencia de las multing-
cionales, y (b) las disfunciones —si es que existen algu-
nas—que aguellas puedan provocar. Entre las primeras
se pueden citar: 1.° las ventajas de costes de que disfru-
tan (especialmente laborales pero no sélo de este tipo,
estimulos a la inversién, desgravaciones, etc., en suma,
todos aquellos factores que inciden sobre las cuentas de
resuitados) en diversas localizaciones, para sus plantas
productivas, de ensamblaje, etc., ¥ que incluso pueden
estar especializadas y diversificadas; 2.° el acceso di-
recto a materias primas desde localizaciones in sify en
el pafs que las posee, lo que puede derivar en barreras a
la entrada para potenciales competidores; 3.2 e] abaste-
cimiento directo del pais receptor y los mercados loca-
les desde premisas de la empresa en ese pais (ya sean
productivas, de ensamblase o de mera distribuci6n); 4.2
la defensa de 1a cuota de mercado cuestionada por otras
multinacionales o empresas locales; 5.° el eliminar los
obstéculos politicos a 1a instalacién, simplemente ofre-
ciendo la creacién de actividad y empleo en el pafs re-
ceptor (es decir, superar las barreras a la entrada locales
existentes, caso inverso de las anteriores barreras esta-
blecidas a contrario por la empresa).

** El pequefio tamafio medio de Jas em
ma recurrente desde hace muchos afios (las .
ca, Repsol, Iberia y algunos bancos).

Con todo no debe asociarse necesariamente |a
idea de grande con rentabilidad o eon excelencia de
comportamiento; ni necesariamente 1o contrario tam-
poco: durante décadas se penso, aunque ha perdido
fuerza después, que small is beautiful (<lo pequefio es
hermoso», léase rentable). La cuestién simplemente
estd en estado de flujo, es decir no cerrada.

Respecto al segundo tipo de cuestiones a John
Kenneth Galbraith se deben al menos Cuatro temas y
dos conceptos relacionados con el tema de la concen-
tracién de poder en las grandes empresas multinacio-
nales:

(D) A través de la publicidad estas pueden manipy-
lar las preferencias de los consumidares y Cre-
an sus propios mercados, rompiéndose Ia sobe-
rania del consumidor.

(ii) Dado que generan enormes cantidades de in-
gresos, escapan al control y a la disciplina
que imponen los mercados financieros via las
condiciones de financiacién de los présta-
mos, que establecen condiciones de sanidad
financiera y econémica en algiin sentido, en
el mercado.

(iii) La empresa misma es controlada Por un pe-
quefio nimero de managers, directivos y es-
pecialistas, lo que el llama fecnoestructura,
buscando su propia continuidad mé4s que los
intereses de los accionistas (véase otros epi-
grafes en este mismo capitulo); sus objetivos
suelen ser el crecimiento y la estabilidad de
la empresa.

(iv) El concepto couniervailing power expresa la
idea que los centros de poder tienden a gene-
Tar otros centros de poder que contrarresten
su poder inicial, en un juego de equilibrios
compensadores.

El ejemplo mis tipico de esto dltimo es el de las
grandes empresas frente al poder de los sindicatos e

presas espafiolas y la ausencia de empresas multinacionales significativas entre sus filas es un te-
dltimas son pocas, muy recientes y algunas en retroceso en Ppocos afios; casos a citar son Telef6ni-
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inversamente. Estos son rasgos estilizadps de su tte%ré:
que han sido criticados como no_demasmdo ajus aati—
a la realidad; pero aunque se pudieran establecler m oy
ces y contragjemplos, concretos y retqques a 1a e)_(prto
catividad de la misma a lo largo del tiempo, lo ciel
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es que dichas ideas aportaron en su dfa un aire frescci
y nuevas hipétesis de traba_]o. respecto de una conlc;eP

¢i6n anterior demasiado tedrica y abstracta y taml ;en
demasiado alejada de los hechos reales de todos los

dias.

competencia entre muchos
oligopolio homogéneo

oligopolio diferenciado

oligopolios guiados por las cantidades
oligopolios guiados por los precios,
duopolios de Cournot

duopolio de Stalkelberg

duopolio de Bertrand

empresa lider

empresa seguidora

funciones de reaccion

curvas isobenefio

equitibrio éptimo de Pareto
equilibrio de Nash

legislacion antitrust

carteles

maximizacion conjunta del beneficio
acuerdos sobre division del mercado
cuotas productivas

liderazgo de precios

barreras a la entrada

rigidez de precios

curva de demanda quebrada
oligopolios abiertos

precio limite

multinacional o transnacional
publicidad y soberania del consumidor
tecnoestructura

countervailing power

small is beautiful

precio que previene la entrada
demanda marginal

oligopolio instalado

entrante potencial

matriz de pagos

acciones estratégicas

juegos de suma constante

juego de suma cero

minimax

maximin

punto de silla

estrategias dominantes

juegos de suma no constante
ditema del prisionero

subdptimo
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Términos clave

estrategia de cooperacién
competencia monopolistica
diferenciacién del producto

grupo de empresas

solucién de tangencia

teorema de exceso de capacidad
mercados contestables

teorias manageriales de la empresa
paradigmas alternativos a la maximizacién del beneficio
grupo directivo

separacion de la propiedad v el control
managers

maximizacion de ingresos por ventas
gastos en promocién de ventas
mark-up o full-cost

precio estimado

precio de mark-up

grado de utilizacién normal de la capacidad productiva
margen bruto de beneficio

margen neto de beneficio

empresas multinacionales

empresas transnacionales

excelencia

empresa barométrica

bench-marking

I+ D

diferenciaciéon espacial

proliferacién de marcas

maximizacion del crecimiento
empresas conductistas

colusién tacita

costes hundidos

envolvente de envolventes

s




-. Las empresas oligopolistas son conscientes de la

interdependencia de las acciones de unas empre-
sas sobre las demas, y tratan de estimar las reac-
ciones de sus rivales.

 Las reacciones de los oligopolistas pueden ser

muy elevadas por lo gue ante la casuistica gue ello
genera, 1a teorfa de! ofigopolio se ha caracterizado
siempre por una variedad de modelos.

El pequefio numero de empresas conlleva para
ellas la tentacién de Nevar a cabo acuerdos que li-
miten o eliminen la competencia. Por lo que los
modelos de oligopolio se dividen en colusivos y no
colusivos.

> La estabilidad del equilibrio en un modelo duopolis-

ta de Cournot estd garantizada siempre que las
pendientes de las curvas de reaccion de ambos
guarden una determinada relacién (por ejemplo,
que la primera empresa (eje de abcisas) sea menos
inclinada que la de lade la segunda.

- La principa critica al modelo de Cournot es gue los

oligopolistas no aprenden con la experiencia.

5 £} modelo de Stackelberg es una variante del de

Cournot, y adopta varias formas: el oligopolista | se
hace lider, y el Il seguidor; el Il es el lider, y el | el
seguidor; ambos desean ser lideres; ambos deci-
den ser seguidores.

. El equilibrio del modelo de duopolio de Bertrand es

el equitibrio competitivo con precio igual a coste
marginal y 1a paradoje que suscita desaparece al
considerarlo como un modelo de subastas.

... Se da un equilibrio de Nash cuando las decisiones

de los agentes son simulténeamente coherentes.

. En la maximizacion conjunta de beneficios se adop-

tard el precio de monopolio, la cantidad total seré
también ta de monopolio quedando por determinar
la division de las cantidades individuales y los bene-
ficios seran los de monopolio, guedando por esta-
blecer su reparto.
L os acuerdos de division del mercado ly los de ma-
ximizacion conjunta) no son normalmente estables
existen demasiados incentivos a romperlos.

<%, En un modelo de empresa lider en precios, cuanto

-% El precio que impide la entrada ly mantiene las 1a-

4. Las barreras a la entrada més importantes son las

. Las reglas del juego son el conjunto de las accio-

mayor sea la elasticidad de la oferta de las empre-

sas perfectamente corppetitivas, menor serd el
N ;

grado de monopolio de la empresa lider.

;. En un modelo de curva de demanda quebrada los \‘

costes marginales pueden cortar a las ingresos
marginales en todo un segmento lo que implica |
una ruptura del principio marginalista.

sas de beneficio por encima de la normal} es el que
hace tangente la curva de costes medios del entran-
te potencial y la curva de demanda marginal. Sien-
do esta la que queda de Ja total después de mante-
ner el oligopolio instalado el volumen de output. §

economias de escala que haya detrés de la tecnolo-
gfa del potencial entrante, las economias de escala
de los oligopolistas instalados, y la elasticidad de la

curva de demanda. i

nes estratégicas factibles a cada uno de los jugado-
res, ademds de 8 informacién de mercado, Y las
estimaciones de los resultados de dichas estrate- ‘
gias, cuyo conjunto se denomina matriz de pagos.

Cuando & maximin y el minimax coinciden, son el
resultado solucién conocido como punto de silla,
siendo las e%rategias elegidas las estrategias do-
minantes en €l sentido de que ningGn par de estra-
tegias permite que Jos oligopolistas consigan mejo-
res resultados.

9. La caracteristica mas llamativa del juego llamado

dilema del prisionero es que existe incentivo a una
estrategia de cooperacion.

_ £n competencia monopolista el concepto de grupo
sustituye al de grupo de empresas que producen i
variedades parecidas caracterizadas por presentar i
una elevada elasticidad precio cruzada y una curva
de demanda de mercado mas elastica gue en un
monopolio puro.

19. £ equilibrio a corto de las empresa de competen-

cia monopolista es similar al del monopolio puro; el

ya que/f—’ﬂ——’—’—;’_’_’ﬁ_/_’_/
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de largo plazo se da en el tramo decreciente de la
curva de costes medios a largo plazo. No agota las
ect_)noml’as de escala, a la vez que tiene unas insta:
Igcuones optimas, que implican un exceso de capa-
cidad.

-, Las teorfas manageriales de fa empresa conciben a

la m|sm§ como un grupo cooperativo de todos los
agentes intervinientes cada uno de ellos con objeti-
VoS que no tienen porgue coincidir con los del res-
to, pero a la vez debiendo hacer aquellos objetivos
compatibles a la buena marcha de la empresa

' . El grupo més importante de la empresa es el grupo

d|rect|vo, quien tiene a tarea de lograr el funciona-
mugnTo armonico de los factores anteriores y sus
objetivos.

. El rasgo central de las teorfas directivas es el he-

cho observado de la separacion de la propiedad y el
control de la empresa.

.. Los objetivos alternativamente o en combinacion

ut|||z§dos son generalmente, los beneficios, la pro-
d.u,CC'on’ las existencias, las ventas, y la participa-
cién en el mercado.

. El modelo sencillo de Baumnol se plantea maximizar

los ingresos por ventas, por ejemplo, sujeto a una
restriccion de beneficios minimaos.

. La oferta de una empresa que maximiza el volu-

men de ingresos por ventas es mayor que la de
una que tan sélo maximiza el beneficio.

Las ern.presas no sdélo no intentan maximizar sus
bgqefuc;os sino que ni siguiera lo intentan, tampoco
utilizan la regla marginalista ingreso marginal igual
a coste marginal, y el oligopolio es la estructura de
mercado més frecuente en el mundo empresarial
actual.

. Las empresas estiman un precio que les permita

cubrir Igs costes totales y después establecen
un precio real mayor que impide la entrada en e}
sector.

. Los estudios empiricos sugieren que los costes rea-

les tienen una forma de L tumbada, pues presen-
tan u.n tramo plano hasta un cierto volumen de pro-
duccion, a partir del cual los costes ascienden brus-

camgnte. En el tramo plano coinciden los costes
medios y los marginales.

El gr.ado de utilizacion normal de la capacidad pro-
ductiva, utilizado para estimar el volumen produci-
do, es de entre el 80 y el 90% de la total, en pro-
medlo y variando sectorialmente y a lo I'argo del
ciclo econémico.

El mark-up o margen neto de beneficio, lo estable- i

cgn las empresas de forma discrecional pero te-
niendo en cuenta la situacién del ciclo econdmico
la necesidad de cubrir un rendimiento razonable pa:
ra el capital y la conveniencia de desanimar a los
potenciales entrantes al sector.

. Existe una relacion tedrica entre el precio vy la elas-

t|cid§d de la demanda de mercado por lo que la de-
terrmnacién de precios de mark-up vy la regla margi-
n_ahsta ingreso marginal igual a coste marginal
vienen a ser la misma cosa.

. Las empresa multinacionales se asocian a las ven-

tajas (je costes de que disfrutan, al acceso directo
me?tenas primas desde localizaciones in situ en el
[E)als que las acoje, al abastecimiento directo del pa-
is receptor y los mercados locales desde premisas
de la empresa en ese pafs, a la defensa de la cuota
de mercado cuestionada por otras multinacionales
o empresas locales y a la eliminacién de los obsta-
culos politicos a la instalacién.

. El concepto countervailing power sefiala la idea

que los centros de poder tienden a generar otros
que contrarresten su poder inicial, de forma com-
pensadora.
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Problemas seleccionados

% Si en un mercado existen dos empresas duopotistas
cuyas funciones de costes son CT1 = 310x, + 20y
CT, = 400x, + 25, analice el equthbn_o 'de Cgurnot con
relacion a precios, cantidades y beneficios, si la deman-
da de mercado es p = 2.000 — x.

% En una estructura de mercado oligopolista (_dos em-
presas sin pérdida de generalidad) cuyas funciones de

X3 _
costes respectivas son: CTy = (—1’3) +6x +3 ChL =

= 9x} + 4% + 5, siendo la funcién de de'mand_a
= 150 — 0,5p; discuta si las empresas tienen incenti-
vo a formar un cértel, y cuales serian los acuerdos pro-

bables y sus variantes.

% Si en una estructura de mercado oligopolista Ialfun-
cién de demanda de mercado es xd =50 — p, y existen
18 empresas cuyas funciones de costes_ son
CT, = x?, y una empresa grande, lider, cuya funcién de

x + ilibrio mer-
costes es CT, = —5- Establecer el equilib

cado, y los beneficios, tanto del lider como de las em-
presas competitivas.

* Una empresa perteneciente a un mercado de com-
petencia monopolistica cuya funcién de c_ostgs es C=
0,06x — X2 + 25x, se enfrenta a una funcion inversa de
demanda lineal como p = 8 — 0,15x; obtener el equili-
brio a largo plazo de la empresa y el pardmetro a gue
depende del nimero de empresas del mercado.

* Suponga dos empresas oligopolisticas con costes
marginales nulos que se enfrentan a una curva de de_-
manda de mercado como x = a — bp. Obtenga un equi-
librio de Nash.

* Si se dispone de una matriz de juego COMO:

Empresa 1
Entrar | No entrar
20 | 500 |
Empresa2| Entrar 50 0
0 0
No entrar 350 0
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Con informacién perfecta por parte de las dos em-

presas y decisiones simult?_neas ;qué empresa en-

trara?:

a) Ninguna de las dos, porque es estrategia dominante
de ambas no hacerlo.

b) Las dos, porque es estrategia dominante de ambas
hacerlo. .

¢) La empresa 2, porque es su estrategielz dominante
hacerlo, mientras que la empresa 1 no tiene estrate-
gia dominante.

¢) Ninguna de las anteriores.

* Suponga una matriz de juego como:

Empresa 1

Cereal sin | Cereal con
azicar
Empresa 2| Cereal sin
50

Cereal con 500
azlicar

50

Con informacién perfecta por parte de las dos gmpre-
sas ¢qué diferencia hay en el resultado con decisiones
secuenciales y decisiones simultaneas?:

a) Ninguna, ya que se llega al mismo resultado: ambas
producen el cereal con azUcar.

b) Con decisiones simultaneas ambas produci_rian el
cereal con azdcar, y con decisiones secuenma}es la
primera en mover ficha produciré cereal con azlcary
la otra sin azdcar.

¢) Con decisiones simultaneas ambas produ_cirian el
cereal sin azucar, y con decisiones secuenciales am-
bas con azucar.

d} Ninguna de las anteriores.

* Si en un juego simulténeo uno de los jugadores se
siente satisfecho con la decisién tomada una vez obser-
vado lo gue ha hecho el contrincante y viceversa, esta-

mos ante:

a) Un equilibrio de Nash.

b} Unas estrategias dominantes.
¢} Una estrategia del ojo por ojo.
d) Ninguna de las anteriores.

# Si en un juego simulténeo un jugador tiene una es:
trategia dominante, el otro:

a) Tiene también, necesariamente, otra estrategia do-
minante.
b) Puede tener o no una estrategia dominante.

c) No puede tener en modo alguno otra estrategia do-
minante, 0 no habrfa equilibrio.

d) Ninguna de las anteriores.

# Si en un juego simultaneo los dos jugadores tienen
una estrategia dominante:

a) La solucién del juego seré necesariamente un equili-

brio de Nash,

La solucién del juego no puede ser en ningln caso
un equilibrio de Nash,

foa

feA

La solucidn del juego puede ser o no un equilibrio de
Nash.

d) Eljuego no tiene solucion.

* Suponga una empresa gue maximiza sus ingresos
por ventas, cuya funcién de costes es CT = 2x +
+ 10x + 100, donde se incluyen los gastos en publici-
dad. Si la funcién de demanda a la que hace frente es
p = 1.888 — 3x. Héllese el equilibrio del mismo, si la
restriccion de beneficio es 10.000 uu.cc.

* Una empresa tiene un objetivo mixto produccién-be-
neficios, M = 0,28 + 0,8x. Su funcién de costes es
C = x4+ 100x + 5y la funcién de demanda de merca-
do a la que se enfrenta es x = 200 — p. Hallar el equili-
brio de la empresa.

* Comente la siguiente proposicién: si la elasticidad de
la demanda a la que se enfrenta una empresa es 5, en
valor absoluto, podré fijar un 25% como margen de be-
neficio, sobre los costes medios variables.

* Sila compania DENU Airlines que explota en solitario
un trayecto fleta cuatro aviones al dfa, cada avion le

cuesta 32 euros, llenando en los cuatro las 128 plazas
qgue tienen, y sabe que los pasajeros tienen preferen-
cias distintas pero equidistribuidas ;como valoran éstos
el tiempo que pierden esperando en el aeropuerto?

* Si una determinada empresa que vende en solitario
galletas integrales para el desayuno tiene cuatro tipos
distintos equidistantes (equivalentes en preferencias}

que vende a consumidores de preferencias equidistri- "

buidas a lo largo de una circunferencia de posibilidades
¢Cuéntas y qué tipo de variedades tendria que introdu-

cir una competidora para disputarle la mitad del mer-
cado? .

* Una empresa sabe que, hasta cierto punto, los gastos
en publicidad le reportan mayores ventas. La funcién que
las relaciona es x = 100 + 504 — 0,7542, donde x son
las ventas y A el gasto en publicidad. El gasto en publi-
cidad es de 30 unidades monetarias y el producto se
vende a 2 unidades monetarias la unidad. Los costes
variables {CW) por unidad de producto son constantes e
iguales a 0,75 unidades monetarias. Los costes fijos
(CF) suponen 150 unidades monetarias, a los que se
suman los gastos en publicidad ya mencionados ¢cua-
les seran los beneficios?:

* Una empresa tiene una funcién de demanda tal que
x =125 — 5p, y una funcién de costes (excluida la pu-
blicidad) tal que C = 75 + 5x + 0,012, la elasticidad de
la demanda respecto de la publicidad es de 2, y el pre-
supuesto publicitario {4) es de 250 unidades moneta-
rias. ¢El precio sera?

* Una determinada empresa extrae pirita de la que se
obtienen como metales secundarios oro v plata en pro-
porciones fijas (tres partes de plata por una de oro). Las
demandas de estos dos metales son distintas y respon-
den a las funciones psy = 200 ~ 0,05x,, Y pag = 120 —
— 0,1x,6 para el oro y la plata respectivamente. El coste
de extraccion y separacion de los metales es conjunto y
responde a la funcién de costes totales C = 350 +
+ 5x + 0,05x% /El precio por unidad de masa de cada
producto que hace maximo el beneficio es?

* Una empresa tiene dos divisiones, una de ellas pro-
duce un determinado bien vy la otra lo distribuye. Inicial-
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mente supondremos que no existe un mercado externo
para ese bien. La funcién de demanda del producto por
unidad de tiempo es p = 200 — 0,01x y la funcién de
costes total C = 500 + 10x + 0,012, La divisién de dis-
tribucién tiene una funcién de costes especifica de
Cg = 250 + 5x + 0,005x2. ;Cudl es el precio de transfe-
rencia y la produccién que hacen méximo et beneficio
de la empresa en su conjunto?:

a) pr=525; x=4.750
b) pr=52,5; x=200
c) pr=0; x=4.750

d) pr=0; x=200

* Una empresa tiene dos divisiones, una de ellas pro-
duce un determinado bien y la otra lo distribuye. Inicial-
mente supondremos que no existe un mercado externo
para ese bien. La funcion de demanda del producto por
unidad de tiempo es p = 200 — 0,01x y la funcién de
costes total C = 500 + 10x + 0,01x% La divisién de dis-
tribucién tiene una funcion de costes especifica de
Cg = 250 + 5x + 0,005x. El beneficio total es:

a) 190.000
b) 4.750

c) 30.000
d) 450.750

* Una determinada empresa extrae pirita de la que se
obtienen como metales secundarios oro y plata en pro-
porciones fijas {tres partes de plata por una de oro). Las
demandas de estos dos metales son distintas y respon-
den a las funciones pay = 200 — 0,05X,4y ¥ Pag = 120 —
0,1x4¢ para el oro y la plata respectivamente. El coste
de extraccién y separacién de los metales es conjunto y
responde a la funcién de costes totales C = 350 +
+ 5x + 0,05x% La produccion por unidad de tiempo que
hace méaximo el beneficio es:

a) 7875

b} 3.200

c) 150

d) Ninguna de las anteriores.

* En el modelo de empresa que maximiza el volumen
de produccion-beneficios si i = 1 entonces:

a) p>C,

by p=C, v
c) p<Cy

d) Ninguna de las anteriores.

* Los economistas neoclésicos afirman que establecer
un margen de beneficio sobre el coste {fijar los precios
por mark-up} es equivalente a estimar la elasticidad de
la demanda, y luego aplicar el andlisis marginalista:

a) Verdadero.

b} Falso.

¢) Ello no se puede afirmar.

d) Ninguna de las anteriores.

* Bajo mark-up los margenes (margenes brutos de be-
neficio) para determinados volimenes de produccién:
a) Pueden dar lugar a pérdidas.

b) No pueden dar lugar a pérdidas.

¢) Siempre dan pérdidas.

d) Ninguna de las anteriores.

* En el modelo de empresa que maximiza el volumen
de ingresos por ventas, en el equilibrio, se cumple que:
a) I,=C,

b) 1n>C,

c) Ih,<Cphp

d) Ninguna de fas anteriores.
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MICROECONOMIA DEL SECTOR PUBLICO

Sobre el esquema de economia privada discutido en general en las partes anteriores, referentes al papel
de lals ecoz}omias domésticas, las empresas y sus interrelaciones tanto en mercados aislados como en su
consideracién global (capitulo 9) se introduce ahora (capitulo 8) el impacto del Sector Piiblico que tendra
como g,f;ctos principales de un lado detraer actividad del flujo circular de la renta y gasto priva’do e inyec-
tar actividad en el mismo a través del proceso de gasto piblico, a lo que se afiade también el papef de la re-
gulacién de la actividad de sobre todo las empresas.

Esta geparacién, correcta desde un punto de vista analitico, debe advertirse que es algo engafiosa por
cuanto —ciertamente — las dos actividades, la publica y la privada, se desarrolian simultinea y también suce-
sivamente en forma de multiples interacciones complejas que se auto alimentan a lo largo del proceso din4-

méc? en)que cosiste la actividad econ6mica en el tiempo histérico (y no meramente 16gico de los modelos
teéricos).




1, la Intervencion
stado en la economia
I

las politicas microeconom

¥

OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

Se trata de que el alumno o alumna se familiarice con el anélisis de diversos aspectos con-
cernientes a un importante agente econémico en cualquier realidad institucional, el Sector Publi-
co, cuyas decisiones afectan de manera considerable y desde varios dngulos al comportamiento
econémico individual y colectivo, es decir, tanto a los restantes agentes, como al funcionamiento
conjunto del sistema.

. Primero se trata de establecer algo que no es auto evidente a priori y es, qué es el Sector Pi-
blico y sobre todo cual es su determinacion y medicidon cuantitativa.

| =, Se analiza después de manera elemental la llamada teorfa de la Eleccion Social tanto en sus
aspectos tedrico-abstractos, como en algunos angulos précticos relativos a la Administracion
Publica, asf como ciertos rasgos del proceso politico relevantes para la Microeconomia Publi-
ca.

. Nos ocupamos a continuacién de los aspectos de financiacion del Sector Publico, el lado de
los ingresos publicos, y del gasto pablico y los bienes pablicos en que se plasma.

4. Mas tarde se revisan de modo introductorio la funcién reguladora y el control de los efectos
externos y otras politicas microeconémicas.

*, Por ultimo se analizan algunas politicas publicas adicionales de interés.




Como no es evidente a priori qué es y en qué con-

siste el Sector Piblico es necesario precisar el concep-
to del mismo. Por Sector Piblico entenderemos aque-
lla parte de la economia de un pais sobre la que los
diversos niveles de gobierno piblico, local, regional,
estatal e incluso supranacional, tienen un control di-
recto en la toma de decisiones. Como en este capitulo
elaboramos temas de Teoria Econémica, estamos inte-
resados en un concepto bdsicamente tedrico y no ta-
xonémico o descriptivo.

El objetivo dltimo del Estado es lograr el mayor
bienestar social posible y ese objetivo justifica inter-
venciones orientadas a conseguir mejoras tanto de ¢fi-
ciencia como de equidad (véase también capitulo 9)
Por otro lado, aunque dos son los grandes tipos de de-
cisiones que aborda este agente econdmico, unas refe-
rentes a los gastos piblicos y otras sobre ingresos, s
necesario recordar que deben tenerse también presen-
tes las de regulacién de la actividad econémica, me-
diante las que €l Sector Pdblico establece parte de las

reglas del juego econdémico y el entorno institucional
en que éste se desenvuelve 3.

Una cuestién clave de los siguientes epigrafes
—podriamos decir que /o cuestién clave— es dilucidar
la necesidad o no del Sector Piiblico y en su caso su
tamafio Optimo, tema que puede verse como el reverso
de la discusion sobre la idoneidad del libre mercado
como instrumento asignador de recursos. La Historia
del Pensamiento Econdmico es en cierto modo una
coleccién de argumentos y reflexiones sobre si el mer-
cado funciona de forma 6ptima o no, lo que lleva a
considerar la oportunidad de una intervencién estatal
correctora. Hoy se conocen cada vez mejor las venta-
Jjas y desventajas del libre mercado. La solucién adop-
tada en todos los pafses desarrollados pasa por una
fuerte intervencién estatal en el funcionamiento del
mercado, lo que tiene como resultado una economia
mixta. Asi pues la esfera privada y publica de la eco-
nomia, aparecen siempre mezcladas, mutuamente
condicionadas *¥.

3 Se incluye toda la legislacién especificamente ecandmica, pero también instituciones juridicas como la propiedad privada o la libertad

de empresa.

35 Desde el padre fundador de la Economfa, Adam Smith, al menos, se admite universalmente que los servicios de policia, defensa, edu-
caci6n y sanidad, deben ser atendidos por el Estado. No es imposible privatizar algiin aspecto de la defensa y buena parte de los servicios civi-
les (el caso de los EE.UU.). Ciertamente de otro lado, no debe confundirse la provisién (piiblica) con la gestion (piblica o privada).
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En iltimo término la cuestién no es, ni ha sido
nunca, si el Estado debe intervenir o no en la economia
sino hasta qué punto debe hacerlo, es decir, qué tama-
7o y composicién debe tener el mismo. Esta cuestién
ha dependido, y dependerd también en el futuro, de la
contingencia histérica. Desde los finales de los afios
setenta del siglo pasado se ha reforzado la influencia
de los economistas que creen que el papel del Estado
en la economfa debe reducirse, lo que explica la ola de
privatizaciones desde entonces (tanto en provisién co-
mo gestién) y la llamada celebracidn del mercado (so-~
bre todo que siguié a la caida de los regimenes comu-
nistas) Sin embargo, durante el periodo que siguié al
término de la Segunda Guerra Mundial se vivié en el
mundo occidental una cierta euforia nacionalizadora,
como se llamaba al proceso contrario de la privatiza-
cién. Por tanto, en el pasado ha habido un movimiento
pendular en las creencias sobre las propiedades benéfi-
cas del mercado puro y las del Estado intervencionista.
Hoy se conocen mejor que nunca los méritos y defec-
tos de las dos opciones, o que no evita que siga ha-
biendo un amplio margen para la discusién .

El principal aval de la intervencién estatal son los
Jallos del mercado. Por fallos del mercado entende-
mos situaciones en las que el libre mercado propor-
ciona una solucién no éptima desde el punto de vista
del bienestar. Analizaremos mds abajo, por ejemplo
en el tema de la contaminacion, que las empresas no
tienen en cuenta todos los costes relevantes, y la inter-
vencidn del Estado, como apreciaremos, permitird que
las empresas en ocasiones internalicen esos costes y
se alcance una solucién éptima desde un punto de vis-
ta social. Otro ejemplo son los hienes plblicos, que
las empresas privadas no proporcionan en cantidad o a
Precios adecuados por el mismo motivo que no tienen
en cuenta la contaminacién: no les resulta rentable *7.
Una intervencién activa por parte del Estado se Justifi-
ca también por la necesidad de estimular la eficiencia

econémica, promoviendo la competencia como vimos
al analizar el monopolio. Como sabemos las empresas
despliegan estrategias que merman la capacidad com-
petitiva de las rivales, como las barreras a la entrada
o los cdrteles. Estas estrategias tienen costes sociales
y conducen a posiciones subéptimas de bienestar, El
Estado interviene para tratar de corregirlas mediante
la politica de competencia 8. Otra explicacién funda-
mental de la intervencién Estatal en la economia es la
biisqueda de una mayor equidad en la distribucién de
la renta y la riqueza que la que proporciona el libre
funcionamiento econémico (capitulo 6) Por iltimo el
Estado define el marco institucional en el que se des-
envuelve la actividad econ6mica, garantizando la pro-
piedad privada o estableciendo los mecanismos nece-
sarios para obligar al cumplimiento de los contratos,
por poner dos ejemplos. Resumimos algunas de las
motivaciones de la intervencién del Estado en la eco-
nomia (el listado obviamente no es exhaustivo)** son:

a) Actuar sobre los fallos de mercado en general,
garantizando la provisién adecuada de bienes
piblicos y estimulando la produccién cuando
hay externalidades positivas o limitdndola
cuando existen externalidades negativas.
Promover la competencia y la eficiencia pro-
ductiva,

¢) Redistribuir la renta y la riqueza consideradas
inadecuadamente repartidas por el mercado.
Definir el marco institucional en el que se des-
envuelve la economia (velar por el cumpli-
miento de los contratos privados y publicos,
definir y defender el derecho a la propiedad,
etc.).

f) Actuar sobre los efectos externos o externali-
dades.

Garantizar la provisién adecuada de bienes pa-
blicos.

b

=

d

=

=

j:4

* Hoy por hoy, en las principales economias europeas desarrolladas, el Estado recauda ¥ gasta en tomo del 40 por cien del Producto In-

terior Bruto (PIB.).

. 7 8i se privatizara completamente el transporte por ferrocarril (u otros servicios) algunos trayectos no rentables no se cubrirfan y deter-
minadas localidades podrian quedar incomunicadas por tren. Ya que se considera un servicio piblico, el Estado, a través de una empresa pui-

blica, garantiza el servicio.

*® El Teorema del Second Best nos previene de tratar de alcanzar a toda costa las eondiciones perfectamente competitivas (capftulo 9).

 S6lo incluimos algunas de carficter microeconGmico, sin aludir a los de tipo maeroeconémico
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h) Estimular e] crecimiento econémico.
i) Otros muchos (cuya mera explicitacién serfa
prolija ahora).

El comportamiento del Estado es crucial para el
bienestar social. Aplica para sus decisiones criterios
normativos basados en las ideologias de los individuos
o grupos dirigentes, es decir, sistemas de creencias s0-
bre lo gue debe ser. Para hacer el andlisis mds complejo
el objetivo de esos dirigentes y grupos puede ser en par-
te pablico (maximizar el bienestar social) y en parte pri-
vado (conseguir sus propios objetivos). Por si fuera po-
co existe también un conflicto de objetivos (recuérdes.e
que aqui no se incluyen los de caricter macroecon6mi-
co) al ser muy ambicioso el nimero de ellos que persi-
gue el Estado y no ser posible alcanzarlos todos sun}ll—
taneamente. Ademds el andlisis del bienestar es también
més complejo por los problemas que presenta entre
otros la agregacién de las preferencias (capitulo 9).

En capitulos anteriores nos hemos ocupado, en ge-
neral, de una economia puramente privada en la que los
agentes realizaban transacciones sobre bienes estricta-
mente privados, y en la que los recursos se asignaban a
través de mercados en los que tan sélo intervenfan
agentes privados, bien consumidores, bien empresas.

Como sabemos, una justificacion tradicional de la
intervencién gubernamental estriba en que la asigna-
cién de recursos generada por el libre juego de los
mercados produce efectos indeseables desde un punto
de vista social. Vedmoslo con més detalle.

A lo largo de este manual nos hemos encontrado
con diversos casos de efectos externos*:; al derivar las
curvas de oferta de las industrias competitivas (capitu-
lo 5) y con la contaminacién (més abajo) Se dice que
se da un efecto externo, cuando la actividad de un
agente produce ganancias o pérdidas que afectan a
otros agentes 'y por las que no se establecen compeit-
saciones. Obsérvese que el elemento clave de la defini-

A través de la funcibn asignativa, es decir, de la
influencia en la asignacién de los recursos, el Estado
modifica directa e indirectamente la composicion del
producto social. El Estado va muchas veces més all4
de una asignacién Pareto eficiente beneficiando a al-
gunos agentes privados a costa de otros por criterios
de equidad. Sus instrumentos de intervencién son la
politica presupuestaria y \a politica impositiva.

Conviene distinguir entre la provision piblica de
los bienes y servicios (piiblicos) y su produccién o in-
cluso su gestién. El Estado puede proveer determina-
dos bienes y servicios publicos sin producirlos él
mismo, ni directamente ni a través de empresas de
propiedad piiblica, subvencionando, por ejemp’lc_u, la
actividad de empresas privadas 3. Ejemplos tipicos
de la provisién piblica no producida por el Est_ado
son los productos farmacéuticos y el materla_l bélico.
Un ejemplo tradicional de produccién piiblica es el
transporte ferroviario.

cién reside en la ausencia de compensacién, que puede
ser positiva o negativa segiin los casos.

Existe un efecto externo, cuando se producen
ganancias o pérdidas soportadas por agentes
distintos de los que los provocan y por las que
no se establecen compensaciones.

Causas de los efectos externos

Se suelen considerar, entre otras, las siguientes
causas de la presencia de un efecto externo: a) la au-
sencia de mercados para los efectos externos; b) la
ausencia de una definici6n y atribucién clara de los
derechos de propiedad entre los agentes; c) la inter-
dependencia de la produccién y el consumo; d) y la
interaccién entre el sistema econdémico, los agentes
econdémicos y el entorno.

"0 Laprodt ido histri 25% del PIB,
340 1 a produccitn piblica en la mayor parte de los pafses de nuestro entorno se ha n}ovxdo histéricamente entre el 15 y el

aunque la reciente ola de privatizaciones de los iiltimos afios ha reducido esa cifra sustancialmente.
31 A veces se les conoce también con el anglicismo de externalidades.
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En efecto, en muchas ocasiones se entremezclan
los diversos problemas. La propiedad de muchos re-
cursos naturales, por ejemplo, no estd correctamente
definida (las poblaciones marinas, el aire), por lo que
pueden surgir efectos externos entre quienes acceden
al uso de los recursos y los demds; pero incluso si los
derechos de propiedad estuvieran mejor definidos, la
ausencia de mercados establecidos para ese tipo de
bienes dificultarfa la consideracién de soluciones ted-
ricas de intercambio como las estudiadas en este ma-
nual’?, Lo peor es que incluso cuando existen merca-
dos, éstos, frecuentemente, no tienen en cuenta todas
las implicaciones sociales.

Las razones mds usuales de la presencia de un
efecto externo son: a) la ausencia de mercados
para los mismos; b) la ausencia de una defini-
ci6n clara de los derechos de propiedad entre
los agentes; c) la interdependencia de la pro-
duccién y el consumo; d) la interacci6n entre
¢l sistema econ6mico y el entorno.

Algunos métodos de solucion
de los conflictos generados
por los efectos externos

Los cuatro métodos cldsicos propuestos per la li-
teratura sOn:

a) La soluci6n impositiva.

b) La solucién de mercado (para intercambio en-
tre pequefios grupos).

¢) La fusién de las partes (empresas) implicadas;

d) La legislacién sobre estdndares minimos tole-
rados.

Vedmoslos, brevemente uno a uno:

a) La solucién impositiva. La solucion impuesto-
subsidio de Cecil Pigou consiste en establecer

un impuesto al causante del efecto externo ne-
gativo, y un subsidio a la parte pasiva del mis-
mio. El principio es el mismo que aplicamos al
estudio de tasas e impuestos correctores a un
problema de contaminacion y el reciclado in-
suficiente (ejemptlo de efecto externo positivo)
(véase més abajo).

b) Solucién de mercado. El andlisis desemboca-
ria en una casuistica detallada dependiendo de
cudl de las partes posee los derechos de pro-
piedad *, Ademas, esta solucién requiere, pa-
ra ser viable, que €] niimero de agentes partici-
pantes en el mercado sca pequefio, porque en
caso contrario la complejidad y el coste de
gesti6n de los acuerdos {costes de transaccion
elevados) la hace inoperante. Puede suponerse
también que el mercado no es més que una
norma legal, que obliga al causante a pagar
una cantidad que compense el dafio totalmente
o de forma parcial **.

c) Fusiones y adquisiciones. Esta solucién se
da sélo, claro estd, cuando las dos partes di-
rectamente implicadas son empresas y no
existe una tercera parte afectada. En este ca-
s0 se internaliza el efecto externo mediante
]a fusién o absorcién y la empresa resultante
lo tendr4 en cuenta, con lo que se alcanzard
una mejor solucién desde el punto de vista
del bienestar social. El producto de la em-
presa causante del mal se verd légicamente
reducido pero no desaparece en principio. El
andlisis grafico serfa muy similar al de la
contaminacion.

d) Legislaciones sobre minimos. Establecidas por
todos los niveles de gobierno de los paises
desarrollados, desde los municipales (normati-
va sobre ruidos) a los supranacionales cuando
los hay (por ejemplo, la Unién Europea), pa-
sando por los nacionales y regionales. Impli-
can normalmente limites a la produccion que
genera el efecto externo, 0 multas.

2 por ejemplo, nio hay mercado para por las molestias que unos vecinos producen a otros al poner a funcionar electrodomésticos a las 12
de la noche, al usar motocicletas ruidosas o al participar en una Fiesta Popular, cuando tedricamente se podria comprar y vender el derecho a

hacer ruido y molestar algo menos.

El teorema de Coase

Tendremos ocasion de estudiar los problemas que
lz_i presencia de bienes (0 males) piblicos pueden oca-
sionar en el caso de la contaminacién més abajo. Pero
si una empresa contamina més de lo que la sociedad
estaria dispuesta a aceptar es porque s6lo se conside-
ran los costes privados a la hora de decidir cudnto y
como se produce: la contaminacién es un «mal» pu-
blico que no incide especificamente en la empresa.
Veremos como se pueden corregir los efectos negati-
vos de esa decisién empresarial egoista mediante im-
puestos. Pero el teorema de Coase asegura que puede
logl_'arse_ una solucién 6ptima desde un punto de vista
5001'al sin intervencién ptblica alguna mediante la ne-
gociacién entre las partes afectadas si ésta no tiene
costes prohibitivos.

Imaginemos que la empresa contaminante es una
planta quimica que vierte residuos en un rfo, y que la
parte perjudicada es una empresa embotelladora de
agua sitvada rfo abajo. La empresa embotelladora se
ve obligada a aplicar un tratamiento depurador al agua
que le supone unos costes marginales adicionales igua-
les a CmA. Los costes marginales de la empresa quimi-
ca vienen representados por la curva Cm. La suma de
ambas curvas de coste marginal nos proporciona los
costes marginales sociales o totales CmS. Sabemos que
si la empresa quimica sélo tiene en cuenta sus costes
producird x,. Eso ocurrirfa si los derechos de propiedad
so_bre el rio pertenecen a la empresa quimica. Pero si se
asignan a la empresa embotelladora ésta obligard a la
empresa quimica a afrontar los costes de depuracién y
la produccién de la misma se verd reducida a x,.

El teorema de Coase afirma que si se permite ne-
gociar a las empresas se alcanzara una solucion efi-
ciente independientemente de a quién se asigne la
propiedad (del rio en este caso): si se concede alaem-
presa quimica la embotelladora querrd pagarle una
cgntidad para compensar una reduccién en su produc-
cién (x,), y si se concede a la embotelladora la empre-

CmS=Cm+ CmA

Cm

sa quimica querrd pagar para expandir su produccién
més alld de x,. Reducir la produccién de x, a x, perju-
dica a la empresa quimica en un 4rea como G, mien-
tras que beneficia a la embotelladora en un éréa G+
H. Sllla embotelladora paga una cantidad superior a G
pero inferior a G + H la empresa quimica aceptar4 si-
tuar su produccién en x,. Si es la empresa quimica la
que tiene que pagar estard dispuesta a ofrecer una can-
tidad menor que G para situar su produccion en x;, y
l_a empresa embotelladora aceptaré siempre que lahdi-
ferencia G — H sea positiva. En tltima instancia am-
bas' empresas negociardn y estableceran las compen-
sacx_ones correspondientes, alcanzéndose un resultado
eﬁc1erm_e’en términos agregados independientemente
de a quién se asignen los derechos de propiedad. No
ob_stame éstos si afectan a la distribucién de los bene-
ficios (o perjuicios) entre las empresas.

El teorema de Coase relativo a los efectos ex-
terno muestra que si se permite negociar a las
partes se alcanzara una solucién eficiente in-
dependientemente de a quién se asigne el de-
recho de propiedad.

3 Gj el que posee el derecho de propiedad es el causante, el que lo soporta puede negociar la reduccién o eliminacidn del efecto externo;
si el que posec el derecho es la parte pasiva, el causante deber4 ofrecer una compensacién total o parcial.

1 A veces, el pago es una multa que se hace efectiva al Estado, que no es parte afectada directamente. Se supone que el Estado emplea-
14 su importe en medidas (retornos) que maximicen el bienestar social.

La actuacién reguladora, la gestion, acaso la pro-
duccién Pul_)hca y todas las demds actividades del
Sector Publico mencionadas y las que estudiaremos

después, ciertamente requieren recursos. En este epi-
gTafe analizaremos algunos aspectos del lado de los
ingresos del importante agente econémico que es el
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Sector Piiblico y que tanta influencia directa e indirec-
ta ejerce sobre los planes y acciones del resto de los
actores del juego econémico.

Debe apreciarse desde el principio, que a diferen-
cia del caso de otros agentes, el Sector Piblico tiene
otros objetivos adicionales a los meramente recaudato-
rios, ya que su tarea (ltima no es como la de los agen-
tes privados, lograr su propia satisfaccién, sino —en
principio— tratar obtener de la maximizacién del bien-
estar social general. Aunque quizés se deba conceder
algiin crédito a los criticos del Sector Piblico y su con-
creci6n, debido a algunas précticas politicas y burocra-
ticas; pero que algo de ello haya, en todo caso, no es
motivo para igualar o comparar la funcién de bienestar
de ambos sectores en relacién a los objetivos sociales.

Pondremos el énfasis en los impuestos al ser la
principal fuente de ingresos del Sector Piblico, pero
aludiremos también a la deuda piiblica y a los ingresos
derivados de la produccién de las empresas priblicas.

:Qué son los impuestos?

Se pueden definir como transferencias obligato-
rias o compulsivas de renta y riqueza de las personas,
las familias, las empresas, y otras organizaciones e
instituciones a los diversos niveles de gobierno, esta-
tal, regional, o inclyso supranacional sin obligacion
por parte de estas de compensacion concreta alguna.
Las dos grandes categorfas de clasificacién de los im-
puestos son: (a) aquella que distingue entre impuestos
directos e indirectos; y (b) aquella otra que Ios ordena

35 Ademds Jos impuestos pueden ser un porcentaje de un determinado valor (ad-valorem), una cantidad por unidad de producto o por acto
sujeto a gravamen (por wnidad)y o una cantidad que debe ser abonada de una vez por todas (de cuantia fija) tal como apreciamos en el capitulo 3.
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Renta después

de impuestos
impuesto
proporcional

4 impuesto

H progresivo

Renta antes
de impuestos

seglin que sean proporcionales, progresivos o regresi-
vos en sus efectos 34,

En los directos el Estado se dirige al individuo, a
la familia 0 a la empresa y les interroga por su renta
(nuestra y de la teoria de 1a demanda) o riqueza, dato a
partir del cual se deduce el impuesto a pagar. Son im-
puestos directos el impuesto de patrimonio (sobre la
riqueza), el impuesto de la renta (sobre la renta de las
personas) y el impuesto de sociedades (sobre los be-
neficios de las empresas). En los indirectos los sujetos
fiscales (quienes tienen que pagar el impuesto) son
también personas, familias, empresas y otras orgaui-
zaciones ¢ instituciones, pero lo que es objeto de gra-
vamen es un acto econémico concgeto, como una
compraventa (nuestras x de la teorfa de la demanda,
por ejemplo) El impuesto sobre el valor afiadido
(IVA) es el ejemplo més conocido por todos.

Sistemas impositivos

En G (figura 8.2) coincide la renta antes y después de impuestos claro esté sobre la linea de 45°. A
partir de ese punto, por ejemplo en H, representa un sistema fiscal positivo (ahora la renta después de
impuestos es menor que antes de ellos, pero entre Gy H el sistema impositivo es proporcional al au-
mento de renta, pero el tipo marginal es constante ya que a cada unidad de renta le corresponde una
proporcidn constante de impuesto. A partir de alli, de H, segin muestra el gréafico el sistema se hace
progresivo {la renta después de impuestos es atin menor que antes, o por cada unidad de renta ahora
se exirae un impuesto mayor y el tipo marginal es mayor}. Y viceversa, lo que es seguramente impen-
sable, si el andlisis se hiciera al lado superior izquierdo de la recta de 45°, cuando el sistema serfa re-
gresivo, lo que casi no se percibe hoy ni siquiera en los paises en desarrollo.

Los impuestos son progresivos si la cantidad pa-
gada en proporcién a la renta o riqueza (el porcentaje
que se paga) crece con la renta o iqueza; son regresi-
vos s1la proporcién disminuye; y /Jm/)()f'c‘ian((/c'; si se
mantiene 3,

Teorias sobre la justificacién de la
Imposicion: principios cldsicos y actuales

Desd_e la_ época de los economistas cldsicos ingle-
ses 1os principios que justifican los gravémenes son:

a) E! principio de capacidad de pago, también
c9n0c1do como principio del beneficio, y se-
gun el cual los sujetos pasivos de los impues-
tos deben pagar segiin sus capacjdades.

El principio de claridad Y certeza, segin el
cual los impuestos deben ser claros y ciertos
para los sujetos pasivos (no se puede estable-
cer que un determinado acto quizd esté sujeto
a gravamen).

El principio de conveniencia, pues el método,
el momento y la forma del gravamen deben
ser lo mds convenientes posible para los suje-
tos pasivos.

El principio del coste, segtin el cual e] coste de
la recaudacion debe ser mnimo.

(=
=
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La literatura més modema ha ido afiadiendo algu-
n0os otros criterios de adecuacién, como:

) El principio de estimacién razonable, segiin el
cual la oficina recaudadora debe ser capaz de
determinar razonablemente los rendimientos o
bases gravadas.

D El principio de equidad, pues las autoridades
dgben ser capaces de estimar correctamente la
distribucién de la carga del impuesto y evitar
que el pago del mismo se concentre en exceso
en una parte de los sujetos pasivos.

g) _El principio de newtralidad, segin el cual los
mpuestos no deben distorsionar las preferen-
cias de los consumidores, Ios incentivos a tra-
F)q]q, a la inversi6n, al ahorro, condicionar 1a
Iniciativa empresarial, etcétera. La wnica ex-
cepcién admitida a este principio es que se
_pue.de ¥y se debe discriminar por motivos de
equidad.

E} /_)/'i/u-i/)[o de flexibitidad y compensacion
ciclica, por el que los impuestos deberfan esta-
blecerse de modo que colaboren a la estabili-
dad de la actividad econémica 7.

“h

Red

Naturalmente se trata de principios te6ricos hacia
los que tratan de tender o deberfan tender los sistemas
fiscales reales. En la préctica no se cumplen a rajata-
bla en ninguno de ellos. Son a Io sumo reglas de oro
referenciales para juzgar Ia adecuacién de los sistemas
fiscales en la practica,

}Una aplicacién de la tecria de los
impuestos: el principio de capacidad
de pago

Este principio permite la aplicacién de algunas he-
Iramientas tedricas, ya estudiadas en capitulos anterio-
res, a la cuestion bajo analisis ahora, Pese a Ja intuicién
aparente del principio, incluso una reflexién casual lle-
vaa }a consideracién de que el significado del mismo
no sqlo es ambiguo sino que se puede tratar de medir,
de diversas formas. Por igual capacidad de pago se
puede entender 7gual sacrificio, s6lo que entonces el
problema lleva a discutir c6mo se mide dicho sacrifi-
cio. La literatura microecoémica piblica ha generado
varios métodos o formas para su elucidacién:

) El principio de capacidad de pago como im-
puestos que impliquen igual sacrificio abso-
{uto. Para simplificar suponemos que existen
s6lo dos individuos, el 1 y el 2, cuyas prefe-

26 1 I - . 7 AT
Llamando y a la renta, ¢ al tipo imr positivo y T a la cuantia, los tipos medios son by = —y l0s tipos ;marginales 1, = —— Para los pro-
R S -
A

gresivos el tipo medio i i
p y marginai crece conforme la renta Yy aumenta. En los regresivos ambos decrecen. El tipo medio de los proporcionales

€S constarte, y el marginal es cero.
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' rencias vienen representadas por una misma
funcién de utilidad-renta >, como la repre-
sentada en la figura 8.3. La funcién es cre-
ciente pero aumentando a tasa a'ecreC{ente,
es decir, la utilidad marginal es decreciente.

operativo para la Hacienda Publica.

AB DE
cir, que se cumpla que (—) = (Dyg

AR

rior.

en los andlisis con riesgo e incertidumbre.
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Las situaciones previas al impuesto_ Pueden
representarse por y{ (la renta del individuo 1,
con una alta renta) e yJ (una persona con me-
nor renta y, por tanto, menor capacidad de
pago). El principio de igual sacrificio absc_>lu—
to implicaria reducir las utilidades respectivas
en la misma cuantia, digamos Vi, = AB =
Vu, = DE. Es evidente que el monto del ir_n—
puesto serfa bastante mayor en el primer in-
dividuo, ¢l rico, al ser BC mayor q_ue_E_F
(T, > T,). Pero un defecto de este principio
es que no permite afirmar nada acerca de la
progresividad o regresividad del impuesto:
todo dependeria de las funciones de utilidad
(aqui una compartida) Pero el verdadero pro-
blema es que el concepto de utilidad ni es o_b—
servable, ni medible, ni, en consecuencia,

(ii) E! principio de capacidad de pago conto im-
puestos que impliquen un sacrificio propor-
cional. Con los mismos supuestos que en ;I
caso anterior interpretariamos ahora el princi-
pio en el siguiente sentido: que la razon de las
reducciones de utilidad, respecto a la utilidad
total previa al impuesto sea la misma. Es de

)en la

figura 8.3. Se aplican a esta interpretacion, 16-
gicamente, las mismas criticas que a la ante-

(iit) El principio de capacidad de pago cono im_—
puestos que significan igual sacrz_'ﬁao_mal}qz—
nal. Los defectos tedricos de los dos sistemas
anteriores apuntan al tipo de solucién que de_—
be darse, que es igualar los sacrificios margi-
nales, medidos por las pendientes de las cur-
vas de utilidad, de modo que la utilidad total
después de impuestos sea la misma. Lz? renta
¥ es en la figura 8.4 igual para los dos indivi-
duos, y el montante del impuesto es mayor pa-

ra el individuo més rico (T, =y, — y; > ?“2_ =
¥, — ¥,)- Aunque los problemas de medicién
son incluso mayores que en los dos casos an-
teriores, pues la comparacion interpersonal de
utilidad implicita es inaceptable.

Estos son tan s6lo tres ejemplos de las diﬁcultfldes
tedricas y précticas con los que se enfrenta la teorfa de
la Microeconomia Ptblica (Hacienda Publica) a la ho-
ra de determinar los cuadros y tarifas impositivas.

i i it ia de riesgo, sino u(y) mds usual
8 Nétese que Ja funcién no es u(x) como es habitual en la teoria de la demanda convencional en ausenc| g0, (y)

El principio de capacidad de pago

" en la practica

Los sistemas impositivos reales son conscientes
de los problemas anteriores, pero igualmente tienen
que cumplir su funci6n tendente a conseguir los me-
dios financieros para atender a los gastos piiblicos co-
mrientes y de capital, que implican sumas cuantiosas
en las economias modernas, y de las restantes funcio-
nes regulares del dia a dia. Por ello en la practica se
utilizan como aproximaciones suficientes indicadores
varios, que se pueden agrupar en tres grandes catego-
rias y atienden al principio de igual sacrificio gravan-
do todas las fuentes de capacidad de pago ™.

— Impuestos sobre la renta (el caso de impuestos
directos mds importante, en, adelante a aquellos
los denominaremos, ID) Problemas varios se
asocian a cuestiones como, los tipos (derivados
del capital, del trabajo, de las rentas de la tierra,
de la herencia, de los precios); qué periodo im-
positivo es el 6ptimo, ;es sacrosanta la base
anual?, el tratamiento de las rentas irregulares,
y los ajustes varios que se derivan de todo ello,
entre otras.

— Impuestos sobre la rigueza (un ejemplo tipico es
el impuesto sobre el patrimonio en Espafia y en
otros paises) denotados /D al ser también direc-
tos. Gravan las rentas y los activos acumulados.
Los estudios empiricos existentes demuestran
que son distribuidos mds irregularmente que los
impuestos sobre la renta; se les asocian proble-
mas de valoraci6n de los activos, de los necesa-
rios ajustes, de la necesidad de tener en cuenta
los efectos de la inflacién y la consideracién de
los activos familiares entre otros. Existen pro-
puestas incluso para su eliminacién.

— Impuestos sobre el gasto (impuesto indirecto en
adelante) ya conocido por capitulos anteriores

- (capitulo 3).

La respuesta dada en Espafia por parte de las au-
toridades fiscales a las cuestiones anteriores relativas
a los problemas teéricos y practicos, aparece en los
folletos que acompafian a los impresos en los sobres
(CDs) del impuesto sobre la renta, sobre e] patrimo-
nio, en el BOE, en la legislacién y en la jurispruden-
cia fiscal. De ella no nos ocupamos aqui, donde sélo
tratamos de establecer una introduccién teérica sen-
cilla.

Desde el punto de vista econémico, sobre todo
desde el del Sector Piblico, que trata estos aspectos
en principio desde el 4ngulo del bienestar general, lo
que importa es la incidencia efectiva o real de los im-
puestos y no su incidencia nominal. En efecto, en oca-
siones las empresas pueden repercutir un impuesto so-
bre los clientes (tal como apreciamos en el capitulo 5)
aumentando el precio de su producto. De esa forma,
un impuesto disefiado para recaer sobre las empresas
terminan pagéndolo los consumidores (al menos en
parte). La incidencia efectiva se refiere a la determina-
cién de quién soporta finalmente la carga de los im-
puestos una vez que se han llevado a cabo todos los
ajustes. Pero los ajustes pueden ser tantos y tan com-
plejos, dependiendo de la situacién concreta de cada

empresa y cada mercado, que es practicamente impo-
sible estimar la incidencia efectiva de un impuesto
con precision.

La incidencia efectiva como sabemos se refiere a
la determinacién de quien soporta finalmente la carga
de los impuestos una vez que se han llevado a cabo to-
dos los ajustes. Pero los ajustes se pueden referir a una
multitud de aspectos, como la oferta de trabajo, los in-
centivos o desincentivos al trabajo, al ahorro, al gasto,
al consumo, y a la inversién, decisiones por otro lado
intertemporales. Un exceso de carga respecto a alguna
referencia, puede variar y de hecho varfa la eleccién
renta-ocio de los agentes de consumo (economias do-
mésticas) y lo mismo ocurre respecto a unos bienes
con relacién a otros (un efecto relativo). Un exceso de

*9 Ignoramos aqui en aras a la sencillez cosideraciones de fraude fiscal, imposicién 6ptima, exenciones, desgravaciones, minimos exen-
P P >

tos, etc.
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carga estimula a realizar pagos en especie cuando se
pueden dar, o al fraude o evasi6n fiscal, a cambios en
la residencia fiscal, etc. En principio, los trabajos em-
piricos pueden ofrecer una valiosa informacién a las
personas que elaboran la politica fiscal sobre los efec-
tos reajes (distribucionales u otros) de los impuestos.
Sin embargo, sin que dichos estudios carezcan de in-
terés y provean de una ayuda a que los que elaboran la
politica fiscal, es preciso recibir sus resultados con
cautela en la medida que es muy dificil separar las di-
versas causas que provienen de miiltiples origenes,
econdmicos, sociales e incluso psicolégicos 350,

Un concepto muy interesante es el de exceso de
carga. En la teorfa de la Microeconomia Piblica se
llama exceso de carga a la situacion que implica cos-
tes de ajuste derivados de variaciones en los impues-
tos. Se mide a veces por ]as variaciones en el exceden-
te del consumidor que provocan los impuestos.

Imaginemos una situacién caracterizada por una
curva de demanda como AG (figura 8.5) y una curva
de oferta (coste marginal) horizontal ES (por simplifi-
cacién y para poder calcular el excedente de forma
mas cémoda) El establecimiento de un impuesto por
unidad de producto ¢ desplaza hacia arriba la curva de
oferta, hasta F'S + ¢, y reduce la cantidad intercambia-
da de x, a x,. La recaudacién fiscal (R = IF = ED - 1)
es el drea FBDE, es decir, el tipo impositivo ¢ por la
nueva cantidad vendida (x,). El excedente del consu-
midor que era ACE pasa a ser ABF, siendo la diferen-
cia igual al 4rea de los ingresos fiscales. Pues bien, el
tridngulo BCD es el exceso de carga impositiva. El
exceso de carga serd tanto mds grande cuanto mds

eldstica sea la curva de demanda. La valoracion social
de las unidades de producto que se han dejado de pro-
ducir por culpa del impuesto (el 4rea BCx,x,) es ma-

Este epigrafe presenta otra forma de ver cémo los
impuestos alteran la asignacién de recursos y provocan
ineficiencias. En la figura 8.6 el punto A muestra una

distorsionados’

yor que el coste social que su produccién supondria
(el drea Cxx,D). Asi pues el tridngulo BCD es una
pérdida de bienestar neta.

Un sistema fiscal ideal seria aquel que, entre otros
rasgos ya comentados, minimice el exceso de carga.
La idea del exceso de carga se refiere a los costes en
términos de bienestar que se derivan directamente del
impuesto. En la prdctica, y segiin los estudios empiri-
cos, existen muy pocos impuestos que no presenten un
exceso de carga®!.

Se dice que se da un exceso de carga cuando
el contexto implica costes de ajuste de varia-
ciones en los impuestos. Se suele medir a tra-
vés de variaciones en el excedente del consu-
midor en presencia de impuestos.

1’ de recursos:

situacién Pareto Sptima (son tangentes la frontera de
posibilidades de produccion FF y la curva de indife-
rencia social CIS), en que la relacién marginal de sus-

30 Lateoria y la estimacién de la demanda y la oferta ofrecen algunas pistas.
3t El exceso de carga no se limita a la pérdida de bienestar del consumidor descrita, sino que alude a cualquier impacto negativo en el
bienestar social derivado de la existencia de un impuesto. Si un impuesto desincentiva el irabajo, Ia sociedad como un todo ver4 reducida su

renta potencial.
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cis

titucion RMS ¥ la relacion marginal de transformacion
RMT son iguales entre si ¢ iguales a los precios relati-

P :
vos (p—), todo ello bajo condiciones perfectamente
2

con'qpetltivas Yy ausencia de efectos externos, es decir
la situacién previa al impuesto. ' '

) If,l efecto de los impuestos -y el exceso de carga
81 existe, sobre los precios relativos (v las cantidades’
correspondientes) estaba explicito en el epigrafe ante-
rior, Io que alteraba la asignacién de recursos provo-
cando ineficiencia. Una manera adicional de apreciar-

. Lacuesti6n del tamafio o nivel de intervencion 6p-
imo es un tema de discusién politica que est4 siempre
de actu.alidad. Las distintas posturas son fundamental-
mente ideol6gicas, pero algunos argumentos técnicos
sirven de base a su entendimiento.

1.° Un planteamiento teérico podria ser dejar en
manos de. los individuos Ia decisién que maxi-
miza su bienestar. A partir de una corva de indi-
ferencia social (CIS) Jos individuos que compo-

= -
”’ Estq es verdad también si se establece un imy
* Se dice que una situaci6

lo es a partir de la situacién descrita en la figura 8.6
d_onde. en el punto A la economia se encuentra en una
suugc'lc_m Pareto Sptima (son tangentes la frontery J,
plosl/n{mlades de produccion, FPP Y la curva de ind :
f@l'@”('[ﬂ social CIS), donde la RMS y la RMT so’r;
iguales'entre sf e iguales a la relacién de precios rela-
tvos (p,/p,, a su pendiente); todo ello bajo condicio-
nes perfectamente competitivas Y ausencia de efectos
extemos, es decir, la situacién previa al impuesto. Sj
se establece un impuesto sobre Jas Ventas, pero tan .sé-
lo sobre el bien x,, aumentar4 [a pendiente de la linea
. + 1

de precios ﬂ—> (ﬂ), pasando a ser p

| o », P

por ejemplo *2, La composicién del producto pasa a
ser la d.escn'ta por el punto D y la curva de indiferen-
cia som.al Pasa a ser una inferior, la curva de indiferen.-
cia social CS/,, mds cercana al origen. Se puede con-
clu%r, por tanto, que la imposicién indirecta rompe una
optimalidad paretiana previa (en condiciones de com-
petencia perfecta) 33,

_ Porque, si bien un impuesto directo al no distor-
sionar los precios relativos, podrfa estar libre de ese
defe'clo_, lo cierto es que, bajo condiciones de compe-
tencia imperfecta y/o presencia de efectos externos
(cuanfio ya los costes marginales sociales y privados
1o coinciden) el escenario cambia y el impuesto indi-
recto pluede. dar lugar precisamente a las condiciones
de optimalidad paretiana. Los teoremas del second
best (capitulo 9) y la solucién pigouviana a los efectos
externos asi lo manifiestan.

nen una sociedad eligen un punto de la frontera
de posibilidades de produccisn que muestra las
cqmbmaciones posibles de bienes piiblicos y
privados (x,,; y x,,,), como en la figura 8.7. El
punto de equilibrio serfa una posicidn Pareto
opt}ma, y la cantidad de bienes piblicos elegida
serfa el tamafio del Sector Piblico. Pero mien-
tras que las asignaciones de recursos dentro del
sector privado se llevan a cabo a través del me-
canismo de mercado y el sistema de precios, las

Nt Pamgu§st9 sobre las ventas de amb95 pxl'oductos, pero siendo el tipo impositivo mayor para x,.
sininguna otra pucde ser mejor sin empeorar a algiin agente econ6émico.

A < . :
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del Sector Publico provienen basicamente de
un proceso politico, por el que los administra-
dos se supone que «revelan» sus pr_efercnm.as
respecto a los bienes piiblicos en sentldo_esmc—
to. Como tendremos ocasién de apreciar €s¢
proceso politico tiene sus propios prob_le_mas, y
la conexi6n entre administrados y dirigentes
politicos que toman decisiones no es tan directa
como pudiera parecer.
2.° Otro procedimiento tecrico es el llamado a-
mafo optimo de la comuni_dad ﬁscal (ﬁgl.l—
ra 8.8) por ¢l que se determina dlgho tamafio
igualando el beneficio social marglnal_denva-
do del gasto pblico con el coste mal_'gmal d_e—
rivado de los impuestos. L.os beneﬁ_clos socia-
les marginales s suponen decrecientes, por
efecto de una cierta ley de las utilidades mar-
ginales decrecientes de Jos bienes publicos;
los costes sociales marginales s¢ suponen cre-
cientes, debido, por ejemplo, a los de_sincer.lt’l-
vos al wrabajo o al ahorro de una tributacién
excesiva. Bajo €l supuesto de p}'esupucsto
equilibrado, es decir, gasto ptblico glob~al
igual a ingresos pdblicos globales el tamafio
6ptimo se determina allf donde costes y bene-
ficios marginales se igualan, pues de otra for-
ma resultarfa socialmente rentable un aumen-
to del tamafio del Sector Piiblico.

354 A veces s¢ ha dicho, que parece mdés el «Bienestar de} Estado».
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Beneficios
marginales
de los

gastos
publicos

Tamafo
dela
comunidad
fiscal

Beneficios
marginales
sociales
de les
impuestos

El crecimiento tendencial
del gasto pblico

Durante muchos afios se observé un efecto tenden-

cial (conocido como /ey de Wagner) al crc_ecim;cnto del
gasto piiblico en proporcién al productcz interior bruto
en todos los pafses occidentales. Después de la Segun-
da Guerra Mundial, y hasta la crisis de los afios seten-
ta, esa tendencia vino explicada por el desarr.ollo del
llamado Estado del Bienestar 3*, amplio conjunto de
prestaciones que el Estado se comprometié a proveer.
Como hemos comentado ya, a partir de_ﬁnales ’de los
afios 70 del siglo XX pasaron a dominar ideologias po-
Jiticas con mayor confianza en los efectos positivos del
libre mercado. A pesar de ello la participacion del gas-
to piblico en el producto interior bruto de ]as' econo-
mias occidentales desarrolladas no ha retrocedido ape-
nas. Bl aumento de la poblacién y €l de 1a _po_blgcmn
emigrante en el mundo occidental (y el envejecimiento
relativo de la misma explicado por los avances mé.d’l-
cos y lamejora de las condiciones de vida) y la} presién
ciudadana sobre el Estado por una mayor cantidad, ca-
lidad y diversidad de bienes piiblicos ha llevado a con-
tinuos déficits piiblicos que solo en fechas muy recien-
te, ¥ no sin dificultades, han conseguido corregirse en
rmuchos de los paises de la Unién Buropea.

Un bien o servicio piiblico es un bien o servicio,
CUYO COnSUMo por }JCHTG de una persond no reduce la
disponibilidad del mismo para otros miembros de la
sociedad. Un bien privado es un bien cuyo consumo
por parte de un agente implica la reduccién en la dis-
ponibilidad del mismo para otros miembros de la so-
ciedad >, Por iltimo, un bien mixto, es aquel que tiene
elementos tanto privados como publicos. Técnicamen-
te los bienes pueden caracterizarse también en funcién
de si la provisién de una unidad adicional del bien en
cuestién implica costes marginales sociales nulos, ca-
so del piblico, o positivos, caso del privado. Un ejem-
plo tradicional, y tépico, de bien puiblico, es la defensa
nacional (que la poblacién de un pafs aumente no eleva
los costes de la defensa nacional). Un ejemplo de bien
mixto podifa ser una carretera que en dfas normales,
serfa un bien priblico, con costes marginales nulos (que
entre un coche més no eleva el coste de ese bien piibli-
co), pero en dias de comienzo de las vacaciones vera-
niegas empiezan a tener costes marginales positivos
por los atascos. Evidentemente casi ningin bien es pii-
blico o privado puro, y su clasificacién dependerd mu-
chas veces de las circunstancias, como la carretera en
el caso anterior.

Los bienes publicos tienen en general dos caracte-
risticas fundamentales: la de no-rivalidad y la de ex-
clusidn, ambas en el consumo. La no-rivalidad surge
de su cardcter indivisible: un agente no compite por el
disfrute de] bien en cuestién con otros agentes. En la
medida en que se ponga a disposicién de un agente un
bien o servicio piiblico, automdticamente estd dispo-
nible, a coste cero, para otro agente adicional. Obvia-
mente los privados son en cambio bienes rivales, por-
que el uso por parte de un individuo impide el uso por
parte de los demds, y son excluyentes porque quien
estd en posesion del bien puede excluir a los demds de
su uso y disfrute 3%,

De entrecruzar los dos criterios anteriores de ri-
validad y exclusion surgen cuatro tipos bdsicos de
bienes:

355 Bn notacién algo mds formal: x = x{ = x} para los bienes piiblicos, y x = x| + x4 para los bienes privados; donde 1 y 2 denotan aqui

a los agentes.

% Dos observaciones importantes son necesarias aquf. La primera es que, en ocasiones, no se puede cuantificar, con precisidn, el mime-
1o de usuarios de un bien; la segunda observacién es que no se puede medir la satisfaccién derivada por los distintos agentes.
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Tipo 1. Rivales y excluibles. Son los bienes priva-
dos puros.

Tipo 2. Rivales y no excluibles. Bienes privados
con algiin elemento de publico. El ejemplo tipico es
un propietario de un panal de abejas y un floricultor
colindante: ninguno de los dos pueden impedir que las
abejas polinicen el campo de uno, en un caso, y que se
alimenten de las flores del vecino en atro.

Tipo 3. No rivales y excluibles. Bienes piblicos
con un elemento de privados. Generalmente se trata
de bienes piblicos que se saturan: en principio no se
da la rivalidad, pero a partir de cierto punto el bien o
servicio publico se satura y los usuarios tienen que
competir entre si para poder usarlo. Un hospital puede
ser un buen ejemplo.

Tipo 4. No rivales y no excluibles. Un bien piiblico
puro. Presentan un problema de informacién porque, a
diferencia de los privados, no hay sefiales de precios
que indiquen la intensidad con que se demandan. Por
otro lado, muchos bienes piiblicos generan efectos ex-
ternos o externalidades positivas ~por ejemplo la edu-
cacién— lo que implica problemas respecto a su provi-
sién éptima (el sector privado sélo tendria en cuenta
sus beneficios y ofrecerfa una menor cantidad del bien
o servicio de la que maximizaria en bienestar social).

Comparacién de la derivacion de las
curvas de demanda de mercado para
bienes privados y ptiblicos:

el problema del free-rider

El significado y la derivacién de las curvas de de-
manda de mercado para bienes privados han sido estu-
diadas en el capitulo 3. Recordamos que son el lugar
geométrico de los pares de puntos precio-cantidad que
indican las cantidades que el mercado est4 dispuesto a
retirar del mismo a los distintos precios. Su construc-
cién o derivacién se realiza mediante la suma horizon-




sal de las curvas de demanda individuales, en ausencia
de efectos externos.

Un bien ptblico es aquel cuyo consumo por
parte de una persona no reduce la disponibili-
dad del mismo para otros miembros de la so-

ciedad.

Sin embargo, esta situacién cambia notoriamente

en el caso de los bienes piiblicos puros. En efecto, de-
bido a que los bienes puiblicos l?eneﬁm?.n a .todos los
agentes, y suponiendo que los dlvers_os. individuos va-
loran de forma distinta el bien o servicio, para ob_t?ner
la curva de demanda de mercado y la 1_11cluzuc10n 0
disposicion u pagar por parte _de la sociedad, se su-
man los precios que estarfan dispuestos a pagar gada
uno de los agentes que componen la sociedad; dicho
de otro modo, la curva de demanda de mercado se fgr—
ma por la suma vertical de las curvas de demanda_ 111-.
dividuales (figura 8.9) 3. La explicacién es _sencﬂl:_i.
lo que estamos dispuestos a pagar por una unidad a(_il-
cional de un bien mide el sacrificio que estamos dis-
puestos a hacer por esa unidad adiciona}l, y en conse-
cuencia el beneficio marginal que atribuimos a esa
unidad; en el caso de los bienes publicos, como son
no-rivales, tenemos a muchos individuos dispuestos a
hacer un sacrificio por una unidad adicional, pero no
es necesario proveer mds que una, y la valoracion _de
esa unidad es la suma de los sacrificios que estdn Q1s-
puestos a hacer cada uno de sus potencia.les usuarios.
Suponiendo que la curva de costes maIgl_nales indica
adecuadamente los costes marginales pnvafios y so-
ciales de producir distintas cantidades del bien piibli-
co, el punto de corte de la curva de demanda de mer-
cado y la curva de costes marginales tota}es (la suma
de los costes marginales publicos y los privados C,,,),
determina la cantidad dptima del bien piblico (x,).

Dificultades de estimacién

Existen problemas que sélo mencionaremos, co-
mo la inexistencia en numerosas ocasiones de una
unidad de medida adecuada para el bien publico _(se
suelen utilizar baterias de indicadores). Otra cu.es_tlén
es el tipo de autoridad o nivel de gobie_rno —municipal,
regional, nacional e incluso supranacional- més ade-

cuado para la estimacién, provisién y gestién_ d_e .I.os
bienes pblicos (llamado problema de la subszfizal ie-
dad en la literatura de la Unién Europea). Ex1_ste un
problema de revelaci6n de preferencias, o mejor, de
manifestacién adecuada de las mismas por los bienes
plblicos, lo que se explica porque lc.:s, agentes son
conscientes de que en la préctica es diffcil excluirles
del disfrute del bien, incluso si no colaboran en su fi-
nanciacién. Por eso se conoce a este problema como
del free rider, el pasajero clandestm_o o e% que va por
libre, disfrutando de los bienes publicos sin c_olaborar
en el esfuerzo colectivo. La existent_:ia potencial y real
de free riders hace que la estimacién de la curva de
demanda de mercado muchas veces sea una vez més
un puro ejercicio tedrico.

El criterio de no-rivalidad se deriva de que un
agente no compite por el disfrute fie un bien
con otros agentes. El de no-exclusién porque
no se puede evitar que sea utilizado por el res-
to de los agentes.

Soluciones

Las soluciones propuestas para intentar resolv_er
algunos de los problemas planteados por la presencia
de bienes piiblicos, pasan por: (52,) que el Esfado Tea-
lice la provisién gratuita, financidndola mediante im-

37 Véase también el libro de problemas donde se establecen ejercicios numéricos de estimacién.
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puestos; (b) que se logre establecer un mecanismo

. Institucional que permita resolver los problemas de
los free riders; y (c) que se privatice la provisién de
bienes piiblicos. Pero todas ellas presentan proble-
mas. Comenzando por la dltima —atribuida al econo-
mista sueco Lindhal- se tratarfa de individualizar los
precios de los bienes piblicos, de modo que se ob-
tenga informacién sobre la inclinacién a pagar. El
problema es que el coste marginal de provisién es
positivo, pero el coste marginal de que un nuevo
consumidor disfrute del bien priblico ~ una vez pro-
visto— es nulo, por lo que, si la empresa iguala el
precio al coste marginal para maximizar el beneficio
el precio serd igual a cero. La segunda «soluciény es
muy genérica y revierte en cierto modo a las otras
dos.

Una nota sobre la teoria de los clubs

Debido a que, como se ha afirmado anteriormen-
te, casi ningiin bien del mundo real es puramente pi-
blico o puramente privado, algunos autores conside-

ran que los bienes del mundo real, la mayor parte de
ellos de cardcter mixto, pueden abordarse desde una
perspectiva cercana a la problemdtica de los clubes en
general, y de los clubes deportivos en particular. Las
instalaciones de los clubes tienen determinados 1fmi-
tes de.capacidad, ademds de estar radicados en un lu-
gar concreto. Ademds, otra caracteristica de los clubes
los asemeja a los bienes mixtos: los socios entran a
formar parte del club voluntariamente y se compro-
meten a compartir los costes de instalaciones indijvisi-
bles. Todo ello implica exclusién a partir de cierto
punto e inclinacién a pagar.

Desde ese punto de vista el club es un mecanismo
adecuado para revelar preferencias relativas a bienes
indivisibles, lo que serfa muy dificil de lograr en otro
caso. En el caso de los clubes es obvio que el grupo
voluntario de socios que lo conforman participan de
unos gustos comurnes, de una voluntad de compartir
las instalaciones del club con otros socios y de partici-
par en los costes. Estd claro que el problema técnico
es la determinacién de la dimensidn Optima de las ins-
talaciones o del nimero de socios 0, en suma, del /-
maito optimo del club.

La reoria de la eleccién piiblica analiza 1a politi-
ca aplicada por los Gobiernos en Estados democrati-
cos, es decir, por Gobiernos que tienen que tener en
cuenta de alguna forma la opinién de los votantes *8.
La teorfa de la eleccién piblica parte de la idea de
que los politicos, y los burécratas y/o funcionarios,
actdan en funcién de sus propios intereses, dadas las
circunstancias, de la misma forma que las empresas
0 los individuos en el mercado o en el seno de las
empresas. Pero la teorfa de la eleccion piiblica no
s6lo cuestiona esto, sino que por medio de modelos
rigurosos (muy parecidos a los utilizados por los
economistas) y contrastaciones empiricas a partir
datos politicos, ha demostrado que no es asf, y ha
ofrecido explicaciones y propuestas de reformas (te-
oria de las constituciones). Las investigaciones de
esta escuela de tericos de la eleccién piblica, que

se desarrollé fuertemente hasta los afios ochenta,
afectan a cuatro temas: los votantes, los politicos, el
propio proceso de votacién y la teoria de la burocra-
cia.

Segiin la teorfa de la eleccién piiblica los votantes
son individuos mal informados y sus preferencias y
opiniones estdn sesgadas por su profesién y posicién
en la escala social. No necesariamente se encuentran
incémodos o insatisfechos con una informacién par-
cial, ya que creen saber lo suficiente para sostener sus
opiniones. No hay votantes representativos, como se
supone en los modelos econémicos. Esta es una de las
grandes diferencias entre los modelos de eleccién pu-
blica y los modelos econémicos, pues el supuesto de
«todos iguales» invalidarfa desde el principio cualquier
andlisis politico. En algunas ocasiones se relaja ese su-
puesto de homogeneidad en los modelos econémicos,

8 El trabajo que da comienzo a esta cortiente, de 1958, es The Theory of Committees and Elections, de Duncan Black, quien recupera
los trabajos olvidados de una serie de mateméticos del siglo xvi sobre el proceso de votacién (Borda, Condorcet, Laplace y Lewis Carroll).

REGULACION, LA INTERVENCION DEL ESTADO EN LA ECONOMIA Y LAS POLITICAS MICROECONOMICAS 311




porque al hacerlo surgen interesanies problemas anali-
ticos que tienen una correspondencia con fenémenos
observados en el mundo real. En este epigrafe supon-
dremos que los votantes no son en absoluto jguales y
que esta heterogeneidad representa un problema para
el Gobiemo, que se ve obligado a satisfacer al mayor
niimero de votantes posible. Las opciones problemdti-
cas para el Gobierno pueden ser de politica econdmica,
pero el andlisis es aplicable a casi cualquier tipo de de-
cisiones politicas.

Los politicos pueden estdn igualmente mal (insu-
ficiente o imperfectamente) informados y tienen un
grado de competencia técnica parecida a los agentes
privados. Ademés la actividad politica no consiste s6-
lo en informarse bien y trabajar en los despachos, sino
que hay un trabajo de relaciones piblicas y publicidad
que puede ser mds rentable para el politico que el tra-
bajo de puertas adentro. Ademds el politico no cues-
tiona las preferencias del piiblico, de los votantes, sino
que se adapta a ellas para conseguir el méaximo rendi-
miento. Cuando éstas son moldeables intentard mane-
jarlas controlando la poca informacién que los votan-
tes procesan. B

Los hallazgos sobre el proceso de votacién son
menos evidentes y mds desconcertantes. En cual-
quier sistema de votacién ocurre que no se cumple la
propiedad transitiva, de manera que si A se prefiere a
By B a C puede ocurrir que C se prefiera a A; inclu-
so puede ocurrir que si descartamos desde el princi-
pio C ocurra que B se prefiere a A, y si no descarta-
mos a C, A se prefiera a B; y los resultados dependen
del orden en que se votan las propuestas, por 1o que
quien controla la agenda politica puede controlar el
resultado de la votaci6n. Por tanto la teoria de la
eleccién piblica concluye que no es cierto que el re-
sultado de las votaciones sean reflejo de la voluntad
popular.

La teoria de la burocracia analiza el funciona-
miento del funcionariado de las administraciones pd-
blicas. El trabajo en las burocracias est4 rigidamente
reglamentado, de manera que el politico no puede pre-
sionar o controlar al funcionario, que no puede ser
despedido, degradado o ascendido discrecionalmente.
Los funcionarios son pues libres de actuar como des-
een dentro de ciertos limites, y no necesariamente en
el mismo sentido de las directrices marcadas por los
politicos. Tampoco se puede suponer que actuarin
pensando en el bien comiin.
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La paradoja de la votacién

La llamada paradoja de la votacion pone de ma-
nifiesto que el resultado de una votacién, si los votan-
tes tienen preferencias distintas y las opciones son
miiltiples, depender4 en gran medida de qué se someta
a votacién. Un ejemplo lo aclarard. Supongamos que
se somete a consulta una determinada decisién de gas-
to que tiene tres opciones, la A, 1a B y la C. Suponga-
mos que A significa gastar una determinada cantidad
de dinero en mé4s autopistas, B en pensiones mayores
para los jubilados y C en una politica cultural y educa-
tiva mejor dotada econémicamente. No todos los vo-
tantes piensan igual, y segiin sus preferencias pueden
agruparse de la siguiente manera:

Grupode votantes 1 A>B>C
Grupo de votantes 2 B>C>A
Grupodevotantes 3 C>A>B

donde mayor (>>) significa preferido a. Podemos pen-
sar que esos grupos tienen el mismo mimero de indivi-
duos, y tienen en comuin la edad, o la situacién econ6-
mica, o incluso la ideologia politica, pero serdn
internamente heterogéneos respecto a sus preferencias
en otras elecciones. El caso es que resulta muy dificil
responder a la pregunta ;Qué desean los votantes que
se haga?, y esto no s6lo porque los tres grupos son
iguales. Si eliminamos la opcién C para resolver el
empate se elegiria A, porque los grupos 1 y 3 prefieren
A sobre B. Pero si eliminamos la opcién A se elegiria
precisamente B. Todo hace pensar que las preferencias
de la comunidad apuntan a preferir A sobre B y B so-
bre C (es decir, A > B, B > (), aunque no sabemos
qué relacién se establece entre A y C. La propiedad
transitiva permite suponer que A > C, es decir, que A
serd preferida a C. Pero si eliminamos B como opcién
ganard precisamente C. La propiedad transitiva, pro-
pia del comportamiento racional del individuo al or-
denar sus preferencias, no se cumple cuando habla-
mos de grupos de personas. Dicho de otro modo, la
ordenacién de preferencias de los grupos de indivi-
duos en cuanto tales no son nada «racionales». Aun-
que un individuo concreto sepa claramente qué elegi-
ria ante cualquiera de las opciones que se le presenten,
porque tiene todas las alternativas ordenadas coheren-
temente, los grupos heterogéneos de individuos, como
un todo, no conservan las propiedades de racionali-

dad, y elegirdn seglin sean las opciones que se les pre-
senten, con manifestaciones aparentemente incohe-
rente irracionales 3%,

En lo que sigue supondremos que esta paradoja no
se da, porque en otra direccién no podrfamos avanzar.
Supondremos que se somete a los votantes la cuestién
de optar por uno de los candidatos que se presentan, que
serdn s6lo dos (como ocurre en los sistemas de eleccién
a dos vueltas). Cada uno de los candidatos hace una
oferta politica, sobre distribuci6n de la renta por ejem-
plo (que es un tema con fuerte carga ideoldgica). Si una
de las opciones obtiene la mitad mds uno de los votos el
candidato que la defiende habrd ganado. No obstante
cada individuo tendr4 sus preferencias particulares so-
bre la distribucién de la renta, y tratar4n de elegir la me-
jor opcidn, lo que no significa que la oferta que cual-
quiera de los candidatos les presenta sea justamente la
que ellos preferirfan. Los votantes sélo se plantear4n si
las ofertas se acercan mds o menos a lo que ellos consi-
deran el 6ptimo. Con estas bases podremos formular el
teorema del votante medio, mediano o centrado.

Teorema del votante medio 3%°

Supongamos que las preferencias de los votantes
ante un tema se distribuyen como muestra la figu-
ra 8.10.

El proyecto por simplificacién suponemos que
consiste en asignar fondos piblicos a un proyecto di-
gamos, de regadios (o redistribucién de la renta o
cualquier otro). El gréfico determina la posicién hipo-
tética de los 13 votantes. La postura que defienda
asignar sélo la mitad del total fondos para esta accién
no la defiende nadie. El teorema afirma que el resulta-
do de la votacidn (por mayoria y con preferencias
«single peaked») serd el que prefiera el votante me-
dio. Donde medio significa aquf el que tenga el mismo
niimero de votantes que prefieran posturas que impli-
quen mayor gasto que la suya, y que prefieran gastar
menos que la suya. En este caso, de 6 votantes. Ello es
asf porque los que estén a la izquierda en este caso
(grifico) preferirdn la postura del votante medio a la

Votante mediano

.0—.0-0—-_._1

de los que estén por encima, porque estard mas cerca
de la que ellos defienden; y por la misma razén, peroa
la inversa, los que estén por encima preferiran la del
votante medio a las de los que estén por debajo. Su
preferencia, por tanto, es mejor que las alternativas, y
serd elegida. Es decir, que si se votardn por pares las
alternativas, por ejemplo, la postura del votante medio
y una por debajo de ella, habria seis politicos o fun-
cionarios que elegirian la inferior, pero habria una ma-
yorfa de siete, compuesta por €] votante medio y los
que prefieren incluso posturas superiores. Pero de Ia
misma forma habrfa otra también de 7 (el votante me-
dio y los votantes que prefieren superiores) que prefe-
rirfan la del votante medio a las inferiores. Es decir,
que con preferencias single-peaked (un solo méiximo
o minimo) la votacién por mayoria funciona, es decir,
es consistente o coherente.

El teorema del votante centrado afirma que el
resultado de la votacién (por mayoria simple
y preferencias de un sélo pico) sers el que
prefiera dicho votante.

¢C6mo se adoptan las decisiones
politicas en la practica?

En teorfa y si los procesos de decisién real fuesen
como el descrito para el modelo del votante medio,
arrojarfan luz, por ejemplo, en procesos tipo referendo
(en realidad muy poco o casi nada utilizados en la ma-
yor parte de los pafses que son nuestra referencia en
este libro, incluido el nuestro *!). Sin embargo, las
précticas parlamentarias reales son mucho mds com-

a9 1 ; i ioui :
. Se folrmulard esta p_aradOJa en el capitulo siguiente cuando se analice el llamado reorema de imposibilidad de Arrow.
* Técnicamente mediano en este caso. Pero en castellano el término suena ambiguo por lo que preferimos llamarlo medio, sin pérdida

de generalidad. El contexto ser4 clarificador.

_1 . ] . ; .
® Excepciones son quizés Suiza e Italia, ¥ en mucha menor medida el Reino Unido.
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plejas o sencillas seglin como se quiera ver. Por ejem-
plo, las decisiones no s¢ toman sobre pares Gnicos de
alternativas, sino por paquetes o grupos de propuestas.
También todo ello depende en gran medida de si exis-
ten mayorias absolutas O no. Cuando no existen de-

penden de pactos de legislatura, pactos de gobiernos,
compromisos puntuales y, en especial lo que la litera-
tura anglosajona denomina logrolling (que se podria
traducir por «intercambio de favores politicos» o in-
cluso chalaneo en el byen sentido de la palabra).

Se encuentra en muchas ocasijones en lae

una persona, llam
&ste Gltimo actlle en su nom

beneficio y sélo secundariamente en e
gacidn, esta aparentemente justificada a priori
sar que lo van a hacer mejor que uno mi

centrales y en el Banco Central Europeo

para que sus comités ejecutivos con
362, Por otro lado los grados de delegacion, ¢

tos a su vez muchas veces en los segundos ni

r El problema del principal y del agente

sfera publica, pero también en la privada {capituio 7} que
ada aqui el principal, delega en otra u otras, llamada el agente o la agencia, para que
bre, como apoderado. Pero el problema surge —1lo que es frecuente—
cuando antes o después, los intereses de ambos dejan de coi
| del principal, en todo o en parte. Lo primero, es decir, la dele-
por diversas razones, digamos falta de tiempo, por pen-
smo en alglin sentido, etc. Ejemplos hay muchos, el mas la-
mativo el de los gobiernos occidentales, especialmente en la Unién Europea
(BCE) en la linea histérica marcada antes por el Bundesnbank,
duzcan la politica monetaria independientemente de los gobiernos
ontrol y compromiso son muy variados, siendo el del Ban-
co Central de Nueva Zelanda (Mayes y Riches, 1999) el mas interesante, porque el gobernador del ban-
co por contrato pierde su puesto si el banco no consigue sus 0
de los ciudadanos, votantes, en las democracias occidentales, que delegan sus preferencias en los po-

liticos durante el periodo entre legislaturas {no suelen ser consultados entre perio
iveles politicos o incluso en funcionarios. En la esfera pri-

ncidir, actuando el segundo en su propio

(UE) en sus bancos

bjetivos de inflacion. Otro ejemplo, es el

dos electorales) y es-

vada, en la de las empresas, 108 accionistas y especiaimente cuanto mas minoritarios sean, se delega

en los consejos de administracion con los problemas derivados, lo que ya se discuti6 junto a sus con-
secuencias en el capitulo anterior, asi como algunas soluciones propuestas. Obviamente los principa-
les son conscientes a priori de la situacion y del potencial problema, el conflicto de interés, pero diga-

mos que no tienen otra opcidén mejor o que la alternativa es atn peor. La solucién suele ser establecer
clausulas contractuales {como en el caso de

Nueva Zelanda citado) pero siempre queda también el re-
curso del relevo, la revocacion, el despido o los tribunale

5353.

El dia a dia de la Administracién

La practica real de los procesos de decisién qui-
z4s es més sencilla y pedestre que la descrita en sube-
pigrafes anteriores. Ademds los funcionarios piblicos
y los técnicos en la materia bajo discusién (por no de-
¢ir, los medios de comunicacién, los grupos de pre~
si6n, etc.) influyen en las decisiones politicas, a veces
incluso de manera sutil. Ast, por ejemplo, de un lado
informan a través de sus consejos de los proyectos le-

aprobados, en la velocidad y extensién con que se
aplican. Los propios intereses de grupo de los funcio-
narios pueden ser no baladfes en ciertos casos € inclu-
$0 no son intereses undnimes muchas veces, sino que
por el contrario pueden estar enfrentados. En suma,
que como se observard al discutir las funciones de
bienestar social en el capitulo siguiente y ahora apre-
ciamos desde otro 4ngulo, las preferencias sociales,
1o o no necesariamente, y desde luego no de manera
sencilla, reflejan las preferencias individuales de los

componentes de la sociedad a la que en principio de-

gales en fase de aprobaci6n y de ofra, disponen de

cierta discrecionalidad al llevar a cabo los proyectos berian representar.

32 | 4 definicién y concrecién de la independencia puede adoptar y de hecho adopta muchas formas.

33 Algunos casos de altos ejecutivos de empresas estadounidenses (pero también en todo el
es uno de los ejemplos més llamativos.
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mundo) simplemente incurriendo en delitos,

ticas microeconémicas public

_ ‘Ya hemos hablado de la justificacién general a la
intervencién piblica, pero no hemos mencionado la
exist_encigl de mercados de competencia imperfecta,
que implican costes en términos de bienestar social y,
por tanto, justifican una intervencién por parte del Es-
tado dirigida a mejorar la asignacién de recursos (o a
reducir las desigualdades en la distribucién de la renta
y la riqueza) *%, A ese tipo de intervenciones se las co-
noce como politicas estructurales. Un ejemplo tipico
es la politica de competencia, que busca garantizar
que las empresas operan bajo presién competitiva, y

lﬂPQ_liiti_ca_s_negativas R

ello, como sabemos, asegura que éstas tengan interés
en operar a los menores costes posibles, incluso gene-
;aidg 3rzlsl.evas tecnologias mediante las inversiones en

Lag politicas dirigidas a controlar disfunciones se
d_enomlna.n politicas piiblicas negativas, como la poli-
tica de competencia; siendo politicas piiblicas positi-
vas aquellas que estimulan actividades con efectos so-
01a1.es beneficiosos, como una politica de incentivo del
reciclado. Habria que afiadir las politicas privatizado-
ras y la actividad de las empresas puiblicas.

Algunos ejemplos de este tipo de politicas «co-
mrectoras» son el control de los monopolios y oligo-
polios, de las précticas restrictivas de la competencia
y el estimulo de la competencia en general. En Espa-
fia existe un Tribunal de Defensa de la Competencia,
y similares funciones ejerce 1a Comisién Europea en
el ér.n‘bito de la Unién Europea por medio de una Di-
reccién General. Este tipo de politicas tienen un pro-
blema fundamental, que es la tendencia a confundir
competencia con concentracién (nimero de empresas

:E_Igpresas'pﬁblic»as' '

qQue operan en un mercado). Una de las ventajas de
una unién econémica y monetaria es que permite a
las empresas aprovechar las economias de escala que
se generan con la unién, y eso conduce a la forma-
méq de empresas mds grandes y a una mayor concen-
tra_c16n en los mercados, lo que no necesariamente
quiere decir que la presién competitiva haya dismi-
nuido. Por todo ello la politica de competencia se
muestra a veces carente de una linea de actuacién co-
herente.

) Las empresas propiedad del Estado son uno de los
instrumentos de ést_e para intervenir en la economfa
35 Con ellas garantiza la actividad econdmica en sec-
tores en los que el criterio de maximizacién del bene-
ficio la harfan no-rentable, o bien obligaria a una res-
tricci6n de la produccién o los servicios no asumible
por los ciudadanos. También se mantienen empresas

ptblicas en sectores estratégicos para garantizar la
cgmpetencia en los mismos o para controlar los pre-
cios. Una empresa piblica es toda aquella en cuya
propiedad participa el Estado, con influencia decisiva
en la toma de decisiones de la misma*®,

Tras la Segunda Guerra Mundial algunos paises
occidentales desarrollados optaron por la nacionali-

6 . .

- Ref:uérdese el epigrafe sobre los costes sociales del monopolio (capitulo 5).

" giust_en gm]:s n}uchas, como 1a polltica industrial, las relativas al mercado de trabajo, etc.

mito de la eficiencia universal de la empresa privada i ienci 4 de to i
: C \ d y de la ineficiencia mas all4 de toda duda de a pdblica nu; -
do co}réngor. Claro es que existen diferencias con origenes varios. P nonca se s demesten
a dlLelxs emplresas piblicas no persiguen la maximizacién del beneficio y pueden presentar pérdidas. A veces tratan de alcanzar una tase
e rendimiento planeada (una target rate of return) compatible con los demds objetivos.
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sacién de determinados sectores, s decir, por some-
ter a control estatal la propiedad v la direccién de
las empresas que operaban en ellos, muchas veces
monopolios. Més tarde, a partir de finales de los
afios 70 en algunos paises (¥ mucho més tarde en
otros), como hemos sefialado ya, se abrié un proce-
so de privatizacién masiva de empresas piblicas, 2
la vez que se liberalizaban los mercados facilitando
Ja competencia entre empresas privadas donde antes
operaban sélo monopolios de propiedad estatal- En
Europa es¢ proceso se acelerd con el proyecto del
mercado nico.

Las empresas publicas se financian con los ingre-
50$ que genera su propia actividad, pero también pue-
den solicitar préstamos en los mercados de capitales
(y emitir obligaciones) y pueden recibir transferencias
del propio Estado. La tendencia es a reducir la depen-
dencia de la financiaci6n piblica, para lo que se ha in-
corporado como objetivo general de estas empresas el
equilibrio presupuestario.

Las empresas publicas tienen la obligacion de ha-
cer un uso eficiente de los recursos de que disponen.
Ello en competencia perfecta implica, como sabe-
mos, igualar el precio del producto al coste marginal.
De esta forma, si toda la economia funciona bajo los
supuestos de competencia perfecta, se alcanza una si-
tuacién de equilibrio general que maximiza el bienes-
tar social. La empresa publica no puede dejar de
comportarse Como una empresa privada o el bienestar
social se ver4 afectado negativamente. Pero sabemos
que los supuestos de la competencia perfecta son su- b
mamente irreales y siendo esto asi sabemos también,
por &l teorema del Second best (capitulo 9), que obli-
gar a la empresa piiblica a comportarse como und em-
presa competitiva puede ser incluso contraproducente
38 Pero aiin en el caso en que toda la economia fuera c
perfectamente competitiva igualar los precios a 10s
costes marginales est4 cargado de dificultades en la
préctica: las asociadas con los costes decrecientes du-
rante todo el recorrido significativo de produccién
(rendimientos a escala crecientes), las de estimacién
de la demanda o las de estimacién de los costes en si-
tuaciones de produccién conjunta. Veamoslas una a

una (figura 8.11):

a) Si los rendimientos crecen (los costes medios
caen) para todos 1os voldmenes de produccién
(demanda) significativos, y al hacer p = CML
aparecerd una diferencia negativa entre precio
y coste, es decir, p; < CM,, dado que para
cualquier volumen de producto los costes me-
dios a largo plazo son superiores al precio. En
este caso, dado que la empresa es publica, las
pérdidas deberdn cubrirse mediante transferen-
cias del Estado, que consigue sus ingresos con
impuestos, lo que tiene efectos redistributivos
en contra de los sectores eficientes y/o los con-
sumidores a estas empresas deficitarias.

Las dificultades estimacién de la demanda, es-
pecialmente los relativos 2 ciertos servicios pi-
blicos afectados por demandas con oscilaciones
en funcién de horarios o variaciones estaciona-
les (véase peak-load pricing mds abajo).

Con produccién conjunta los costes relevantes
son los marginales conjuntos, €5 decir, los que
se derivan del funcionamiento conjunto de la
empresa (véase epigrafe maés abajo).

=

N

Las empresas, y no sélo las publicas, utilizan para
la determinacién de precios reglas mas sencillas que
no requieran de la estimacion de las funciones de cos-
te marginal y de demanda. Una de estas reglas es la

3 Dtro problema de la empresa piiblica, ademés de la determinaci6n a corto plazo de la cantidad y el precio, es el de la inversién en ca-
pacidad productiva. Eso implica considerar el largo plazo. A corto plazo la planta de la empresa puede ser demasiado pequena o demasiado
grande y la empresa piblica endra que invertir 0 destovertir para ajustar el tamaiio de su planta. En general buscaré que el coste marginal a
corto plazo sea igual ai coste marginal a largo plazoy al precio. Véase més abajo.
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del mark-up, que analizamos en el capitulo anterior. A

! donde i i
veces la regla préctica de hacer el precio igual a: o incaaaentpe s dumenios de costes

derivados de un incremento determinado de produc-
o = AC Zlén, mg_luyendo todos los costes adicionales genera
_AC os, 2 s :

™ s, se dividen por el volumen de output adicional.

Excesos de capacidad, inversion, precios
y la regla marginalista

Las empre ibli i inal i
o Zfe:f:spgxxligfizsdeb;g halcer ingreso mgrgmal igual a coste marginal al menos,si tienen en
mos la regla plantea problen\:as er??aogztcl:zzﬁisns:z[s:;yyIZSgZél(I) iy grivadaj- oy ameevere
mos 1a reg|: 1 plazo. Porque /a planta y el equi)
mstespmargt;(;l;eyss:jaigztesz’:ol:respondlentes .\o son en el momento de la inversion, mﬁentrg:g):esliz
costes marginales & largo son . n(conc::pto flu;o._ En efecto, si r es el tipo de descuento del valor pre-
o e e e (s(r; 'St[())ij ) que obtiene un _ﬂujo permanente por periodo, el coste repre-
e e oper cial) de los recursos_soclales o del dinero {sistema financiero} a inver-
o aretener en la planta y el equipo y es igual al coste del capital C- r. Porello, CK

por periodo implica VPD = LK {o CK = rVPD).
r

Por otro lado si a los costes los suponemos forma

de L tumbada para simplificar, por debajo del maximo Cms, Cms,

de capacidad productiva (x;) si la demanda pasase a \\ H

&

D,. con el par (p,, x;) (plena capacidad) se estaria cum-
pl'lendo ta condicidn de eficiencia (C,, = [}, pero tan
S(_)lo a corto plazo. Porque tan pronto la sgc,iedad pu-
dlesle cambiar la planta y el equipo desearia producir
sggun sus £mS, en el punto x,, igualando costes matr-
ginales a ingresos marginales, de nuevo. Pero aumen-
tar el ca.pital social hasta el maximo de la capacidad
pro(:iuctl\/a a largo vy a corto anadiria al producto y a
los ingresos marginales, por lo que son mayores que
los costes marginales hasta donde se igualen de nue-
Z_oo.sPordta:to la inversién publica y la fijacion de pre- =
‘os se de ) . . i
cios coste;g:;r;iar) snr;_u'ltaneamente_(lo que desp_u'es t?e todo no es sorprendente) pero ademés el ana-
cio, diria que la sociedad invertiria si el valor presente descontado es mayor que el

coste del proyecto (inversién); los i i ij
C ; precios en cambio, se fijan segin la regla precio i
ot 0 cl , fo i -
ginal a corto {p = CmC), pero la inversidn lo hace con criterios de largo p]gzo F{)p = CrgLLJ)al # coste mer
|

Du_rante los afios setenta y principios de los ochen-
ta del siglo xx se fue creando el convencimiento, justi-
ﬁcado_o no, de la ineficiencia del Sector Pﬁblicz) y de
la eficiencia relativa del libre mercado, lo que desaté

una politica de privatizaciones. A ello se afiadia un ar-
gumento macroecondmico: la necesidad de reducir los
déficits publicos y la inflaci6n en las economias occi-
dentales desarrolladas. Este proceso, que comenzé en
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Estados Unidos y en el Reino Unido (mandatos del
presidente Ronald Reagan en los Estados Unidos de
América y la premier Margaret Thatcher en el Reino
Unido), se aceler6 en el seno de la Unién Europea con
los proyectos de un mercado tnico (para 1992) y, so-
bre todo, de una unién monetaria.

Las privatizaciones implican normalmente ventas
de la propiedad de las empresas **®, pero no todo son
ventajas en ese proceso privatizador, pues hay tam-
bién costes: tendencias oligopolistas y monopolistas
en los mercados privatizados, debido muchas veces a
las economias de escala 0 a un proceso natural de
concentracion (es una paradoja que en la Unién Euro-
pea se sustituyan los monopolios u oligopolios piibli-
cos por otros privados); y la pérdida de vista del inte-
rés pidblico en el comportamiento de esas empresas
privatizadas (a veces la calidad del servicio que pres-
tan se resiente, o eliminan lfneas de producto no ren-
tables).

Aunque los beneficios potenciales (mayor eficien-
cia, menor déficit piblico) pueden compensar de sobra
€sos costes, puede ocurrir que se privaticen sélo las ac-
tividades rentables, lo que no lograrfa reducir déficit
alguno ni eliminarfa la presunta ineficiencia de las ac-
tividades que siguen bajo control del Estado. Otro pro-
blema es el de la fijacién del precio de venta de una
empresa rentable: si cotiza en Bolsa el valor por accién
puede no ser relevante pues dicho valor puede estar di-
rigido por la propia empresa u otros, por lo que reapa-
rece un elemento de arbitrariedad; y las auditorias pue-
den no ofrecer una imagen del todo fiel de la situacién
real de una empresa que, adem4s, cambiard probable-
mente de directivos y pasard a operar en mercados ibe-
ralizados.

La valoracién final de las politicas de privatiza-
ciones es una cuestién abierta, a pesar de que la idea
generalmente aceptada por todos es que los beneficios
superan a los costes.

El andlisis coste-beneficio es una técnica, y en
consecuencia un método préctico, de evaluacién de
proyectos ptblicos de politica econdmica, utilizados
por diversas administraciones a varios niveles de go-
bierno>". Las administraciones piblicas tienen como
objetivo declarado el obtener el méximo bienestar de
la colectividad en un contexto de escasez relativa de
los fondos presupuestados, y, en consecuencia, deben
elegir y ordenar proyectos alternativos. Por ello, el
método o andlisis coste-beneficio se puede y se suele
considerar, como una técnica de asignacién de recur-
sos pliblicos alternativa al mercado. Al as{ hacerlo, ¥
al elegir entre proyectos alternativos, el objetivo de las
administraciones piiblicas puede considerarse cohe-
rente con los objetivos generales de la sociedad, con-
sistentes en hallar una asignacién éptima de los recur-
50§ escasos, y una distribucién equitativa de la renta.

Para hacerlo, se deben de tener en cuenta los be-
neficios y costes sociales, y no tan sélo los contables
privados al modo de las empresas privadas, lo que
implica, en la mayorfa de los casos relevantes, tener
en cuenta largos horizontes temporales durante los
que dejan sentir sus efectos los proyectos ptiblicos
31, Dado que existen en el mundo real efectos exter-
nos, bienes piblicos y elementos de competencia
imperfecta en los mercados, que distorsionan la
asignacién ideal de los recursos, y alteran las funcio-
nes de sefializacién adecuada que deben en aquel ca-
so ideal guiar la asignaci6n de los recursos, el an4li-
sis coste-beneficio utiliza precios sombra, o precios
contables, que imputan los verdaderos costes socia-
les envueltos en un proyecto o accién, en muchas
ocasiones a través de los costes de oportunidad rele-
vantes.

3% A la privatizacién se unfan, como se ha dicho, medidas para liberalizar los mercados, facilitando el libre establecimiento de nuevas

competidoras en los mismos.

3 Aunque tuvo bastante predicamento hace algunas décadas, las dificultades tedricas y también précticas que lo limitan, han hecho que
en la actualidad tenga casi mds prestigio teérico que empirico. Es posible, adicionalmente, que sea de més utilidad en paises en vias de des-
arrollo que en pafses avanzados, donde ~es decir, en los primeros— quizés Jas polfticas piblicas sean més necesarias en proyectos basicos.

L Aqui, de nuevo, la lista es legién; sin ser exhaustivos, se incluyen grandes categorias de infraestructuras, educacién transporte, sani-

dad, etc, que se pueden desglosar en subproyectos muy variados.
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La evaluacién de proyectos implica un proceso de
descuento y algunas reglas de eleccién. Tanto los cos-
tes como los beneficios deben ser evaluados, evidente-
mente, én una misma unidad monetaria para que pue-
dan ser comparados homogéneamente; deben también
referirse a un horizonte temporal bésicamente comuin,
y fecharse a una misma fecha. Para ello se utilizan
técnicas similares a las ya analizadas en otros contex-
tos en este mismo curso, las técnicas de descuento de
los costes y rendimientos futuros a valor presente.
Existen en este contexto dos reglas generalmente
aceptadas:

1. La regla del valor presente descontado neto
VPDN descrita por la férmula:

T
SB.—C,

VPND = =H—
1+

donde B; y C,; son las corrientes de beneficios y
costes respectivamente, r el tipo de interés re-
levante *™, y T el nimero de perfodos de vida
Gtil del proyecto. Suponemos, por simplifica-
¢i6n, o que no existen costes de mantenimiento
0 que estén incluidos en los C, y que no hay re-
siduo —por ejemplo, chatarra—, al final de di-
cha vida itil. La regla de eleccién consiste en
considerar viable el proyecto si el VPDN es
mayor que cero.

2. Laregla de la tasa de rendimiento interno TIR:

ZT: B -C
o (L)

donde ahora r es la incégnita, es decir, la tasa
que hace iguales los costes y beneficios des-
contados, o cero sus diferencias. Siendo la re-
gla de eleccién que /a TIR sea mayor que el ri-
po de interés de mercado.

Los dos criterios son coherentes entre s en la ma-
yor parte de los casos, luego son métodos alternativos,

" Que se supone vinico para simplificar.

pero igualmente vélidos. Lo son, en el sentido que
cualquier proyecto que sea factible mediante un méto-
do, lo es segiin el otro. Sin embargo, surgen proble-
mas en ocasiones cuando se utilizan para elegir entre
dos proyectos rivales, igualmente vélidos por separa-
do. En este caso, la regla es elegir €] que sea mejor se-
gﬁn_l_a regla de valor-presente descontado, porque es
Intuitivo —y se puede demostrar tedricamente— que la
regla de la TIR presenta un sesgo contra los proyectos
mds capital-intensivos que se caractericen por produ-
cir sus rendimientos en periodos alejados en el tiem-
po, mirados desde ¢l momento de la evaluacién.

El método del coste-beneficio, como se ha sefiala-
do, no estd exento de limitaciones entre las que se en-
cuentran:

1. Si el proyecto es grande, con relacién al tama-
fio tota] de la economfa, alterars los precios re-
lativos, que usualmente se toman como cons-
tantes; si no se toman asf, el proceso de célculo
se complica mucho, dadas las caracteristicas
temporales de los proyectos; si, por el contra-
rio, el proyecto es pequerio, entonces en cierto
modo es algo imrelevante; por ejemplo, los
errores cometidos en la evaluacion o en Ia asig-
nacidn, pueden despreciarse, 0 incluso no son
de demasiada importancia para la economia en
su conjunto.

2. Al ser muy dificiles de evaluar, en muchos ca-
s0s de aplicaciones del método a casos reales,
se ignoran las consideraciones relativas a la
distribucién de la renta; para superar este de-
fecto, ademds de las dificultades practicas de
medici6n y estimacién de la distribucién de Ia
renta, se deberfan aplicar los criterios de com-
pensacién.

3. Se incluyen aquf un grupo de cuestiones como,
las dificultades para elegir entre proyectos al-
ternativos, la dificultad de tener en cuenta
aquellos elementos intangibles implicados en
el proceso, o incluso los elementos altamente
conjeturales que es necesario introducir en las
diversas fases y partes de la evaluacién de los
proyectos.
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Analizamos ahora el caso mencionado de empre-
sas que fabrican una variedad de Productos, algunos
de los cuales estdn ligados tecnoléglc_amente de_ forma
que no se puede producir una determinada cantidad de
uno sin producir cierta cantidad de otro, ya sea en pro-
porciones fijas (carne y cuero) o en proporciones va-
riables (leche y derivados lacteos) 3_73. Parte de sus cos-
tes de produccién son también conjuntos. Es l_o que se
conoce como productos conjuntos. Las cantidades y
los precios de estos productos estdn estrechamc.n_tc e~
lacionados, por lo que no se pueden tomar deglslones
sobre ellos de forma independiente, lo que aftade un
problema adicional a la maximizacién del beneficio.

Para maximizar el beneficio la empresa atendefré al
conjunto de bienes que produce. El criterio a Seguir se-
ré buscar la igualdad de ingreso y coste mar.glnal, pero
en este caso la regla de maximizacién debe interpretar-

se de la siguiente forma: el efec[f) en los ingresos QC Ia
empresa de un cambio en la cantidad del producto i de-
be compensarse con el efecto de los cambios en lgs de-
més productos conjuntos sobre los costes y los ingre-
508 374, )

Si las proporciones en que se combinan Ios pro-
ductos conjuntos son variables y las de_mjdndas de ca-
da uno de ellos son independientes y distintas, la em-
presa tendrd que decidir qué cantidad prodpctr de
cada uno de forma que se maximice €l be.neﬁcw._PaIa
ello sumamos las curvas de ingreso marginal honz_on—
talmente para obtener una curva QE_ingreso marginal
agregada que igualaremos con la (dnica) de_ Foste mar-
ginal. Después se determinard la pro_duccwr} de cada
producto tomando como un dato el_ mvel,de ingreso y
coste marginal elegido. El beneficio serd la suma de
las 4reas sombreadas. La figura 8.13 muestra el caso:

Si los productos conjuntos guardavn ciertas propor-
ciones fijas la suma de las curvas de ingreso marginal
individuales serd vertical en vez de horizontal. Se de-
terminard una produccién «conjuntas que representa-
r4 el nimero de «cestas» que producué_la empresa.
Cada «cesta» combina los productos conjuntos en las

i I 6 1. Se invita
3 En realidad este es el caso general. Lo raro es encontrar una produccién (simple) en la que s610 se produzca un solo outpu

proporciones fijas correspondientes. La ﬂ_gura 8.13d
muestra este caso. Obsérvese que nada decimos de los
beneficios pues segiin sea la posicién de la curva de
costes medios obtendremos beneficios en la produc-
cién de uno o de los dos bienes. Lo importanFe es, ob-
viamente, la maximizacién del beneficio conjunto.

1 lector a que encuentre ejemplos de esto iiltimo; si los procesos estin bien especificados serd muy dificil que los halle.
a

3% Formalmente diremos que /,; = 2C,, — (24, — /,
oportunidad.
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;) el segundo miembro de la ecuacién es lo que se conoce como coste margingl de
i,

Si se establecen plantas y equipos para atender los
flujos de demanda como si todo el tiempo estuviera la
demanda en su m4ximo habria excesos de capacidad
de las mismas y se cargarian precios mayores en con-
secuencia. Y viceversa si se utilizaran las capacidades
productivas para demandas (horas) valle. La solucién
es cargar precios segin franjas horarias porque los
costes derivados de cada caso son distintos, Cobrar
mds en horas punta y menos en el resto, es decir, por
lo que el sistemna discrimina de algin modo positiva-
mente, pagan més (mds caro por unidad) los usuarios
que demandan cuando la demanda es alta Y en conse-
cuencia estén utilizando la capacidad productiva, im-
plicando mayores costes marginales. M4s atn, cabe
preguntarse también en ese caso por la politica de in-
versién (capital) asociada a esa regla de fijacién de
precios.

Porque es muy habitual que la demanda de deter-
minados productos oscile con el tiempo, a lo que las
empresas responden variando el precio, como ocurre
con las tarifas telefénicas o las estanciag hoteleras: en
los momentos de mayor demanda (temporada alta, ho-
Tas punta) las empresas establecen tarifas mas altas,

La demanda de un determinado bien 0 servicio
aumenta a determinadas horas del dia, en determina-
dos dias a la semana o en determinadas épocas. Ade-
mds, la demanda en hora punta o temporada alta es
mds ineldstica (los periodos de vacaciones son, por
ejemplo, convencionales e iguales para todos). Las
empresas lo saben y aplican una tarifa més alta cuan-
do la demanda es mds intensa y més ineldstica. El ma-
yor precio estd justificado también porque los costes
marginales suelen ser mayores. Obsérvese que esta
discriminacién de precio no es igual que la de tercer
grado o por tramos (capitulo 5), ¥ por un motivo im-
portante: en la discriminacién de tercer grado todos

En este epigrafe estudiaremos el tema de las ex-
ternalidades del que ya analizamos un ejemplo por el
lado de la demanda con el caso de los efectos Band-
wagon, Snob y Veblen, en el capitulo 3. Estas son con-

los clientes cuestan lo mismo a la empresa, sea cual
sea la tarifa que se les aplique, mientras que en el pea-
load princing los precios, la produccién y los costes
se determinan separada e independientemente,

Un ejemplo puede aclarar la idea: algunos billetes
de tren pueden resultar m4s asequibles por Ia hora de
salida, y el nimero de pasajeros no afecta a los cogtes
de otro tren que salga en hora punta, por lo que la di-
ferencia de precios es un peakload princing; pero si
en el mismo tren unos pasajeros pagan menos que
otros (por aplicarse una tarifa especial a los jubilados,
Por ejemplo) estaremos ante una discriminacién de
tercer grado, porque desde el punto de vista de los
costes todos los pasajeros son iguales. La clave estd en
la intertemporalidad: el peakload princing implica
una discriminacién temporal, mientras que en la dis-
criminacién de tercer grado se est4 discriminando (es-
titicamente) a clientes que estén recibiendo el mismo
servicio en el mismo momento.

secuencias derivadas de la actividad econémica que
no benefician ni perjudican especiatmente a quien Ja
desarrolla, pero que si pueden beneficiar o perjudicar
a terceros, Si se trata de algo positivo tendremos bene-
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ficios para la sociedad que la empresa no considera
cuando planifica su actividad, porque no se los apro-
pia. Si es algo negativo la empresa tampoco los tiene
en cuenta, porque supone costes o perjuicios que no la
afectan especificamente. En el primer caso los pode-
res piiblicos deberfan incentivar esa actividad econé-
mica ya que, de esa forma, se procura un bien pablico.
En el segundo las autoridades competentes deben des-
incentivar dicha actividad, para reducir 0 compensar
el perjuicio que suponen. La contaminacion es un
ejemplo de este segundo caso. Mostraremos c6mo en
un mercado no intervenido las empresas tender4n 2
contaminar libremente, ya que no tienen en cuenta el
coste que eso supone para la sociedad; el dnico princi-
pio que guia su comportamiento en principio es la ma-
ximizacién del beneficio *™.

El coste social de la contaminacion
y la industria competitiva

La curva de oferta del conjunto de empresas que
componen una industria serd la suma horizontal de
las curvas de coste marginal 2Cm (figura 8.15). Su-
pondremos que se trata de fabricas de abonos que uti-
lizan fosfatos. Supondremos que existen muchas de
estas fibricas que compiten en esta rama del sector
quimico.

La industria de abonos quimicos, ademds de pro-
ducir x toneladas de abonos anualmente, emite tam-
bién a la atmésfera ciertas cantidades cada afio de un
contaminante C,, en proporcién al abono producido.
Como siempre, el equilibrio competitivo es el resulta-
do de la intersecci6n de la curva de oferta y la curva
de demanda, lo que nos lleva a un precio p, y a una
cantidad x,. El beneficio privado para las empresas se-
14 la suma de las 4dreas F + G + H, es decir, la zona
situada sobre la curva SCrm, debajo de p, y a la iz-
quierda de x,. E} excedente para el consumidor serd la
suma de las 4reas A + B + C + D. Esto es un benefi-
cio provocado por las empresas pero no apropiado por
ellas y, por tanto, una suerte de beneficio social. El
equilibrio competitivo hace méxima la suma del bene-

ficio privado y social. Pero esto serfa asi si no hiciera

5 A las empresas cuya actividad contamina no les interesa red
sultados.
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acto de aparicién un elemento negativo como es la
contaminacién atmosférica que dicha actividad con-
lleva. La empresa s6lo tiene en cuenta sus cOstes, y 00
los costes sociales, cuando decide cuénto producir. Si
tuviéramos en cuenta los costes sociales de cada tone-
lada de abonos, ademds de los privados, deberiamos
establecer una curva de coste marginal social (CmS)
como la que presentamos en el grafico, producto de la
suma del coste marginal privado ZCrm de la industria
y del coste que la contaminacién asociada a cada to-
nelada adicional de abonos supone para la sociedad
(Cme,).
< tenemos en cuenta «el punto de vista social» la
produccién de equilibrio serd x, y ¢l precio de equili-
brio p,. En ese punto la dltima tonelada de abono pro-
ducida tiene un precio que iguala exactamente el coste
marginal social de producirla. El resto de toneladas de
abono tienen un precio que supera el coste marginal
social de cada una de dichas cantidades. Esto no impi-
de que se mantenga un cierto excedente del consumi-
dor, igual ahora al drea 4, y un beneficio social (ya no
s6lo privado) igal al drea B + F. El beneficio total de
la actividad econémica de produccién de abonos seré
A + B + F, evidentemente menor que el frea A + B
+ C+ D + F + G + H, pero ello se debe a que antes
1o tuvimos en cuenta el coste que para la sociedad su-
pone la contaminacién. En efecto, si tenemos €n cuen-

ucir ese efecto negativo, porque no lo soportan ellas en sus cuentas de re-

ta ese coste es preciso restar CDEGH. La sustraccién
del 4rea E se explica porque cada tonelada adicional
por enc:,ima de x, tiene un coste marginal social mayor
que el ingreso marginal, que viene determinado por la
curva de demanda. Por eso, en equilibrio competitivo
el bienestar total (teniendo en cuenta el social) es me-
nor, € igual al &rea A + B + F — E. Es obvio que se
produce una ganancia restringiendo la produccién y
elevando el precio porque, en definitiva, el dafio que
se ahorra la sociedad supera las pérdidas de las em-
presas y de los consumidores.

El dafio que la contaminacién provoca si no tene-
mos en cuenta sus consecuencias y producimos x, es
el drea situada entre las curvas CmS y 3Cm a laeiz-
quierda de x,, es decir, el dreaC + D + E+ G + H.
Ese dafio se ve reducido si tenemos en cuenta los cos-
tes de la contaminaci6n y pasaria a ser el 4drea C + G.
La sociedad sale ganando, pero ;y los consumidores y
produ(;tores? Los consumidores pierden en cualquier
caso si tenemos en cuenta los costes de la contamina-
ci6n, porque su excedente del consumidor pasa del
dreaA + B + C + D al drea A. Los productores ganan
en este caso, dadas las inclinaciones de las curvas de
nuestro ejemplo grifico, y pasan de un beneficio de F
+ G+ Haunode B + C + F + G, luego pierden el
drea H y ganan las dreas By C.

En repaso rdpido, el resultado nos lleva a la con-
clusién de que la competencia perfecta no es éptima
porque no tiene en cuenta el dafio que la contamina-
cién ocasiona. El aparato competitivo es como una gi-
c,:’x,an.tesca méquina de célculo que obtiene una solucién
Gptima a un complejo problema de optimizacién; pero
no tiene en cuenta todos los datos relevantes, sino sélo
los computables por las empresas privadas, de natura-
leza. ecqnémica (el precio para las empresas de la con-
taminacidn es cero, es decir, les es gratuito contami-
nar, y por consiguiente no la tiene en cuenta). Por otra
parte, la soluci6n éptima, una vez tenemos en cuenta
el coste de la contaminacién, implica una cantidad de
contaminacién positiva, lo cual no debe sorprender-
nos: toda actividad productiva contamina y la socie-
dad estard dispuesta a aceptar ese coste implicito en
nuestra forma de vida (Ja alternativa serfa volver a una
naturaleza mds pura)®™.

Tasas e impuestos correctores

. Una forma de intervencion sencilla y evidente se-
ria el establecimiento de limites a la produccidn que
permitan que esta no sobrepase ciertos limites. Pero
muchas veces los gobiernos no disponen de todos los
datos para llevar a cabo los célculos necesarios de for-
ma corrécta.

Una posibilidad mds sofisticada es la de imponer
algiin tipo de tasa o impuesto que incida directamente
sobre la contaminacién, ya sean tasas por €misién
que _re,quieren ciertas cantidades en funcién de las,
emisiones contaminantes; o bien alguna tasa o im-
puesto sobre la actividad productiva misma, lo que in-
‘c_1de indirectamente sobre la contaminacién. El primer
tl’po_de intervencién puede estimular el desarrollo de
técnicas menos contaminantes. Analicemos con maés
detalle la posibilidad de este tipo de intervenciones
(figura 8.16).

La idea seria, basicamente, imponer a la empresa
un sobrecoste tal que, de hecho, ésta termine asumien-
do el dafio social que su actividad provoca. Esto se co-
noce como internalizacion de la externalidad. El go-
bierno o las autoridades medioambientales pueden
imponer un impuesto de ¢ unidades por cada tonelada

CmS=Cm,+ 2Cm+ t{X)

- ZCm K

T ZCm

Cmg,
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ltros mceszsltzisesgguz:t(:?’del modello la tinica forma d_e reducir la contaminacién es reducir la produccién (no cabe la posibilidad de aplicar
e Io’s P:-esiduos ded arp; iracion o técnicas menos contaminantes pero mds caras o menos eficientes; tampoco consideramos la posibilidad de
g . optaminantes pu?dan ser uules_ para algo mediante alguna forma de reciclado), y ésta se reduce algo, pero siguen producién-
ose abonos, y por tanto sigue habjendo contaminacién; menos, pero se contamina.
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de abonos. Ahora la curva de costes marginales de la
industria serd més parecida a la curva de costes margi-
nales sociales: ZCm + t(x). El impuesto puede regu-
larse de manera que la nueva curva de costes margina-
les pase por el punto de equilibrio 6ptimo para la
sociedad (p,, x;). También cabe reproducir la curva de
coste marginal de la polucién Cm,, mediante un im-
puesto variable (creciente) con la produccién, de ma-
nera que Cm,, = t(x). En este segundo caso la curva de
coste marginal social seria idéntica a la nueva curva
de coste marginal de la empresa, pero las autoridades
deberfan conocer muy bien la curva de coste marginal
de la contaminacién (Cm,). Si se consiguiera que la
empresa internalizara los costes sociales de la conta-
minacién el dafio seria asumido por la empresa. Ob-
sérvese también que se tratarfa de un dafio aceptado y
asumido por la sociedad y por tanto compensado de
alguna forma con los beneficios derivados de la activi-
dad productiva.

El reciclado

Es légico pensar que se reciclard siempre que el
coste del material reciclado sea igual o inferior al de
la materia prima virgen: si el precio de las materias
primas no es muy alto, o el coste del reciclado lo es,
éste proceso no se acometerd. No obstante el coste so-
cial de no hacerlo es mayor que el coste privado, lo
que da pie a que el Estado incentive de alguna forma
el reciclado. Veremos un ejemplo sobre el reciclado de
envases de aluminio, como las latas de refrescos (figu-
ra 8.17).

El coste privado de no reciclar es relativamente es-
caso, y se limita al coste del servicio de recogida de
basura. Pero el coste social es mayor, y basta con con-
siderar los costes medioambientales de los vertidos. Es
mds, podemos suponer que el coste marginal privado
(Cm) crece menos que el coste marginal social (CmS)
cuando la cantidad de material de desecho aumenta.
En general las tasas por recogidas de basuras son inde-
pendientes de la cantidad de latas de aluminio que tire-
mos a la basura, y lo tinico que puede aumentar son las

Vertidos

molestias de depositar m4s aluminio en la basura. Pero
el coste social si crece mucho con el aumento de los
vertidos, porque los efectos agregados de un eventual
aumento en los desechos individuales serfan enormes.
Hay que tener en cuenta un coste mds: el coste del re-
ciclado. Una empresa podria dedicarse a reciclar el
aluminio de desecho. Supondremos que el coste mar-
ginal del proceso de recogida, seleccién y reciclado es
creciente (CmR). La curva de coste marginal del reci-
clado (CmR) crece de derecha a izquierda, porque el
reciclado «se descuenta» de los vertidos *”’. La figu-
ra 8.17 muestra las relaciones.

La cantidad 6ptima de reciclado es V¥ — V| que es
donde se iguala el coste marginal social del vertido y el
coste marginal del reciclado (CmR = CmS). M4s reci-
clado no es eficiente porque el coste marginal de reci-
clar es mayor que el coste marginal social de desechar,
y menos reciclado tampoco lo es porque el coste mar-
ginal social es mayor que el coste marginal de reciclar.
Pero si se deja en manos del mercado la decisién de
cudnto se recicla la cantidad serd V* - V,, donde se
iguala el coste marginal privado y el coste marginal de
reciclar (Cm = CmR), porque reciclar més que esa
cantidad no le interesa a los individuos, que preferirdn
desechar con un coste marginal menor. ;Cémo fomen-
tar el reciclado entonces? Una forma eficiente de ha-
cerlo es mediante el pago de un precio por el depésito
de vidrio o de aluminio reciclable, precio que se de-

7 Expliquémoslo esto con méis detenimiento. Los vertidos son 0 en el origen de coordenadas, a la izquierda, y crecen conforme nos mo-
vemos a la derecha, y con ellos los costes marginales social y privado de los vertidos. Pero el reciclado tiene su nivel  donde los vertidos son
mdximos (V#), y crece de derecha a izquierda, hasta un nivel maximo de reciclado en el que los vertidos son 0. Por eso el coste marginal del

reciclado crece, pero de derecha a izquierda.
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vuelve si se retorna el depésito vacio. Es un coste adi-
cional para el individuo si tira el envase, porque pierde
el precio pagado por €l. En el gréfico se ha representa-
do ese precio (pg) mediante la distancia vertical de las
curvas Cm y Cm + E, que incorpora al coste marginal
del desecho el precio del envase. Desde el punto de
vista de la industria productora de latas para refrescos
o cerveza la situacién serfa la mostrada en la figu-
ra 8.18.

La demanda de latas de aluminio (o aluminio para
latas) viene dada por la curva D en el grifico. Hay dos
tipos de oferta, la que proviene de aluminio reciclado
Sk ¥ la que proviene de aluminio virgen (S,) que su-
madas horizontalmente, nos da la oferta total 3. El
precio en esas condiciones es p y la parte de aluminio
para latas que proviene del reciclado es R. El pago del
precio del envase y el sistema de reembolsos desplaza
aJa derecha la oferta de aluminio reciclado de SgaSg,
lo que hace que la oferta total pase de 5.5 a £5”, lo que

Aluminio
reciclado

supone a su vez un descenso del precio del aluminio
para latas (a p) y un aumento del aluminio que proce-
de de un proceso de reciclado (R').
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impuestos
gasto publico
regulacién
tamaiio del Sector Publico
composicion del Sector Publico
privatizaciones
accién compensatoria
iniciativa privada
fallos del mercado
fallos publicos
presupuesto publico
politica presupuestaria
provisién publica de bienes y servicios publicos
efectos externos
derechos de propiedad
ausencia de mercados
solucién impositiva
solucién de mercado
fusién de las partes
legislacién sobre estandares minimos tolerados
costes de transaccion
impuestos progresivos, regresivos y proporcionales
principio de la capacidad de pago
principio de claridad y certeza
principio de conveniencia
principio del coste
principio de estimacién razonable
principio de equidad
principio de neutralidad
principio de flexibilidad y compensacion clclica
impuestos que implican igual sacrificio absoluto
impuestos que significan igual sacrificio marginat
impuestos sobre la renta
impuestos sobre fa riqueza
impuestos sobre el gasto
incidencia de los impuestos
incidencia efectiva o real de los impuestos
incidencia nominal de los impuestos
politica fiscal
exceso de carga
deuda publica
tamafo 6ptimo de la comunidad fiscal
crecimiento tendencial del gasto publico
eleccién social
administracion publica

el proceso politico

problema de la agencia

teorema del votante medio, mediano o centrado
votacion por mayoria v

logrofling (intercambio de favores politicos)
bienes privados

criterio de rivalidad

criterio de exclusion

free rider

teorfa de los clubs

tamafio optimo del club

politicas estructurales

politicas publicas negativas

politicas publicas positivas

nacionalizacion

tasa de rendimiento planeada

teorfa de la eleccion publica

paradoja de la votacién

principio de minima diferenciacién politica
politica de competencia

—

El Sector Publico es aquella seccidn del cuerpo
econdmico y social sobre el que los diversos nive-
les de gobierno publico, local, regional, estatal y su-
pranacional, tienen una responsabilidad directa.

Desde la época moderna la necesidad del Sector
Publico se ha justificado a través de la accion com-
pensatoria del privado ante, bien la ausencia de ini-
ciativa privada o debido a la conveniencia de com-
pensar los fallos del mercado en la asignacién
eficiente y equitativa de recursos.

i Algunas de las funciones més importantes def Sec-

tor Publico son: promover la eficiencia productiva,
redistribuir la renta y la riqueza consideradas inade-
cuadamente repartidas por el mercado; promover
la competencia; velar por el cumplimiento de los
contratos privados y publicos; actuar sobre los
efectos externos o externalidades:; garantizar la
provisién adecuada de bienes publicos, vy ; estimu-
lar ef crecimiento econémico.

. Un efecto externo produce ganancias o pérdidas

soportadas por agentes distintos de los que las ge-
neran y por las que no se establecen compensa-
ciones.

Las principales causas de efectos externos son: la
ausencia de mercados para ellos; la ausencia de
una definicién y atribucion clara de los derechos de
propiedad entre los agentes; la interdependencia
de la produccion y el consumo, v; la interaccion en-
tre el sistema econdmico, los agentes econémicos
y el entorno.

Los cuatro métodos mas usuales propuestos para
resolver los problemas planteados por los efectos
externos son: la solucion impositiva; ta solucidn de
mercado {para intercambio en pequefios grupos); la
fusion de las partes (empresas) implicadas, y: la le-
gislacion sobre estdndares minimos tolerados.

Los impuestos son transferencias obligatorias o
compulsivas de renta y riqueza de las personas, las
familias, las empresas, las organizaciones v las ins-
tituciones a los diversos niveles de gobierno, esta-
tal, regional, o supranacional.

Las dos grandes categorfas de clasificacién de los
impuestos son: los impuestos directos y los indi-
rectos. Los primeros pueden adoptar la forma de
proporcionales, progresivos o regresivos.

Los principios justificativos de los impuestos y que
los deben regir son: el principio de la capacidad de
pago; el principio de claridad y certeza; el princibio
de conveniencia; el principio del coste: el principio
de estimacion razonable; el principio de equidad; el
principio de neutralidad, y; el principio de flexibili-
dad y compensacion ciclica.

.. El principio de capacidad de pago en la practica se

plasma en los siguientes impuestos: sobre la renta,
sobre la riqueza y sobre el gasto.

. La incidencia efectiva de los impuestos es la que

afecta a la distribucion de la renta y a la asignacion
de los recursos.

El tamafo éptimo de la comunidad fiscal determina
la dimensién del Sector Publico igualando el benefi-
cio social marginal derivado del gasto publico con
el coste marginal derivado de los impuestos.

La ley de Wagner es una ley empirica tendencial
referida crecimiento secular del gasto pliblico expli-
cado por su aumento ante situaciones excepciona-
les asf como por un espectacular crecimiento de la
proteccidn social.

El problema de la agencia se refiere a un proceso
de decisién en general delegado, de los votantes a
sus representantes elegidos (politicos) y del gobier-
no a los funcionarios publicos.

En el contexto de las dificultades de formacion y
representacion de la voluntad social, el teorema del
votante medio afirma que el resultado de la vota-
¢ién por mayorfa y con preferencias de un solo pico
sera el que prefiera el votante medio.

2. Las decisiones politicas en la practica cuando no

existen mayorias absolutas dependen de pactos de
legislatura, pactos de gobiernos, compromisos
puntuales y del intercambio de favores politicos {/o-
grolling).
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Un bien publico es aguel cuyo consumo por parte
de una persona no reduce la disponibilidad del mis-
mo para otros miembros de la sociedad.

Existen cuatro tipos de bienes publicos: rivales y
excluibles; rivales y no excluibles; no rivales y ex-
cluibles; no rivales y no excluibles.

. El criterio de no-rivalidad se deriva de que un agen-
te no compite por el disfrute del bien en cuestion
con otros agentes. La no exclusion porgue no se
puede evitar gue sea utilizado por el resto de los
agentes.

Las curvas de demanda de mercado para bienes
publicos (la inclinacién a pagar por parte de la so-
ciedad) se obtiene al sumar los precios que estari-
an dispuestos a pagar cada uno de los agentes que
la componen.

Las soluciones propuestas para intentar resolver al-
gunos de los problemas planteados por la presen-
cia de bienes publicos, son: que el Sector Publico
realice la provision gratuita, financiandola mediante
impuestos; que logre establecer un mecanismo
institucional que permita resolver los problemas de
los free riders, y; que privatice la provision de bien-
es publicos.

. Un club es un mecanismo adecuado para revelar
preferencias relativas a bienes de caracteristicas in-
divisibles, lo que seria muy dificil de lograr en otro
caso.

Las politicas dirigidas a controlar las disfunciones
se denominan politicas publicas negativas. Son po-
liticas pUblicas positivas las instrumentadas a tra-
vés de estimulos varios.

Entre los objetivos de las empresas publicas se en-
cuentran: el trabajar buscando el interés publico, y;
el promover la neutralidad respecto a la asignacién
de recursos.

- Entre los costes de la politica de privatizaciones
destacan gue se generan tendencias oligopolistas
y monopolistas y la pérdida de vista del interés pu-
blico, y entre los beneficios, los aumentos de la efi-
ciencia y la reduccién del déficit piblico.

.. La teoria de la eleccién publica analiza la politica

aplicada por tos Gobiernos en Estados democréti-
cos, es decir, por Gobiernos que tienen que tener
en cuenta de alguna forma la opinion de los vo-
tantes v

. La llamada paradoja de la votacion pone de mani-

fiesto que el resultado de una votacion, si fos vo-
tantes tienen preferencias distintas y las opciones
son multiples, dependera en gran medida de qué
se someta a votacion.

= E| votante mediano, medio o centrado, es aquel cu-

yas preferencias son tales que se sit(a justoen la
mitad de la poblacion, con el 50 por ciento a cada
lado.

... El votante mediano determina el vencedor de las

elecciones, por lo que los politicos trataran de
«centrarse» lo més posible. Es una consecuencia
del principio de minima diferenciacion politica.
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% Supongamos dos consumidores de un bien publico
cuyas funciones de demanda sean x; = 100 — 2py
X, = 200 — 4p respectivamente. Si el Sector Publico
desea que los consumidores revelen sus preferencias
por el bien publico ¢cudl serd la estimacion de la “de-
manda global de dicho bien?

#* Con tos datos del problema anterior, si los costés co-
rrespondientes a la produccién del bien publico son
CT = 2x¢ + 10, héllese la provisién éptima de dicho
bien.

* Si la elasticidad de la funcién de oferta de mercado
es |1,5], la de la demanda es |1{ v el volumen de un
impuesto es de 20 unidades. ;Cudl seré la parte de dicho
impuesto soportada por los consumidores?

% En un mercado cuya funcién de demanda es
4
x9=32 — ?p y la de oferta x* = —3 + p si el gobierno

establece un impuesto por unidad vendida de 7 unida-
des de cuenta ¢qué parte del mismo soportan el consu-
midor y las empresas respectivamente?:

%* Si se cumple que 2C¢ = C¥vy la curva de oferta C,,
tiene pendiente positiva, con un impuesto t

a) El aumento de precio {t > 0} sera menor que t, al
modo de la competencia perfecta.

b} El aumento de precio (t > 0) sera mayor que ¢ al
modo de la competencia perfecta.

c) El aumento de precio respecto a la situacion de
competencia dependera de la elasticidad de la curva
de demanda.

d) Ninguna de las anteriores.

%* Si se grava con un impuesto global de 1.000 euros a
una empresa perfectamente competitiva cualguiera:

a) E! volumen de produccién correspondiente al mini-
mo de los costes medios variables disminuird.

b} El volumen de produccién correspondiente al mini-
mo de fos costes medios totales variar4.

T —{ Problemas seleccionados J\—

¢} El volumen de produccién 6ptimo disminuira.
d) Ninguna de las anteriores.

% En monopolio, si la elasticidad de la curva oferta es
infinita y se impone un impuesto de t.

a) tes menor que fa diferencia de precios.

b) tes mayor que la diferencia de precios. »
c) tesigual a la diferencia de precios.

d) Ninguna de las anteriores.

% Un rmoropolista trabaja con una demanda lineal
p = a— bxy el gobierno establece un impuesto t {10
unidades de cuenta) por unidad producida: ¢en cuanto
aumenta el precio y como se lo reparten en su caso los
agentes, consumidores y empresas?

* El Ministerio de Hacienda grava a un mercado de
competencia perfecta cuya funcion de demanda de
mercado es x? = 300 — 6p, y que esta formado por 100
empresas idénticas con funciones de costes del tipo
CT = 25x* + 18x + 20, con un impuesto de 6 unidades
de cuenta {euros) por unidad vendida. ¢Cuél es el por-
centaje (si alguno) que trasladan las empresas a los
consumidores?

# En competencia perfecta con una curva de demanda
normal ¥ una oferta hipotética de pendiente negativa
{ambas lineales), pero suponiendo que la pendiente de
la curva de oferta sea mayor que la de demanda en va-
lor absoluto, una variacién en la demanda como conse-
cuencia de un impuesto t hace que:

a) Ap>1t
by Ap<t
c) Ap=1t
d) Ninguna de las anteriores.

# Un monopolista trabaja con una demanda con elasti-
cidad constante igual | 5| v el gobiemno establece un im-
puesto de t euros por unidad producida el precio au-
mentard en?

# Con curvas de demanda de mercado decrecientes, y
curvas de costes marginales de elasticidad infinita en
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monopolio, si se establece un impuesto de cuantia fija
sobre las ventas:

a) tes siempre mayor Ap.

b) tes aveces mayor Ap.

¢} tesigualaAp.

d} Ninguna de las anteriores.

% Suponga un proyecto de inversién publica cuyos cos-
tes acumulados a lo largo de todo el proyecto sean de
1.000 millones de unidades de cuenta. Y suponga que
los rendimientos durante dos afos son 100 y 400 millo-
nes de las mismas unidades de cuenta respectivamen-
te. Si el tipo de interés de mercado es del 10 por ciento.
;Deberé llevarse a cabo el proyecto, segun la regla del
VPDN (valor presente neto descontado) del andlisis cos-
te-beneficio?

#* Evalie el mismo proyecto del problema anterior se-
gun la regla de la TIR.

# Una industria quimica competitiva afronta una fun-
cidn de demanda p = 450 — Zx con una funcion de cos-
tes C = 30x + X2 La actividad de esa industria tiene
unos costes afadidos derivados de la polucién iguales a

C

X2
ool = PR ;Qué impuesto fijo por unidad de producto

habrfa que establecer para que el resuftado fuera equi-
valente al de internalizar los costes de la contamina-
cién?:

a) 67 euros por unidad de producto.

b) 84 euros por unidad de producto.

¢) 76 euros por unidad de producto.

d) Ninguna de las anteriores.

#* La actividad de fa industria del probiema anterior tie-
ne unos costes anadidos derivados de ia polucion igua-

X2 . .
les a Cppy = PR ¢Qué impuesto variable por unidad de

fuera equivalente al de internalizar los costes de la con-
taminacion?

producto habrfa que establecer para que el resultado

#* Una industria petrolifera que actda en un mercado de
competencia perfecta se enfrenta una funcion de de-
manda de mercado p = 450 — 2x, con una funcién de
costes C = 30x + 2. La actividad de esa industria tiene
unos costes anadidos dgrivados de la polucién iguales

aCu= —;—2 ¢Cudl es la produccién de la empresa y el

precio del producto si se tienen en cuenta los efectos
de la contaminacién?

* Una industria guimica competitiva hace frente a una
funcién de demanda como p = 450 — 2x con una fun-
cién de costes C = 30x + x2 La actividad de esa indus-
tria tiene unos costes afiadidos derivados de la polucién

iguales a C,, = i ¢Cuél es la produccién de la empre-
2

sa y el precio del producto si no se tienen en cuenta los
efectos de la contaminacion?:

* La funcién de costes de los vertidos de latas de alu-
. 1 ) .
minio es C = gvz + 50 si los costes de reciclar son

CR = 1.200 In v — 20vy la funcién de costes sociales
de los vertidos es CS = v2 + 350 si se deja en ma-
nos del mercado la decisién de cuanto sea el reciclado
icudl seria el volumen de vertidos socialmente de-
seable?:

* Con los datos del ejercio anterior si se deja en ma-
nos del mercado la decision de cuanto sea el reciclado
scuél serfa el precio a pagar por el envase (£,) para que
la cantidad de vertidos privada fuese igual que la canti-
dad de vertidos socialmente deseable?

* Dada una funcién de oferta de aluminio reciclado
S'= -8 + py una funcién de oferta de aluminio
§ = —2 + psila funcién de demanda es x = 20 — p.
¢Cudl serfa el precio de equilibrio si ] mercado se sumi-
nistra indistintamente con aluminio reciclado o no?

* Un mercado de competencia estd formado por 15
empresas, cada una de las cuales opera con una funcién
de oferta de abonos x = (=3 + p)5. La contaminacion es

. X .
tal que su coste marginal es CmC = E Si la funcién de
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demanda de mercado es x = 27 — p. {cudl es la canti-
dad intercambiada en el mercado si las empresas no
tienen en cuenta los costes de la contaminacién que
producen?

* Con los datos del ejercio anterior ¢cuéles son el pre-
cio y la cantidad si los empresarios tienen en cuenta el
coste de contaminar?
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v
EQUILIBRIO GENERAL DE LOS MERCADOS
Y BIENESTAR SOCIAL

La metodologia del equilibrio parcial utilizada en los capitulos anteriores supone resueltos los proble-
mas de agregacién de la demanda global a nivel del mercado, y los de la funcién de oferta global; o dicho
de otro modo, solucionados los problemas de existencia de la funcién de oferta de la industria o grupo de
empresas. En efecto, el andlisis tradicional de equilibrio parcial de un mercado supone que, por una razén u
otra, las alteraciones provenientes del resto de la economia *® son despreciables, es decir, no alteran las va-
riables incluidas en la clausula caeteris paribus. Tmplicitamente la bondad de este andlisis —la validez de
sus resultados y su relacién con los supuestos necesarios para obtenerlos— dependen de que: (a) se cumplan
los supuestos genéricos del equilibrio parcial, en realidad muy restrictivos (sugeridos en los capitulos 3 y
5), 0; (b) que se cumplan algunas condiciones de agregacién®®, y en particular, que el resto de los bienes y
factores, en su totalidad, se consideren una sola mercancfa, un bien compuesto. Todo ello por la ley de Wal-
ras que afirma que si n — 1 mercados estdn en equilibrio el n tiene que estarlo también. Ello en alguna me-
dida implica considerar que el resto de los mercados no son importantes, en algiin sentido. Pero merece la
pena considerar, que para que no se alteren los demds precios, y, en consecuencia, se mantenga la condicién
caeteris paribus en el mercado bajo andlisis, basta pensar que aquellos mercados estdn en equilibrio —ya
que en caso contrario los precios no dejarian de moverse— por lo que se aplica la ley de Walras, y el andlisis
es trivial en alguna medida; es decir, es trivial el andlisis de este mercado o mercado bajo anélisis. O —y
ademds- si este mercado no estd en equilibrio, no es posible que el resto lo esté. Porque el precio de ese
mercado no dejarfa de moverse, y con €l 1as condiciones caeteris paribus de al menos algunos de los res-

78 Incluso las derivadas de la alteracién del precio del bien o mercado bajo andlisis.
38 En ese caso, serfa irrelevante ¢l analisis parcial de un s6lo bien, o el anlisis de equilibrio general para dos o més.




tantes mercados; y a través de las interrelaciones de estos tltimos con el resto, no habrfa muchqs en equxl}- i
brio . Y asf sucesivamente. El proceso podria implicar situaciones de divergencia, y de ausencia deestabi-

lidad.

{ es ci ici la victoria aparente del equili- - .
Lo que si es cierto, pero ese no es el argumento tradicional o esté{nda: €s ) : L ‘ ]
brio ger?cra.l sobre el parcial, mostrada por el tiempo y el espacio dedicado a as dos enfoques, por ejemplo : a ec O n 0 m I a e n S u c O n j u n @ ;
parcial, como predecirian las reglas metodol6gicas de depuracién de hipétesis discutidas en el capitulo 1,
ino que parece responder a un tipo de moda implicita. ) ) o o .
e I?a ge%ensa tradri’cional del tipo de andlisis bajo consideraci6n ha venido de dos ribricas principales: (i) )
obtener bajo equilibrio general, y (ii) que ha constituido una gufa del tipo de impf:rfecciones a i'nvestigar ba- . a I a M a c r 0 e c O n Q m a
jo equilibrio general. Pues bien, ambas afirmaciones ademds de ser muy discutibles en el mejor de los ca-
508, no constituyen una argumentacién sGlida incuestionable, por lo que los modelos y resultados deberdn

en los libros de texto modemnos, que no ha venido de una refutaci6n explicita del paradigma de equilibrio d I ) )
que e} anélisis ha generado resultados fructiferos —una defensa habitual ante las dificultades- o dificiles de
ser utilizados con cautela**'.

OBJETIVOS DE ESTE CAPITULO:

*. A modo de introduccién, nos preguntaremos por el significado del modelo de equilibrio ge-
neral y sus interpretaciones.

. Seguiremos con el modelo tedrico de intercambio puro (sin produccién), algunos problemas
metodolégicos y un instrumento de analisis llamado caja de Edgeworth, lo que permitird es-
tudiar las condiciones de eficiencia para una economia desde diversos angulos.

“. Después se analizaran las condiciones de eficiencia paretiana en la produccién vy el intercam-
bio

‘.. Esbozaremos cuestiones relativas a los conceptos de mercados spoty forward (a futuros) y
equilibrio intertemporal

. Introduciremos criterios éticos en el anélisis y nos adentraremos en el campo de la normati-

vidad.

Nos familiarizaremos con el concepto de funcion de bienestar social y los problemas de agre-
gacién que conlleva.

Estableceremos después criterios para valorar el bienestar social.

Analizaremos los llamados teoremas directo vy reciproco de la economia del bienestar que re-
lacionan al equilibrio general competitivo con el éptimo de Pareto.

. Reconsideraremos los criterios de bienestar y discutiremos el llamado teorema del second

best.

.. Suscitaremos diversos criterios de compensacion.

i. Revisaremos brevemente el caso del monopolio en este tipo de modelos.

Introduciremos los modelos que incluyen el dinero explicitamente.
¢ los efectos fueran pequefios, o s¢ rompiese la cadena de transmisién de impulsos, a través de Discutiremos el trédnsito de la Microeeconomia a la Macroeconomia y sus puntos de conti-

1a indcpendencia en el consumo o en la producci6n del bien o factor bajo andlisis, resp_ecto al nuidad.
poco ¢s muy importante lograr su equilibrio. Las externalidades existentes en la realidad, y

38 Salvo por casualidad, en el caso de qu
la independencia de los mercados. Considerar
resto, trivializa e} andlisis, porque en ese caso tam 0
otras interrelaciones varias, constituyen otros contrajemplos. . . .

381 Estos comentarios metodol6gicos completan la evaluacién llevada a cabo en el texto principal desde un &ngulo tebrico.




Supongamos como ilustracion suficiente, y fécil-
mente generalizable después, un campo de prisioneros
de guerra caracterizado por las siguientes premisas: los
prisioneros tienen preferencias como las definidas en el
capitulo 3, y sus dotaciones, para simplificar, son de tan
sélo dos bienes, cigarrillos y chocolate, ambos recibidos
de la Cruz Roja. Se pueden suponer dotaciones idénticas
para los prisioneros, aunque esto no €s estrictamente ne-
cesario *®2. No existe produccién por tanto, y los paque-
tes de la Cruz Roja llegan periédicamente; por ello, en-
tre dos llegadas de paquetes, la oferta estd dada, con lo
que el modelo es de equilibrio general, incluyendo todos
los consumidores, todos los bienes o todos los merca-
dos, y de intercambio puro, es decir, sin produccion.

El problema consiste en establecer relaciones de
intercambio para las cantidades de bienes —y por tanto
precios, lo que es lo mismo— entre los dos sujetos y de
los dos bienes, que sabemos (por el capitulo 3) son, en
el equilibrio, iguales al cociente invertido de los pre-
cios, al serlo entre s{ las relaciones marginales de sus-
titucién. Uno de los bienes que se intercambian puede
realizar la funcién de medio de pago en términos del

cual se valora el otro. Por ejemplo, ﬁ, serd el precio

ch

refativo de los cigarrillos en términos del chocolate,
pudiendo ser ademds p,,, igual a 1, es decir, valorando
los cigarrillos en términos de chocolate, y tomando a
este bien como unidad de cuenta respectivamente. Es
obvio que estamos en una economia de trueque, s de-
cir, no hay dinero en el sentido moderno del término.
También, siempre es necesario, y en este caso simple
también, por ende, la presencia de un intermediario,
aunque por el momento supongamos que no existe pa-
ra simplificar; se supone que los prisioneros, mediante
algiin mecanismo, determinan los precios de equili-
brio, y una vez conocidos valoran sus stocks recibidos
de la Cruz Roja, determinando su renta o disponibili-
dad para el gasto (la y del capitulo 3) y que a €so0s pre-
cios paramérricos, o dados, y dadas sus preferencias,
determinan a partir de ellas, las cantidades demanda-
das o consumidas de cigarrillos y chocolate en el mer-
cado.

Se supone, méds formalmente, por tanto, que: 1.°
que los paquetes recibidos contienen combinaciones
de cigarrillos y chocolate, dotaciones estas que 7o
coinciden con las cantidades consumidas en el equili-
brio final, es decir, con las cantidades deseadas o de-
mandadas (si asf fuera no tendria sentido el intercam-

¥ 0 las dotaciones o las preferencias han de ser distintas en algtin sentido, para que haya estimulo al intercambio.
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bio); 2.° que las preferencias de los prisioneros son
distintas y similares a las del capitulo 3; y 3.° que al-
guno de los prisioneros realiza sin coste la funci6n de
intermediario subastador, quien vocea —sin coste, es
decir, sin remuneracion al efecto por hacerlo- las lis-
tas de precios; es decir, que no existen costes de infor-
macidn ylo costes de transaccién; 4.° que no existe in-
tercambio hasta que se ha logrado el vector de precios
de equilibrio, o lo que es lo mismo, no hay fulso co-
mercio, o comercio a precios falsos, es decir, a precios
distintos de los de equilibrio.

Alpynos problem
2! subastador y el tantes

Se supone que el subastador vocea una lista de
precios de prueba, y que los agentes —los prisioneros
en este caso— contestan con las cantidades demanda-
das y ofrecidas, porque en este caso obviamente, los
agentes son demandantes y oferentes a la vez, o de-
mandantes-oferentes netos; que el subastador las re-
cuenta, y observa si coinciden las demandas totales y
las ofertas totales para cada bien. Si coinciden, abre el
mercado y se realizan las transacciones; si no, volverd
a lanzar una lista de precios, elevando los de los bien-
es para los que haya exceso de demanda (demanda
mayor que la oferta) y reduciendo los de aquellos que
presenten excesos de oferta (oferta mayor que la de-
manda) en un proceso iterativo de prueba y error co-
mo el ya discutido en el capitulo 2. A este procedi-
miento se le conoce con la denominacién de arnfeo 0
1atbnement 83,

Las combinaciones de equilibrio final o asignucio-
nes, es decir, las transacciones realmente realizadas o
sus planes, tendrdn dos iniportaates propiedades:

1.» A las relaciones o precios de equilibrio, las
combinaciones de bienes finales demandadas
son, al menos, tan preferidas como las dota-
ciones iniciales, y;

Cuando se suman las demandas y ofertas de
los diversos prisioneros para cada bien, no
existe exceso de demanda ni para el chocolate
ni para los cigarrillos, es decir, se igualan las
ofertas y demandas totales de cada bien.

N
M

La obtencién del vector de precios relativos, aqui
de dos argumentos (p, 1) constituye el problema de
existencia del equilibrio, es decir, la obtencién de un
vector de precios que vacie los mercados o haga igua-
les demandas y ofertas. Otros problemas, serfan: la
unicidad del equilibrio, es decir, jes este itnico 0 miil-
tiple?, y; la estabilidad del equilibrio, es decir, si se
perturba mismo, (s¢ volverd al inicial, si es Gnico o a
otro?, o por el contrario, ;se alejard cada vez més o
permanecerd alejado a una distancia constante, 0 in-
cluso, m4s amplia que la inicial?

Como las transacciones no se realizan, por hipéte-
sis, a precios falsos, es decir, a precios distintos de los
de equilibrio, sélo una vez que se ha obtenido el vec-
tor {p, 1) de equilibrio, los prisioneros, e igual en el
caso general de n mercancias o bienes y m consumi-
dores, intercambiardn chocolates por cigarrillos y vi-
ceversa®®, Ello sefiala el papel crucial del supuesto de
ausencia de transacciones a precios falsos.

Debe notarse que las cuestiones que acabamos de
discutir, es decir, la presencia de subastador y la au-
sencia de falso comercio, etc., se aplican mutatis mu-
tandi, también a los mercados en equilibrio parcial ti-
picos de los capitulos anteriores. En efecto, alli
suponiamos implicitamente que los (# — 1) mercados
restantes hasta el total mercados, estaban en equili-

383 Se debe a Leon Walras, y tiene su inspiracién en una Bolsa de Valores; véase de nuevo el capitulo 2.
3 Esto ditimo es de considerable importancia desde el punto de vista teérico metodolégico. Si no fuese ast, habria redistribuciones de

renta, que habfamos supuesto el

ran un dato —detrés de la condicién caeteris paribus— neccsario para obtener las curvas de demanda y oferta, y

por tanto, el cquilibrio. Al haber redistribucién de la renta inicial, tras una transaccion a precios distintos de los del equilibrio, se alterarfa la
posicién de equilibrio, por el desplazamienio de las curvas, al haberse alterado los datos de la condicién, y asf sucesivamente, por Jo que en
vez de haber una curva de oferta y demanda para cada individuo, y en consecuencia una de cada tipo para el mercado, habrfa muchos dc cada
tipo con lo que habrfa un problema de identificacién dificil de solventar. Los datos contenidos en la cldusula caeteris paribus, permitfan esta-
blecer precisamente las funciones de demanda, Si hubiera comercio falso, no tendrfamos las curvas usuales, sino muiltiples curvas, una eorres-
pondiente a cada renta, que surgirfa en cada interaccién, es decir, en cada intercambio a precios falsos. Este, ciertamente, de algin modo, es un

problema de estabilidad del equilibrio. Desde el punto de vista empirict
de identificacién de tipo estadfstico (similar a los discutidos en el cap!

0, es decir, de la observacién de la realidad, también surge un problema
ftulo 3) también con cardcter general, es decir, incluso para el caso de

produccién, y un elevado nimero de agentes consumidores y productores.
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brio, porque sino fuese asi dificilmente podria estar el

mercado bajo estudio en equilibrio por la razén que
acabamos de exponer. Sin embargo, por simplifica-

ci6n, supondremos como la literatura, o bien resueltos
los problemas anteriores, o que no son importantes, o
incluso, simplemente los ignoramos.

Hemos sefialado ya que el equilibrio definido,
que denominamos walrasiano (ajuste de los merca-
dos via precios) es un vector de precios de equilibrio
general competitivo, y hemos comentado algunas de
sus caracteristicas, pero no hemos indicado como se
obtiene, ni sus propiedades. Para ello la caja de Ed-
geworth, o Edgeworth-Bowley, es una potente herra-
mienta para la explicacién de los principios del
intercambio discutidos hasta aqui. Consiste en la
combinacién de los mapas de utilidad, o mejor, de
indiferencia, de los dos prisioneros consumidores.
En efecto, si tomamos dos ejes coordenados, relati-
vos a cada uno de los prisioneros, colocamos el del
primero, digamos, el inglés (o i), en la forma habi-
tual, y el del francés (o f), rotado 180 grados, o in-
vertido, aparecerd un esquema como el de la figu-
ra 9.1. Los origenes de coordenadas de ambos son o
y o. Llamaremos para mds generalidad, cambiando
ligeramente la notacién, x; a los cigarrillos, y x, al
chocolate, y consideremos a unos y otros perfecta o
infinitamente divisibles, como es habitual desde los
capitulos iniciales.

1. El término x denota distribucién inicjal de re-
cursos, las dotaciones de ambos bienes, medi-
da como O, O%,, Ox;, O',.

2. El tamafio de la caja, es el tamafio de esta econo-
mia simplificada, y viene dada por la suma de las
dotaciones iniciales de cada consumidor-prisio-
nero, para cada bien %, = X{ + xi, X, = x + xi.
Evidentemente existe una relacién de comple_—
mentariedad, por la que para que un consumidor
tenga més de un bien, el otro tendrd que disponer
de una cantidad menor de €él, ya que la dotacién
total es fija. Los puntos de la caja indican todas
las posibilidades de intercambio, incluidos los
puntos frontera de la misma.

3. Las curvas de indiferencia convexas 3% (o ide-
almente estrictamente convexas) hacia el ori-
gen, que implican una relacién marginal de sus-
titucién decreciente de cada uno, despliegan el
otro dato del problema, las preferencias, al modo
usual, creciendo ordinalmente desde el origen.
Que el mapa de curvas de indiferencia es cre-
ciente, es decir, que se cumpla que ui < #j <
i, etc., y u{ < uf < ufes obvio; cualquier cur-
va de indiferencia a la derecha de otra para el i
(o debajo en el caso del f), da més cantidad de
bienes que cualquier otra anterior, o a la iz-
quierda para el i (o arriba para el f).

4. Bajo los supuestos mencionados, es decir, en

concreto tomar preferencias distintas para los
dos bienes, y no considerar la distribuci6n ini-
cial como su mejor combinacién, los agentes
comenzarin a intercambiar cantidades de los
bienes 1 y 2, es decir, x, por x,, a las tasas que
sus respectivas relacjones marginales de susti-

385 P . . . -
Suponen}os aqui las mismas caracterfsticas de la funcién de utilidad, y en general la representacién de los consumidores, que se adop-
taron en la el capftulo 3, por ejemplo, ausencia de efectos externos, de publicidad, etc.
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tucién indiquen en cada supuesto, pasando a
obtener mayores satisfacciones, derivadas de
que la curva de indiferencia 4 del francés, y la
uj del inglés, de equilibrio final, son de orden
superior, por ejemplo, a las uj, i} Tespectiva-
mente o las que eventualmente pudieran pasan
por el punto de la dotacién inicial.

5. El intercambio de bienes a las valoraciones da-
das por las pendientes de la lineas rectas que sa-
len de %, y decrecen hacia la derecha y hacia den-
tro en el 4rea acotada por los dos tipos de curvas
de indiferencia que pasan por él, moverdn a am-
bos prisioneros a una posicién de mayor utilidad.

6. Para cada punto del diagrama comprendido en-
tre las dos curvas de utilidad iniciales, es decir,
las de subindice 1, existe una curva de indife-
rencia de u/, y otra del #'. Y s6lo para una serie
especial de puntos las curvas de utilidad de una
persona no intersectan a las de otra, sino que
son tangentes entre si. El conjunto de estos, es
decir, el lugar geométrico de estos puntos de
tangencia, forman la llamada ctrva de contrato,
denotada en la figura 9.1, como ACB. Esta cur-
va indica todas las combinaciones de bienes x; e
X,, para cada agente, en las que sus curvas de in-
diferencia son tangentes, es decir, se igualan las
pendientes de las mismas, representadas por sus
relaciones marginales de sustitucién, como sa-
bemos por el capitulo 3. Y tangentes también a
la relacién de precios, dada por el mercado (o
un soldado subastador, si se prefiere).
Naturalmente esta curva la componen infinitos
puntos. Por lo que debe apreciarse que el equi-
librio (el vector de precios queda ain indeter-
minado). Lo tnico que hemos establecido son
las propiedades eficientes del intercambio,
cualquiera que este sea.

. Las lineas rectas cuya pendiente negativa mide

el precio relativo de x; y x,, al que se puede in-
tercambiar tienen pendiente negativa que pasan

=

o0

por x representan distintas relaciones de inter-
cambio, 0 precios, entre los dos bienes **. Una
de ellas puede ser el vector de equilibrio gene-
ral (su determinacién se hace en un epigrafe
mas abajo y en los ejercicios).

-

Todo ello si es que se conocen los precios. Porque
precisamente nuestra tarea es hallarlos; pero, por el
momento, los suponemos conocidos, dado que sélo
nos interesamos por las propiedades del equilibrio, si
es que existe.

Por tanto, una vez alcanzada la curva de contrato
ito existe i revision de las pautas de consumo gue
sea posible y mutwamente aceplable. Cualquier punto
fuera de la linea de contrato es ineficiente, siendo el
criterio, desde luego, el del propio interés de los suje-
tos, en este caso los prisioneros inglés y francés. A la
situaci6n representada por la curva de contrato se la
califica de dprimo paretiana o Pareto-dptima, porque
cualquier desplazamiento a partir de ella, que pudiera
implicar la mejora en el indice de utilidad de un agen-
te, no puede hacerse sin empeorar el fndice de utilidad
del otro, como se puede apreciar por simple inspec-
ci6n. Formalmente por tanto, debe cumplirse que’:

RMS)() = RMS)(P) = £2.

1

A las cantidades demandadas finalmente sabemos
se les denomina asignaciones, y una de ellas se dice
que es una asignacion fuctible, si las cantidades de-
mandadas de cada bien, por parte de los dos indivi-
duos, en este caso, son compatibles con el tamafio de
las dotaciones iniciales *%.

Obviamente Ia asignacidn inicial es factible, aunque
probablemente trivial. Son de mayor interés las asigna-
ciones finales de equilibrio distintas de aquella, porque
si los consumidores —todos— desearan sus asignaciones
iniciales, no habifa caso para el intercambio, como ya
hemos indicado. Debe enfatizarse que la curva de con-
trato obviamente no incluye todos los contratos posi-
bles, sino tan sélo todos los eficientes. Y aunque todos

386 [ as ecuaciones de las restricciones presupuestarias (renta-gasto) son:

i+ p = pXi + pid

pix{ + pxf = pia{ + pL

7 E| caso descrito, ciertamente, puede generalizarse a un conjunto m de sujetos abstractos —agentes consumidores— que intercambien n

bienes bajo Jas condiciones descritas. Véase mds abajo y problemas.
3% Es decir:

Xy bx=x =%t i =%
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Yyt xp =X =Xt =%

los puntos de Ja caja de Edgeworth son potencialmente
posibles, a priori, ya sabemos que por la dotaci6n inicial
X pasan, por construccién, un par de curvas de indiferen-
¢ia, una de cada agente; y ninguno de ellos estarfa dis-
puesto a intercambiar en puntos —combinaciones de
bienes— que perteneciendo a la caja, estuviesen fuera del
drea definida por las dos curvas de indiferencia iniciales
ya que ello implicaria, necesariamente, curvas de indife:
rencia de menor indice para al menos un agente.

E_I lugar geométrico de los puntos de tangen-
cia de las curvas de indiferencia de los dos
consumidores en una caja de Egeworth se de-
nomina curva de contrato.

Lg situacién en que se encuentran los consu-
midores al alcanzar un punto de la curva de
contrato recibe el nombre de 6ptimo paretiana
o Pareto-6ptima.

Las condiciones de optimalidad de Pareto se pue-
den establecerse también para la produccién, y parael
caso mds general de produccién e intercambio. Co-
menzaremos ahora por la produccién, al haberla esta-
blecido de manera introductoria ya para el intercambio
en un epigrafe anterior. Consideraremos un modelo in-
troductorio muy sencillo de dos producios, dos facto-
res y dos agentes, digamos dos empresas; un modelo
queen adelante denominaremos, modelp 2 - 2 - 2 ¥ se-
guiremos suponiendo, adicionalmente, que la econo-
mia es una economfa de trueque, es decir, sin dinero.
Sean los dos factores, capital K, y trabajo L, ambos
hf)mogéneos (v agregados) y con las propiedades ha-
bltua_les ya discutidas en el capitulo relativo a la pro-
ducci6n, sin pérdida de generalidad 3: llamemos a los
agentes de produccién o empresas, 4 y & 'y sean los
blene§ producidos, por ejemplo, x, y x,. EL A produce,
por ejemplo, el 1, y el g produce el 2.

Las funciones de produccién de los bienes 1 y2,
nonpalmente serdn diferentes, por lo que los mapas
de isocuantas probablemente no tendran la misma
fgl:ma —convexidad- ni el mismo grado de inclina-
€16n, aunque de ser asf, ello no variaria el andlisis b4-

sico discutido aqui. Podemos construir una caja de
Edgeworth con produccién, anéloga a la caja de Edge-
worth del intercambio discutida anteriormente para la
dgmanda, como en la figura 9.3. El tamafio de la caja
viene dado ahora por las dotaciones totales de los dos
fgctores K y L por analogfa a las X de epigrafes ante-
Tiores que ignoraremos en el grafico para simplificar
(véase més abajo y ejercicios). Supongamos también
que la produccién tiene lugar inicialmente en el punto
M. Ello implica una distribucién determinada de la
caPtidad de los dos factores de que dispone la econo-
mia, para una produccién también determinada de los
dos bienes (indicada por los indices de las curvas iso-
cuantas correspondientes).

Sin embargo, aunque el punto M es un punto de
producci6n factible, es facil apreciar que no es eficien-
te. Como los dos mapas de curvas isocuantas son es-
trictamente convexos, es decir, asi lo suponemos al
modo habitual, est4 claro que existen infinitos puntos
de tangencia entre las dos familias de mapas, las de g
¥ k. Ya sabemos, por analogia con epigrafes anteriores,
que a la curva que une todos los punros de fangenciy
gue son técnicamente ¢ficientes, A, B, C, D, se la de-

388 1: i
No la hay, obviamente, por utilizar los factores K'y L, en vez de los inputs genéricos Yi¥e
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nomina curva de contrato, ahora curva de contrato de
la produccién *°. Recordamos que la proposicién
complementaria también es cierta, es decir, todos los
puntos fuera de la curva de contrato son ineficientes.
Es obvio, que si nos desplazamos del punto M al punto
B, por ejemplo, cualquier nuevo movimiento posterior
que implique, por ejemplo, que aumente la produccién
del bien 2 —~medida por la lejania de la curva isocuanta
desde su origen respectivo~ hace disminuir la produci-
da del bien 1, e inversamente. Luego se cumplen las
condiciones de eficiencia paretiana definidas anterior-
mente. En efecto, sabemos que la pendiente de la iso-
cuanta es igual a la relacién marginal de sustitucién
técnica, en este caso entre los dos factores. Por lo que
deberd cumplirse sobre la curva de contrato que:
RMSTH(1) = RMST%(2).

Nétese que la tasa a la que se sustituye capital
por trabajo es igual en las dos producciones, la del
bien 1 y la del 2. También es ya sabido, que si no se
cumpliese esta condicién, se podrian reasignar recur-

sos —K o L~ de tal modo que se podria al menos au-
mentar la produccién de uno de los dos bienes, sin
que descendiera la producci6n del otro, para cantida-
des totales dadas de los dos factores. Por ello, los
puntos de la curva de contrato no podrfan alcanzarse
si no estuvieran utilizados todos los recursos de la
sociedad y eficientemente. Un corolario de ello, es
que los puntos de la curva de contrato con produc-
cién se corresponden con los de la frontera de posi-
bilidades de produccion o curva de transformacion
(analizada en el capitulo 1), los g, b, ¢, d, correspon-
dientes a los A, B, C y D. El m, correspondiente a M,
serfa un punto interior al conjunto de produccién for-
mado por la curva de transformacién y los ejes (figu-
ra 9.4).

Por otro lado, para que las empresas minimicen los
costes, ya sabemos que deben utilizar una combinaci6n
de factores que implique la igualacién de la relacién
marginal de sustitucién al cociente invertido de los pre-
cios de los factores.

Noétese que la secuencia 16gica de los epigrafes
anteriores es: los dos factores se asignan a la produc-
ci6én de los dos bienes, y luego estos se distribuyen a
través del intercambio, a los dos consumidores, pro-
duciéndose en cada caso, la igualdad de las relacio-
nes marginales de sustitucién, entre los dos factores

primero, para la produccién de los dos bienes, y des-
pués entre los dos bienes, para los dos agentes de
consumo. Si se cumpliesen simulténeamente las dos
férmulas halladas anteriormente, relativas a dichas
relaciones marginales, /a economiu estaria prodi-
ciendo eficientemente y ademds se estariu asignando

¥ Suponemos que la produccion del bien |, es més capital intensiva que la del 2, por lo que la curva de contrato es curva; sino fuesen
iguales las relaciones capital trabajo, la curva de contrato serfa una linea recta. Véanse ejercicios.
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~en ¢l consumo— esa produccion enire los dos agen-
1es, fambién de forma eficiente. Sin embargo, ng to-
dos l_os puntos de la frontera de posibilidades de pro-
ducc%én 0 curva de transformacién que es upa
condicién de eficiencia, son igualmente eficientes
desde el punto de vista del consumo; por ejemplo, si
los dos agentes prefieren mas del bien 1,en relaci76n
aun punto o cantidad dada, cualquier movimiento a
lo largo de la curva de posibilidades de produccién
en ese sentido, es decir, por ejemplo un aumento del
bien 1, harfa mejorar a los dos agentes. Es intuitivo,
por tanto, que ¢/ problema consiste en el cumpli-
miento simultaneo de las dos condiciones de ¢ icien-
Cla anteriores; y ello noslo da la igualdad de las rela-
clones marginales de sustituci ion:
il AgISTf, tucién y transformacion:

En efecto, la relacién marginal de sustitucién en
e! consumo es igual al cociente invertido de los pre-
cios de los bienes finales:

RMS? = PL
P2

¥ larelacién marginal de transformacién técnica es:

Hemos analizado el equilibrio general competiti-
vo y los supuestos necesarios para obtenerlo. Por otro
lado, esbozaremos ahora lo que se llama casos de no
equilibrio. Porque la situacién no es tan idilica como
podria parecer, ya que existen numerosas situaciones
en las que no existe equilibrio general, por ejemplo
casos en los que el vector de precios no vacia 10s mer-
cados, tan pronto como relajamos minimamente los
supuestos establecidos.

Si uno de los dos consumidores es monopolista
no tepdré que aceptar los precios de mercado sino qué
los fijaré €; al menos uno y, por tanto, ] precio relati-
vo. Supongamos que el monopolista sea el agente 1 en
la (figura 9.5). En este caso, el 2 cuando el consumi-

RMsT? = £
P2

Como los segundos miembros son iguales, los pri-
meros lo deben ser. Si no coincidiesen, es decir, si por
ejemplo, se diera que:

. RMS? < RMST?

entonces, se podrian reasignar recursos, K v/ioLala
prodqccién, y hacer que los dos agentes de gonsumo
estuviesen mejor que en la situacién inicial *'. No de-
be conﬁmdirse, sin embargo, el equilibrio general
competitivo con, necesariamente, el miximo bienestar
a largo plazo. Todo equilibrio general competitivo es

-6ptimo de Pareto, pero no necesariamente, implica la

méxima produccién y mejor distribucién posible.

Si se cumplen simultineamente las igualdades
rela_xtivas a las relaciones marginales de susti-
tucién entre bienes para los dos consumidores
¥ para factores entre los dos bienes, la econo-
mia estard produciendo eficientemente (asig-
nando recursos) y ademds se estarg asignando
esa produccién entre los dos agentes de con-
sumo también de forma eficiente.

391 H H B . .
e iguatp aSr:‘ lle:) fgg’fat;i ﬁ::l :ll?; Sp:g; gt_llempla, setg:e(’qe dejar de producir una unidad del bien 2, y obtener 6 unidades det 1. Si RMSt es, por ejemplo, 3
" ] ifica que estdn dispuestos a ceder tres unidadades del | ‘ ¢ Tidad,
¢ , < 1 por una del 2, y con ello mantendrian constante su utilidad.
omo dejando de producir una unidad de] 1 se obtienen 6 del 2, se podria mantener la utilidad de los dos consumidores, liberando todo el proceso una

unidad neta del bien 2 (cada uno de los dos agentes de consumo cede 0,5),

por lo que la sociedad en su conjunto estaria mejor que en la situacién inicial.
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dor 1 —el monopolista~- fije los precios, se desplazard
a lo largo de su curva oferta-demanda. El monopolista
tomaré esto como dato, y elegird por tanto el precio y
los precios relativos, que le permitan a €l situarse en la
curva de indiferencia mds elevada posible. Lo hace en
el punto EGM en vez de en el punto de equilibrio ge-

neral competitivo (EGC); dicho punto (EGM) no es
un éptimo de Pareto porque el monopolio asigna los
recursos peor que el equilibrio general competitivo:
produce menos cantidad a mayor precio. Nétese que
no es que no haya equilibrio, sino que este —trivial-
mente o por definicién— no es competitivo.

El bienestar o satisfaccién de un individuo se re-
presentaba en capitulos anteriores mediante una fun-
cién de utilidad, de la que podfan derivarse curvas de
indiferencia. Ahora nos ocuparemos del bienestar so-
cial, que es la utilidad o nivel de satisfaccién de fo-
dos los individuos de una sociedad. Sabemos que el
sistema puede alcanzar un equilibrio que es 6ptimo
de Pareto, en el sentido de que ninglin agente puede
mejorar sin que otro se vea perjudicado. Pero no sa-
bemos si ese equilibrio es la mejor solucién posible
desde el punto de vista del bienestar del conjunto de
la sociedad.

La Economia del Bienestar se ocupa por tanto de
la valoracién de las situaciones alternativas de bienes-
tar desde el punto de vista del conjunto de la sociedad,
buscando los medios que permitan alcanzar el maxi-
mo bienestar social posible. Considerar el bienestar
social, sin embargo, introduce un problema de agrega-
cién que afecta ademds a las preferencias y gustos de
los individuos, lo que presenta problemas adicionales.
Ademds, si bien podemos hablar con rigor de condi-
ciones de eficiencia, cuando tratamos de valorar las
soluciones en funcién del bienestar que se deriva de
ellas nos vemos obligados a introducir criterios de
equidad, de naturaleza esencialmente normativa (es
decir, caracterizada por incluir juicios de valor).

Para analizar el bienestar social puede emplearse
una funcion de bienestar social (FBS) como (Bergson,

1969):

FBS=W=W(X,S,0,M,E)

donde las variables tienen los siguientes significados:
W es el bienestar social, X el volumen de produccién
social, D un indicador de la justicia en la distribucién
de la renta, S un indicador de la salud la poblacién, O
la cantidad total de ocio disponible, M un indicador de
las condiciones medio ambientales y ecoldgicas, y E
un indice de la estabilidad politica y social del pais en
cuestién. Naturalmente la lista de variables no es ex-
haustiva, y podrian incluirse muchas otras.

Otras veces, la funcidn de bienestar social se hace
depender de variables como las que hemos utilizado
anteriormente en este curso, como por ejemplo en:

FBS =W = W, uy, ..., u,)

donde 7 indica el nimero de individuos y u los indi-
ces de utilidad individuales ¥2.

Sin embargo, este tipo de procedimientos para
medir el bienestar social presentan al menos dos tipos
de problemas distintos:

1.° El procedimiento de agregacién de las preferen-
cias de los individuos encuentra dificultades co-
nocidas bajo el titulo genérico®* de Teorema de
Imposibilidad de Arrow, y otros similares, se-
giin el cual no es posible pasar sin dificultades
de las utilidades individuales a la utilidad social.

2.° Las funciones de bienestar no son capaces de
valorar de forma objetiva si una medida de po-
litica econémica que permita mejorar a un indi-
viduo o agente a cambio de que empeore otro,
aumenta o disminuye el bienestar social neto.

32 Esta funcién genérica de bienestar social puede adoptar formas especificas, como la funcidn de bienestar utilitarista de Bentham, don-
de FBS = Sku; j = 1,..., m), es decir, se suman, ponderando con las &, los indices de utilidad cardinal de cada individuo; la funcién de utilidad
de Rawls, en la que FBS = min (u) (j = 1, ..., m), lo que hace depender el bienestar social de la utilidad del agente que esté peor; o la de Sa-
mutelson, segin la cual FBS = Wiu(x)]1 ( = 1, ..., m), con lo que el bienestar social vendria dado por una funcién de otra funcién (de las can-

tidades de bienes consumidas por los individuos).
33 Existen otra similares posteriores.
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La a_g{egacién de las preferencias individuales en
unfi_funClon de bienestar social puede ser mds proble-
mética de !o que parece a primera vista. Considere-
mos, por ejemplo, tres individuos (1, 2 y 3), que tie-
?enbpriferencias sobre tres alternativas de Lzonsumo
a, b, ¢).

Individuos

Alternativas

Primera
Segunda
Tercera

donde el (_:uadro se lee verticalmente: e] primer indivi-
duo, por ejemplo, ordena las tres alternativas, prefiriendo
lagalabylabalac; y andlogamente para los otros dos,

Supqnga.mos que tratan de ordenar estas alternati-
vas mediante una funcién social, y que para ello los
tres agentc}ss votan, y que se elige mediante e] método
de mayoria, como en una democracia. Pero, ocurre
que una mayoria preferiria a antes que b (pues los in-
dmdus)s 1y 3 imponen su criterio sobre el 2); otra
mayoria, preferiria la b a la ¢ (esta vez son los ir;divi-
duos 1 y.el 2); y otra ¢ antes que a (la mayorfa la for-
man los_lpdividuos 2y 3en este caso). Se deduce que
la; elgcglgnd social no es coherente, pues no posee la

opiedad de transitivi i indi

\}:id Eales e Sr:;lrfglgt?ndad, aunque las elecciones indi-

El Tf:’orema de Imposibilidad de Arrow se basa en
esa propiedad para sefialar que es imposible construir

L_a insuficiencia del criterio de eficiencia y los
conflictos potenciales entre eficiencia y equidad obli-
gan a buscar criterios alternativos. Por ejemplo.

,

1. EI crirc.’r'io utilitarista de Bentham que se basa
en la s1.guicnt.e idea: el mayor bienestar social
S¢ consigue si se maximiza el bienestar indivi-
dual para el mayor nimero de individuos posi-

una f/.m('lon de bienestar social basada en lgs prefe
reacias individuales de los sy, : ‘ e
: g S sujetos g ¥ ¢
o tf e forman dicha
i Kenneth An_ow (1951), en efecto, Sugirié que un
1stema de eleccién social aceptable o una funcién de

bienestar social, debia satisfacer las si ulente: ~
g $ propie

1.* Las preferencias sociales
clas generadas a partir d
las preferencias individuales mediamepla apli?
cacién de una regla de eleccién social, deben
.sertco(gnpletas Y transitivas sobre todo e] con-
Junto de alternativas a consid; i
i al 1derar, como las in-
22 lSl todqg los individuos de la sociedad prefiere
4 0pcién a a la b 1a regla de elecc; i
debe optar por 1a a. ® ecion social
3° La ordenacién social de preferencias entre las
Opelones a y b debe depender sélo de la ordena-
cién Ll’lleldl]:dl de preferencias entre ¢ y b,y no
ae de la ordenacién individual de otras alternativas.
- No debe haber ningtin individuo tal que si €l
prefiereaa b la regla de decisién social elijaa
de fforma. automdtica, cualesquiera sean las
preterencias de los demas mi
prefere iembros de la so-

o ?arrow ljemuest_ra que, aunque esas condiciones
oo azonables, es imposible encontrar ung regla de

ecision social que las cumpla todas siempre o simul-
tdneamente.

ble, es decir, el bienestar social es la suma de
1c_>s bienestares individuales. En concreto el
bienestar social aumentar si la suma de los in-
crementos de los niveles de bienestar indivi-
d}.\al aumenta. El criterio es obviamente muy
discutible, porque bastarfa que el nivel de bien-
e§tar_de varios individuos creciera y el de otros
disminuyese con saldo neto positivo para que

¥ Encontramos este problema ya en el capity 0 8, cuando hablamos de eccién 4y en especial de la paradoja de la voracién
pr i p! y E i6n Pubiic: ¥ en esp: 1 j2 j 1 ?
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se considerase que el bienestar social ha mejo-
rado, y no se puede comparar el bienestar de
un individuo con el de oiro ni se pueden cuan-
tificar las variaciones (serfa necesario adoptar
un enfoque cardinalista).

2. El tamano y el crecimiento de la economia,
medida por algin indicador **, puede servir
como fndice de bienestar social, pues se supo-
ne que a mayor produccién, mayor empleo y
consumo, lo que implica necesariamente ma-
yor bienestar (recuérdese la funcién de utilidad
de Samuelson). Si se puede calcular la méxima
producci6n potencial de una economia en un
momento del tiempo tendremos un indicador
del méximo nivel de bienestar alcanzable por
una sociedad en ese momento. La diferencia
entre la producci6n actual y la potencial medi-
rfa la distancia entre el bienestar actual y el po-
tencial. Sin embargo, no se tiene en cuenta pa-
ra nada la distribucién de la renta. Una mayor
produccién puede pasar integramente a manos
de un individuo, y el supuesto de no saciacién
nos garantiza que el bienestar social-habré au-
mentado, pero la utilidad marginal decreciente
nos permite concluir que el bienestar social au-
mentarfa mds si el incremento de produccién
se distribuyera de otra forma3%.

3. Esto dltimo nos Dlevaria a la idea de una distri-
bucién més igualitaria, y en el limite totalmen-
te igualitaria, pues implicarfa un mayor bienes-
tar. Un supuesto clave de este criterio es que la

Los criterios ya cldsicos que ayudan en la eleccién
ante el conflicto potencial mencionado anteriormente
entre eficiencia y equidad son entre otros: los criterios
o tests, de Kaldor, Hicks, el criterio doble de Sci-
tovsky, y el criterio de Little.

—_

cantidad de utilidad que alguien con menor ni-
vel de renta deriva del consumo de un conjunto
de bienes es mayor que la que obtiene alguien
con una renta mds elevada, y eso implica medir
las utilidades, es decir, adoptar un enfoque car-
dinalista. En efgcto puede ocurrir que, siendo
la utilidad marginal decreciente, alguien rico
derive m4s cantidad de utilidad de un consumo
adicional que alguien pobre, aunque €l incre-
mento porcentual de utilidad para el pobre
(respecto de su nivel anterior) sea mayor. jSe
deducirfa de lo anterior que habria que redistri-
buir renta en favor de los ricos! Este criterio no
es 1itil porque confunde las variaciones con los
niveles, y es el nivel de bienestar social lo que
pretendemos maximizar. No obstante puede
defenderse el igualitarismo con argumentos
puramente §ticos, si suponemos que todos los
individuos que componen la sociedad tienen
idénticos derechos y que todos tienen la misma
capacidad de disfrute del bienestar (ambos cri-
terios muy fAciles de aceptar). Aceptando que
todos los individuos son iguales podria dedu-
cirse que todos merecen el mismo trato (recuér-
dese la funcién de utilidad de Rawls) *. Sin
embargo, el que la renta se distribuya unifor-
memente no garantiza ningtin equilibrio, pues
basta con que los agentes tengan distintas pre-
ferencias por los bienes para que estemos fuera
de un 6ptimo de Pareto y se abra la posibilidad
de intercambios.

. Segiin el primero, criterio de Kaldor, se da una
mejora neta en el bienestar social, cuando los
que ganan —personas o grupos— valoran mds las
ganancias del cambio que los que pierden sus
pérdidas. Ambos expresados en t€rminos mo-

5 Suele utilizarse el producto interior bruto (PIB), que es el valor afiadido generado en un determinado pafs durante un afio, es decir, la
diferencia entre lo producido y los medjos necesarios empleados para obtenerlo. Se tiene en cuenta la produccién de todo aquel que esté radi-

cado en el pais, sea nacional o extranjero.

36 Cabe una excepcion: que el individuo que recibe todo el incremento de produccién siga disponiendo de menos renta que cualquier

otro individuo de esa sociedad.

397 Pero estd el problema de los incentivos. Si un individuo recibe més renta a cambio de més esfuerzo una redistribucién que le perjudi-
que puede desincentivarle, lo que harfa caer la produeeién de la economfa y reducirfa el bienestar social. Cuando abandonamos el criterio de

eficiencia puro entramos en un terreno resbaladizo, como puede observarse.
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netarios en alguna unidad comin. Los que ga-
nan pueden compensar a los que pierden, por
ejemplo, sobornales para aceptar el cambio y
permanecer mejor que antes del mismo. Debe
apreciarse que los que ganan potencialmente
pueden compensar ** a los que pierden **.

2. El criterio de Hicks, estd ligado al de Kaldor:
si los que pierden no pueden sobornar renta-
blemente a los que ganarian con el cambio, en-
tonces se da un criterio de compensacién neto,
y una mejora en el bienestar social.

3. Seglin el criterio de Scitovsky, que surge como
rechazo y mejora de los anteriores, los que
pierden con el cambio deberian poder a su vez
poder compensar a los que ganan e impedir el
cambio; es decir, que la acci6n inversa también
satisface el criterio de Hicks-Kaldor, por lo que
el criterio vélido tiene que ser doble: que se
cumpla el criterio de Hicks-Kaldor, y que
—ademds— no se pueda volver a la situacién
previa a cambijo.

4. El criterio de Little exige el cumplimiento de
los dos anteriores, y ademds que se garantice
que la distribucién de la renta y de la riqueza
no empeore, con lo que se garantizan los de
equidad de los dos anteriores, ademds de con-
servar la eficiencia. Es obvio, sin embargo, que

explicitamente el criterio incorpora juicios de
vfilmj; por ejemplo, el impedir que empeore la
distribucién de la renta.

Algunas de las criticas o limitaciones de estos cri-
terios son: (a) en el caso de Hicks-Kaldor, que ignora
las consideraciones de equidad-distribucién, ya que si
las politicas o acciones implican un empeoramiento
de la distribucién de la renta, en conjunto, entonces
Ilevar a cabo la acci6én puede empeorar en vez de me-
jorar el bienestar social; (b) en el caso de Scitovsky,
que es un criterio puramente tedrico, en el sentido de
que no exige que se lleve a cabo en la préctica; pero si
asi fuese, es evidente que —por definicién— necesaria-
mente se producirfa una mejora neta en el bienestar
social.

El test de Samuelson, finalmente mantiene que
una situacién es (potencialmente) superior a otra en
términos de bienestar si para cada distribucién de la
cesta de mercancias que caracteriza a la primera situa-
cién, existe alguna distribucién de la segunda cesta en
la que al menos un agente estd mejor y ninguno estd
peor. Debe apreciarse que los cuatro criterios anterio-
res son criterios tedricos. Un método prictico de valo-
racién de los proyectos, cambios o acciones, aunque
tampoco exento de limitaciones, es el andlisis coste-
beneficio que se discute en el capitulo 8.

Teoremas directo y reciproco

El Teorema Directo de 1a Economia del Bienestar
puede enunciarse del siguiente modo: todo equilibrio
general competitivo es eficiente, en el sentido de ser
éptimo de Pareto *®. Es pues un resultado que ya co-
nocfamos (figura 9.6).

Una pregunta inmediata es si el teorema se cumple
también a la inversa, es decir, si a toda asignacién Spti-
ma de Pareto le corresponde un vector de precios de

equilibrio general, es decir, que vacie todos los mercados
igualando todas las ofertas y las demandas. El Teorema
Reciproco de la Economia del Bienestar afirma que bajo
ciertas circunstancias siempre existird un vector de pre-
cios de mercado que hace de todo dptimo de Pareto un
equilibrio general competitivo. Por ejemplo, en un mo-
delo de intercambio puro basta que las preferencias sean
estrictamente convexas y los precios positivos, mientras
que en presencia de producci6n la frontera de posibilida-
des de produccién deberd ser céncava, lo que permite

98 i . . - .
% Por ello a los criterios se les conoce también habitualmente como criterios de compensacién.

¥ Nétese que se dice s6lo potencialmente.

00 : . o . .
40 Debe observarse, sin embargo, que el teorema no afirma nada en relacién a la distribucién de la renta, por ejemplo, y que tan s6lo im-

plica el corto plazo, en el sentido de que los mercados se vacian.
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encontrar en ambos casos un punto de tangencia entre
ambas curvas y la recta de precios (figura 9.7).

El teorema directo de la Economfa del Bien-
estar afirma que todo equilibrio general com-
petitivo es éptimo de Pareto.

El teorema reciproco de la Economia el Bien-
estar afirma que bajo ciertos supuestos existe
un vector de precios de mercado por el que el
6ptimo de Pareto es un equilibrio general
competitivo.

Si la economia pasa de una situacién que no es 6p-
tima de Pareto a otra que s lo es, se habré experimen-
tado una mejora en la eficiencia y el bienestar social
aumenta sin ambigiiedades. Parece intuitivamente ra-
zonable que, cuanto menos se aleje la economfa de di-
cha situacién deseable, o cuanto més parecidas sean
las condiciones a las del 6ptimo de Pareto, tanto mejor.
Sin embargo, el teorema del second-best*®' demuestra
que esa idea intuitiva es errénea. E] teorema se puede
enunciar de la siguiente forma: si no se puede garanti-
zar el cumplimiento de todas las condiciones para un
dptimo de Pareto, no se puede garantizar tampoco que
el segundo mejor resultado sea acercarse lo mds posi-
ble a dichas condiciones. Basta que no se cumpla una
de las condiciones para que no sea deseable que se
cumplan las restantes. Las implicaciones de este teore-

ma son muy importantes. Del modelo de equilibrio ge-
neral podrian derivarse recomendaciones de politica
econémica tendentes a acercar el funcionamiento de
los mercados al ideal de competencia perfecta, pues
ésta garantiza un equilibrio general que es 6ptimo de
Pareto (Teorema Directo de la Economia del Bienes-
tar), y la consecucién de un 6ptimo de Pareto es la tni-
ca garantfa rigurosa de maximizacién del bienestar co-
lectivo. Pero como es obvio el sistema econ6mico real
no es ni puede llegar a ser un sistema de competencia
perfecta, pues los supuestos de ésta son sumamente
irreales. El teorema del second best asegura que cual-
quier intento de acercarse al mundo ideal de la compe-
tencia perfecta puede ser contraproducente.

La figura 9.8 es un ejemplo gréfico del teorema.
En el punto A se cumplen todas las condiciones de efi-

“01 También se le conoce como teorema del segundo mejor, o teorema del scgundo Gptimo, o incluso teorema del subGptimo. Se debe a

Richard Lipsey y a Kelvin Lankaster.
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ciencia técnica productiva y de intercambio, con las
igualdades de las relaciones marginales ya discutidas.
Suponemos ahora que las curvas de indiferencia son
curvas de indiferencia social (CIS), derivadas de una
funci6n de bienestar social. Supongamos que los con-
sumidores, por alguna razén, no pueden alcanzar el
punto A y se ven obligados a permanecer sobre la rec-
ta inferior paralela a la imaginaria, que pasa por A.
Los consumidores sacrifican bienestar alejéndose de
A, pero optan por permanecer lo més cerca posible de
ese punto, sin abandonar la frontera de posibilidades
de produccién (por ejemplo en C) Como second best,
lo mejor que se puede hacer es alcanzar C, que es el
punto més cercano a A sobre la curva de transforma-
cién, Pero C estd en una curva de indiferencia social
que, de las tres mostradas, es la mds cercana al origen
¥, en consecuencia, es la que ofrece un nivel de bien-

estar mds bajo. Si los consumidores decidiesen aban-
donar la curva de transformacién, y adoptar una com-
binaci6n del interior del conjunto de posibilidades de
productién, digamos D, podrian alcanzar una curva
de indiferencia social superior (CIS,), que permite ob-
tener un mayor bienestar social. No siempre acercarse
lo més posible al 6ptimo es 1o mejor 402,

Pero nétese que una lectura del teorema es, qué si
se cumplen todos los supuestos —y las restricciones—
y la descripcion de la economia es una extrapolacién
suficientemente razonable del mundo real, el perse-
guir a través de politicas pdblicas —por ejemplo, poli-
ticas industriales— una mayor competencia, incluso
tendente a la perfecta, en tan s6lo algunos sectores o

- mercados, es decir, llevar a cabo politicas fragmenta-

rias o parciales, puede ser una conducta que no con-
duce al éptimo. Pero otra es que, si como ocurre en
otras partes de la teorfa microeconémica‘®?, e] merca-
do bajo andlisis no estd muy estrechamente relaciona-
do con aquel en que no se cumplen las condiciones de
6ptimo, entonces, las condiciones bésicas son una
aproximaci6n razonable, y razonables las politicas
parciales, por ejemplo, las llevadas a cabo en el sec-
tor de los bonsais y en la produccién de acero. O,
que, si el mercado no tiene mucha importancia res-
pecto al total actividad, las pérdidas de bienestar no
son grandes. S6lo que, acaso sea un abuso intelectual
~y politico— pensar que la descripcién del mundo real
por parte de esta feoria estdtica, es una aproximacién
razonable. El mundo real, muy probablemente, se
describe mejor mediante un modelo de desequilibrio
dindmico, en transformaci6n constante y bajo condi-
ciones de incertidumbre.

El teorema del second best afirma que si no se
puede garantizar el cumplimiento de todas las
condiciones para un 6ptimo de Pareto, no se
puede garantizar tampoco que el segundo me-
jor resultado sea acercarse lo més posible a di-
chas condiciones.

“% Piense el lector en el siguiente ejemplo, Queremos pasar nuestras vacaciones en agosto en Alicante pero cuando vamos a la agen-
cia de apartamentos descubrimos que no hay plazas para esas fechas. (Cudl es la segunda mejor opcién? Alguien pensard que postergar las
vacaciones a septiembre, pues el resultado serfa lo més parecido al plan inicial. Pero una vez que estamos en Alicante el Levante nos hace
la vida imposible. Cuando el plan ideal no puede cumplirse lo mejor puede ser desistir completamente, y no tratar de acercarse lo més po-

sible a él.

“® En los supuestos del equilibrio parcial, en la curva de demanda, los bienes Giffen, los rendimientos crecientes, eic
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Del andlisis de los epigrafes anteriores se despren-
de que el criterio paretiano sélo es valido si se ignoran
las circunstancias relativas a la equidad. Porque sélo
es posible juzgar una accién si se ignoran las compa-
raciones interpersonales de bienestar, lo que es el caso
en la mayor parte, por no decir todas de las situacio-
nes o acciones del mundo real, ya que en todas ellas
casi siempre hay alguien que pierde, por lo que no es
posible aplicar el criterio de que unos ganan y ningu-
no pierde.

Sobre la curva de contrato en la figura 9.9 todos los
puntos son eficientes en el sentido de Pareto, pero en el
punto N, por ejemplo, el agente i tiene una combina-
cién mayor de los dos bienes, mientras que el j apenas
dispone de ellos, por lo que seria imposible mejorar a j
sin hacer empeorar a i. Por ello, aunque el punto  es
eficiente, obviamente no es equitativo. El punto M, sin
embargo, es un punto ineficiente porque est4 fuera de la
curva de contrato, pero al estar casi en el centro mismo
de la caja de Edgeworth, por definicién o construccién,
implica una distribucién perfectamente igualitaria de
los dos bienes entre os dos agentes.

En las circunstancias del mundo real, es muy nor-
mal encontrar conflictgs entre eficiencia y equidad “*.
Por ello !a literatura econdmica ha tratado de encontrar
vias de arbitrar el conflicto potencial entre las conside-
raciones de eficiencia y las de equidad. Entre ellas:

Una forma es elegir entre aquellos puntos, que
siendo éptimos de Pareto —suponiendo que haya va-
rios— aquel que sea mds eficiente, y, en todo caso, des-
puss, aplicar politicas redistributivas.

Ala curva uu de la figura 9.10 donde u, y u, son las
utilidades de los dos agentes, se la suele denominar
frontera de utilidad de la sociedad; todos sus puntos
son Pareto-eficientes en el sentido de que en ellos se
cumplen, por definicién, las tres condiciones de efi-
ciencia discutidas. Obviamente la curva uu muestra to-
das las —infinitas— combinaciones de utilidad de los dos
agentes cuando los recursos se asignan éptimamente ‘%3,

Sin embargo, no es obvio cuales de los puntos de
la frontera uu cumplen criterios de equidad. Una posi-
bilidad es recurrir a funciones de bienestar social, co-
mo las enunciadas en la primera parte de este capitulo,
y en concreto, por homogeneidad, aquellas en que el

4 Por ejemplo, el programa 1992 de supresién de barreras técnicas en la Unién Europea (Mercado Unico), sobre ideas de eficiencia im-
plicaba destruccién de empresas —normalmente pequefias— puestos de trabajo, y aumentos de las diferencias entre las regiones més ricas y las
mds pobres y usualmente periféricas del sur de Europa, al menos en el corto y medio plazo.

405 Nétese que como las utilidades son no mensurables, o son sélo ordinales, Ja frontera uu no es una curva suave al modo habitual, sino

irregular.
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bienestar social depende de las utilidades de los agen-
tes que componen la sociedad. Est4 claro ahora que
podemos utilizar curvas de indiferencia social, por
analogia, y con las propiedades de las curvas e indife-
rencia individuales ya discutidas, y similares a las que
hemos manejado también en epigrafes anteriores.

El punto de Ia curva uu que maximiza el bienestar
social, es decir, el que alcanza la curva de indiferencia
social mds alejada del origen al modo habitual, se le
llama punto de éptimo “%. Nétese que el criterio de
bienestar social se basa en la utilidad individual de los
agentes. Sin embargo, la cuestion en la prictica es
mucho més dificil, y sobre todo plantea como lograr
dicho punto A. Por ejemplo:

a) El establecer impuestos —politicas redistributi-
vas— para pasar del punto B a] punto A, puede
ser desincentivador del trabajo, lo que reduci-
rfa la eficacia.

Puede ser muy dificil hallar un punto del tipo
A, es decir, un punto de tangencia de la fronte-
ra de utilidad, y la curva de indiferencia com-
patible mds elevada, y lo mds probable es que
el punto realmente alcanzable sea interior al
4rea cuya frontera es uu.

b

=

Los modelos que hemos manejado hasta ahora y
los que vamos a manejar todavia en este curso, van a
ser en realidad modelos de frueque en un sentido, ya
que no se va a utilizar ni siquiera en la versién de equi-
librio general dinero en sentido estricto. No es este el
lugar para analizar una economfa monetaria propia-
mente dicha, lo que se reserva a los cursos de Macroe-
conomia, o a cursos de Microeconomia més avanza-
dos, pero debe mantenerse in mente esta restriccién.
También podemos hacer alglin comentario sencillo que
plantea la situacién que se produce ante la introduccién
del dinero en el modelo. Véase libro de problemas.

Formalmente, puede introducirse el dinero en este
tipo de modelos microecondmicos, pero con elevados
costes teéricos; el mayor consiste en que se producen

En suma, todo apunta a posibles incompatibilida-
des entre eficiencia y equidad. Por ello, es muy posi-
ble y plausible, que las situaciones del mundo real no
sean ni eficientes ni, acaso, equitativas. Y tampoco,
por ello, las alteraciones, los cambios, las acciones, o
los proyectos.- Sin embargo, es el objetivo declarado
de todas las acciones de politica econémica, en cual-
quier lugar, y bajo cualquier signo, mejorar el Bienes-
tar Social respecto a la situacién previa a la introduc-
cién de medidas de politica econdmica. Por ello, es
muy importante disponer de criterios, por,ejemplo,
criterios de compensacidn, para valorar y escoger en-
tre acciones de politica econémica alternativas.

Debe distinguirse perfectamente que por cual-
quier punto no ptimo o subdptimo, existen, normal-
mente, bajo los supuestos usuales, un cierto niimero
de 6ptimos de Pareto, Pareto superiores, que implican
mayor bienestar. Pero, no necesariamente todos los
puntos Pareto subSptimos son necesariamente inferio-
res, desde el punto de vista de producir un menor
bienestar que los éptimos de Pareto. El ejemplo mds
conspicuo es, que ciertas distribuciones de la renta,
especialmente las justas, pueden dar lugar a un mayor
bienestar social que otras, que aun siendo éptimas no
sean justas.

asimetrias en el grado de homogeneidad de las funcio-
nes de demanda de bienes y de dinero. Al introducir el
dinero aparecerd en el modelo un mercado mds, el
mercado de dinero caracterizado por la oferta y la de-
manda de mercado de dinero al modo anterior.

Si llamamos al dinero x,,,;, del que suponemos
que los consumidores (llamémosles j, j = 1, ..., m)
poseen stocks iniciales, % ., serdn las oferas del
mismo de cada uno de los agentes individuales, la
oferta de mercado de dinero, serd al modo habitual, la
suma de las ofertas individuales. Necesitaremos tam-
bién derivar una funcién de demanda de dinero a par-
tir de las individuales; sin embargo, hemos ignorado
el proceso de creacion de dinero, o determinacién de
la oferta monetaria, que es obviamente importante, y

“% La dificultad estriba en como alcanzar el punto de 6ptimo si se est4 fuera de 61. Puede ocurrir —incluso es probable- que el punto de
6ptimo sea inalcanzable, y que los intentos de alcanzarlo a través de la politica econémica, lieven a una posicién peor, en términos de eficien-

cia al menos, que la posicién inicial, por el teorema del second best.
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tiene que ver con el proceso de produccién y genera-
¢ién de rentas en los mercados de factores; por ello no
puede suponerse que cae como mand del cielo, o lan-
zarse gratis desde un helicptero (o incluso venir en
los paquetes de la Cruz Roja, en el simil anterior). Pe-
ro en todo caso debe tenerse en cuenta que:

1.° No puede introducirse adecuadamente dinero-
papel en la funcién de utilidad (y por tanto en
la de demanda) porque el dinero per se no
produce utilidad; facilita las transacciones, pe-
ro no produce utilidad directamente como lo
hacen el resto de los bienes considerados; el
dinero produce utilidad —en general—, pero no
su mera posesion, a diferencia del resto de los
bienes. Pero, si no puede introducirse en la
funcién de utilidad, el proceso de optimiza-
cién de la conducta del consumidor es asimé-
trico como ya sabemos; la funcién de deman-
da y la de exceso de demanda del dinero no
puede obtenerse del proceso optimizador, a
diferencia de los demds bienes, algo que serfa
deseable, por simetria.

2.° Si que lo podemos introducir en la.ecuacién
de balance, o recta de balance, aunque este es
un procedimiento institucional ad hoc para es-
te problema, y por tanto no elegante desde el
punto de vista tedrico, en el sentido de que s6-
lo lo hacemos para este bien (se suele suponer
para simplificar, que el consumidor mantiene
en forma de dinero papel una proporcién
constante del valor nominal de sus tenencias,
stocks, o dotaciones iniciales de todos los
bienes reales).

Todo ello no es otra cosa que una demostracion de
la dicotomia existente entre el sector real y el sector
monetario de la economia (y del modelo de economia
que aqui tratamos). Es decir, el equilibrio real lo de-
terminan las fuerzas reales —las no monetarias—, y las
funciones de demanda y de exceso de demanda de los
bienes y servicios son homogéneas de grado cero en
los precios relativos, es decir, dependen de los precios
relativos reales sélo; o lo que es lo mismo, son inva-
riantes ante variaciones proporcionales en el stock de
dinero y en los precios.

Se observard, por tanto, que el sistema de equili-
brio general posee una peculiaridad matemdtica. Su
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parte real ~la oferta y la demanda de bienes-, permite
determinar los precios y las cantidades, en t€rminos
del numerario. En cambio, la parte monetaria, la
ecuacién cuantitativa, por ejemplo, sirve para determi-
nar el factor multiplicativo, 4. Esta descomponibilidad
del sistema se llama dicotomia. El dinero no aparece
en la parte veal del sistema, que es invariante a las al-
teraciones en la cantidad de dinero. En este sentido el
dinero es neutral —sus variaciones no producen varia-
ciones de los precios reales~ respecto de las cantida-
des relativas y precios relativos. El dinero —segin esta
versidn— s un velo a remover para estudiar la parte
real del sistema, o, dicho de otro modo, para conocer
los valores monetarios de los precios. Que ello sea asf,
no quiere decir que sea una insuficiencia del sistema
econdémico; incluso puede ser una ventaja, por ejem-
plo, para la computacién numérica del equilibrio. La
idea de que todo depende de todo, no sélo no es cierta
siempre, sino que es inmanejable desde el punto de
vista tedrico.

Se entiende por tanto, por dicotomia que: (a) las
relaciones de cambio o precios relativos, vienen deter-
minadas por las funciones de utilidad y las dotaciones
iniciales, y; (b) los precios en dinero se determinan
por la cantidad existente del mismo. Pero esa dicoto-
mfa plantea la siguiente disyuntiva. El sistema ha de
ser cerrado, es decir, es necesario determinar no sélo
los precios relativos, sino también, el nivel general de
precios o precios absolutos, es decir, se debe eliminar
el grado de libertad —una ecuacién menos que incég-
nitas— ya que existen n + 1 precios absolutos o mone-
tarios, y tan s6lo n ecuaciones independientes (véase
libro de problemas).

Ello se puede hacer —es decir, se puede determinar
el nivel absoluto de precios— en principio, suponiendo
que se cumple la llamada /ey de Say. Si esto es asf, es
decir, si tenemos una ecuacién més independiente o si
se cumple la ley de Say ~la oferta genera su propia
demanda, no hay atesoramiento y la renta es igual al
gasto— por definicién: si el dinero no se incluye en las
ecuaciones de balance, el exceso de demanda de dine-

ro agregada seré siempre nulo, y > pz; es la identidad
i=1

de Walras, de nuevo, por lo que la cantidad de dinero
no sirve para determinar el nivel absoluto de los pre-
cios.

ntl

> pz=0
=1

Efectivamente, no habri exceso de demanda, por-
que la oferta genera su propia demanda. La cantidad
de dinero determinaré el nivel absoluto de precios, si
la férmula anterior es una condicién de equilibrio, pe-
ro no si es una identidad. Pero el problema es, preci-
samente, que la ley de Say es una identidad, es decir,
se cumple siempre por definicién, y no una ignaldad,
con lo que no proporciona informacion alguna adicio-
nal a la que ya tenfamos; no nos proporciona la ecua-
cién independiente que nos falta, que permita deter-
minar el nivel absoluto de los precios. Al ser una
identidad, lo que indica es ~pero ya lo sabemos— que

Todo el anélisis anterior est4 referido a un mo-
mento del tiempo, salvo por las dotaciones «hereda-
das» del pasado, ya sean de recursos (en el modelo
con produccién) o de bienes (en el modelo de inter-
cambio puro). Nadie en esa economia idealizada
piensa en el futuro. El siguiente perfodo el sistema
reanudarfa su bisqueda de un equilibrio que, si las
condiciones no han cambiado, serd idéntico al del
perfodo anterior. Pero tuvimos ocasién de ver en el
capitulo 3 que el consumidor elige no sélo qué quiere
consumir sino cudndo quiere hacerlo (la elecci6n in-
tertemporal). Con las empresas ocurre otro tanto.

Mercados a futuros

Supondremos que en €l momento presente no sélo
se determinan las cantidades producidas e intercam-
biadas y sus precios, sino también las cantidades in-
tercambiadas y precios de los perfodos futuros. Esto
es posible gracias a un supuesto del modelo, el de in-
formacién perfecta de los agentes. Estos saben del es-
tado actual del sistema tanto como de sus estados fu-
turos. Los consumidores, por ejemplo, disponen de un
mapa de curvas de indiferencia para cada momento

si existe equilibrio en los 7 mercados de bienes, tam-
bién lo habrd en el n + 1, el de dinero.

Los sistemas de ecuaciones descritos en parrafos
anteriores reflejan la parte real del sistema econdmi-
co; de ella se obtienen precios de equilibrio en térmi-
nos de numerario, es decir, precios monetarios relati-
vos, que se establecen hasta un factor multiplicativo.
Para determinar los precios monetarios absoluios, ne-
cesitamos, como ya hemos sefialado, por ejemplo, una
ecuacién adicional. Esta —se dice— es la tarea de la fe-
oria monetaria, que a la vez se reserva usualmente para
los cursos de Macroeconomia.

del tiempo, y las empresas funciones de produccion,
porque saben c6mo cambiardn los gustos y la tecnolo-
gfa. Habr4 por tanto dos tipos de mercado:

a) Mercados spot, donde se realizan transacciones,
se acuerdan precios y cantidades, en el momento
presente para entrega en el momento presente.

b) Mercados forward, o mercados a futuros, en
los que se contrata hoy para entrega futura.

Supondremos la existencia de mercados a futuros
para todo momento y para todos los bienes, aunque en
el mundo real, desde luego, no existen tales merca-
dos“*?, Un bien se puede describir, cuando menos, por:
(a) sus propiedades fisicas o caracteristicas %; (b) el
lugar donde est4 disponible; y (c) la fecha en que estard
disponible. Para simplificar supondremos que los bien-
es estardn descritos por (a) y (c), con lo que, si supone-
mos n bienes y T fechas, el nimero de bienes que ma-
nejaré el modelo es n - T. Existird un precio spot, y una
serie de precios forward o a futuros para cada bien. El
modelo nos da una solucién (un vector de precios) que
permite vaciar todos estos mercados (igualar las ofertas
y las demandas), de tal modo que dispondremos de un
equilibrio competitivo intertemporal. Podemos hablar,
por tanto, de n - T precios de equilibrio general inter-

47 Tomando los periédicos de informacién econdmica relevantes un dfa cualquiera, como por ejemplo el Financial Times, y observando
cudles son las mercancfas intercambiadas a futuros, se aprecia que en el mercado de Londres (aunque los mercados norteamericanos impor-
tantes, como New York y Chicago, cubren aproximadamente las mismas mercancias) se manejan la siguiente relacidn de mercancfas, ademds
del dinero, las divisas y los valores bursétiles: cobre, petrdleo, oro, granos, hojalata, zinc, aluminio, patatas, care de cerdo, aziicar, caucho, so-
ja, café, cacao, niquel, zumo de naranja concentrado jy nada mis! Nétese ademds que son basicamente activos financieros y materias primas,

pero no productos industriales.

%8 El enfoque de las caracteristicas de Lancaster (capftulo 3), servir4 de base a una teoria «objetiva» de la demanda.
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temporal. Llamaremos p;, al precio del bien i en el peri-
odo ¢ por lo que los precios de equilibrio serdn:

PP Pu-Pir
DauP2n - Do - Por

PPz -+ P+ Por

Debe notarse, para repetir, que hoy, cuando se to-
man las decisiones, se contrata cada mercancia en un
mercado spot, y en T — 1 mercados forward. Los pre-

El concepto de curva de transformacion (o frontera
de posibilidades de produccién) que desarrollamos en
el capitulo 1 y en este y el de consumo intertemporal
que analizamos en el 3 permiten ahora en este contexto
de economia en su conjunto analizar cuestiones ma-
croecondmicas, como algunas consideraciones en tor-
no a la teorfa de la inversi6n y los tipos de interés *%°.

En efecto, en la figura 9.11 la curva AE representa
las infinitas combinaciones técnicas (posibles o facti-
bles) entre consumo presente (C,) y consumo futuro
(Cp) como posibilidades abiertas a la sociedad. Pero el
ahorro ciertamente es ahora la renta menos consumo
del periodo, o consumo presente, y el ahorro de algtin
modo es inversién, o consumo futuro o aumento del
stock de capital que aumenta las posibilidades futuras
de produccién (desplazamiento hacia la derecha y ha-
cia arriba de la curva)

Evidentemente la curva tiene pendiente negativa
porque existe un grado de sustitucién entre ambas po-
sibilidades, es decir, para tener més de uno (Cy) es pre-
ciso obtener menos del otro (C,) En 4 toda la renta fu-
tura irfa a (C,), es decir, no consumirfa nada en el
futuro. En cambio en E toda la renta intertemporal de
los dos periodos va al Cj, es decir, como caso pura-
mente 16gico en el que la sociedad no consumiria na-
da en el presente. Los puntos intermedios entre A y E
representan casos entre ambos extremos, y por tanto
combinaciones positivas de las dos posibilidades.

cios spot y precios forward se ajustardn hasta que to-
dos los mercados se vacfen, con lo que la economia no
sélo estd en equilibrio en el momento presente, sino
también todo momento futuro. Si no hubiera cambios
en los pardmetros del sistema, como los gustos o la
tecnologia, todo el juego econémico se reduciria a las
entregas y pagos previamente pactados. Si hubiera al-
gln cambio no previsto (se habla a veces de perturba-
ciones externas o exégenas), se plantearia otro dia de
mercado para las nuevas condiciones, presentes y fu-
turas, obteniéndose una tabla similar a la anterior.

Pero, ademd4s, al moverse la sociedad desde A ha-
cia la izquierda, el ahorro y por tanto supuestamente
la inversion, crecen hasta E. O lo que es lo mismo, la
relacién marginal de transformacién técnica puede es-
cribirse como RMTE (y es igual a —1 en el punto C) e
indica que el coste de diferir una unidad de consumo
presente a consumo futuro (ahorro e inversién) es po-
sitivo pero decreciente (curva céncava o rendimientos
decrecientes a escala). Pero en ella existe un tipo de
interés real implicito que permite establecer los facto-
res de descuento entre los dos periodos, o bien la capi-
talizacién de las rentas al futuro (o viceversa, la toma
a préstamo en el presente de la corriente de renta futu-
ra). Es decir, que la tasa de rendimiento temporal, TR,
es igual a TR = —RMTE — 1 (s6lo cuando la curva

4 Por otro lado, la discusi6n relativa a los bienes de consumo duradero que en realidad como sabemos son bienes de inversién privados
(capitulo 3) y el an4lisis coste-beneficio (capitulo 8) daban pautas de entendimiento de los determinantes y procesos de decisién en tomo a los

proyectos de inversion.
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tiene una pendiente superior a 45°, es decir, en el tra-
mo AC en valor absoluto la pendiente es mayor que
uno) y a medida que la sociedad se mueve (estamos en
la economia en su conjunto en este capitulo) de A ha-
cia E la pendiente va descendiendo (la 7R a pattir de
C es negativa y nula en E).

Si ahora suplementamos el andlisis con curvas de
indiferencia social (preferencias sociales) por supues-
to también entre Cp y Cf, el equilibrio viene mostrado
en la figura 9.12.

Todavfa en 9.11 y en 4, todo el trabajo la tierra yel
capital y la inversién bruta es nula (/B = 0) y la inver-
sién neta negativa (IN < 0, es decir, ni siquiera se
amortiza el capital depreciado). Como RMTY = —1
en C el coste de diferir una unidad de consumo pre-
sente a otra(s) de consumo futuro, la tasa de rendi-
miento de una unidad de ahorro (inversién) de reducir
en una unidad el consumo presente es:

TR = —RMTg - 1 o 1 +TR = —RMTE

Por tanto, en C (figura 9.12) tenemos una asigna-
ci6n eficiente porque coinciden las pendientes de las
dos curvas y/o, se cumple que la relacién marginal de
transformacion es igual a la relacién marginal de sus-
titucién, por lo que:

RMTE=—(1+i)=—(1+r) RMS=(+r

El equilibrio se produce cuando el ahorro (indica-
do por RMS) sea igual a la inversi6n (indicado por
RMT) o lo que es lo mismo, la cantidad diferida por
los ahorradores es 1a que las empresas quieren afiadir
al stock de capital. Suponiendo que la empresa pueda

pedir prestado (sistema financiero) a una tasa r, inver-
tird hasta que los ingresos marginales / ignalen a los
costes marginales r. El equilibrio resulta de la tensién
0 balance de las fuerzas de la productividad de Ia in-
version de las empresas y la inclinacién o desinclina-
ci6n al ahorro de los consumidores.

RMT=RMS=—(1+)=—(1+7=1+r

En el punto de tangencia de las dos curvas, r, el
tipo de interés, se da el 6ptimo de asignacién entre
ahorro o reduccién de Cp e inversi6n (aumento de Cf)
Si los consumidores son proclives ahorradores la pen-
diente de la CIS ser4 més plana (CIS,) (para una uni-
dad de ahorro obtendria menos consumo futuro), des-
plazando el punto eficiente o de 6ptimo al tramo CE
y viceversa, es decir, al tramo AC (CIS,) si los consu-
midores son menos ahorradores (para una unidad de
ahorro obtendria m4s consumo futuro).

Cuando el lector (alumno o alumna) pase a estu-
diar un libro o un cuatrimestre de Macroeconomia se
habré producido un proceso aparentemente sorpren-
dente de agregacién (casi de prestidigitacién) median-
te el cual el modelo microeconémico que acabamos
de analizar, el modelo de equilibrio general, de » mer-
cados, n ecuaciones de oferta-igual-a-demanda, que
en realidad representaba los billones de bienes, servi-
cios, factores de la produccién, etc., y sus mercados
correspondientes, se habrd compactado en un modelo

también de equilibrio general, llamado macroecond-
mico pero de tan sélo cuatro mercados: (1) el merca-
do de bienes de nueva produccién; (2) el mercado de
dinero; (3) el mercado de bonos, y (4) el mercado de
trabajo.

La sociedad y la realidad de referencia, la europea,
la espafiola, o cualquiera que sea —ya que la teorfa eco-
némica que estudiamos sirve para la representacién y
el andlisis de cualquier contexto espacio-temporal— era
la misma en Microeconomia que lo serd en Macroeco-
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nomia, pero el enfoque y las herramientas de andlisis
habran cambiado algo.

Es preciso volver a aclarar —ya que ello ya se sus-
cité en el Capitulo 1—que el proceso de agregaci6n no
es lo que caracteriza a la Macroeconomia por més que
muchas veces lo sea asi y se confunda con ello, hasta
tal punto que las dos palabras, Macroeconomia y
agregacion casi son sinénimos, de tal modo que existe
gran tradicién para ello y es casi pedante cuestionarlo.

Pero lo cierto es que se pueden tratar problemas
macroeconémicos (los listados y analizados en cual-
quier manual de la materia) con herramientas microe-
conémicas, especialmente como las analizadas en este
mismo capitulo.

Sin embargo, lo importante ahora es sefialar la
considerable continuidad entre ambos aspectos y en-
foques de lo que en realidad es una misma cuestién: la
comprensién del modo de funcionar de las economias
capitalistas avanzadas que asignan los recursos a tra-
vés del mecanismo de mercado, y que ya han sido re-
visadas en paginas anteriores.

1. Asi, en primer lugar el tema mismo de la agre-
gacién. En numerosas ocasiones, tanto por razo-
nes tedricas como empiricas, y tal se tendrd oca-
sién de observar, es necesario simplificar el
tratamiento de los bienes, digamos en la funcién
de utilidad, y en especial suponer que se pueden
formar grupos de ellos, es decir, agregarlos. El
teorema del hien compuesto —debido a John
Hicks y Wasily Leontief- permite ese tratamien-
to pero rigurosamente, aunque al coste de incu-
rmir en supuestos acaso excesivamente fuertes.
Dado que en este caso se basan todos los proce-
sos de agregacién que constituyen el fundamen-
to y la base misma de la Macroeconomia, y en
ultimo término también el manejo microecond-
mico de diagramas de dos dimensiones, que he-
mos utilizado antes, serd conveniente una discu-
sién, al menos minima, del teorema. La
proposicién en que se encapsula el contenido
del teorema afirma que, si los precios relativos
de un grupo de bienes permanecen constantes,
dicho grupo de bienes puede tratarse como si
Juera uno sélo. La demostracién del teorema se
basa en la estrategia de mostrar que el orden de
preferencias relativo al bien compuesto cumple
los axiomas discutidos para la funcién de utili-
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dad del consumidor en el capitulo 3 (y algunos
otros) Si existen # bienes, bajo ciertos supuestos
se puede simplificar digamos a dos, los x, y x,,
donde x, es un bien compuesto de los bienes 2 al
n. Se demuestra facilmente, por ejemplo, que la
funcién de utilidad, u = u(x,, x,) tiene las mis-
mas propiedades@e convexidad que la u = u(x,

.., x,) ademds de cumplir ambas el resto de los
axiomas bésicos ya conocidos (comparabilidad,
reflexividad, no saciacién etc.). Pero para la va-
loraci6n iltima del teorema (y del proceso de
agregacién subyacente) deberd recordarse, sin
embargo, que se exige la constancia de los pre-
cios relativos, lo que serd tanto mds vélido cuan-
to més corto sea el periodo de aplicacién de la
teorfa. Dicho de otro modo, serd msostenible
para el estudio de, por ejemplo, procesos de cre-
cimiento econémico reales a largo plazo, de
aquellos que impliquen cambio estructural. Por
tanto, es vilido en modelos macroeconémicos
tipicos renta-gasto, para los que se supone que
se determina la renta a seis meses vista y se da
inversién pero esta no se materializa en stock de
capital en ese lapso de tiempo.

. Una variante de lo anterior es que la funcién de

produccién agregada o macroeconémica, ¥ =
F(K, L), se consigue por la agregacién de las
funcién de produccién individuales de las emn-
presas componentes de la economia, siendo
Y = > x(y) (como las analizadas en el capitulo 4).

. Por Gtro lado, la teorfa desarrollada en el epi-

pgrafe relativo a la ley de proporciones variables
(o ley de rendimientos decrecientes) y en parti-
cular la zona II de actuacidén del empresario ra-
cional (que ya aprovechamos también en el ca-
pitulo 6 ademds del 4) serd pieza clave de la
demanda de factores en el mercado de trabajo
del modelo macroecondmico, en todas sus va-
rias versiones, keynesianas, cldsicas, neocldsi-
cas, de las expectativas racionales, etc.

. En este mismo capitulo hemos discutido la lia-

mada ley de Walras, que afirma que sin — 1
mercados estdn en equilibrio el mercado n tie-
nen que estarlo necesariamente también, lo que
permitira en el modelo macroeconémico tratar
s6lo de manera somera el mercado de bonos
(porque alli, si tres mercados estdn en €l equili-
brio, bienes de nueva produccién, dinero y tra-

bajo, el cuarto, digamos el de bonos —aunque
cualesquiera combinaciones de eilos serfan
igualmente vélidas— estar4 en reposo).

5. Hemos llevado a cabo un andlisis somero mi-
croecondmico de ciertas consideraciones sobre
inversi6n, tipicamente macroeconémicas y sus
interrelaciones con el consumo-ahorro y los ti-
pos de inter€s.

Todos los ejemplos anteriores, y algunos m4s, son
muestras de lo que se Ilama fundamentos microecnd-
micos de la Macroeconomfa.

Naturalmente no se trata ahora de ser prolijo, sino
de tan sélo suscitar al modo de ilustracién y ejemplo,

los muchos y variados puntos de continuidad entre las
dos visiones, micro y macroecondmicas. Asi, de los
mencionados, es evidente que el contexto macroeco-
némico y las politicas macroeconémicas llevadas a
cabo por los gobiernos, monetaria, fiscal y otras mu-
chas, como tipo de cambio de la moneda en relacién a
las extranjeras, etc., condicionan e influyen notable-
mente en el resultado y devenir todo del comporta-
miento de las empresas y consumidores, que han sido
el foco de atencién en este libro. S6lo queda decir, que
la préxima tarea, la Macroeconomia, serd sl menos
tan fascinante, sugerente y itil instrumento de conoci-
miento econémico, como ha sido el desgranado en las
péginas anteriores.

LA ECONOMIA EN SU CONJUNTO: DE LA MICROECONOMIA A LA MACROECONOMIA 357




J‘ Términos clave I

existencia criterio de eficiencia

unicidad criterio de equidad

estabilidad criterio igualitarista

economia de trueque criterio intergeneracional .

costes de informacién teorema del second best

costes de transaccién curvas de indiferencia social
subastador criterio de compensacién de Kaldor
tanteo criterio de compensacién de Hicks
curva de contrato criterio de compensacion de Scitovsky
asignacién 6ptimo paretiana criterio de compensacién de Little
asignacion factible

grado de libertad

trueque

mercados spot

mercados forward

funcion de bienestar social de Bergson

funcién de bienestar individualista o utilitarista de Bentham

funcién de bienestar social de Rawls

funcién de bienestar social de Samuelsen

agregacién de las preferencias

teorema de imposibilidad de Arrow

método de votacién por mayoria

eleccién social transitiva

criterio del crecimiento potencial

criterio utilitarista de Bentham

criterio cardinalista

teoremas directo de la economia del bienestar

teorema reciproco de la economia del bienestar
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El modelo de equilibrio general es la idealizacion
tedrica del modo en que asigna recursos escasos
el sistema de mercado.

Ef equilibrio viene representado en el modelo de
estirpe walrasiana por un vector de precios de mer-
cado que iguale las ofertas y las demandas para ca-
da uno de ellos,

Los problemas que se plantea son existencia de!
equilibrio, si dicho equilibrio es unico, y si es es-
table.

. Un modelo de equilibrio general viene representa-

do por tres tipos de premisas: las preferencias de
los consumidores; la tecnologia de las empresas,
y; las dotaciones de recursos de la economia.

‘. El subastador observa si coinciden las demandas

totales y las ofertas totales para cada bien; si coin-
ciden, abre el mercado vy se realizan las transaccio-
nes; si no, volverd a lanzar una lista de precios, ele-
vando los de los bienes para tos que haya exceso
de demanda y reduciendo los de aquellos que pre-
senten excesos de oferta.

*. El proceso iterativo de prueba y error como segui-

]

do por el subastador se conoce con la denomina-
cién de tanteo o tatbnement.

. La caja de Edgeworth en un modelo de intercam-

bio puro es una combinacién de los mapas de indi-
ferencia de los consumidores.

La curva de contrato indica todas las combinacio-
nes de bienes para las que sus curvas de indiferen-
cia son tangentes.

. La situacién denominada éptimo paretiana es aque-

lla que cualquier desplazamiento a partir de la mis-
ma que pudiera implicar la mejora en el indice de
utilidad de un agente, no puede hacerse sin empe-
orar el fndice de utilidad del otro.

. Una asignacién es factible, si las cantidades de-

mandadas de cada bien por parte de los agentes
son compatibles con el tamafio de las dotaciones
iniciales.

La condicién de eficiencia paretiana en la produc-
cién implica la igualdad de las relaciones margina-
les de sustitucién técnica, en este caso entre los
dos factores.

... La condicién paretiana de eficiencia mixta produc-

cién intercambio implica la igualdad de las relacio-
nes marginales de sustitucion y transformacion.

»
La ley de Walras afirma que si n — 7 mercados es-
tan en equilibrio el n tiene que estarlo también.

.. La ley de Say afirma: que no se puede dar atesora-

miento; o que la oferta crea su propia demanda; o
que la renta es igual al gasto.

. El dinero cumple tres funciones: ser medio de
cambio, unidad de cuenta y depésito de valor.

Por dicotomia se entiende que: los precios relati-
vos vienen determinados por fas funciones de utili-
dad y las dotaciones iniciales, y; que los precios en
dinero se determinan por la cantidad existente del
mismo.

. Mercados spot, son aquellos donde se realizan

transacciones, precio-cantidad, hoy para entrega
hoy.

. Mercados forward, o mercados a futuros, son

aquellos en los que se contrata hoy para entrega
futura.

. La Economla del Bienestar se ocupa de la evalua-

¢ién y valoracion de las situaciones alternativas de
bienestar, desde el punto de vista de la sociedad
en su conjunto.

~'. La funcién de bienestar social depende de los nive-

les de utilidad de los miembros de la sociedad.

. El procedimiento de agregacion de las preferencias
de los individuos a la sociedad encuentra dificulta-
des para pasar de las utilidades individuales a la uti-
lidad social.

. Ningan procedimiento nos faculta a establecer al
producirse una medida publica que permita mejorar
a un individuo o agente empeorando a otro, si €l
bienestar social total 0 neto aumenta o disminuye.
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" El teorema de Arrow demuestra que es imposible
construir una regla social si se cumplen simulténe-
amente cinco condiciones muy poco restrictivas.

_ EY criterio del crecimiento sefala que si la econo-
mia crece, medida por algun indicador se estara
produciendo un acercamiento al bienestar poten-
cial.

El eriterio utilitarista de Bentham consiste en supo-
ner que el mayor bienestar social, proviene de que
se consiga el méaximo de bienestar individual para
el mayor nimero de individuos.

. EI teorema directo de la Economia del Bienestar
afirma que todo equilibrio general competitivo es
optimo de Pareto.

. El teorema reciproco de la economia del Bienestar
afirma, que bajo ciertos supuestos existe un vector
de precios de mercado por el que el dptimo de Pa-
reto es un equilibrio general competitivo.

El criterio igualitarista implica que todos los indivi-
duos tienen el mismo valor social, que todos elios
tienen la misma capacidad de disfrute del bienestar
y en su forma més restrictiva que la distribucién se
haga en términos absolutamente idénticos.

En el teorema del second best afirma que si no se
puede garantizar el cumplimiento de todas las con-
diciones para un éptimo de Pareto, no se puede ga-
rantizar tampoco que el segundo mejor resultado
sea acercarse lo méas posible a dichas condiciones.

En el criterio de compensacion de Kaldor se da una
mejora neta en el bienestar social, cuando los que
ganan valoran méas las ganancias del cambio que
los que pierden sus pérdidas.

I, Segun el criterio de Hicks si los que pierden no
pueden sobornar rentablemente a los que ganarian
con el cambio, entonces se da una mejora en el
bienestar social.

impedir el cambio. O que se cumpla el criterio de
Hicks-Kaldor, y que ademas no se pueda volver a la
situacién previa a cambio.

Para Scitovsky los que pierden con el cambio debe-
rlan a su vez poder compensar a los que ganan e

. El criterio de Little exige el cumplimiento de los

dos anteriores, y ademéas que se garantice que la
distribucién de la renta y de la riqueza no empeore.

-

} Problemas seleccionados {‘

% Dado un modelo de intercambio puro con dos bienes
y dos agentes, cuyas funciones de utilidad vienen re-
presentadas por funciones de utilidad Cobb-Douglas del
tipo ul1) = X2, u2) = XRxE v cuyas dotaciones de
recursos son: Xy, = a, X, = 0, X5, = 0, x,;, = b. Obtenga
las funciones de demanda y los precios reldtivos de
equilibrio, y demuestre el cumplimiento de las restric-
ciones presupuestarias v la ley de Walras.

# Suponga una economia con dos agentes descritos
por sus funciones de utilidad, {1} = x%x%° w2} =
x25x%° v sus dotaciones de recursos X;; = 30, X, = 9,
Xia = 54, Xy = 18, Xy = 12, Xpa = 24, donde X, es dine-
ro. Suponiendo que los consumidores demandan 1/3 de
sus dotaciones de bienes como «dinero»: verificar la
homogeneidad de las demandas de bienes y obtener el
equilibrio general competitivo.

#* Si una economia en intercambio puro viene caracteri-
zada por las siguientes funciones de utilidad u(j) =
= 100x%"x%. j = 1,2, y unas dotaciones para cada
agente de X, = X, = 20, Obtener las asignaciones Pare-

to 6ptimas si las hay y establecer la frontera de utilidad.

#* Suponga una economia con dos funciones de pro-
duccién como, x, = 10L, + 3, x, = 20L, + 5, cuya dota-
cién de trabajo es, L = 60. Obtenga la curva de trasfor-
macion.

# Para una economia cuyas funciones de produccion
son, X; = VL, x, = L,, si L = 100, hallar la curva de
trasformacion.

#% Discuta la veracidad de la siguiente proposicion: «La
relacién marginal de transformacion es igual al cociente
de los costes marginales de los dos outputs».

# Establezca matematicamente las condiciones de
equilibrio general competitivo, en el caso de un modelo
de intercambio puro con dos bienes y dos agentes.

% Supongamos un modelo de equilibrio general de in-
tercambio puro caracterizado por las dos funciones de
utilidad siguientes correspondientes a los dos consumi-
dores Ul1) = Xy1X2, U2} = Xp1Xp,, CUyas dotaciones ini-
ciales sean como: Xy, = 15, X, = 8, X, = 45, X, = 22.
Obtener: (1) la ecuacién de la curva de contrato; (2) los
fndices de utilidad; {3) dibujar la caja de Edgewoth vy los
puntos singulares derivados de los puntos artteriores;
(4) los precios y las cantidades de equilibrio con sus
nuevos indices de utilidad.
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